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Obiectul procedurii principale

Actiune invincetarea‘oferirii de tigarete prin intermediul unui distribuitor automat
pentru motivul ca,ar ingalca interdictia de a ascunde avertismentele de sanatate
aplicatéwpe pachetelende tigarete si cd ar prezenta imagini ale pachetelor de tigarete
fara‘aceste ayertismente

Obiectul si‘temeiul trimiterii preliminare

Cerereintemeiata pe articolul 267 TFUE si avand ca obiect interpretarea
articolului 8 alineatul (3) prima teza (notiunile de ,,introducere pe piatd” si de
»ascundere”) si a articolului 8 alineatul (8) (notiunea de ,,imagini de pe pachete”)
din Directiva 2014/40

Intrebarile preliminare

1)  Notiunea de introducere pe piatd, in sensul articolului 8 alineatul (3) prima
tezd din Directiva 2014/40/UE, include punerea la dispozitie de produse din
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tutun prin intermediul distribuitoarelor automate de marfuri, in sensul ca,
desi pachetele de tigarete care se gasesc in acestea prezintd avertismentele
prevazute de lege, pachetele de tigarete sunt, Insd, mai intai, tinute in
automat n stoc Tn mod nevizibil pentru consumator, iar avertismentele care
figureazd pe aceasta devin vizibile doar dupd ce automatul deblocat in
prealabil de casier este actionat de client, iar astfel pachetul de tigarete este
distribuit pe banda de casa chiar Tnainte de efectuarea platii?

2) Interdictia ca avertismentele sa fie ,ascunse [...] de alte elemente”,
prevazuta la articolul 8 alineatul (3) prima teza din Directiva 2014/40/UE, se
referd la cazul in care, in cadrul prezentdrii marfii prin intermediul unui
automat, ntregul ambalaj al produsului din tutun este ascuns?

3) Elementul ,,imagini de pe pachete”, prevazut la articolul 8 alineatul (8)«din
Directiva 2014/40/UE, este indeplinit si atunci cand,reprezentarea niheste o
imagine fidela a ambalajului original, dar consumatorul asociaza imaginea,
din cauza configuratiei sale in ceea ce “priveste. chenareley proportiile,
culorile si a logoul marcii cu ambalajul unui produs din, tutun?

4)  Independent de imaginile utilizate eerintele prevazute lajarticolul 8 alineatul
(8) din Directiva 2014/40/UE sunt dejayindeplinite atunci cand, Tnainte de
incheierea contractului de vanzare-eumpararch cohsumatorul are ocazia sa
perceapa ambalajele de tigarete,impreund cu avertismentele impuse?

Dispozitiile de drept alUniunii inyocate

Directiva 2014/40/UE ayParlamentului European si a Consiliului din 3 aprilie
2014 privind apropierea ‘actelon,cu putere de lege si a actelor administrative ale
statelor membrein cecawce privieste fabricarea, prezentarea si vanzarea produselor
din tutun si a‘produselonconexe si de abrogare a Directivel 2001/37/CE [JO 2014,
L 127, p. 1], T, special ‘eonsiderentele (48) si (60), articolul 2 punctul 40 si
articalul 8

Directiva 2009/22/CE a Parlamentului European si a Consiliului din 23 aprilie
2009, privind Yactiunile 1n incetare in ceea ce priveste protectia intereselor
censumatorilor, in special articolele 3 si 4

Dispozitiile nationale invocate

Gesetz gegen den unlauteren Wettbewerb [Legea privind combaterea concurentei
neloiale, denumita in continuare ,,UWG™], 1n special articolele 3, 3a, 5a s1 8

Gesetz (ber Tabakerzeugnisse und verwandte Erzeugnisse [Legea privind
produsele din tutun si produsele conexe, denumitd in continuare ,,TabakerzG”], in
special articolul 6
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Verordnung Uber Tabakerzeugnisse und verwandte Erzeugnisse [Regulamentul
privind produsele din tutun si produsele conexe, denumit in continuare ,,
TabakerzV™], in special articolul 11 alineatul (1) prima teza punctul 4 si alineatul

()

Prezentare succinta a situatiei de fapt si a procedurii

Paratul exploateaza doua supermarketuri in Munchen. La casele de marcat ale
acestor magazine, el a oferit spre vanzare, incepand cu 20 mai 2017y tigarete, in
distribuitorul automat din imaginea de mai jos:
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Pachetele de, tigarete ‘stoeate 1n, distribuitorul automat nu erau vizibile pentru
client. Tastele“de sclectie, a produselor aplicate pe distribuitorul automat, desi
permiteau identificarea diferitor marci de tigarete, nu prezentau avertismentele de
sanatate prevazute devlege.

Vanzarea a avut lo€ astfel Tncat, intr-o prima etapa, clientul a solicitat casierului sa
deblocheze, distribuitorul automat, iar intr-o a doua etapa, a actionat tasta de
selectie @ marcii de tigarete dorite de el. Ulterior, pachetul de tigarete a fost
transpertat din dispozitivul de distributie al automatului pe banda de casa. Plata
pachetului de tigarete a fost apoi efectuata la casa, in masura in care clientul si-a
mentinut intentia de achizitie. Aceastd organizare a procedurii de vanzare prin
intermediul distribuitorului automat avea ca scop prevenirea furturilor si protectia
minorilor.

Reclamantul a contestat, in fata Landgericht (Tribunalul Regional), oferirea de
tigarete prin intermediul distribuitorului automat exploatat de parata. Landgericht
a respins actiunea. Apelul formulat de reclamant impotriva acestei decizii a fost
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respins. Instanta de trimitere se pronunta cu privire la cererea de recurs formulata
de reclamant.

Prezentare succinta a motivarii trimiterii preliminare

Potrivit instantei de trimitere, admiterea recursului depinde de interpretarea
articolului 8 alineatul (3) prima teza si a articolului 8 alineatul (8) din Directiva
2014/40. Pe de o parte, este relevant aspectul daca prezentarea tigaretelor prin
intermediul distribuitoarelor automate in discutie este contrara interdictiei de
ascundere a avertismentelor de sanatate care trebuie aplicate peypachetul unui
produs de tutun In conformitate cu articolul 8 alineatul (3)mprima teza din
Directiva 2014/40. Pe de alta parte, este necesar sd se precizeze, aspectul dacad pe
distribuitorul automat sunt prezentate imagini ale unor pachete de/tigarcte,care,
prin derogare de la cerinta prevazutd la articolul 8 alineatul (8) din Directiva
2014/40, nu afigseaza avertismente de sanatate.

Cu privire la interpretarea articolului 8 alineatul (3) prima teza din Directiva
2014/40

Cu privire la caracteristica introducerii pe piat@,(prima intrebare preliminara)

Se ridicd, mai intdi, problema” daed prezentarea pachetelor de tigarete prin
intermediul unor distribuitoare automate constitiiie o ,,introducere pe piatd” in
sensul articolului 8 alineatul (3) prima tezadin Directiva 2014/40. Prima intrebare

preliminara are ca scop clarificarea acestei probleme de interpretare.

Elementul caracteristic “alofertei prip intermediul distribuitorului automat n
discutie consta®in faptul ‘cajydesidpachetele de tigarete care se afla in acesta
prezintd avértismentele, prevazute de lege, aceste pachete de tigarete sunt Insa,
intr-o prima ctapa, stocate in distribuitorul automat intr-un mod care nu este
vizibil pentru consumator. Pachetele de tigarete si avertismentele existente pe
acestea devin vizibileésdoar dupa ce automatul deblocat in prealabil de casier este
actionat de“elient, iar pachetul de tigarete este astfel distribuit pe banda de casa
inainte'chiar de efectuarea platii. Potrivit instantei de trimitere, nu este posibil sa
se raspundad in' mod clar daca, in cazul unei astfel de operatiuni derulate pe o
duratd de,timp, in cadrul careia avertismentele de sanatate de pe pachetele de
tigarete, sunt vizibile doar temporar, este indeplinita conditia introducerii pe piata
in sensul articolului 8 alineatul (3) prima teza din Directiva 2014/40.

Modul de redactare a articolului 8 alineatul (3) prima teza din Directiva 2014/40
se opune unei interpretari stricte potrivit careia notiunea de introducere pe piatd
acoperd numai schimbarea controlului efectiv asupra bunurilor de la vanzator
catre client dupa efectuarea platii. Potrivit articolului 2 punctul 40 din Directiva
2014/40, prin ,,introducere pe piatd” se intelege punerea la dispozitie, cu sau fara
plata, a unor produse. Notiunea de ,,punere la dispozitie” ar trebui sa includa si
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oferirea de tigarete prin intermediul distribuitoarelor automate in discutie in speta,
in cadrul careia procesul de distributie poate fi declansat de clientul insusi.

Economia directivei nu permite o interpretare clara a notiunii de introducere pe
piata. Instanta de apel a considerat ca stocarea pachetelor de tigarete in
distribuitorul de produse automat in discutie in spetd reprezintd o simpla
modalitate de vénzare. Potrivit acesteia, din considerentul (48) al Directivei
2014/40 rezultd ca obiectivul de armonizare al acestei directive nu vizeaza
modalititile de vanzare si publicitatea. In consecintd, oferirea de tigarete in
discutie prin intermediul distribuitoarelor automate nu ar face, obiectul
dispozitiilor directivei. In opinia instantei de trimitere, este indoielilie dacio astfel
de interpretare poate fi retinutd. Considerentul (48) al Direetivei 2014/40
stabileste ca aceasta directiva nu armonizeaza normele privindumediile fara fumde
tutun sau privind dispozitiile referitoare la vanzarile| intern€ owni, pfivind
publicitatea internd sau extensia de marca (,,brand-stretching™s utilizarea numelor
de marci de tutun la alte produse sau servicii care nu aw,legaturaieu tutunul) si nici
nu introduce o limita de varsta pentru tigareteleyelectronicesau“flacoanele de
reumplere. Instanta de apel a dedus de aici cairectiva 2014/40 nu reglementeaza
decat prezentarea produsului insusi, iar nu stimodalitatile de vanzare a produselor
din tutun, precum prezentarea in distubuitearele’ automates Trebuie sa se tina
seama de faptul cd, pe langa ,,modalitdtile de vénzare”, considerentul (48) al
acesteia exclude de asemenea gpublicitatea” din obiectivul de armonizare al
directivei, dar Directiva 2014/4Q stabileste, la‘articolul 20 alineatul (5) din aceasta
si in considerentul (43) al, acesteia,\dispozitii exprese In ceea ce priveste
publicitatea pentru tigaretéle eléetronice. In plus, din considerentul (60) reiese ci
printre obiectivele acestendirectivie figureaza*apropierea actelor cu putere de lege
si a actelor administrative alefstatelor membre in ceea ce priveste, printre altele,
»prezentarea” préduselor “dintutun. “Din termenul ,presentation”, utilizat in
versiunea in limba engleza, anputea rezulta ca nu numai prezentarea ambalajului
produsului din tutun Tnsusi; €i Si conditiile prezentarii sale in cadrul situatiei de
vanzare intrd in‘gbiectul de reglementare al Directivei 2014/40.

Nici dinebiectivul articolului 8 alineatul (3) prima teza din Directiva 2014/40 nu
se poate deduee inymod clar dacd notiunea de introducere pe piata include
prezentarea in, cauza a pachetelor de tigarete in distribuitoarele automate.
Interdietianascunderii prevazuta la articolul 8 alineatul (3) prima teza din Directiva
2014/40 "urmdreste, potrivit considerentului (28) al acestei directive, sd asigure
integritatea si vizibilitatea avertismentelor de sdndtate si sd maximizeze
eficacitatea acestora (a se vedea Hotararea Curtii de Justitie din 4 mai 2016, Philip
Morris Brands si altii, C- 547/14, EU:C:2016:325). Interdictia ascunderii vizeaza,
asadar, la fel ca cerinta avertismentelor de sandtate, protectia sanatatii prin
avertismente referitoare la efectele nocive ale unui produs asupra sanatatii umane
sau la alte consecinte nedorite ale consumului acestuia (a se vedea in acest sens
articolul 1 si articolul 2 punctul 32 din Directiva 2014/40). Rezulta ca interdictia
de a ascunde prevazuta la articolul 8 alineatul (3) prima teza din Directiva
2014/40 urmareste sa asigure cd avertismentele de sanatate pot fi percepute de
consumator si luate In considerare de acesta in cadrul deciziei sale de cumparare.
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Potrivit constatarilor efectuate de instanta de apel, contractul de vanzare-
cumparare nu este deja incheiat prin actionarea butonului de selectie al
automatului, ci doar la scurt timp dupd aceasta, odatd cu plata subsecventa a
tigaretelor. Prin faptul ca pachetul de tigari este aruncat pe banda de casd prin
actionarea butonului de selectie al automatului, consumatorul poate vedea integral
si din toate partile, fara vreo limitare, pachetul de tigarete inainte de incheierea
contractului si sa ia decizia de cumpdrare avand cunostintd de avertismentele
neascunse aplicate pe ambalaj sau si evite si faca acest lucru. In aceste conditii, s-
ar putea considera ca obiectivul interdictiei de a ascunde nu este suficient de
afectat In cazul unei vanzari de tigarete prin intermediul distribuitoarelogautomate
in cauza, din moment ce, in cursul procesului de vanzare, avertismentele de
sanatate aplicate pe pachete sunt perceptibile, fard vreo limitafe, Tiytimp utilj\inca
inainte de luarea deciziei definitive de cumparare. Pe de altd*parte, tinand seama
de importanta avertismentelor de sandtate pentru protectia bunului juridic
important al sdnatatii si, de asemenea, de obiectivul combaterii, fumatului prevazut
la articolul 1 din Directiva 2014/40, este logic sa se considereica avertismentele de
sanatate au un efect suficient doar atunci cand acestea pet ajunge la‘consumator
incd din momentul prezentarii tigaretelor in distribuiterul autematsi, prin urmare,
la un moment 1n care este deja parcursd o'prima etapd esentiald in decizia in
favoarea sau Tmpotriva achizitionarii deffigarete.vAceasta observatie ar putea pleda
in favoarea includerii in notiunea de introducere, pe,piatd a acestei prezentdri prin
intermediul distribuitorului automat, care are loc ehiar’la inceputul procesului de
achizitionare, si, prin urmare, i, domeniul de“aplicare a interdictiei de a ascunde
avertismentele de sanatate.

Cu privire la caracteristica ascunderii, prin alte elemente (a doua Tintrebare
preliminara)

In continuare, sé\ridicivprobléma daci, in imprejurari precum cele in discutie in
spetd, este, prezentd caraeteristica ascunderii prin alte elemente, in sensul
articolulut 8 alincatuly(3)Wprima teza din Directiva 2014/40. A doua intrebare
preliminard urmareste clarificarea acestei probleme de interpretare.

Nu este cert'daca impiedicarea vizibilitatii avertismentelor de sanatate aplicate pe
ambalaje, prin‘punerea la dispozitie a pachetelor de tigarete Tntr-un distribuitor
automat,constituie o ascundere in sensul articolului 8 alineatul (3) prima tezd din
Direetivai2014/40. Potrivit unei teze, interdictia de a ascunde include de asemenea
o ascungdere a intregului ambalaj de catre un automat, intrucat articolul 8 alineatul
(3) prima tezda din Directiva 2014/40 urmareste sa asigure vizibilitatea
avertismentelor inca de la prezentarea produselor. Potrivit tezei contrare, tindnd
seama de considerentul (48) al Directivei 2014/40, articolul 8 alineatul (3) prima
tezd din aceasta se refera numai la produsul in sine sau la configuratia
ambalajului, iar nu la prezentarea acestuia sau la alte modalitati de vanzare si, prin
urmare, factorii externi in raport cu ambalajul. Faptul ca produsele din tutun sunt
stocate in automate de marfuri sau pe rafturi nu ar constitui decat o simpla
modalitate de vanzare si nu ar privi configuratia ambalajului reglementata de
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directiva. Prin urmare, aceasta nu ar putea constitui o ascundere in sensul
articolului 8 alineatul (3) prima teza din directiva mentionata.

Instanta de trimitere considerda cd nu este posibil sd se raspunda in mod clar la
chestiunea Tn litigiu.

Modul de redactare a articolului 8 alineatul (3) prima teza din Directiva 2014/40
nu se opune ipotezei conform careia impiedicarea vizibilitatii avertismentelor de
sanatate prin punerea la dispozitie a pachetelor de tigarete in distribuitorul
automat poate, de asemenea, constitui o ascundere prin alte elemente, care trebuie
evitatd in temeiul acestei dispozitii. In cazul in care nu numai un‘avertisment de
sanatate, ci Intregul ambalaj este ascuns de un obiect, acest lucfimimplica in,mod
necesar o ascundere a avertismentului aplicat pe pachet.

Economia directivei nu permite o interpretare clara a,notiunii de, aseundere.
Astfel cum s-a aratat, nu se poate raspunde in modiclar daca,din considerentul
(48) al directivei reiese ca modalitati de vanzare precum,oferitea ‘de tigarete intr-
un distribuitor automat sunt, din motive sistematiee, exeluse ‘din domeniul de
aplicare al articolului 8 alineatul (3) prima‘teza din directivasmentionatd. Acest
element ar putea fi relevant nu numai ingeeea ‘ee priveste notiunea de introducere
pe piatd, ci si in ceea ce priveste caracteristica,,ascuns”. in schimb, exemplele de
obiecte mentionate la articolul 8 alifieatul (3) prima teza'din Directiva 2014/40 nu
indica nicio intentie a legiuitorulut Wniunii de,a exelude din domeniul de aplicare
al interdictiei de ascundere ascundereaprin stocarea pachetelor de tigarete Intr-un
distribuitor automat, ca urmare, a“lipseihunei legaturi necesare cu configuratia
ambalajului Tnsusi. Desigur, timbrele fiscale, marcajele de pret si elementele de
securitate enumerate lazarticolul 8*alineatul (3) prima tezd din Directiva 2014/40
sunt obiecte caressunt aplicate in general pe pachetele de tigarete si care, prin
urmare, afecteazi configiizatia pach@tului. In schimb, infasurarile, invelitorile si
cutiile, mentionate, de, ‘asemenea la articolul 8 alineatul (3) prima tezd din
Directivar2014/40, sunt ebiecte care pot de asemenea inveli complet pachetul,
putand astfel sustrage perceptiei consumatorului — precum distribuitorul automat
din (speta, —avertismentele de sanatate, independent de orice altd configuratie a
pachetulur.

De asemenea, obiectivul articolului 8 alineatul (3) prima teza din Directiva
2014/40'nu permite sa se stabileasca in mod clar daca notiunea ascunderii prin alte
elemente include prezentarea in cauza a pachetelor de tigarete din distribuitoarele
automaté, In aceastd privinti, este necesar si se ia in considerare aceleasi
considerente precum cele care trebuie luate n considerare la interpretarea
elementului ,,introduse pe piata”.

Cu privire la interpretarea articolului 8 alineatul (8) din Directiva 2014/40

Potrivit articolului 8 alineatul (8) din Directiva 2014/40, imaginile de pe pachetele
unitare si de pe orice ambalaj exterior care vizeaza consumatorii din Uniune
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trebuie sd fie in conformitate cu dispozitiile capitolului II (,,Etichetare si
ambalare”) din titlul II din aceasta directiva (,,Produse din tutun™).

Cu privire la notiunea ,,imagini de pe pachete” (a treia intrebare preliminara)

Se ridicd, mai intai, problema existentei unei imagini a unui pachet in sensul
articolului 8 alineatul (8) din Directiva 2014/40 in cazul in care, desi imaginea nu
este o imagine fidelda a ambalajului original, ca urmare a configuratiei sale
consumatorul o asociaza, in ceea ce priveste contururile, proportiile, culorile si
logoul marcii, cu ambalajul unui produs din tutun. A treia intrebare preliminara
urmareste sa clarifice aceastd problema de interpretare.

Instanta de trimitere considera cd nu este posibil sa se raspunda in\mod, clar\la
intrebarea adresata.

Notiunea ,,imagine a unui pachet” in sensul articolulur§ alineatul (8) din Directiva
2014/40 ar putea sugera ca — facand abstractie de avertismentelende sanatate —
numai o reprezentare conforma cu originalul,a unui, pachet de|tigarete intra in
domeniul de aplicare al articolului 8 alineatul (8) din Birectiva®2014/40. Totusi,
sensul acestui termen ar trebui sa cuprindésde asemienea o ‘imagine care constituie
o reproducere stilizata a caracteristicilor'esentiale ale aspectului unui pachet.

Din economia articolului 8 alinéatul,(3) din Directiva 2014/40 si din dispozitiile
prevazute 1n acest loc in vederea‘asigurarii vizibilitatii avertismentelor de sanatate
pe pachetele unitare de preduseadinitutunjrezultd doar ca articolul 8 alineatul (8)
din aceasta directiva se“referd la, imagini ale acestor pachete. Acestea pot fi, la
randul lor, reprezentari eonferme cuoriginalul sau, dimpotriva, stilizate.

Obiectivul artieolulung alineatul(8)»din Directiva 2014/40 pare mai degraba sa
pledeze in favoarea ‘includeriiyin “domeniul de aplicare al acestei dispozitii a
reprezentarilory, carey, ca, urmare a formei lor, declanseaza, In perceptia
consumatorului, ‘asocierea cu un pachet de tigarete. Cerinta impusa la articolul 8
alin€atul, (8), din Directiva 2014/40, potrivit cdreia imaginile pachetelor unitare
trebuie sawindeplingasca de asemenea cerintele In materie de vizibilitate a
avertismentelor dessanatate aplicabile pachetelor unitare in sine, are ca scop, la fel
ca obiectivul jinsusi al avertismentelor de sanatate, protectia sdnatatii prin
avertismente feferitoare la efectele nocive ale unui produs asupra sanatatii umane
sau a‘altor efecte nedorite ale consumului acestui produs. Rezulta ca si articolul 8
alineatul’(8) din Directiva 2014/40 urmareste sa garanteze ca avertismentele de
sanatate pot fi percepute de consumator si luate in considerare in cadrul deciziei
sale de cumparare. Or, daca o forma care, desi nu este conformd cu originalul,
face trimitere la acesta ca urmare a reproducerii stilizate a caracteristicilor
esentiale ale unui pachet, declanseaza in perceptia consumatorului un efect de
recunoastere, ar parea logica, in interesul unei protectii efective a sanatatii si al
obiectivului de combatere a fumatului, admiterea ca suficientd a unei asemenea
reprezentari stilizate in notiunea de imagine in sensul articolului 8 alineatul (8) din
Directiva 2014/40. La fel ca o reprezentare conforma cu originalul, o astfel de
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reprezentare poate deja sa declanseze un impuls de cumparare care trebuie
combatut prin avertismente de sanatate, in conformitate cu articolul 8 din
Directiva 2014/40.

Cu privire la problema daca cerintele prevazute la articolul 8 alineatul (8) din
Directiva 2014/40 sunt indeplinite Tn cazul in care consumatorul poate percepe
ambalajele de tigari inainte de incheierea contractului de vanzare-cumparare (a
patra intrebare preliminara)

Se ridica de asemenea problema daca, in Tmprejurari precum cele in discutie in
speta, cerintele articolului 8 alineatul (8) din Directiva 2014/40 sumnt indeplinite
prin simplul fapt cd, nainte de incheierea contractului de ¥anzare-eumpasare,
consumatorul are posibilitatea de a percepe pachetele de tigarete cu avertismentele
de sanatate prevazute. A patra intrebare preliminara are ea scop clarificarea acestei
probleme de interpretare.

Instanta de apel a considerat cd articolul 8 alincatul (8), din Directiva 2014/40
trebuia interpretat in sensul ca utilizarea in raport cu eonsumatorul a unor imagini
de pachete de tigarete este interzisa numai atunci cand este facutd in locul
prezentdrii pachetului, Tnainte de incheierea, contractului ‘dé vanzare-cumpdrare.
Potrivit instantei de trimitere, este indeielnichdaed poate fi retinuta concluzia
instantei de apel.

Modul de redactare a articeluluing alineatul (8)¢din Directiva 2014/40, care se
refera fara restrictii la imaginile'de pe ambalaje, nu permite sa se deduca limitarea
domeniului de aplicare alacester'dispezitii, récunoscuta de instanta de apel.

O interpretare in duminayeeonomiei ditectivei nu conduce la o concluzie univoca.
Instanta de apél, si=avintemeiat opifiia, din nou, pe ipoteza conform careia din
considerentul, (48), aly Directivei 2014/40 rezulta ca actiunile publicitare si
modalitatilerdesvanzage pure nu faceau obiectul acestei directive. Astfel cum s-a
aratat deja.anterion, aceasta ipoteza nu este certa.

De ‘asemeneap,obiectivul articolului 8 alineatul (8) din Directiva 2014/40 nu
permite sa se stabileasca in mod clar daca aceasta dispozitie urmareste de
asemeneay, sa jinterzica utilizarea imaginilor unor pachete de tigarete fara
avertismente ‘de sanatate in cazul 1n care, inainte de incheierea contractului de
vanzare-cumparare, consumatorul are posibilitatea de a percepe chiar pachetele de
tigarete ‘¢u avertismentele de sanitate previzute. In aceasti privintd, trebuie luate
in considerare, din nou, aceleasi elemente precum cele care trebuie luate in

considerare la interpretarea elementului ,,introdus pe piata”. Instanta de trimitere
face referire la consideratiile prezentate In aceasta privinta.



