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Sygn. Akt. XXIII Ga 884/19

Dnia 12 lipca 2019r.

POSTANOWIENIE

Sad Okregowy w Warszawie XXII1 Wydzial Gospodarezy Odwolawczy w skladzie:
Przewodniczacy: SSO Aneta Lazarska

po rozpoznaniu w dniu 12 lipea 2019 r. w Warszawie

na posiedzeniu niejawnym w trybie art. 505° § 1 k.p.c. Wistodo e

sprawy z powodztwa A. M. WWMWW
przeciwko E. M. Lnksembmg.dm —10 09. 2019 smu’
o zaplate Faks/E-ma:l / ienia
na skutek apelacji pow6dki Wplyndo thie "'Q'ﬁ‘M Knmwm{wydzmm

od wyroku Sadu Rejonowego dla m.st. Warszawy w Warszawie
z dnia 28 czerwca 2018 r. sygn. akt XV GC 917/17
postanawia:

w oparciu art. 267 Traktatu o Funkcjonowaniu Unii Europejskiej zwracié sie do Trybunalu
Sprawiedliwosci Unii Europejskiej o udzielenie odpowiedzi na nastepujqce pytania prejudycjalne:

1. czyart. 19 ust. 1lit.f rozporzadzenia Parlamentu Europejskiego i Rady (WE) NR 1223/2009 z dnia 30 listopada 2009
r. dotyczacego produktéw kosmetycznych w zakresie w jakim okre§la, ze produkty kosmetyczne na pojemnikach i
opakowaniach zewnetrznych powinny zawieraé nieusuwalne, latwe do odczytania i widoczne informacje co do funkeji
produktu kosmetycznego, o ile nie wynikaja one jednoznacznie z jego prezentacji nalezy rozumieé jako podstawowe
funkcje produktu kosmetycznego w rozumieniu art. 2 ust. 1 a rozporzadzenia tj. oczyszczajaca (utrzymanie w
czystoéci), pielegnacyjna i ochronna (utrzymanie w dobrej kondycji), zapachowa, upiekszajaca (zmiana wygladu) czy
tez zawieraé bardziej szczegblowe funkcje umozliwiajace identyfikacje wlasciwosci danegokosmetyku?

2.czy art. 19 ust. 2 rozporzgdzenia Parlamentu Europejskiego i Rady (WE) NR 1223/2009 z dnia 30 listopada 2009

r. dotyczacego produktéw kosmetycznych oraz pkt 46 preambuly tego rozporzadzenia nalezy tak intepretowaé, ze
mozliwe jest zamieszczenie informacji, o ktérych mowa w ust. 1 lit. d), g) i f) tego przepisu 4j. §rodkéw ostroznoéci,
skladnikéw i funkeji w katalogu firmowym obejmujacym takze inne produkty z podaniem symbolu, okreslonego w
zalaczniku VII pkt 1 na opakowaniu?

Sedzia Aneta Lazarska

Sygn. akt XXIII Ga 884/19

UZASADNIENIE

1.
STAN FAKTYCZNY I PRZEBIEG POSTEPOWANIA:



Powodka A. M. oraz pozwany E. M. pozostawali w stosunkach handlowych w ramach ktérych powédka kupowala od
pozwanego jako dystrybutora kosmetyki amerykanskiej firmy (...). Przedstawiciel handlowy pozwanej przeprowadzil
w nalezacym do powddki salonie kosmetycznym przeszkolenie z produktéw detalicznych (...), w ramach ktérego
zaprezentowano m.in. oznakowanie produktéw, poinformowano jak dziala kazdy produkt, z wykorzystaniem
materialéow w jezyku polskim zawierajacych wszelkie informacje dotyczace produktu, w tym opis dzialania. Pozwana
udostepnila powddce ksigzeczki detaliczne do kazdego produktu oraz skrypty szkoleniowe. Powodka zostala
poinformowana, ze na kazdym kosmetyku jest odeslanie do ksigzeczki, a takze Ze s to produkty amerykanskie,
nieprzetlumaczone najezyk polski. W dniu 28 stycznia 2016 r. pow6édka nabyla od pozwanego m.in. katalogi detaliczne
(...) wiloéci 40 szt. za cene 1 gr oraz katalogi (...) w iloSci 10 szt. za cene 1 gr. W dniu nastepnym, 29 stycznia 2016 r.
nabyla kosmetyki za cene 3.184,25 zl brutto obejmujace kremy, maseczki, pudry.

Na opakowaniach- produktéw- byly umieszczone informacje o podmiocie odpowiedzialnym, oryginalnej nazwie
kosmetyku, skladzie, dacie wa"i‘ng A i“‘ﬁumerze seryjnym kosmetyku, a takze znak graficzny ,reka z ksigzky"
odsylajaee-do-katalogu W J{;zy%i Apé"lsklm Powddka odstapila od umowy, gdyz na opakowaniach nie byla podana
funkeja kosmetykdw w. jezyku gglsk;n;ﬂ,bzas informacje dotyczace wlasciwosci i skladu byly podane w katalogu.
Powo,dkaﬁwskaza}a ze kosmetykl detaliczne' (...), ktore otrzymala w ostatniej dostawie nie posiadajg na opakowaniach
jediostkswych opisow w jezyku: @lekim zgodnych z obowigzujacym w Polsce prawem dotyczacym obrotu
kosmewkamn(mzporzqdzeme 1223/ 2009/WE § 19 ust. 1 lit. f oraz ust. 5).Pozwana zapewniala, ze produkty sa
oina aﬁﬁﬁgodnm z*przeprsa’ml obow1azujqcym1 w kraju, wskazujac, ze na produktach umieszczony jest znak ,reka
na ksigzce", ktory odsyla odb10rc¢ produktu do ulotki zewnetrznej, w tym przypadku do katalogu dostarczanego z
kazdym produktem, w jezyku polskim, co jest zgodne z art. 19 rozporzadzenia. Katalog zawieral w jezyku polskim
pelne oznaczenie produktéw, ich funkcje o przeciwskazaniach i zastosowaniu, sktadnikach.

Sad I instancji oddalil pow6dztwo. Zasadnoéé roszczenia powddki i zarzutéw pozwanego rozpatrzyl w aspekeie rekojmi
za wady towaru tj. art. 556, 556 1 i 560 k.c. W ocenie Sagdu Rejonowego wyjaénienia powédki, jakoby az do dnia
otrzymania towaru nie miala wiedzy o tym, Ze produkty nie sa oznaczone w jezyku polskim, nie byly wiarygodne,
zwazywszy na fakt, ze powddka przyznala okolicznoéé wezeéniejszej wspoélpracy stron, zwracajac uwage, ze otrzymane
w paZzdzierniku 2015 r. reklamowala z powodu krétkiego okresu przydatnoéei oraz brakéw iloSciowych, natomiast
twierdzenia, iz juz po pierwszej dostawie pazdziernikowej informowala o zlym oznaczeniu kosmetykow telefonicznie
i e-mailowo ostatecznie nie znalazly potwierdzenia w zaoferowanych dowodach.

Sad uznal takze, ze w rozpoznawanej sprawie na opakowaniu jednostkowym zewnetrznym znalazl sie znak graficzny
odeslania do zalaczonej informacji, symbol shuzgcy zwiekszeniu czytelnoséci opakowania oraz poprawie komunikacji z
konsumentem. Sad Rejonowy wyjaénil, ze w niniejszej sprawie powddka nie zawiadomila niezwlocznie takze o wadzie
produktu, a zwrécone kosmetyki mialy uszkodzone opakowania.

Postepowanie przed Sqdem Okregowym:

Apelacje od powyiszego rozstrzygniecia wniosla strona powodowa, zaskarzajac wyrok w calo$ci. Zaskarzonemu
rozstrzygnieciu powddka zarzucila bledna ocene materialu dowodowego co do poinformowania pow6dki o braku
informacji o funkcji kosmetykéw w jezyku polskim na opakowaniach jednostkowych oraz bledne w ustalenie, ze
powddka nie zwrécila pozwanemu kosmetykéw w stanie wjakim je otrzymala. Powddka zakwestionowala takze ocene
Sadu, ze prawidlowym oznaczeniem kosmetykéw sprzedanych powddce bylo odeslanie do (platnego) katalogu, w
sytuacji gdy z materialu dowodowego zgromadzonego w sprawie nie wynika, by nie bylo mozliwe umieszczenie takiej
informacji na jednostkowych produktach.

2.PRAWO UNII EUROPEJSKIEJ:
Rozporzgdzenie Parlamentu Europejskiego i Rady(WE) NR 1223/2009 z dnia 30 listopada

20009r.



(46)

Artykul 2

Niezbedna jest przejrzysto§¢ w zakresie skladnikéw
stosowanych w produktach kosmetycznych.
Przejrzysto$¢ ta powinna zostaé osiagnieta poprzez
podanie na opakowaniu skladnikéw stosowanych w
danym produkcie kosmetycznym. Jezeli ze wzgledow
praktycznych niemozliwe jest podanie sktadnikéw na
opakowaniu, takie informacje powinny zosta¢ zalagczone
w taki spos6b, aby konsument mial dostep do tych
informacji.

1. Do cel6w niniejszego rozporzadzenia stosuje sie nastepujace definicje:

a.,produkt kosmetyczny” oznacza kazda substancje lub mieszanine przeznaczong do kontaktu z zewnetrznymi
czeSciami ciala ludzkiego (naskérkiem, owlosieniem, paznokciami, wargami oraz zewnetrznymi narzgdami
plciowymi) lub z zebami oraz blonami §luzowymi jamy ustnej, ktérego wylacznym lub gléwnym celem jest
utrzymywanie ich w czystoéci, perfumowanie, zmiana ich wygladu, ochrona, utrzymywanie w dobrej kondycji lub

korygowanie zapachu ciala;

Artykul 19

Oznakowanie

1. Bez uszczerbku dla innych przepis6w niniejszego artykulu, na rynku udostepniane sg wylacznie produkty
kosmetyczne, na ktorych pojemnikach i opakowaniach zewnetrzych znajduja sie nastepujace, nieusuwalne, latwe do

odczytania i widoczne informacje:

Artykul 19 ust. 2.

funkcja  produktu  kosmetycznego, chyba ze
jednoznacznie wynika ona z jego prezentacji;

Jezeli ze wzgleddw praktycznych nie jest mozliwe zamieszczenie informacji wymienionych w ust. 1lit. d) i g) w opisany

sposob, stosuje sie nastepujace zasady:

informacje umieszcza si¢ na zalgczonej lub doczepionej ulotce, etykiecie, taémie, metce lub karcie; —

jezeli jest to mozliwe ze wzgledow praktycznych, odniesienie do wspomnianych informacji podaje sie w postaci
informacji skroconej lub symbolu podanego w zalaczniku VII pkt 1. W wypadku informacji, o ktérych mowa w ust.
1 lit. d), symbol ten musi by¢ umieszczony na pojemniku lub opakowaniu zewnetrznym, a w wypadku informacji, o

ktérych mowa ust. 1 lit. g), na opakowaniu zewnetrznym.

3.PRAWO KRAJOWE

Ustawa o kosmetykach z dnia 30 marca 2001 r. (Dz.U. z 2013 r. poz. 475)= obowigzujaca w dacie zawarcia umowy

Art. 2



1 W rozumieniu ustawy kosmetykiem jest kazda substancja chemiczna lub mieszanina, przeznaczone do
zewnetrznego kontaktu z cialem czlowieka: skora, wlosami, wargami, paznokciami, zewnetrznymi narzadami
plciowymi, zebami i blonami §luzowymi jamy ustnej, ktérych wylacznym lub podstawowym celem jest utrzymanie ich
w czystoéci, pielegnowanie, ochrona, perfumowanie, zmiana wygladu ciala lub ulepszenie jegozapachu.

2. Minister wlasciwy do spraw zdrowia okresli, w drodze rozporzadzenia, najcze$ciej wystepujace kategorie produktow
bedacych kosmetykami, biorgc pod uwage kryteria okreslone w ust. 1

Art. 6

1. Opakowanie jednostkowe kosmetyku powinno byé oznakowane w sposéb widoczny i czytelny, metodg
uniemozliwiajgca latwe usuniecie oznakowania.

2. Oznakowanie opakowania jednostkowego kosmetyku, z zastrzezeniem ust. 3, umieszczone na pojemniku i
opakowaniu jednostkowym zewnetrznym zawiera nastepujace informacje:

1) nazwe handlowg kosmetyku;

2) imie i nazwisko lub nazwe i adres producenta, a takie nazwe pafistwa, jezeli kosmetyk jest produkowany poza
terytorium Rzeczypospolitej Polskiej i pahstw czlonkowskich Unii Europejskiej; informacje te moga byé skrécone,
pod warunkiem ze umozliwiaja identyfikacje producenta;

3) iloéé nominalng kosmetyku w opakowaniu w jednostkach masy lub objeto$ci w momencie pakowania, z wyjatkiem
oznakowania:

a) opakowan zawierajacych mniej niz 5 graméw lub 5 mililitréw,
b) bezplatnych prébek i opakowan jednorazowego uzytku,

¢) stosowanych zwyczajowo opakowan zbiorczych, na ktérych nie podaje sie masy i objetoéci, jezeli informacje
te znajduja sie na opakowaniach jednostkowych umieszczonych w tych opakowaniach zbiorczych; przy czym
opakowania zbiorcze muszg zawieraé czytelng informacje o liczbie opakowar jednostkowych, chyba ze liczba
opakowan jednostkowych jest dobrze widoczna z zewnatrz lub wyroby sa sprzedawane pojedynczo;

4) termin trwalo$ci, do ktérego kosmetyk, przechowywany we wskazanych przez producenta warunkach, zachowuje
w pelni swoje wlasciwo$ci i odpowiada wymaganiom art. 4 ust. 1, okre§lony zwrotem ,najlepiej zuzy¢ przed koficem”
i nastepujacym po nim oznaczeniem odpowiednio miesigca i roku lub dnia, miesigca i roku albo informacja o miejscu
umieszczenia tego terminu na opakowaniu; jezeli jest to niezbedne ze wzgledu na wlasciwo$é kosmetyku, nalezy
wskazaé warunki zapewniajgce zachowanie jego przydatnoéci do uzycia; podanie terminu trwaloéci nie jest wymagane,
jezeli minimalny okres przydatno$ci kosmetyku do uzycia wynosi wigcej niz 3o miesiecy; w tym przypadku nalezy
umiescié¢ znak graficzny okreglony w art. 5 ust. 3 pkt 5 oraz podaé¢, wyrazony w miesigcach lub latach, czas, w jakim
od otwarcia opakowania kosmetyk moze byé stosowany bez stwarzania zagrozenia dla zdrowia uzytkownika;

5) szczegblne ostrzezenia przy stosowaniu kosmetyku, jezeli kosmetyk jest przeznaczony do stosowania przez osoby
wykorzystujace ten kosmetyk w ramach wykonywanego zawodu zgodnie z jego przeznaczeniem - dodatkowo inne
konieczne ostrzezenia;

6) numer partii lub inne dane pozwalajace na identyfikacje partii kosmetyku;
7) funkcje kosmetyku, jezeli nie wynika ona jednoznacznie z jego prezentacji;

8) wykaz skladnikéw okre§lonych zgodnie z nazwami przyjetymi w Miedzynarodowym Nazewnictwie Skladnikéw
Kosmetycznych (INCI), poprzedzony wyrazem ,skladniki” lub ,ingredients”, obejmujacy:



a) skladniki w malejacym porzadku wedlug masy w momencie ich dodawania, przy czym skladniki w stezeniach
ponizej 1% mogg by¢ wymienione w dowolnej kolejnoscei, po skladnikach w stezeniach wiekszych niz 1%,

b) kompozycje zapachowe i aromatyczne okreslone wyrazem ,zapach” lub ,aromat” lub ich odpowiednimi nazwami
przyjetymi w INCI, z uwzglednieniem substancji w nich wystepujacych, ktore zostaly umieszczone na liécie, o ktorej
mowa w art. 5 ust. 3 pkt 2, i muszg byé wymienione niezaleznie od funkcji, jaka pelnig w kosmetyku,

¢) numery barwnikéw, ktére moga byé wymieniane po innych skladnikach w dowolnej kolejnoéci, zgodnie z ich
numerami okre§lonymi w li§cie barwnikéw dozwolonych do stosowania w kosmetykach; w przypadku kosmetykow
sprzedawanych w wielu odcieniach koloréw, jest dopuszczalne wymienienie wszystkich barwnikéw, po oznaczeniu
znakiem graficznym ,,+/-".

3. Jezeli jest to niemozliwe ze wzgledu na wielkoé¢ kosmetyku, informacja wymieniona w ust. 2 pkt 6 moze byé
umieszczona tylko na opakowaniu jednostkowym zewnetrznym.

4. Informacje wymienione w ust. 2 pkt 8 mogg byé umieszczone tylko na opakowaniu jednostkowym zewnetrznym.

5. W przypadku wyrazenia zgody, o ktérej mowa w art. 7 ust. 1, przez Gléwnego Inspektora Sanitarnego na
nieujawnianie na opakowaniu jednostkowym nazw jednego lub kilku sktadnikéw kosmetyku, w wykazie skladnikéw
okres§lonym w ust. 2 pkt 8 zamiast nazwy skladnika umieszcza sie jego numer.

6. Jezeli ze wzgledu na wielkoé¢ lub ksztalt opakowania nie jest mozliwe podanie na opakowaniu jednostkowym
zewnetrznym ostrzezen lub informacji, o ktérych mowa w ust. 2 pkt 5 i 8, moga one by¢ podane na dolaczonej ulotce,
nalepce, ta$mie lub kartce. W tym przypadku na pojemniku lub opakowaniu jednostkowym zewnetrznym umieszcza
sie skrocona informacje Iub znak graficzny wskazujgcy na dolgczenie tych informacji.

7. Jezeli ze wzgledu na wielkosé lub ksztalt opakowania nie jest mozliwe, aby informacje wymienione w ust. 2 pkt 8
byly podane na dolaczonej ulotce, nalepce, ta§mie lub kartce, informacje te powinny byé umieszczone bezpoérednio
na pojemniku lub w miejscu dostepnym dla kupujgcego, w ktérym kosmetyk jest wystawiony do sprzedazy.

8. Jezeli kosmetyk nie jest pakowany w opakowanie zbiorcze, ale jest pakowany w punkcie sprzedazy na prosbe
kupujacego lub jest pakowany zbiorczo do bezposredniej sprzedazy, informacje wymienione w ust. 2 pkt 1, 2 oraz 4-8
powinny byé umieszczone na pojemniku lub opakowaniu, w ktérym kosmetyk jest wystawiony do sprzedazy.

9. Jezeli producent umiescit na pojemniku lub opakowaniu jednostkowym zewnetrznym wiecej niz jeden adres
producenta, to adres, pod ktérym przechowywane s3 informacje o kosmetyku, o ktérych mowa w art. 11 ust. 1 powinien
by¢ podkreélony.

10. Producent moze umieécié na pojemniku, opakowaniu jednostkowym zewnetrznym lub dotaczonej ulotce, nalepce,
ta$mie lub kartce informacje, ze kosmetyk nie byl testowany na zwierzetach jedynie wowezas, gdy producent i jego
dostawcy nie wykonywali i nie zlecali wykonania testéw na zwierzetach kosmetyku, jego prototypu ani zadnego z
jego skladnikéw oraz gdy nie zawiera on skladnikéw testowanych na zwierzetach przez innych producentéw w celu
wytworzenia nowych kosmetykow.

4. WATPLIWOSCI SADU KRAJOWEGO:
Odnosénie do pytania nr 1:

1.Co do pytania pierwszego dotyczg one wykladni art. 19 ust. 1 lit.f rozporzadzenia Parlamentu Europejskiego i Rady
(WE) NR 1223/2009 z dnia 30 listopada 2009 r. dotyczacego produkiéw kosmetycznych. Ustawa krajowa w zasadzie
w pelni implementuje rozporzgdzenie, stad celowe jest dokonanie przez Wysoki Trybunal wykladni rozporzadzenia.



2. Artykul 19 ust. 1 rozporzadzenia nr 1223/2009, pod tytulem ,Oznakowanie”, stanowi o istocie, ze na rynku
powinny byé udostepniane wylacznie produkty kosmetyczne, na ktérych pojemnikach i opakowaniach zewnetrznych
znajduje sie szereg nieusuwalnych, latwych do odcezytania i widocznych informacji, takich jak w szczegblnoéci imie i
nazwisko lub zarejestrowana firma oraz adres osoby odpowiedzialnej, nominalna zawarto§¢ w momencie
pakowania, data, do ktérej dany produkt kosmetyczny, przechowywany w odpowiednich warunkach, zachowuje w
pelni swoje pierwotne wlasciwosci, szczegdlne §rodki ostroznosci, ktérych nalezy przestrzegaé podczas stosowania,
numer partii produktu lub oznaczenia pozwalajace na identyfikacje produktu kosmetycznego, a takze wykaz
skladnikéw (wyrok z 3 wrze$nia 2015r, C -321/14 ECLI:EU:C:2015:540).

3.W art. 19 ust.1 rozporzadzenia jest mowa o tym, ze produkty kosmetyczne, na pojemnikach i opakowaniach
zewnetrznych powinny zawieraé nieusuwalne, latwe do odczytania i widoczne informacje co do funkeji produktu
kosmetycznego, o ile nie wynikaja one jednoznacznie z jego prezentacji. Informacje te zgodnie z art. 19 ust. 5
rozporzadzenia podaje sie w jezyku okre§lonym przepisami panstwa czlonkowskiego, w ktérym dany produkt jest
udostepniany uzytkownikowi koficowemu. W wyroku Trybunalu Sprawiedliwoéci z dnia 13 wrzeénia 2001 r. w
sprawie C-169/99 (...), wskazano, ze informacja, kt6rg producenci lub dystrybutorzy produktéw kosmetycznych objeci
zmieniong dyrektywa 76/768, sa zobowigzani umieszczaé na pojemniku zawierajagcym produkt lub na opakowaniu, za
wyjatkiem sytuacji, gdy wystarczajace bedzie zamieszczenie rysunkéw lub znakéw innych niz stowa, nie bedzie miala
praktycznego znaczenia, je§li nie zostanie przedstawiona w jezyku, ktéry moze zostaé zrozumiany przez osobe, dla
ktérej jest przeznaczona. (por. par. 39-40).

4.Z art. 19 ust. 1 lit. f rozporzadzenia wynika, ze kosmetyk nie musi zawieraé jednak informacji co do funkcji, o ile
wynikaja one jednoznacznie z jego prezentacji. Rozporzadzenie nie dookresla jednak o jakie funkcje chodzi i jaki
powinien byé stopiefi szczegblowosci tych funkeji.

5 Definicje produktu kosmetycznego zawiera art. 2 ust.1 a rozporzadzenia zgodnie z ktérym przez ,produkt
kosmetyczny” rozumie sie kazdg substancje lub mieszaning przeznaczong do kontaktu z zewnetrznymi cz¢éciami ciala
ludzkiego (naskérkiem, owlosieniem, paznokciami, wargami oraz zewnetrznymi narzadami plciowymi) lub z zebami
oraz blonami §luzowymi jamy ustnej, ktérego wylgcznym lub gléwnym celem jest utrzymywanie ich w czystosci,
perfumowanie, zmiana ich wygladu, ochrona, utrzymywanie w dobrej kondycji lub korygowanie zapachu ciala.

6. Rozporzgdzenie wskazuje wiec na cztery podstawowe funkcje oczyszczajaca (utrzymanie w czystoéci), pielegnacyjna
iochronna (utrzymanie w dobrej kondycji), zapachowa, upiekszajaca (zmiana wygladu). Produkty kosmetyczne moga
obejmowaé m.in. kremy, emulsje, plyny, zele i oliwki do skéry, maseczki do twarzy, podklady barwiace (plyny, pasty,
pudry), pudry do makijazu, pudry po kapieli, pudry higieniczne, mydla toaletowe, mydla dezodoryzujace, perfumy,
wody toaletowe i kolofiskie, §rodki do kapieli i pod prysznic (sole, pianki, oliwki, zele), depilatory, dezodoranty i srodki
przeciw poceniu, barwniki do wloséw, produkty do trwalej ondulacji, do prostowania i utrwalania wloséw, produkty do
ukladania wloséw, produkty do mycia wloséw (plyny, proszki, szampony), odzywki do wloséw (plyny, kremy, oliwki),
produkty do ukladania fryzury (plyny, lakiery, brylantyna), produkty do golenia (kremy, pianki, plyny), produkty do
makijazu i demakijazu, produkty przeznaczone do warg, produkty do pielegnacji zeb6éw i jamy ustnej, produkty do
pielegnacji i malowania paznokei, produkty do higieny intymnej, produkty do opalania, produkty do samoopalania,
produkty do rozja$niania skéry i §rodki przeciw zmarszczkom.

7. W przypadku wiekszo$ci kosmetykéw konsument jest w stanie rozpoznaé funkcje kosmetykoéw fj. funkcje
oczyszczajacq (np. mydta, pasty do zebéw), ochronng (kremy) czy upigkszajaca (np. pudry do makijazu, lakiery do
paznokei). Praktyka obrotu gospodarczego wskazuje tez, Zze w przypadku wielu produktéw importowanych spoza
Europy brak jest oznaczenia w jezyku krajowym funkeji produktu, niemniej konsumenci s3 w stanie zazwyczaj
rozpoznaé ich funkcje. Czasem tez funkcje te w jezyku krajowym sa umieszczone w postaci nalepki na opakowaniu
zewnetrznym. Rzadko zdarza sie natomiast umieszczenie ich juz na pojemniku, szczegélnie, gdy znajduje si¢ w
ofoliowanym maszynowo opakowaniu zewnetrznym, gdyz wymagalo by to ingerencji w wewnatrz kartonowego
opakowania.



8.Zgodnie z brzmieniem motywu 4 rozporzadzenia nr 1223/2009 rozporzadzenie to wyczerpujgco harmonizuje ze
sobg przepisy Unii, by stworzyé wewnetrzny rynek produktéw kosmetycznych, gwarantujgc réwnoczes$nie wysoki
poziom ochrony zdrowia ludzi. Z art. 1 tego rozporzadzenia wynika, Ze ustanawia ono przepisy, z ktérymi musi by¢
zgodny kazdy wprowadzany do obrotu w Unii produkt kosmetyczny (wyrok z dnia 5 maja 1993 r., (...), C#246/91,
EU:C:1993:174, pkt 7). Aby zapewnié 6w wysoki poziom ochrony, wszystkie produkty kosmetyczne wprowadzane
do obrotu w Unii winny byé bezpieczne dla zdrowia ludzkiego, ocene ich bezpieczefistwa nalezy przeprowadza¢ na
podstawie odpowiednich informacji (wyrok z dnia 21 wrzeénia 2016 r., (...) for (...), C#592/14, EU:C:2016:703, pkt
33). Wynika stad, ze zakres i sposéb przekazania informacji o funkcjach produktu powinien mieé¢ na celu przede
wszystkim zapewnienie wysokiego poziomu ochrony zdrowia oraz speliaé cele uzyteczne.

9.Pytanie sadu krajowego zmierza do ustalenia zakresu zwolnienia z obowigzku podania funkcji kosmetykéw na
opakowaniu i pojemniku. Po pierwsze, czy zwolnienie to dotyczy sytuacji, gdy podstawowe funkcje kosmetykow tj.
funkcja oczyszczajaca, ochronna, upiekszajaca w rozumieniu art. 2 a rozporzadzenia s3 mozliwe do rozpoznania z
prezentacji kosmetyku. Czy tez funkcje te powinny umozliwiaé bardziej szczeg6lowe poznanie wlasciwosci kosmetyku
tj. zastosowanie, przeznaczenie, grupe docelowa odbiorcé6w danego kosmetyku. W przypadku kreméw, ktére pelnia
funkcje ochronne chodziloby o podanie wla$ciwosci kremu np. tj. nawilzajacy, przeciwzmarszczkowy, regeneracyjny
czy zastosowania na dzieh lub na noc. W przypadku pudru moglyby to byé informacje czy puder jest sypki czy
w kamieniu, brazujacy, matujacy lub transparentny; pasta do zgbéw wybielajaca, czy wzmacniajgca. Rozpoznanie
funkcji podstawowej kosmetyku jest mozliwe w wiekszoéci przypadkéw nawet bez informacji. Niemniej tego rodzaju
informacja, w tym bardziej szczegblowa pelnilaby pozytywna role dla konsumentéw, zwigkszajgc poziom ochrony
zdrowia oraz ulatwialaby konsumentowi decyzje o nabyciu produktu. Tym bardziej, ze obecny rynek kosmetykow jest
bardzo zréznicowany a wybér kosmetykdw bardzo réznorodny. Szezegélowa informacja o funkejach produktu jest
wiec niezbedna dla racjonalnej decyzji konsumenta o zakupie produktu, co ma na celu réwniez ochrone jego zdrowia.

10. Kolejna watpliwoéé dotyczy tego, czy informacje o funkcjach powinny byé zawarte w jezyku konsumenta na
pojemniku, co gléwnie dotyczy produktéw importowanych, ktére sq umieszczone w kartonowych, zalakowanych
lub ofoliowanych opakowaniach. O ile bowiem mozna umieéci¢ nalepke na opakowaniu zewnetrznym, o tyle w
przypadku niektérych kosmetykéw importowanych proces ich technologicznej produkcji konczy sie w momencie
ich umieszczenia w zamknietym zapieczetowanym opakowaniu. Kosmetyki te sg zapieczetowane takie ze
wzgledéw higienicznych. Konsumenci z reguly nie sa zainteresowani zakupem rozpakowanych lub noszacych $lady
rozpakowanych kosmetykéw tylko w tym celu alby na pojemniku umie$cié naklejke. Niemniej umieszczenie tez
szczegOlowych informacji na pojemniku ma praktyczne znacznie, gdyz konsumenci po rozpakowaniu produktu
wyrzucaja opakowanie, wowezas maja w swojej dyspozycji tylko pojemnik, na ktérym powinny byé takze informacje
o funkcjach produktu. Pytanie wiec dotyczy tego, czy funkcje kosmetyku powinny byé takze na pojemniku, gdy chodzi
o pojemniki zapieczetowane ze wzgledow higienicznych lub z uwagi na ochrone zdrowia.

Odnosnie do pytania nr 2:

1 Pytanie drugie dotyczy sposobu prezentacji na kosmetykach informacji dotyczacych szczegélnych srodkow
ostroznoéci, ktérych nalezy przestrzegaé podczas stosowania, a co najmniej tych wymienionych w zalacznikach III-
VI oraz wszelkich innych informacji dotyczacych §rodkéw ostroznodci wymaganych dla produkiéw kosmetycznych
do stosowania profesjonalnego (art. 19 ust. 1 lid. f rozporzadzenia) oraz wykazu skladnikéw (art. 19 ust. 1 lit. g
rozporzadzenia), jak tez oznaczenia szczegblowych funkeji kosmetyku(art. 19 ust. 1 lit. f rozporzadzenia).

Co do zasady $rodki ostroznoéci powinny byé podane na pojemnikach i opakowaniach zewnetrznych. Skladniki
moga by¢ podane tylko na opakowaniu zewnetrznym. Funkcje na pojemnikach i opakowanych, o ile nie wynikaja
jednoznacznie z prezentacji.

2. Rozporzadzenie w art. 19 ust. 2 dopuszcza jednak, ze jezeli ze wzgledow praktycznych nie jest mozliwe zamieszczenie
informacji wymienionych w ust. 1 lit. d) i g) na pojemniku lub opakowaniu informacje umieszcza sie na zalaczonej lub
doczepionej ulotce, etykiecie, taSmie, metce lub karcie. Jezeli jest to mozliwe ze wzgledéw praktycznych, odniesienie



do wspomnianych informacji podaje si¢ w postaci informacji skréconej lub symbolu podanego w zalaczniku VII
pkt 1. W wypadku informacji, o ktérych mowa w ust. 1 lit. d), symbol ten musi by¢ umieszczony na pojemniku lub
opakowaniu zewnetrznym, a w wypadku informacji, o ktérych mowa ust. 1lit. g) na opakowaniu zewnetrznym.

3 Watpliwoéé dotyczy wiec tego, czy ze wzgledéw praktycznych mozliwe jest zastosowanie katalogu z informacjami o
ktérych mowa w ust. 1lit. d i g , f zamiast doczepionej ulotki, metki czyetykiety.

Rozporzadzenie co do zasady przewiduje, ze informacje te powinny by¢ umieszczone:
1. na pojemniku lub opakowaniu
2. doczepionej ulotce, etykiecie, ta§mie, metce lub karcie — wla$nie ze wzgledéw praktycznych.

Woéwezas powinna byé¢ podana informacja skrocona lub symbol podany w zalaczniku VII pkt 1. Symbol ten to dion
odsylajaca do ksigzki.

4.Co do funkcji kosmetyku rozporzadzenie nie przewiduje mozliwoéci odeslania do ulotki, a przeciez z reguly szersze
opisanie wlagciwoséci kosmetyku na pojemniku i opakowaniu moze by¢ ograniczone z uwagi na wielko$¢é produktu.

5. Watpliwoéé sadu krajowego dotyczy tego, czy mozliwe jest zamieszczenie tego typu informacji w katalogu
firmowym, w ktérym znajdujg sie réwniez inne produkty, gdy katalog ten nie stanowi w istocie ulotki. Ze wzgledow
praktycznych katalog umozliwia czytelng i obszerne zapoznanie si¢ z danym produktem. Z drugiej strony istnieje
obawa, Ze nie zawsze moze byé on dostepny obok kosmetykéw czy ze jego analiza wymaga czasu, ktérego z reguly nie
ma przy zakupie produktéw w sklepach. Sg tez w nim inne produkty, ktére mozna pomylié.

6. Zgodnie z utrwalonym orzecznictwem przy dokonywaniu wykladni przepisu prawa Unii nalezy uwzgledniaé nie
tylko jego brzmienie, lecz takze jego kontekst oraz cele regulacji, ktorej czeé¢ ten przepis stanowi (zob. w szczegolnoSci
wyrokzdnia1olipca2014r.,D.1G.,C#358/131C#181/14, EU:C:2014:2060, pkt 32 i przytoczone tam orzecznictwo).

Ze wzgledu na to za$, ze celem rozporzadzenia nr 1223/2009 jest ustanowienie warunkéw dostepu produktow
kosmetycznych do rynku Unii oraz zapewnienie wysokiego poziomu ochrony zdrowia ludzkiego, przy jednoczesnym
pogodzeniu funkcji praktycznych, szczegélnie jeéli idzie o oznakowanie malych produktéw.

7. Wskaza¢ nalezy, ze umiejscowienie informacji na opakowaniu i pojemniku w przypadku malych produktéw jest
czasem niemozliwe, a w wiekszoéci przypadkéw oznaczenia praktykowane choé sie znajduja to sa trudno czytelne,
gdyz sa one malo widoczne. Z pkt 46 motywdéw rozporzadzenia wynika, ze niezbedna jest przejrzysto§é w zakresie
skladnikéw stosowanych w produktach kosmetycznych. Przejrzystoéé ta powinna zostaé osiggnieta poprzez podanie
na opakowaniu skladnikéw stosowanych w danym produkcie kosmetycznym. Jezeli ze wzgledéw praktycznych
niemozliwe jest podanie skladnikéw na opakowaniu, takie informacje powinny zostaé zalgczone w taki sposéb, aby
konsument mial dostep do tych informacji .

8. Czy oznacza to, Ze przepis ten nalezy tak intepretowaé, ze mozliwe jest zamieszezenie tych informacji, o
ktérych mowa w ust. 1 lit. d) i g), f) w katalogu firmowym obejmujgcym takze inne produkty z podaniem
symbolu, okre§lonego w zalaczniku VII pkt 1 odeslania na opakowaniu. Przez "oznakowanie widoczne i czytelne"
rozumie¢ nalezy takie oznakowanie opakowania jednostkowego kosmetyku, ktére nie bedzie sprawiaé uzytkownikowi
zadnych trudnoéci w jego odczytaniu. Kryteriéw tych nie spelniajg np. slaby nadruk, uzycie czcionki w kolorze
niedostatecznie kontrastujgcym z kolorem tla nadruku, uzycie zbyt malej czcionki, nagromadzenie skrétow w
nadrukowanych informacjach, ktére uniemozliwiaja zidentyfikowanie skladu kosmetyku, treéci ostrzezen i zalecent
itp., nadmiar zbednych informacji uniemozliwiajacy szybkie odczytanie informacji najistotniejszych z punktu
widzenia uzytkownika kosmetyku czy tez nadmierne rozproszenie na opakowaniu danych o kosmetyku i ich
umieszczenie w réznych czeciach (stronach) opakowania rzutujace na pelne rozumienie tych informacji. W
przypadku malych produktéw ze wzgledéw uzytecznych nie jest w praktyce mozliwe kompleksowe umieszczenie tych



informacji na pojemniku czasem tez i na opakowaniu. Nadruki sg umieszczone malg czcionka. W przypadku wielu
malych kosmetykéw nadruki sa tak male, ze jest to w zasadzie fikcja, ze pozwalajq one zapoznaé sie z informacja.

OdpowiedZ na przedstawione pytania bedzie miala doniosle znaczenie dla praktyki gospodarczej i pozwoli ujednolié
rozne, nie zawsze prawidlowe praktyki rynkowe.

Sedzia Aneta Lazarska



