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18 Ιουνίου 2009 

Απόφαση του ∆ικαστηρίου στην υπόθεση C-487/07 

L´Oréal SA κ.λπ. κατά Bellure NV κ.λπ. 

Ο ∆ΙΚΑΙΟΥΧΟΣ ΣΗΜΑΤΟΣ ΜΠΟΡΕΙ ΝΑ ΑΠΑΓΟΡΕΥΣΕΙ ΤΗ ΧΡΗΣΗ 
ΣΥΓΚΡΙΤΙΚΟΥ ΚΑΤΑΛΟΓΟΥ ΠΟΥ ΠΑΡΟΥΣΙΑΖΕΙ ΤΡΙΤΟ ΠΡΟΪΟΝ ΩΣ 

ΑΠΟΜΙΜΙΣΗ ΕΝΟΣ ΕΚ ΤΩΝ ΠΡΟΪΟΝΤΩΝ ΤΟΥ 

Το όφελος του διαφηµιζοµένου από ένα τέτοιο συγκριτικό κατάλογο είναι αποτέλεσµα αθέµιτου 
ανταγωνισµού και πρέπει, κατά συνέπεια, να γίνει δεκτό ότι αντλείται αθέµιτα 

Η L'Oréal SA, η Lancôme parfums et beauté και η Laboratoire Garnier είναι µέλη του οµίλου 
L'Oréal, ο οποίος παρασκευάζει και διαθέτει στο εµπόριο αρώµατα πολυτελείας. Οι εταιρίες 
αυτές είναι δικαιούχοι των φηµισµένων σηµάτων Trésor, Miracle, Anaïs-Anaïs και Noa.  

Οι Malaika και Starion διαθέτουν στο εµπόριο εντός του Ηνωµένου Βασίλείου αποµιµήσεις των 
αρωµάτων αυτών, τις οποίες παρασκευάζει η Bellure. Οι φιάλες και οι συσκευασίες που 
χρησιµοποιούνται για να διατεθούν οι αποµιµήσεις αυτές παρουσιάζουν σε γενικές γραµµές 
οµοιότητα µε αυτές που χρησιµοποιεί η L'Oréal και οι οποίες προστατεύονται από λεκτικά και 
εικονιστικά σήµατα. Επιπλέον, οι εταιρίες χρησιµοποιούν συγκριτικούς καταλόγους τους 
οποίους κοινοποιούν στους εµπόρους λιανικής πωλήσεως και στους οποίους επισηµαίνεται το 
λεκτικό σήµα του αρώµατος πολυτελείας του οποίου αποτελεί αποµίµηση το διατιθέµενο στο 
εµπόριο άρωµα.  

Η L'Oréal άσκησε ενώπιον του High Court of Justice (England & Wales) αγωγή λόγω 
παραποιήσεως κατά των Bellure, Malaika και Starion.  

Το εθνικό δικαστήριο υπέβαλε στο ∆ικαστήριο ΕΚ αίτηση εκδόσεως προδικαστικής 
αποφάσεως, η οποία αφορά την ερµηνεία ορισµένων διατάξεων της οδηγίας περί σηµάτων 1 και 
της οδηγίας για την παραπλανητική και τη συγκριτική διαφήµιση 2. 

Όσον αφορά τη χρήση συσκευασιών και φιαλών παρόµοιων µε αυτές των εκλεκτών αρωµάτων 
τα οποία διαθέτει στο εµπόριο η L'Oréal, το ∆ικαστήριο ερωτάται αν τρίτος που χρησιµοποιεί 
                                                 
1 Πρώτη οδηγία 89/104/ΕΟΚ του Συµβουλίου, της 21ης ∆εκεµβρίου 1988, για την προσέγγιση των νοµοθεσιών των 
κρατών µελών περί σηµάτων (ΕΕ 1989, L 40, σ. 1). 
2 Οδηγία 84/450/ΕΟΚ του Συµβουλίου, της 10ης Σεπτεµβρίου 1984, για την παραπλανητική και τη συγκριτική 
διαφήµιση (ΕΕ L 250, σ. 17), όπως τροποποιήθηκε µε την οδηγία 97/55/ΕΚ του Ευρωπαϊκού Κοινοβουλίου και του 
Συµβουλίου, της 6ης Οκτωβρίου 1997 (ΕΕ L 290, σ. 18). 



σηµείο παρόµοιο µε σήµα το οποίο χαίρει φήµης µπορεί να θεωρηθεί ότι αντλεί αθέµιτα όφελος 
από το σήµα στην περίπτωση κατά την οποία η χρήση αυτή του παρέχει πλεονέκτηµα όσον 
αφορά τη διάθεση στο εµπόριο των προϊόντων του, χωρίς πάντως να συνεπάγεται, για το κοινό, 
κίνδυνο συγχύσεως ή να θίγει, ή να ενδέχεται να θίξει, το σήµα ή τον δικαιούχο του.  

Το ∆ικαστήριο δίδει καταφατική απάντηση στο ερώτηµα αυτό. Αποφαίνεται, έτσι, ότι η ύπαρξη 
οφέλους που αντλείται αθέµιτα από τον διακριτικό χαρακτήρα ή από τη φήµη του σήµατος 
δεν προϋποθέτει την ύπαρξη κινδύνου συγχύσεως ούτε κινδύνου ζηµίας του δικαιούχου του 
σήµατος. 

Το ∆ικαστήριο κρίνει ότι για να διαπιστωθεί αν µε τη χρήση του σηµείου αντλείται αθέµιτα 
όφελος από τον διακριτικό χαρακτήρα ή από τη φήµη του σήµατος απαιτείται σφαιρική 
εκτίµηση, κατά την οποία λαµβάνονται υπόψη, ιδίως, η ισχύς της φήµης και ο βαθµός του 
διακριτικού χαρακτήρα του σήµατος, ο βαθµός οµοιότητας µεταξύ των επίµαχων σηµάτων, 
καθώς και το είδος των οικείων προϊόντων και ο µεταξύ τους βαθµός οµοιότητας.  

Εν προκειµένω, οι Malaika και Starion αποκτούν εµπορικό πλεονέκτηµα λόγω του ότι 
χρησιµοποιούν, προκειµένου να διαθέσουν στο εµπόριο «φθηνές» αποµιµήσεις, παρόµοιες 
συσκευασίες και φιάλες µε αυτές που χρησιµοποιεί η L'Oréal για τα αρώµατά της πολυτελείας. 
Εξάλλου, η οµοιότητα αυτή είναι σκόπιµη, προκειµένου το κοινό να συνδέσει τα εκλεκτά 
αρώµατα και τις αποµιµήσεις τους, έτσι ώστε να καταστεί ευχερέστερη η διάθεση των δεύτερων 
στο εµπόριο. Το ∆ικαστήριο εκτιµά ότι, υπό τις συνθήκες αυτές, πρέπει να ληφθεί, µεταξύ 
άλλων, υπόψη το γεγονός ότι η χρήση συσκευασιών και φιαλών παρόµοιων µε αυτές των υπό 
µίµηση αρωµάτων σκοπεί στην, για διαφηµιστικούς λόγους, εκµετάλλευση του διακριτικού 
χαρακτήρα και της φήµης των σηµάτων µε τα οποία διατίθενται στο εµπόριο τα αρώµατα αυτά. 

Το ∆ικαστήριο αποφαίνεται ότι οσάκις τρίτος επιχειρεί να εκµεταλλευθεί σήµα που χαίρει 
φήµης, χρησιµοποιώντας σηµείο παρόµοιο του σήµατος, προκειµένου να επωφεληθεί από 
την έλξη που ασκεί το σήµα αυτό, τη φήµη και το κύρος του, καθώς και να εκµεταλλευθεί, 
χωρίς να καταβάλει κανένα χρηµατικό αντίτιµο και χωρίς ο ίδιος να µοχθήσει προς τούτο, 
την εµπορική προσπάθεια που καταβάλλει ο δικαιούχος του σήµατος για να οικοδοµήσει 
και να εδραιώσει τη φήµη του σήµατος αυτού, το όφελος που παρέχεται µε τη χρήση αυτή 
πρέπει να γίνει δεκτό ότι αντλείται αθέµιτα από τον διακριτικό χαρακτήρα ή από τη φήµη 
του εν λόγω σήµατος. 

Όσον αφορά τους συγκριτικούς καταλόγους αρωµάτων στους οποίους επισηµαίνεται η 
ονοµασία των αρωµάτων πολυτελείας της L'Oréal, τα οποία προστατεύονται από λεκτικά 
σήµατα, το ∆ικαστήριο διαπιστώνει καταρχάς ότι µπορεί να γίνει δεκτό ότι οι κατάλογοι αυτοί 
αποτελούν συγκριτική διαφήµιση. Το ∆ικαστήριο επισηµαίνει ακολούθως ότι η χρήση από 
διαφηµιζόµενο, σε συγκριτική διαφήµιση, σηµείου πανοµοιότυπου ή παρόµοιου µε το σήµα 
ανταγωνιστή µπορεί, ενδεχοµένως, να απαγορευθεί βάσει της οδηγίας περί σηµάτων, εκτός αν η 
διαφήµιση αυτή πληροί όλες τις προϋποθέσεις επιτρεπτού τις οποίες προβλέπει η οδηγία για την 
παραπλανητική και τη συγκριτική διαφήµιση.  

Το ∆ικαστήριο αποφαίνεται, στο πλαίσιο αυτό, ότι ο δικαιούχος σήµατος δικαιούται να 
ζητήσει την απαγόρευση της εκ µέρους τρίτου χρήσεως σηµείου πανοµοιότυπου µε το σήµα 
αυτό, ακόµη και αν η χρήση αυτή δεν µπορεί να θίξει την ουσιώδη λειτουργία του σήµατος, 
η οποία συνίσταται στο να δηλώνεται η προέλευση των προϊόντων ή των υπηρεσιών, υπό 
την προϋπόθεση ότι η χρήση αυτή θίγει ή µπορεί να θίξει κάποια από τις υπόλοιπες 
λειτουργίες του σήµατος, όπως είναι µεταξύ άλλων η λειτουργία του σήµατος ως διαύλου 
επικοινωνίας, ως επενδυτικού στοιχείου και ως µέσου διαφηµίσεως.    



Όσον αφορά το ζήτηµα αν οι συγκριτικοί κατάλογοι αρωµάτων πληρούν όλες τις προϋποθέσεις 
επιτρεπτού κατά την οδηγία περί παραπλανητικής και συγκριτικής διαφηµίσεως, το ∆ικαστήριο 
κρίνει ότι η οδηγία αυτή απαγορεύει στον διαφηµιζόµενο να παρουσιάζει, σε συγκριτική 
διαφήµιση, το προϊόν που διαθέτει στο εµπόριο ως αποµίµηση ή ως αντίγραφο του 
φέροντος σήµα προϊόντος ή υπηρεσίας. Οι συγκριτικοί κατάλογοι έχουν ως σκοπό και ως 
αποτέλεσµα να προσδιορίσουν στο ενδιαφερόµενο κοινό το αυθεντικό άρωµα του οποίου 
αποµίµηση θεωρούνται ότι αποτελούν τα αρώµατα που διαθέτουν στο εµπόριο οι Malaika και 
Starion. Το ∆ικαστήριο διαπιστώνει ότι οι κατάλογοι αυτοί αποδεικνύουν κατ’ αυτόν τον τρόπο 
ότι τα δεύτερα αυτά αρώµατα αποτελούν αποµιµήσεις των αρωµάτων που διαθέτει στο εµπόριο 
η L’Oréal και, συνεπώς, παρουσιάζουν τα προϊόντα που διαθέτει στο εµπόριο ο διαφηµιζόµενος 
ως αποµιµήσεις προϊόντων που φέρουν σήµα κατατεθέν.  

Τέλος, το ∆ικαστήριο αποφαίνεται ότι το όφελος που αντλεί ο διαφηµιζόµενος από την 
παράνοµη αυτή συγκριτική διαφήµιση πρέπει να θεωρηθεί ότι «αντλείται αθέµιτα» από τη 
φήµη του σήµατος, γεγονός που αντιβαίνει επίσης στις διατάξεις της οδηγίας για την 
παραπλανητική και συγκριτική διαφήµιση. 

 

Ανεπίσηµο έγγραφο προοριζόµενο για τα µέσα µαζικής ενηµερώσεως, το οποίο δεν δεσµεύει το 
∆ικαστήριο. 

Γλώσσες στις οποίες διατίθεται: BG, ES, CS, DE, EL, EN, FR, IT, HU, NL, PT, RO, SK 

Το πλήρες κείµενο της αποφάσεως βρίσκεται στην ιστοσελίδα του ∆ικαστηρίου 
C-487/07  

Μπορείτε να το συµβουλευθείτε, κατά κανόνα, από τις 12 το µεσηµέρι, ώρα Κεντρικής Ευρώπης, 
κατά την ηµεροµηνία της δηµοσιεύσεως της αποφάσεως. 

Για περισσότερες πληροφορίες επικοινωνήστε µε την κα Estella Cigna-Αγγελίδη 
Τηλ.: (00352) 4303 2582 Fax: (00352) 4303 2674 

 

 

 

http://curia.europa.eu/jurisp/cgi-bin/form.pl?lang=EL&Submit=rechercher&numaff=C-487/07

