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MAJITEL, OCHRANNEJ ZNAMKY MOZE ZAKAZAT POUZITIE
POROVNAVACIEHO ZOZNAMU PREDSTAVUJUCEHO TOVAR TRETEJ OSOBY
AKO IMITACIU JEDNEHO ZO SVOJICH TOVAROV

Prospech dosiahnuty inzerentom vdaka takému porovnavaciemu zoznamu je vysledkom nekalej
hospodarskej sutaze a musi byt teda povazovany za ziskany neopravnene

L’Oréal SA, Lancome parfums et beauté, ako aj Laboratoire Garnier st ¢lenovia skupiny
L’Oréal, ktord vyrdba auvadza na trh luxusné parfumy. Su majitel'mi ochrannych znamok
s dobrym menom Trésor, Miracle, Anais-Anais a Noa.

Malaika a Starion uvadzaji v Spojenom kralovstve na trh imitacie tychto parfumov vyrabané
spolocnostou Bellure. Flakony a obaly pouzité na uvadzanie tychto imitécii na trh vykazuju
vSeobecnu podobnost’ s flakdnmi a obalmi pouzivanymi L’Oréal, ktoré st chranené slovnymi
a obrazovymi ochrannymi znamkami. Tieto spoloCnosti navySe pouzivaji porovnavacie
zoznamy poskytované maloobchodnym predajcom, ktoré uvadzaji slovni ochrannti znamku
luxusného parfumu, ktorého imitaciou je nimi uvadzany parfum na trh.

L’Oréal podala proti spolo¢nostiam Bellure, Malaika a Starion, zalobu pre poruSenie prav
z ochrannych znamok na High Court of Justice (England & Wales).

Vnutrostatny sud poziadal Sudny dvor o upresnenie vykladu niektorych ustanoveni smernice
o ochrannych znamkach', ako aj smernice o klamlivej a porovnavacej reklame®.

Co sa tyka pouzitia obalov a flakénov podobnych obalom a flakénom znackovych parfumov
uvadzanych L’Oréal na trh, Sidnemu dvoru bola polozena otdzka, ¢i tretia osoba, ktora pouzije
oznacenie podobné ochrannej zndmke s dobrym menom, neopravnene ziskava prospech
z ochrannej znadmky, ked’ jej toto pouzitie poskytuje vyhodu pri uvadzani jej tovarov na trh,

' Prva smernica Rady 89/104/EHS z21.decembra 1988 o aproximacii pravnych predpisov &lenskych Statov
v oblasti ochrannych zndamok (U. v. ES L 40, 1989, s. 1; Mim. vyd. 17/001, s. 92).

? Smernica Rady 84/450/EHS z 10. septembra 1984 o klamlivej a porovnavacej reklame (U.v. ES L 250, s. 17;
Mim. vyd. 15/001, s. 227), zmenena a doplnena smernicou Europskeho parlamentu a Rady 97/55/ES zo 6. oktobra
1997 (U. v. ES L 290, s. 18; Mim. vyd. 15/003, s. 365).



avSak bez toho, aby to u verejnosti vyvolavalo pravdepodobnost’ zdmeny alebo sposobovalo
ujmu majitel'ovi ochrannej znamky.

Stdny dvor odpoveda kladne na tato otazku. Rozhodol tak, Ze existencia neopravnene
ziskaného prospechu z rozliSovacej sposobilosti alebo dobrého mena ochrannej znamky nie
je podmienena existenciou pravdepodobnosti zameny, ani existenciou nebezpecenstva ujmy
sposobenej majitel’ovi ochrannej znamky.

Sudny dvor zastdva nazor, Ze urcenie, €i sa pouZitim oznafenia neopravnene ziskava prospech
z rozliSovacej spoOsobilosti alebo dobrého mena ochrannej znadmky, si vyzaduje celkové
posudenie, ktoré musi zohladnit’ najmi silu dobrého mena a stupen rozliSovacej sposobilosti
ochrannej znamky, mieru podobnosti kolidujicich ochrannych znamok, ako aj povahu a mieru
pribuznosti dotknutych tovarov.

V danom pripade Malaika a Starion ziskavaju obchodni vyhodu tym, Ze pouzivaju obaly
a flakony podobné obalom a flakénom, ktoré pouziva L’Oréal pre jej luxusné parfumy, aby
uvadzali na trh ich ,,podradné* imitacie. Okrem toho tito podobnost’ bola vedome cielene
vytvorena na vyvolanie asociacie vo vnimani verejnostou s cielom ul'ah¢it’ uvadzanie takéhoto
tovaru na trh. Sudny dvor zastdva nazor, Ze za tychto podmienok treba zohladnit najméa
skuto¢nost’, ze pouzitie obalov a flakonov, ktoré su podobné obalom a flakonom imitovanych
parfumov, ma za ciel' tazit na reklamné Ucely zrozliSovacej sposobilosti a dobrého mena
ochrannych znamok, pod ktorymi su tieto parfumy uvadzané na trh.

Studny dvor vyvodil zaver, Zze ked’ sa tretia osoba pokusa pouZitim oznacenia podobného
ochrannej zniamke s dobrym menom vyuZit’ tiito ochranni znamku, aby taZila z jej
pritazlivosti, dobrej povesti a prestize, ako aj vyuzila bez akejkol'vek finan¢nej nahrady
a bez toho, aby sama musela v tejto sivislosti vyvinut’ vlastné snaZenie, obchodné usilie
majitel’a ochrannej znamky na vytvorenie a udrziavanie obrazu tejto ochrannej znamky,
prospech vyplyvajuci z uvedeného pouzitia musi byt’ povaZovany za neopravnene ziskany
z rozliSovacej sposobilosti ¢i dobrého mena uvedenej ochrannej znamky.

Pokial’ ide o porovnavacie zoznamy parfumov uvadzajiuce nazvy luxusnych parfumov L’Oréal
chranenych slovnymi ochrannymi zndmkami, Sidny dvor najprv konstatuje, Ze tieto zoznamy
mozu byt kvalifikované ako porovnavacia reklama. Dalej pripomina, e pouZitie inzerentom,
v porovnavacej reklame, oznacenia zhodného alebo podobného ochrannej zndmke sut'azitela
moze byt pripadne zakdzané podla smernice o ochrannych znamkach, pokial’ tato reklama
nespliia vietky podmienky pripustnosti uvedené v smernici o klamlivej a porovnavacej reklame.

Stdny dvor v tejto suvislosti dospel k zdveru, Ze majitel’ ochrannej znamky moze zakazat’
pouzitie tret’ou osobou oznacenia zhodného s touto ochrannou znamkou, a to aj vtedy, ak
toto pouZzitie nespésobuje ujmu zikladnej funkcii ochrannej zniamky, ktorou je
oznacovanie povodu tovarov alebo sluzieb, za podmienky, Ze uvedené pouzitie sposobuje
ujmu alebo méze sposobit’ ujmu niektorej z ostatnych funkcii ochrannej znamky, akou je
najmd komunikacna, investicna ¢i reklamna funkcia.

Pokial’ ide o otazku, &i porovnavacie zoznamy parfumov spiiaju vetky podmienky pripustnosti
uvedené v smernici o klamlivej a porovnavacej reklame, Sudny dvor rozhodol, Ze tdto smernica
inzerentovi zakazuje, aby v porovnavacej reklame uvadzal, Ze tovar, ktory uvadza na trh,
je imitaciou alebo kopiou tovaru alebo sluzby oznacenej ochrannou znimkou. Cielom
a ucelom tychto porovndvacich zoznamov je oznacit” dotknutej verejnosti povodny parfum, za
ktorého imitaciu sa maju povazovat’ parfumy uvadzané spolo¢nostami Malaika a Starion na trh.
Stdny dvor konStatuje, ze tieto zoznamy tak potvrdzuju skutocnost’, ze tieto parfumy uvedené



ako posledné predstavuju imitdcie parfumov uvadzanych L’Oréal na trh a predstavuji teda
tovary uvadzané inzerentom na trh ako imitacie tovarov oznacenych chranenou ochrannou
znamkou.

Stdny dvor napokon dospel k zadveru, ze prospech dosiahnuty inzerentom vd’aka takejto
protipriavnej porovnavacej reklame musi byt povaZzovany za ,ziskany neopravnene* zo
vSeobecnej znamosti tejto ochrannej znamky, co je takisto v rozpore s poziadavkami
stanovenymi smernicou o klamlivej a porovnavacej reklame.

Neoficialny dokument pre potreby médii, ktory nezavizuje Sudny dvor.
Jazyky, ktoré su k dispozicii: BG ES CS DE EL EN FR IT HU NL PT RO SK

Uplné znenie rozsudku sa nachddza na internetovej stranke Siidneho dvora:
http://curia.europa.eu/jurisp/cgi-bin/form.pl? lang=SK &Submit=rechercher&numaff=C-487/07
Vo vseobecnosti je znenie na internete pristupné v den vyhlasenia rozsudku od 12. hodiny SEC.
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