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TITULARUL UNEI MARCI POATE INTERZICE UTILIZAREA UNEI LISTE
COMPARATIVE iN CARE UN PRODUS TERT ESTE PREZENTAT DREPT
IMITATIA UNUIA DINTRE PRODUSELE ACESTUIA

Profitul realizat de persoana care utilizeaza lista comparativa este rezultatul unei concurente
neloiale si, in consecintd, trebuie considerat ca fiind obtinut in mod neloial

L’Oréal SA, Lancome parfums et beauté¢ & Cie SNC, precum si Laboratoire Garnier sunt
membre ale grupului L’Oréal, care produce si comercializeaza parfumuri de lux. Acestea sunt
titulare ale marcilor de renume Trésor, Miracle, Anais-Anais si Noa.

Malaika si Starion comercializeaza in Regatul Unit imitatii ale acestor parfumuri, produse de
Bellure. Flacoanele si ambalajele utilizate pentru comercializarea acestor imitatii prezintd o
asemanare generald cu cele utilizate de L’Oréal, care sunt protejate de marci verbale si
figurative. In plus, societitile utilizeazd liste comparative comunicate comerciantilor cu
amanuntul, care indicd marca verbald de parfum de lux a cérui imitatie este parfumul
comercializat.

L’Oréal a formulat o actiune in contrafacere la High Court of Justice (England & Wales),
Chancery Division, impotriva Bellure, Malaika si Starion.

Instanta nationala a sesizat Curtea de Justitie pentru ca aceasta sa interpreteze anumite dispozitii
din Directiva cu privire la marci', precum si din Directiva privind publicitatea inselitoare si
comparativa’.

In ceea ce priveste utilizarea ambalajelor si a flacoanelor similare cu cele ale parfumurilor fine
comercializate de L’Oréal, in fata Curtii se ridicd problema dacd un tert care utilizeaza un semn
similar unei marci de renume poate fi considerat ca profita n mod neloial de marca, atunci cand
prin aceasta utilizare beneficiaza de un avantaj pentru comercializarea produselor sale, fara a
determina totusi un risc de confuzie pentru public sau fard a cauza un prejudiciu titularului
marcii.

' Directiva 89/104/CEE a Consiliului din 21 decembrie 1988 de apropiere a legislatiilor statelor membre cu privire
la marci (JO 1989, L 40, p. 1, Editie speciala, 17/vol. 1, p. 92)

? Directiva 84/450/CEE a Consiliului din 10 septembrie 1984 privind publicitatea inseldtoare si comparativa (JO L
250, p. 17, Editie speciala, 15/vol. 1, p. 153)



Curtea raspunde in mod afirmativ la aceasta intrebare. Astfel, Curtea apreciaza ca existenta unui
profit obtinut in mod neloial din caracterul distinctiv sau din renumele maércii nu
presupune nici existenta unui risc de confuzie, nici existenta riscului unei atingeri aduse
titularului marcii.

Curtea considera ca pentru a stabili dacad prin utilizarea semnului se profita Tn mod neloial de
caracterul distinctiv sau de renumele marcii, trebuie efectuata o apreciere globald care sa tind
seama in special de intensitatea renumelui si de gradul caracterului distinctiv al marcii, gradul de
similitudine dintre marcile 1n litigiu, precum si natura si gradul de asemanare ale produselor
vizate.

In speta, Malaika si Starion obtin un avantaj comercial in urma utilizarii, pentru comercializarea
imitatiilor lor ,,de calitate inferioard”, ambalaje si flacoane similare celor utilizate de L’Oréal
pentru parfumurile sale de lux. Pe de alta parte, similitudinea a fost urmarita in mod intentionat
pentru a crea o asociere in perceptia publicului in scopul de a facilita comercializarea produselor.
Curtea apreciaza ca, in aceste conditii, trebuie sa se tind cont in special de faptul cd utilizarea
ambalajelor si a flacoanelor similare celor utilizate pentru parfumurile imitate urmareste sa
profite, In scopuri publicitare, de caracterul distinctiv si de renumele marcilor sub care sunt
comercializate aceste parfumuri.

Curtea concluzioneaza cd atunci cind un tert incearca prin utilizarea unui semn similar unei
maérci de renume sa se situeze in contextul imaginii acesteia pentru a beneficia de puterea
sa de atractie, de reputatia si de prestigiul acesteia, precum si sa exploateze, fara nicio
compensatie financiara si fara a trebui sa faca eforturi proprii in aceasta privinta, efortul
comercial al titularului méarcii pentru a crea si a mentine imaginea acestei marci, profitul
care rezultd din utilizarea mentionata trebuie sa fie considerat ca fiind obtinut in mod
neloial din caracterul distinctiv sau din renumele marecii respective.

In ceea ce priveste listele comparative de parfumuri care indici denumirea parfumurilor de lux
ale L’Oréal protejate de marcile verbale, Curtea constatd mai intai ca acestea pot fi considerate
publicitate comparativa. in continuare, Curtea aminteste ca utilizarea de citre persoana care
publicd reclama, intr-o publicitate comparativa, a unui semn identic sau similar marcii unui
concurent poate fi interzisd, daca este cazul, in temeiul Directivei cu privire la marci, cu conditia
ca aceastd publicitate sa Indeplineasca toate conditiile pentru a fi permisa, prevazute de Directiva
privind publicitatea Inselatoare si comparativa.

In acest context, Curtea considerd ci titularul unei mirci are dreptul si obtini interzicerea
utilizarii de citre un tert a unui semn identic cu aceastid marcd, chiar si atunci cind aceasta
utilizare nu poate aduce atingere functiei esentiale a marcii, care constd in a indica
provenienta produselor sau a serviciilor, cu conditia ca aceasta utilizare sa aduca atingere
sau si fie susceptibild sd aduca atingere uneia dintre celelalte functii ale marcii, ca de
exemplu functiile de comunicare, de investitie sau de publicitate.

In ceea ce priveste aspectul daci listele comparative de parfumuri indeplinesc toate conditiile in
care publicitatea comparativd este permisd, prevazute de Directiva privind publicitatea
inselatoare si comparativd, Curtea apreciazd cd aceasta interzice persoanei care publica
reclama sa evidentieze in cadrul publicititii comparative ca produsul sau serviciul pe care
il comercializeaza constituie o imitatie sau o reproducere a produsului sau a serviciului de
marca. Or, listele comparative au drept scop si drept efect sa indice publicului vizat parfumul
original In raport cu care se presupune ca parfumurile comercializate de Malaika si de Starion
reprezintd o imitatie. Curtea constata ca aceste liste atestd faptul ca aceste din urma parfumuri
constituie imitatii ale parfumurilor comercializate de L’Oréal si, in consecintd, acestea prezintd



produsele comercializate de persoana care publica reclama ca imitatii ale unor produse purtand o
marca protejata.

In sfarsit, Curtea concluzioneazi ci trebuie si se considere ci profitul care este realizat de
persoana care publicd reclama datorita unei astfel de publicititi comparative nepermise
este obtinut ,,in mod neloial” din reputatia marcii, ceea ce este de asemenea contrar cerintelor
impuse de Directiva privind publicitatea nseldtoare si comparativa.
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