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RZECZNIK GENERALNY M. POIARES MADURO UWAZA, ZE GOOGLE NIE
NARUSZYL PRAW DO ZNAKU TOWAROWEGO UMOZLIWIAJAC
REKLAMODAWCOM ZAKUP SEOW KLUCZOWYCH ODPOWIADAJACYCH
ZAREJESTROWANYM ZNAKOM TOWAROWYM

Odpowiedzialnos¢ Google moze jednak wynikac z wyswietlania w AdWords okreslonych tresci,
co skutkuje naruszeniem praw do znaku towarowego

We wspélnotowym prawie znakéw towarowych' whasciciel znaku towarowego moze zakazaé
osobom trzecim uzywania w reklamie oznaczenia stanowiacego ten znak.

Dyrektywa o handlu elektronicznym® zwalnia, pod pewnymi warunkami’® ustugodawce
w zakresie ustug spoteczenstwa informacyjnego =z odpowiedzialno$ci za informacje
przechowywane na zadanie ustugobiorcy.

Google udziela uzytkownikom Internetu bezptatnego dostgpu do wyszukiwarki Google. Po
wprowadzeniu do niej slowa kluczowego, uzytkownikom wyswietla si¢ lista naturalnych
wynikéw wyselekcjonowanych 1uporzadkowanych na podstawie obiektywnych kryteriow
wedtug ich trafthosci w stosunku do szukanego stowa.

! Pierwsza dyrektywa Rady z dnia 21 grudnia 1988 r. majaca na celu zblizenie ustawodawstw panstw
cztonkowskich odnoszacych si¢ do znakow towarowych (Dz.U. 1989, L 40, s. 1) oraz rozporzadzenie Rady (WE) nr
40/94 z dnia 20 grudnia 1993 r. w sprawie wspolnotowego znaku towarowego (Dz.U. 1994, L 11, s. 1).

2 Dyrektywa 2000/31/WE Parlamentu Europejskiego i Rady z dnia 8 czerwca 2000 r. w sprawie niektorych
aspektow prawnych ustug spoteczenstwa informacyjnego, w szczegolnosci handlu elektronicznego w ramach rynku
wewngtrznego (dyrektywa o handlu elektronicznym) (Dz.U. L 178, s. 1).

3 Zwolnienie to obowiazuje, pod warunkiem ze: a) $wiadczona jest ustuga spoteczefistwa informacyjnego; b) ustuga
ta polega na przechowywaniu informacji przekazanych przez uslugobiorc¢ na zadanie uslugobiorcy; i c)
ushlugodawca nie ma wiarygodnych wiadomo$ci o bezprawnym charakterze dzialalnosci Iub informacji, a w
odniesieniu do roszczen odszkodowawczych — nie wie o stanie faktycznym lub okolicznosciach, ktore w sposob
oczywisty $wiadcza o tej bezprawnosci, i podejmuje niezwlocznie odpowiednie dziatania w celu usunigcia lub
uniemozliwienia dost¢pu do informacji, gdy uzyska takie wiadomosci lub zostanie o nich powiadomiony.



Google prowadzi takze dzialalno$¢ reklamowa w postaci systemu , AdWords”, ktory
w odpowiedzi na stowo kluczowe umozliwia wyswietlanie reklam obok wynikéw naturalnych.
Reklamy te zawieraja zwykle krotkie ogloszenie reklamowe oraz link do strony reklamodawcy.
Od wynikoéw naturalnych mozna je odrézni¢ dzigki miejscu umieszczenia 1 wzorowi. Poprzez
AdWords Google umozliwia reklamodawcom odptatny wybor stow kluczowych, powodujacych
— w odpowiedzi na wpisanie ich przez uzytkownika Internetu do wyszukiwarki Google —
wyswietlenie si¢ ich reklamy. Dziatanie wyszukiwarki jest finansowane przez Google
z dochoddw uzyskiwanych dzigki AdWords.

We Francji kilku witascicieli znakow towarowych wytoczylo przeciwko Google powodztwo
dotyczace zgodnos$ci z prawem uzywania w systemie reklamowym AdWords stéw kluczowych
odpowiadajacych zarejestrowanym znakom towarowym. W postgpowaniach tych ustalono, ze
wprowadzenie do wyszukiwarki Google okreslonych znakéw towarowych powodowato
wyswietlenie si¢ reklam stron oferujacych podrobione wersje towarow objetych rejestracja tych
znakow towarowych badz towaréw identycznych z nimi lub do nich podobnych, pochodzacych
od konkurentow wtascicieli tych znakdw.

Cour de cassation, rozpatrujacy te sprawy w ostatniej instancji, zwrocit si¢ do Trybunatu
z pytaniem, czy Google dopuscil si¢ naruszenia praw do znaku towarowego, umozliwiajac
reklamodawcom zakup takich stow kluczowych oraz czy moze on ponosi¢ odpowiedzialnos¢ za
tresci wyswietlane w ramach systemu AdWords.

W przedlozonej dzi$ opinii rzecznik generalny M. Poiares Maduro zaproponowal stwierdzenie,
ze Google nie naruszyl praw do znaku towarowego, umozliwiajagc reklamodawcom
dokonanie w AdWords wyboru sléw kluczowych odpowiadajacych znakom towarowym.
Podkreslit on, ze uzywanie znakéw towarowych jest ograniczone do wyboru stow kluczowych,
ktory odbywa si¢ wytacznie w ramach AdWords i dotyczy jedynie Google i zainteresowanych
reklamodawcow. Przy wyborze stéw kluczowych nie ma miejsca sprzedaz towaru lub ustugi
og6lowi odbiorcow. Nie mozna zatem uznaé, ze takie uzywanie ma miejsce w odniesieniu do
towarow lub ustug identycznych ztowarami lub ustlugami, dla ktérych znak towarowy jest
zarejestrowany, badZz w odniesieniu do towaréow lub ustug do takich towaréw lub ushug
podobnych. Jednocze$nie, sami reklamodawcy rowniez nie naruszaja praw do znaku
towarowego  dokonujac w AdWords wyboru  stow  kluczowych  odpowiadajacych
zarejestrowanym znakom towarowym.

Rzecznik generalny stwierdzit natomiast, ze Google, wyswietlajac w odpowiedzi na stowa
kluczowe odpowiadajace znakom towarowym reklamg, ustanawia powigzanie migdzy tymi
stowami a reklamowanymi stronami, na ktorych dokonuje si¢ sprzedazy towarow identycznych
z tymi, objgtymi rejestracja tych znakow, lub do nich podobnych. Takie samo powigzanie zostaje
ustanowione miedzy stowami kluczowymi odpowiadajacymi znakom towarowym a stronami
wys$wietlanymi jako wyniki naturalne.

Jednakze, w przekonaniu rzecznika generalnego, taki link réwniez nie stanowi naruszenia
praw do znaku towarowego. Samo wyswietlenie w odpowiedzi na wprowadzone stowo
kluczowe danych stron nie wystarczy bowiem do ustalenia istnienia prawdopodobienstwa
wprowadzenia konsumentéw wbtad co do pochodzenia danych towarow lub ushug.
Uzytkownicy Internetu sa $wiadomi tego, ze jako wynik wyszukiwania w Google zostanie
wyswietlona nie tylko strona wtasciciela znaku towarowego 1 czasem nie szukaja oni nawet tej
strony. Uzytkownicy ci beda ocenia¢ pochodzenie reklamowanych towaréw lub ustug wytacznie
na podstawie tresci ogloszenia iprzez zapoznanie si¢ zreklamowana strona. Nie begda oni



natomiast dokonywaé¢ ocen w oparciu jedynie o fakt, Zze dane ogloszenie ukazato si¢
w nastgpstwie wprowadzenia stéw kluczowych odpowiadajacych znakom towarowym.

Rzecznik generalny przypomnial nastgpnie, ze prawa do znaku towarowego nie moga byc¢
postrzegane jako klasyczne prawa wlasnosci intelektualnej, ktore umozliwialyby wtascicielowi
znaku towarowego zakazanie jakiegokolwiek uzywania przez osoby trzecie. W zwiazku z tym,
dostep uzytkownikow Internetu do informacji dotyczacych znaku towarowego nie
powinien by¢ ograniczony do lub przez wlasciciela znaku towarowego, nawet w przypadku
znaku towarowego cieszacego si¢ renoma. Zauwazyl on, ze liczne strony internetowe, do
ktérych docieraja uzytkownicy Internetu przez wpisanie stow kluczowych, sa catkowicie legalne
1 zgodne z prawem, nawet jesli nie stanowia stron wtasciciela znaku towarowego.

M. Poiares Maduro nie zgodzil si¢ rowniez z twierdzeniem, ze przyczynianie si¢ lub mozliwos¢
przyczyniania si¢ przez Google do popetianego przez osobg trzecia naruszenia praw do znaku
towarowego powinno stanowi¢ jako takie odrgbne naruszenie. Uwaza on, ze zamiast domagac
si¢ w ramach ochrony znakoéw towarowych zakazania jakiegokolwiek, w tym czgsto zgodnego
z prawem 1 pozadanego, uzywania tych znakow, wlasciciele znakéw towarowych powinni
wskaza¢ szczeglélne okolicznosci skutkujace odpowiedzialnoscia Google z tytulu
bezprawnego dzialania na szkodeg ich znakéw towarowych.

W tym konteks$cie rzecznik generalny stwierdzit, ze zaréwno wyszukiwarka Google, jak
1 AdWords, stanowia ustugi spoleczenstwa informacyjnego. Dodat, ze ustugodawcy korzystajacy
z przewidzianego dyrektywa o handlu elektronicznym zwolnienia z odpowiedzialno$ci powinni
pozosta¢ neutralni, jesli chodzi o informacje, ktoére sa przez nich przekazywane lub
przechowywane.

Jednakze, podczas gdy wyszukiwarka stanowi neutralny nos$nik informacji dziatajacy wedtug
obiektywnych kryteriow w celu ustalenia stron najbardziej odpowiadajacych wprowadzonym
stowom kluczowym, nie jest tak w przypadku AdWords, w przypadku ktérego Google posiada
bezposredni interes zarobkowy w sklonieniu uzytkownikéw do kliknigcia na dany link
sponsorowany.

W zwiazku ztym, przewidziane w dyrektywie o handlu elektronicznym zwolnienie
z odpowiedzialno$ci w zakresie przechowywania informacji nie powinno obejmowa¢ tresci
wysSwietlanych w AdWords.

UWAGA: Opinia rzecznika generalnego nie wigze Trybunalu Sprawiedliwosci. Zadanie
rzecznikow generalnych polega na przedkladaniu Trybunalowi, przy zachowaniu
calkowitej niezaleznoSci, propozycji rozstrzygni¢¢ prawnych w sprawach, ktére rozpatruja.
Sedziowie Trybunalu Sprawiedliwosci Wspdlnot Europejskich rozpoczynaja wlasnie
rozpoznanie tej sprawy. Wyrok zostanie wydany w terminie p6Zniejszym.



Dokument nieoficjalny, sporzqdzony na uzytek mediow, ktory nie wiqze w Zaden sposob
Trybunatu Sprawiedliwosci.

Dostepne wersje jezykowe : BG, ES, DE, EL, EN, FR, IT, NL, PL, PT, RO

Pelny tekst opinii znajduje si¢ na stronie internetowej Trybunatu
http.//curia.europa.eu/jurisp/cgi-bin/form.pl? lang=PL&Submit=rechercher&numaff=C-236/08
Tekst jest z reguly dostepny od godz. 12.00 CET w dniu ogloszenia.

W celu uzyskania dodatkowych informacji, prosze skontaktowac sie z
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