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Dom i de forenade malen C-236/08—C-238/08
Press och information Google France och Google Inc m.fl. mot Louis Vuitton Malletier m.fl.

Google har inte gjort sig skyldigt till varumarkesintrdng genom att mojliggora for
annonsdrer att kopa sokord som motsvarar deras konkurrenters varumarken

Annonsérerna a sin sida kan inte utifrén sédana sékord ge Google i uppdrag att visa annonser
som inte mdjliggor for Internetanvédndarna att med latthet fa reda pa fran vilket féretag de varor och
tjanster som avses i annonsen héarrér

Gemenskapens varumarkesratt' ger under vissa forutsattningar varumarkesinnehavare ratt att
forhindra att tredje man anvéander ett kadnnetecken som ar identiskt med eller liknar deras
varumarken for varor och tjanster som motsvarar dem for vilka varumarkena i fraga har
registrerats.

Google driver en sokmotor pa Internet. Nar en Internetanvandare gor en sokning pa ett eller flera
ord visar sbkmotorn de webbplatser som bast 6verensstdmmer med dessa ord i fallande
betydelseordning. Det ror sig harvid om sa kallade naturliga sokresultat.

Google erbjuder aven en avgiftsbelagd soktjanst kallad AdWords. Med denna tjanst kan
naringsidkare — genom att vélja ett eller flera sokord — fa en reklamlank atfolid av ett
reklammeddelande till sin webbplats visad, nar det eller de valda sokorden i fraiga sammanfaller
med innehallet i de forfragningar som Internetanvandare skickar till sbkmotorn. Annonsen visas
under rubriken "Sponsrade lankar” som upptrader antingen till hoger pa skarmen, till hdger om de
naturliga sokresultaten eller 6verst pa skarmen, ovanfor namnda resultat.

Vuitton, som ar innehavare av gemenskapsvarumarket Vuitton och de franska nationella
varumarkena Louis Vuitton och LV, Viaticum, som ar innehavare av de franska varumarkena
Bourse des Vols, Bourse des Voyages och BDV samt Pierre-Alexis Thonet, som ar innehavare av
det franska varumarket Eurochallenges, konstaterade att, nar Internetanvandare sokte pa deras
varumarken i Googles sékmotor visades, under rubriken "Sponsrade lankar”, lankar till webbplatser
varifrdn imitationer av Vuittons varor saluférdes respektive lankar till webbplatser som innehades
av konkurrenter till Viaticum och Centre national de recherche en relations humaines. Vuitton,
Viaticum och Pierre-Alexis Thonet vackte darfér talan mot Google for att fa faststéllt att Google
gjort intrang i ratten till deras varumarken.

Franska Cour de cassation, som &r sista instans i varumarkesinnehavarnas respektive talan mot
Google, har fragat domstolen huruvida det ar lagligt att anvanda kannetecken som motsvarar
varumarken som sokord i en soktjanst pa Internet utan att innehavarna av dessa varumarken har
gett sitt medgivande dartill.

Anvéndning av s6kord som motsvarar ndgon annans varumérken i en séktjdnst pa Internet

Domstolen anger att en annonsor som koper soktjansten och sdsom sokord valjer ett kannetecken,
som motsvarar ndgon annans varumarke, i syfte att erbjuda Internetanvandare ett alternativ till
namnda varumarkesinnehavares varor och tjanster, anvander kannetecknet med avseende pa
sina varor och tjanster. Sa forhaller det sig emellertid inte i soktjansteleverantorens fall, nar denne

! Radets forsta direktiv 89/104/EEG av den 21 december 1988 om tillnazrmningen av medlemsstaternas varumarkeslagar
(EGT L 40, 1989, s. 1; svensk specialutgdva, omrade 13, volym 17, s. 178), och radets férordning (EG) nr 40/94 av den
20 december 1993 om gemenskapsvarumarken (EGT L 11, 1994, s. 1; svensk specialutgdva, omrade 17, volym 2, s. 3).
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ger annonsérer mojlighet att som sokord vélja kdnnetecken som ar identiska med varumarken
samt lagrar dessa kannetecken och visar sina kunders annonser utifran dessa.

Domstolen papekar att tredje mans anvandning av ett kdnnetecken som &r identiskt med eller
liknar innehavarens varumarke atminstone forutsatter att tredje man anvander kannetecknet i sitt
eget reklammeddelande. Vad galler soktjanstleverantéren gor denne det mdjligt fér kunderna, det
vill sdga annonsodrerna, att anvanda kannetecken som &r identiska med eller liknar varumarken
utan att sjalv anvanda namnda k&nnetecken.

Om ett varumarke har anvants som sokord, kan varumarkesinnehavaren saledes inte dberopa sin
ensamratt till detta varumarke gentemot Google. Daremot kan innehavaren gora géllande denna
ratt gentemot annonsorer som utifran sékord som motsvarar innehavarens varumarke ger Google i
uppdrag att visa annonser som inte mojliggor eller endast med svarighet mojliggor for en
genomsnittlig Internetanvandare att fa reda pa fran vilket foretag de varor och tjanster som avses i
annonsen harror.

| en sadan situation, dar annonsen dessutom framtrader direkt efter det att den berorde
Internetanvandaren har skrivit in varuméarket som sokord och visas vid ett tillfalle d& varumarket, i
egenskap av sokord, ocksa visas pa skarmen, kan Internetanvandaren namligen ta miste pa de
aktuella varornas och tjansternas ursprung. Darmed foreligger skada pa den funktion hos
varumarket som ska garantera konsumenten varans eller tjanstens ursprung (varumarkets
ursprungsangivelsefunktion).

Det ankommer pa den nationella domstolen att i varje enskilt fall bedéma om omstandigheterna i
det mal som anhangiggjorts vid den innebar att det foreligger skada eller risk for skada pa
ursprungsangivelsefunktionen.

Domstolen anser att nar annonsorer anvander kannetecken som motsvarar nagon annans
varumarke som sokord pa Internet for att reklammeddelanden ska visas, kan denna anvandning fa
vissa aterverkningar pa innehavarens bruk av varumarket i reklam och val av affarsstrategi. Dessa
aterverkningar som tredje mans anvandning av ett kannetecken som ar identiskt med ett
varumarke far, skadar emellertid inte i sig varumarkets reklamfunktion.

Soktjanstleverantérens ansvar

Domstolen har aven tillfragats om vilket ansvar en sadan operatér som Google har for uppgifter
som kunder tillhandahaller och som operatoren lagrar pa sin server.

Ansvarfragorna regleras i nationell ratt. Unionsratten foreskriver dock vissa ansvarsbegransningar
till forman for tjanstelevererande mellanhander nar den tjanst som levereras utgér nagon av
informationssamhallets tjanster.?

For att bedoma huruvida en sadan Internetbaserad soktjanst som AdWords utgor en
informationssamhallets tjanst i form av lagring av uppgifter som annonsoren tillhandahallit, vilket i
sa fall begransar soktjanstleverantérens ansvar, papekar domstolen att det ankommer pa den
nationella domstolen att préva om den roll som leverantoren i frdga utovar ar neutral och om hans
verksamhet &r av rent teknisk, automatisk och passiv natur, vilket innebar att han varken har
kdnnedom om eller kontroll 6ver de uppgifter han lagrar.

Om leverantdren inte har utdvat en aktiv roll, kan han inte hallas ansvarig fér de uppgifter han har
lagrat pa en annonsdrs begaran annat &n om han har underlatit att — nar han fatt kannedom om
den olagliga karaktaren pa dessa uppgifter eller p& annonsérens verksamhet — utan drojsmal
avlagsna eller goéra namnda uppgifter oatkomliga.

2 Europaparlamentets och radets direktiv 2000/31/EG av den 8 juni 2000 om vissa rattsliga aspekter pa
informationssamhallets tjanster, sarskilt elektronisk handel, pa den inre marknaden (direktiv om elektronisk handel) (EGT
L 178, s. 1).
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PAPEKANDE: Begaran om férhandsavgdrande gor det méjligt for domstolarna i medlemsstaterna att, i ett
mal som pagar vid dem, vanda sig till EU-domstolen med fragor om tolkningen av unionsratten eller om
giltigheten av en unionsrattsakt. Domstolen avgor inte malet vid den nationella domstolen. Det ar den
nationella domstolen som ska avgdra malet i enlighet med EU-domstolens avgérande. Detta avgorande ar
pa samma séatt bindande fér de Gvriga nationella domstolar dar en liknande fraga uppkommer.

Detta &r en icke-officiell handling avsedd fé6r massmedia och den ér inte bindande f6r domstolen.
Domen i fulltext publiceras pa webbplatsen CURIA dagen fér avkunnandet.

Kontaktperson for press: Gitte Stadler @ +352 4303 3127

Bilder fran uppldsningen av domen finns tillgdngliga pa »Europe by Satellitex @ (+32) 2 2964106
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