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Spriedums apvienotajas lietas C-236/08 lidz C-238/08
Prese un informacija Google France & Google Inc. u.c./Louis Vuitton Malletier u.c.

Google nav parkapusi pre¢u zimju tiesibas, |aujot reklamas devéjiem iegadaties to
konkurentu pre€u zimém atbilstoSus atslegvardus

Savukart reklamas devéji, izmantojot $adus atslégvardus, nevar likt Google paradit reklamas,
kuras nelauj lietotajam viegli saprast, par kura uznémuma precém vai pakalpojumiem ir reklama

Kopienas predu zimju tiesibas ' ar zinamiem nosacijumiem preéu zimju Tpadniekiem ir |auts
aizliegt treSam personam izmantot to pre€u zimém identiskus vai Iidzigus apziméjumus
produktiem vai pakalpojumiem, kas ir identiski vai I1dzigi produktiem vai pakalpojumiem, attieciba
uz kuriem ir registrétas §1s pre¢u zimes.

Google uztur interneta meklétaju. Kad interneta lietotajs veic meklésanu, izmantojot vienu vai
vairakus vardus, meklétajs paradis tas saites, kuras Skietami vislabak atbilst Siem vardiem, sakot
ar atbilsto$ako saiti. Runa ir par ta sauktajiem “dabiskajiem” mekléSanas rezultatiem.

Turklat Google piedava maksas atsaudu pakalpojumu sauktu “AdWords”. Sis pakalpojums |auj
visiem tirgus dalibniekiem, izvéloties vienu vai vairakus atslégvardus, gadijuma, ja Sis atslégvards
vai Sie atslegvardi atbilst vardiem lietotdja pieprasijuma meklétaja, paradit reklamas saiti uz to
vietném. ST reklamas saite paradas rubrika “sponsorétas saites”, kas atrodas vai nu ekrana labaja
pusé pa labi no dabiskajiem rezultatiem, vai ekrana augsa virs Siem rezultatiem.

Vuitton, Kopienas pre¢u zimes “Vuitton” un Francijas valsts precu zimju “Louis Vuitton” un “LV”
Tpadniece, Viaticum, Francijas pre¢u zimes “Bourse des Vols”, “Bourse des Voyages” un “BDV”
Tpasniece, ka art P. A. Toné [P. A. Thonet], Francijas pre€u zimes “Eurochallenges” Tpasnieks,
konstatéja, ka, izmantojot Google meklétaju, lietotajiem ievadot vardus, kas veido §is pre€u zimes,
rubrika “sponsorétas saites” paradijas saites uz viethém, respektivi, kuras, piedava Vuitton pre€u
imitaciju, un uz Viaticum un Centre national de recherche en relations humaines konkurentu
vietném. Tadejadi tie iestdzéja tiesda Google, lai konstatétu, ka ta ir apdraudéjusi to pre€u zimes.

Cour de cassation [Kasacijas tiesa], izskatot pédéja instanceé lietu, ko pret Google uzsakusi precu
Zimju Tpasnieki, jauta Tiesai par preCu zimém atbilstoSu apziméjumu izmantoSanas par
atslegvardiem atsauces pakalpojuma interneta bez pre€u zimju pasnieku piekriSanas likumibu.

Par citiem piederosam prec¢u zimém atbilstosSu atslégvardu izmantoSanu atsauces pakalpojuma
interneta

Tiesa norada, ka, iegadajoties atsauces pakalpojumu un par atslégvardiem izvéloties cita precu
zimei atbilstoSu apzimé&jumu, lai piedavatu lietotdjiem alternativu 31 TpaSnieka precém vai
pakalpojumiem, reklamas devéjs izmanto So apziméjumu attieciba uz savam precém vai
pakalpojumiem. Ta nav tomér atsauces pakalpojuma sniedzé&ja gadijuma, kad tas lauj reklamas
devéjiem izveléties par atsléegvardiem preCu zimém identiskus apzimé&jumus, uzglaba Sos
apziméjumus un parada savu klientu reklamas, vadoties no Siem atslegvardiem.

! Padomes 1988. gada 21. decembra Pirma Direktiva 89/104/EEK, ar ko tuvina dalibvalstu tiesibu aktus attieciba

uz prec¢u zimém (OV 1989, L 40, 1. Ipp.), Padomes 1993. gada 20. decembra Regula (EK) Nr. 40/94 par Kopienas precu
Zimi (OV 1994, L 11, 1. Ipp.).
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Tiesa precizé, ka, ja treSa persona izmanto pre€u zimes Tpasnieka pre€u zimei identisku vai [idzigu
apziméjumu, tas nozimé, ka 81 treSa persona vismaz izmanto apzimé&jumu sava komercsazina.
Atsauces pakalpojuma sniedzéja gadijuma tas |auj saviem klientiem izmantot pre€u zimém
identiskus vai lT1dzigus apziméjumus, pats Sos apzim&jumus neizmantodams.

Ja pre€u zime tika izmantota ka atslegvards, tas TpasSnieks attieciba pret Google tadéjadi nevar
atsaukties uz ekskluzivajam tiesibam, kas tam ir no 8is pre€u zimes. Vin$ savukart var atsaukties
uz Sim tiestbam attieciba pret reklamas devéju, kur§, izmantojot ta preCu zimei atbilstoSu
atslégvardu, liek Google paradit reklamas, kuras nelauj vai tikai ar lielam gratibam |auj saméra
informétam un apdomigam lietotajam zinat, kura uznémuma preces vai pakalpojumi ir atainoti
reklama.

Sada situacija, kurai raksturigs apstaklis, ka attiecigais pazinojums paradas tilit péc tam, ka
attiecigais lietotajs ir ievadijis pre€u zimi kd mekléjamo vardu, un tiek paradits bridi, kad precu
zime ka mekléjamais vards ir noradita ekrana, lietotajs var k|tdities attieciba uz attiecigo precu vai
pakalpojumu izcelsmi. Tadéjadi tiek apdraudéta pre€u zimes funkcija garantét patérétajiem preces
vai pakalpojuma izcelsmi (pre€u zimes “izcelsmes norades funkcija”®).

lesniedzéjtiesai ir janovéerte katra gadijuma atseviski, vai taja izskatamas lietas apstaklos ir
redzams, ka tiek apdraudéta vai varétu tikt apdraudéta izcelsmes norades funkcija.

Attieciba uz to, ka reklamas devéji interneta izmanto citiem piederoSai pre€u zimei identisku
apziméjumu ka atslégvardu, lai paraditu reklamas pazinojumus, Tiesa arT uzskata, ka $adai
izmantoSanai var bdt zinama ietekme uz to, ka preCu zimes ipasSnieks izmanto So preCu zimi
reklama, ka arT uz ta komercstratégiju. Tomér ST ietekme, ja tre$as personas izmanto precu zimei
identisku apziméjumu, pati par sevi neapdraud precu zimes “reklamas funkciju”.

Par atsauces pakalpojuma sniedzéja atbildibu

Tiesai tika arT jautats par tadda operatora ka Google atbildibu par tas klientu datiem, ko ta uzglaba
sava serverl.

Atbildibas jautajumus nosaka valsts tiesibas. Tomér Savienibas tiesibas paredz atbildibas
ierobeZojumus par labu starpniekiem informacijas sabiedribas pakalpojumu sniedz&jiem. 2

Attieciba uz jautajumu, vai tadds atsauces pakalpojums internetd ka “AdWords” ir informacijas
sabiedribas pakalpojums, ko veido reklamas devéja sniegtas informacijas uzglabasana, un vai
tadejadi uz atsauces pakalpojuma sniedzéju attiecas atbildibas ierobeZojums, Tiesa norada, ka
iesniedzéjtiesai ir japarbauda, vai pakalpojuma sniedz&jam ir neitrala loma, jo ta riciba ir tikai
tehniska, automatiska un pasiva, netiesi noradot uz nezinasanu par informaciju, ko ving uzglaba,
vai tas nekontrolédanu.

Ja izradas, ka vinam nav bijusi $ada loma, Sis pakalpojuma sniedz€js nevar tikt saukts pie
atbildibas par péc reklamas devéja pieprasijuma uzglabatajiem datiem, ja vien, uzzinot par $o datu
vai 8T reklamas devéja darbibu prettiesisko raksturu, vind nav nekavéjoties Sos datus iznémis vai
liedzis tiem pieeju.

ATGADINAJUMS: Lagums sniegt prejudicidlu nolémumu lauj dalibvalstu tiesam to tiesvedibas ietvaros
uzdot jautdjumus Tiesai par Savienibas tiesibu interpretaciju vai Savienibas akta spéka esamibu. Tiesa
neiztiesa valsts pravas. Valsts tiesai ir jaatrisina lieta saskana ar Tiesas nolémumu. Sis nolémums I1dziga
veida ir saistoSs citam valstu tiesam, kuram ir jaatrisina Iidzigas problémas.

Neoficials dokuments plaSsazinas lidzek|u vajadzibam, kas Tiesai nav saistoss.

Pilns sprieduma teksts tiek publicéts CURIA méajas lapa pasludinasanas diena.

2 Eiropas Parlamenta un Padomes 2000.gada 8.jdnija Direktivas 2000/31/EK par daziem informacijas

tirdzniecibu) (OV L 178, 1. Ipp.).
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Kontaktpersona presei: Gitte Stadler @ (+352) 4303 3127
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