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PRESSEMITTEILUNG Nr. 117/22
Luxemburg, den 6. Juli 2022

Urteil des Gerichts in der Rechtssache T-478/21 | Les Editions P. Amaury / EUIPO - Golden Balls (BALLON
D'OR)

Das Gericht hebt die Entscheidung des EUIPO auf, mit der die Unionsmarke
BALLON D'OR fur Unterhaltungsdienstleistungen fiir verfallen erklart
wurde

Es bestdtigt hingegen den Verfall dieser Marke fiir Dienstleistungen, die in der Ausstrahlung oder der
Zusammenstellung von Fernsehprogrammen, der Produktion von Shows oder Filmen und der Verdffentlichung
von Biichern, Magazinen, Zeitschriften oder Zeitungen bestehen

Die franzosische Gesellschaft Les Editions P. Amaury, Inhaberin der Rechte am Ballon d'or (einer Auszeichnung fir
den besten FuBballspieler des Jahres), lie beim Amt der Europaischen Union fUr geistiges Eigentum (EUIPO) das
Wortzeichen BALLON D'OR als Unionsmarke eintragen. Diese Eintragung bezog sich u. a. auf Druckereierzeugnisse,
Blcher und Zeitschriften sowie auf Dienstleistungen, die in der Veranstaltung von Sportwettkdampfen und
Trophaenubergaben, der Unterhaltung, der Ausstrahlung oder der Zusammenstellung von Fernsehprogrammen,
der Produktion von Shows oder Filmen und der Veréffentlichung von Blichern, Zeitschriften, Magazinen oder
Zeitungen bestehen.

Im Jahr 2017 beantragte das britische Unternehmen Golden Balls beim EUIPO gemal der Verordnung tber die
Unionsmarke die Erklarung des Verfalls der Marke BALLON D'OR wegen Nichtbenutzung.

Im Jahr 2021 erklarte das EUIPO die Marke fur alle von der Eintragung erfassten Waren und Dienstleistungen mit
Ausnahme von Druckereierzeugnissen, Blchern und Zeitschriften sowie Dienstleistungen im Zusammenhang mit
der Veranstaltung von Sportwettkdmpfen und Trophaenubergaben fur verfallen.

Die Gesellschaft Les Editions P. Amaury klagte daraufhin vor dem Gericht der Europaischen Union gegen die
Entscheidung des EUIPO, soweit sie die Erklarung des Verfalls der streitigen Marke fuir Dienstleistungen betraf, die
insbesondere in der Ausstrahlung oder der Zusammenstellung von Fernsehprogrammen, der Unterhaltung, der
Produktion von Shows oder Filmen und der Verdffentlichung von Blchern, Zeitschriften, Magazinen oder Zeitungen
bestehen.

Mit seinem heutigen Urteil erinnert das Gericht daran, dass die Rechte des Inhabers einer Unionsmarke auf Antrag
beim EUIPO fur verfallen zu erklaren sind, wenn die Marke fur die Waren oder Dienstleistungen, fir die sie
eingetragen ist, wahrend eines ununterbrochenen Zeitraums von funf Jahren in der Europaischen Union nicht
ernsthaft benutzt worden ist.

In diesem Zusammenhang stellt das Gericht zum einen fest, dass die Ausstrahlung von Fernsehprogrammen zu den
Telekommunikationsdienstleistungen gehort, die alle es zumindest einer Person ermdglichen mussen, mit einer
anderen durch ein sinnesméaRig wahrnehmbares Mittel zu kommunizieren. Die Gesellschaft Les Editions P. Amaury
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hat aber nicht nachgewiesen, dass sie ein Telekommunikationsnetz unterhdlt, das von Dritten genutzt
werden kann.

Zum anderen stellt das Gericht fest, dass diese Gesellschaft keine Dienstleistungen im Bereich der
Zusammenstellung von Fernsehprogrammen, der Produktion von Shows und Filmen oder der Veréffentlichung von
Blchern, Magazinen, Zeitschriften und Zeitungen unter der angegriffenen Marke fur Dritte erbracht hat.

Sie hat somit keine ernsthafte Benutzung der fraglichen Marke fiir die oben genannten Dienstleistungen
nachgewiesen, so dass das Gericht die Entscheidung des EUIPO, die Marke fiir diese Dienstleistungen fiir
verfallen zu erklaren, bestatigt.

Dagegen ist, wie das Gericht ausfuhrt, die Veranstaltung der mit dem Ballon d'or verbundenen
Preisverleihungszeremonie unter der angegriffenen Marke als Erbringung einer Unterhaltungsdienstleistung
einzustufen, so dass das EUIPO mit der Feststellung, dass die Gesellschaft Les Editions P. Amaury im
Zusammenhang mit der Benutzung dieser Marke keine solche Dienstleistung erbracht habe, einen Rechtsfehler
begangen hat. Daher hebt das Gericht die Entscheidung des EUIPO auf, soweit darin die fragliche Marke fiir
Unterhaltungsdienstleistungen fiir verfallen erklart worden ist.

HINWEIS: Unionsmarken und Gemeinschaftsgeschmacksmuster gelten in der gesamten Europaischen Union und
bestehen neben den nationalen Marken und Geschmacksmustern. Unionsmarken und
Gemeinschaftsgeschmacksmuster werden beim EUIPO angemeldet. Dessen Entscheidungen kénnen beim Gericht
angefochten werden.

HINWEIS: Eine Nichtigkeitsklage dient dazu, unionsrechtswidrige Handlungen der Unionsorgane fur nichtig erklaren
zu lassen. Sie kann unter bestimmten Voraussetzungen von Mitgliedstaaten, Organen der Union oder Einzelnen
beim Gerichtshof oder beim Gericht erhoben werden. Ist die Klage begrindet, wird die Handlung fir nichtig erklart.
Das betreffende Organ hat eine durch die Nichtigerklarung der Handlung etwa entstehende Regelungslicke zu
schlieBen.

HINWEIS: Gegen die Entscheidung des Gerichts kann innerhalb von zwei Monaten und zehn Tagen nach ihrer
Zustellung ein auf Rechtsfragen beschranktes Rechtsmittel beim Gerichtshof eingelegt werden. Das Rechtsmittel
bedarf der vorherigen Zulassung. Zu diesem Zweck ist der Rechtsmittelschrift ein Antrag auf Zulassung des
Rechtsmittels beizufigen, in dem dargelegt wird, welche fur die Einheit, die Koharenz oder die Entwicklung des

Unionsrechts bedeutsame Frage(n) es aufwirft.

Zur Verwendung durch die Medien bestimmtes nichtamtliches Dokument, das das Gericht nicht bindet.
Der Volltext des Urteils wird am Tag der Verkindung auf der Curia-Website veroffentlicht.
Pressekontakt: Hartmut Ost @ (+352) 4303 3255

Filmaufnahmen von der Verkiindung des Urteils sind verfigbar Uber ,Europe by Satellite” @ (+32) 2 2964106.

Bleiben Sie in Verbindung! @ O @
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https://curia.europa.eu/juris/documents.jsf?num=T-478/21
http://ec.europa.eu/avservices/ebs/schedule.cfm?page=1

