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Urteil des Gerichtshofs in der Rechtssache C-330/23 | Aldi Sud

Eine in der Werbung bekannt gegebene Preisermaf3igung muss auf der
Grundlage des niedrigsten Preises der letzten 30 Tage berechnet werden

Eine deutsche Verbraucherzentrale beanstandet vor einem deutschen Gericht die Art und Weise, in der der
Discounter Aldi Std in seinen wochentlichen Prospekten mit PreisermaRigungen oder ,Preis-Highlights”, z. B. fur
Bananen und Ananas, wirbt:

Letzter Verkaufspreis. Niedrigster Letzter Verkaufspreis. Niedrigster
Preis der letzten 30 Tage: 1.29 : Preis der letzten 30 Tage: 1.39

Die Verbraucherzentrale ist der Ansicht, dass Aldi eine in der Werbung angegebene Preisermalligung nicht auf der
Grundlage des Preises unmittelbar vor Angebotsbeginn (im ersten Beispiel 1,69 Euro) berechnen durfe, sondern
dies nach dem Unionsrecht’ auf der Grundlage des niedrigsten Preises der letzten 30 Tage tun musse (im ersten
Beispiel 1,29 Euro; dieser Preis ist jedoch mit dem angeblich ,ermaRigten” Preis identisch). Es genuige nicht, in der
Bekanntgabe lediglich den niedrigsten Preis der letzten 30 Tage zu nennen. Das gelte auch fur die Bezeichnung
eines Preises als ,Preis-Highlight".

Das deutsche Gericht hat dem Gerichtshof hierzu Fragen vorgelegt.

Der Gerichtshof antwortet, dass eine PreisermafBigung, die von einem Héandler in Form eines Prozentsatzes
oder einer Werbeaussage, mit der die Vorteilhaftigkeit eines Preisangebots hervorgehoben werden soll, bekannt
gegeben wird, auf der Grundlage des niedrigsten Preises zu bestimmen ist, den der Handler innerhalb eines
Zeitraums von mindestens 30 Tagen vor der Anwendung der PreisermaBBigung angewandt hat.

Dadurch werden Handler daran gehindert, den Verbraucher irrezufiihren, indem sie den angewandten Preis
vor der Bekanntgabe einer PreiserméaBigung erhéhen und damit gefalschte PreisermaRigungen ankundigen.

HINWEIS: Mit einem Vorabentscheidungsersuchen haben die Gerichte der Mitgliedstaaten die Moglichkeit, dem
Gerichtshof im Rahmen eines Rechtsstreits, Uber den sie zu entscheiden haben, Fragen betreffend die Auslegung
des Unionsrechts oder die Gultigkeit einer Handlung der Union vorzulegen. Der Gerichtshof entscheidet dabei nicht

den beim nationalen Gericht anhangigen Rechtsstreit. Dieser ist unter Zugrundelegung der Entscheidung des
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Gerichtshofs vom nationalen Gericht zu entscheiden. Die Entscheidung des Gerichtshofs bindet in gleicher Weise
andere nationale Gerichte, wenn diese Uber vergleichbare Fragen zu befinden haben.

Zur Verwendung durch die Medien bestimmtes nicht amtliches Dokument, das den Gerichtshof nicht bindet.

Der Volltext und gegebenenfalls die Zusammenfassung des Urteils werden am Tag der Verkiindung auf der Curia-
Website veroffentlicht.
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" Richtlinie 98/6/EG des Européaischen Parlaments und des Rates vom 16. Februar 1998 tiber den Schutz der Verbraucher bei der Angabe der Preise

der ihnen angebotenen Erzeugnisse in der durch die Richtlinie (EU) 2019/2161 des Europdischen Parlaments und des Rates vom 27. November 2019
geanderten Fassung.
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https://curia.europa.eu/juris/documents.jsf?num=C-330/23
http://ec.europa.eu/avservices/ebs/schedule.cfm?page=1
https://eur-lex.europa.eu/eli/dir/1998/6/2022-05-28

