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Sammendrag af dom

1, EF-varemcerker — registreringsprocedure — tilbagetagelse, begreensning og eendring af
varemerkeansogningen — anmodningen herom skal veere udtrykkelig og ubetinget —
begreensning foresldet subsidicert — ingen hensyntagen hertil

(Rédets forordning nr. 40/94, art. 44, stk. 1)
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2. EF-varemeerker — definition pd og erhvervelse af et EF-varemerke — absolutte

registreringshindringer — varemcerker uden fornodent serpreg — tredimensionalt

varemcerke — et bolsjes form

[Rddets forordning nr. 40/94, art, 7, stk. 1, litra b)]

. EF-varemeerker — definition pd og erhvervelse af et EF-varemcerke — absolutte
registreringshindringer — varemcerker uden fornodent serpreg og varemcerker af
beskrivende eller scedvanlig karakter — undtagelse — opndelse af scerpreeg ved brug —

bedommelseskriterier

(Rédets forordning nr. 40/94, art. 7, stk, 3)

Selv om det er rigtigt, at ansggeren i
henhold til artikel 44, stk. 1, i forordning
nr, 40/94 om EF-varemeerker til enhver
tid kan tilbagetage sin varemeerkeansag-
ning eller begraense den deri angivne
fortegnelse over varer eller tjenesteydel-
set, og at muligheden for at begrense
fortegnelsen over varer og tjenesteydel-
ser siledes alene tilkommer varemeer-
keansggeren, der til enhver tid kan rette
en anmodning herom til Kontoret for
Harmonisering i det Indre Marked
(Varemeerker og Design), skal den fuld-
steendige eller delvise tilbagetagelse af
EF-varemeerkeansggningen eller
begreensningen af den deri angivne
fortegnelse over varer og tjenesteydelser
ske udtrykkeligt og veere ubetinget.

Folgelig kan der ikke tages hensyn til et
forslag fra en varemerkeanspger, der
fremszettes i klagen over afslaget pa
dennes registreringsansagning, og hvor-
efter fortegnelsen over de af ansggnin-
gen omfattede varer begraenses til kun
en del af disse, men udelukkende sub-
sidisert, nemlig kun safremt appelkam-
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meret skulle overveje at afsld den
neevnte ansegning for alle de af denne
omfattede varer.

(jf. preemis 19 og 20)

2. Et tredimensionalt tegn, der bestir af

gengivelsen af et ovalt lysebrunt bolsje,
der er kendetegnet ved hvealvede kanter,
en rund fordybning i midten og en flad
underside, og som er sggt registreret for
»sukkervarer« henharende under klasse
30 i Nice-arrangementet, savner forng-
dent seerpreeg for de bererte varer i
henhold til artikel 7, stk. 1, litra b), i
forordning nr. 40/94 om EF-varemeerker,
for s& vidt som den omhandlede form
ikke adskiller sig veesentligt fra visse af
de bergrte varers grundformer, som
normalt anvendes i handelen, men
snarere fremtreeder som en variation af
disse grundformer, hvorfor den ikke gar
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det muligt for gennemsnitsforbrugeren
umiddelbart og sikkert at adskille
ansggerens bolsjer fra bolsjer, der har
en anden handelsmaessig oprindelse.

(jf. preemis 44 og 45)

For at EF-varemeerket kan fa fornedent
serpreeg ved brug som ombhandlet i
artikel 7, stk. 3, i forordning nr, 40/94,
kreeves det for det forste, at i det mindste
en betydelig andel af den relevante
kundekreds identificerer de bergrte
varer eller tjenesteydelser som hidre-
rende fra en bestemt virksomhed. De
omstendigheder, der skal veere til stede
for, at betingelsen om, at varemzerket har
fiet forngdent seerpreeg ved brug, kan
anses for opfyldt, kan dog ikke udeluk-
kende godtgeres pd grundlag af almin-
delige og abstrakte oplysninger, sasom
bestemte procentsatser.

For at opné registrering af et varemeerke
i medfer af artikel 7, stk. 3, i forordning
nr. 40/94 skal det seerpreeg, der er opnéet
som folge af brugen af dette meerke, for
det andet kunne pévises i den del af Den
Europeeiske Union, hvor merket mang-

lede forngdent seerpreeg efter samme
forordnings artikel 7, stk. 1, litra b), c) og
d).

For det tredje skal der ved vurderingen i
en konkret sag af, om varemerket har
fiet fornagdent seerpreeg ved brug, tages
hensyn til faktorer som bl.a. varemeer-
kets markedsandel, intensiteten, den
geografiske udstreekning og varigheden
af brugen af dette varemeerke, storrelsen
af de investeringer, som virksomheden
har foretaget for at fremme varemeerket,
den andel af de relevante kundekredse,
der identificerer produktet som hidre-
rende fra en bestemt virksomhed pé
grund af varemeerket, samt erkleeringer
fra industri- og handelskamre eller andre
faglige sammenslutninger.

For det fjerde skal et varemeerkes
forngdne seerpreeg, herunder det seer-
preeg, der er opndet ved brug heraf,
ligeledes bedemmes i forhold til de varer
eller tjenesteydelser, som varemserkean-
sogningen vedrerer, og der skal tages
hensyn til den formodede opfattelse af
den pageldende vare- eller tjenesteydel-
seskategori hos en almindeligt oplyst,
rimeligt opmeerksom og velunderrettet
gennemsnitsforbruger.

(jf. preemis 56-59)
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