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Marca comunitdria — Definicdo e aquisi¢do da marca comunitdria — Sinais suscep-
tiveis de constituir uma marca — Cores ou combinagbes de cores — Condigdo —
Cardcter distintivo

[Regulamento n.° 40/94 do Conselho, artigo 7.°, n.° 1, alinea b)]

Marca comunitiria — Definicdo e aquisicio da marca comunitdria — Motivos
absolutos de recusa — Marcas desprovidas de cardcter distintivo — Sinais cons-
tituidos por cores ou por combinacoes de cores — Cardcter distintivo — Critérios de
apreciagdo

[Regulamento n.° 40/94 do Conselho, artigo 7.°, n.° 1, alinea b)]

Marca comunitiria — Definicdo e aquisicio da marca comunitdria — Motivos
absolutos de recusa — Marcas desprovidas de cardcter distintivo — Tom de cor

laranja HKS7

[Regulamento n.° 40/94 do Conselbo, artigo 7.°, n.° 1, alinea b))

Marca comunitiria — Disposicbes processuais — Fundamentagido das decisbes —

Objectivo

(Regulamento n.° 90/94 do Conselho, artigo 73.°)

Resulta das disposi¢des do artigo 44.°
do Regulamento n.° 40/94 sobre a
marca comunitdria e da regra 13 do
Regulamento n.° 2868/95 relativo a
execugdo do primeiro regulamento,
respeitantes a faculdade de o reque-
rente de uma marca comunitdria limi-
tar a lista de produtos e servigos
indicados no seu pedido, que tal limi-
tacdo deve ser realizada segundo deter-
minadas regras especificas. Dado que
um pedido formulado verbalmente na
audiéncia no Tribunal de Primeira
Instdncia pelo recorrente ndo obedece
a essas regras, ndo pode ser conside-
rado um pedido de alteracio na acep-
¢do das disposi¢Bes j referidas. Admi-
tir tal pedido equivaleria, além disso, a
alterar o objecto do litigio na pendén-
cia da instincia, violando assim o
principio do contraditério. Por outro
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lado, isso ndo exclui uma desisténcia
parcial do recorrente.

(cf. n.° 11-13)

Sdo susceptiveis de constituir marcas
comunitdrias, na acepcio do Regula-
mento n.° 40/94, as cores ou combina-
¢oes de cores, enquanto tais, na medida
em que sejam adequadas para distin-
guir os produtos ou servicos de uma
empresa dos de outra empresa. Con-
tudo, a aptiddo geral de uma categoria




KWS SAAT / IHMI (TOM DE LARANJA)

de sinais para constituir uma marca
ndo implica que os sinais dessa catego-
ria possuam necessariamente caracter
distintivo na acepcio do artigo 7.5,
n.° 1, alinea b), do referido regula-
mento em relagio a um produto ou a
um servico determinado.

(cf. n.%® 25-26)

3. Embora o artigo 7.%, n.° 1, alinea b), do

Regulamento n.° 40/94 sobre a marca
comunitéria, nos termos do qual serd
recusado o registo «de marcas despro-
vidas de cardcter distintivo», ndo faca
distingdo entre os sinais de natureza
diferente, a percepcio do priblico rele-
vante nio é necessariamente a mesma
no caso de um sinal constituido por
uma cor ou uma combinagio de cores,
enquanto tais, ou no caso de uma
marca nominativa ou figurativa que
consista num sinal independente do
aspecto dos produtos que identifica.
Efectivamente, se o piiblico estd habi-
tuado a apreender imediatamente as
marcas nominativas ou figurativas
como sinais identificadores da origem
comercial do produto, o mesmo nio
sucede necessariamente quando o sinal
se confunde com o aspecto exterior do
produto ou quando é constituido ape-
nas por uma cor ou cores utilizadas
para anunciar servigos.

Por outro lado, na medida em que o
ptiblico relevante apreende o sinal
como uma indica¢io da origem comer-
cial do produto ou do servigo, o facto
de esse sinal desempenhar vérias fun-
¢oes em simultdneo além da indicativa
da origem comercial, designadamente
uma fun¢do técnica ou decorativa é
irrelevante para o seu caricter distin-
tivo.

(cf. n.°® 29-30)

4. Nos termos do artigo 7.%, n.° 1, alinea

b), do Regulamento n.° 40/94 sobre a
marca comunitiria, serd recusado o
registo de «marcas desprovidas de
cardcter distintivo». Tratando-se aqui
do registo pedido para produtos agri-
colas, horticolas e florestais do tom de
cor laranja, apoiado na referéncia
HKS7, esta ndo é distintiva. Com
efeito, a utilizagio de cores, incluindo
o tom laranja requerido ou tons muito
aproximados, ndo é rara em relaciio a
estes produtos, nomeadamente no que
diz respeito as sementes. Assim, o sinal
requerido nfo permitird que o piblico
relevante distinga de forma imediata e
segura os produtos da empresa em
causa dos de outras empresas coloridos
com outros tons de laranja,
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O sinal requerido também ndo é dis-
tintivo para as instalacbes de acondi-
cionamento de sementes. Com efeito,
uma vez que é habitual para estes
produtos a cor laranja, 0 mesmo nio
permitiri ao piblico relevante distin-
guir de modo imediato e seguro as
instalacbes da empresa em causa de
mdquinas coloridas em tons de laranja
semelhantes que tenham outra origem
comercial, de modo que o piblico
relevante apreenderd sobretudo a cor
requerida como um mero elemento de
acabamento dos produtos em causa.

Em contrapartida, quanto ao registo
requerido para a consultadoria técnica
e em matéria de gestio empresarial no
dominio do cultivo de plantas, em
especial do sector das sementes, o sinal
constituido pelo tom de laranja
enquanto tal é susceptivel de permitir
ao publico relevante distinguir os ser-
vicos em questdo dos que tém outra
origem comercial, ao ter de fazer a sua
op¢do quando de uma aquisi¢io ulte-
rior. Por um lado, com efeito, na
medida em que uma cor nio se aplica
ao servico em si mesmo, que é por
natureza incolor, e ndo lhe confere
qualquer valor substancial, o piblico
relevante pode distinguir a utilizacdo
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de uma cor correspondente a um mero
elemento decorativo da sua utilizag¢io
como indicador da origem comercial
do servigo. Por outro lado, na medida
em que ndo é provado que a cor em
questio desempenha outras funcdes
mais imediatas, esta cor pode ser ficil
e imediatamente memorizada pelo
piblico relevante como sinal distintivo
para os servicos identificados.

(cf. n.°% 33, 40, 42, 44, 46)

A fundamentac¢do das decisdes do Ins-
tituto de Harmonizacio do Mercado
Interno (marcas, desenhos e modelos),
cujo dever esti consagrado no
artigo 73.°, primeiro periodo, do Regu-
lamento n.° 40/94 sobre a marca
comunitdria, deve permitir dar a
conhecer, sendo caso disso, as razdes
do indeferimento do pedido de registo e
impugnar utilmente a decisdo contro-
vertida.

(cf. n.%® 54-55)




