Sag T-360/03

Frischpack GmbH & Co. KG
mod

Kontoret for Harmonisering i det Indre Marked
(Varemeerker og Design) (KHIM)

»EE-varemaerker — tredimensionelt varemeerke — formen pa en beholder til ost —
absolut registreringshindring — artikel 7, stk. 1, litra b), i forordning (EF) nr. 40/94
— forngdent saerpraeg«

Sammendrag af dom

EF-varemcerker — klagesag — sogsmdl for Feellesskabets retsinstanser — anfeegtelse af

definitionen af den relevante kundekreds, son appelkammeret har fastlagt i forbindelse med

undersogelsen af det ansogte varemerkes fornodne scerpreg — endring af sagsgenstanden —

Sforeligger ikke

[Rettens procesreglement, art. 135, stk. 4; Rddets forordning nr. 40/94, art. 7, stk. 1, litra b)]
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SAMMENDRAG — SAG T-360/03

Det pahviler Kontoret for Harmonisering i
det Indre Marked (Varemeerker og Design) at
fastleegge den relevante kundekreds inden
for rammerne af dets undersggelse af, om et
tegn, der sgges registreret som varemserke,
har forngdent seerpreeg i den forstand, hvori
udtrykket er anvendt i artikel 7, stk. 1, litra
b), i forordning nr. 40/94 om EF-varemer-
ker.
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Nér sagsegeren bestrider definitionen af den
relevante kundekreds, som appelkammeret
har fastlagt i forbindelse med undersogelsen
af, om det ansegte varemeerke har forngdent
seerpreeg, anmoder sagsegeren ikke i strid
med procesreglementets artikel 135, stk. 4,
Retten om at treeffe afgerelse om andre
spergsmil end dem, som appelkammeret
skulle tage stilling til.

(jif. preemis 34 og 35)



