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SAMMANFATTNING - MÅL T-360/03 

Byrån för harmonisering inom den inre 
marknaden (varumärken, mönster och 
modeller) skall, vid bedömningen av om ett 
kännetecken som begärs registrerat som 
gemenskapsvarumärke har särskiljningsför-
måga i den mening som avses i artikel 7.1 b i 
förordning nr 40/94, fastställa vilken mål­
gruppen är. 

Genom att invända mot den definition av 
målgruppen som överklagandenämnden 
gjort vid sin bedömning av det sökta 
varumärkets särskiljningsförmåga, begär 
sökanden sålunda inte att förstainstansrät-
ten, i strid mot artikel 135.4 i rättegångsreg­
lerna, skall avgöra några andra frågor än dem 
som tagits upp inför överklagandenämnden. 

(se punkterna 34 och 35) 
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