Sprawa T-140/02

Sportwetten GmbH Gera
przeciwko

Urzedowi Harmonizacji w ramach Rynku Wewnetrznego
(znaki towarowe i wzory) (OHIM)

Wspdlnotowy znak towarowy — Wniosek o uniewaznienie — Graficzny wspélno-
towy znak towarowy zawierajacy element sfowny INTERTOPS — Znak towarowy
sprzeczny z porzadkiem publicznym lub przyjetymi dobrymi obyczajami —
Artykut 7 ust. 1 lit. f) i art. 7 ust. 2 oraz art, 51 rozporzadzenia (WE) nr 40/94

Wyrok Sadu Pierwszej Instancji (druga izba) z dnia 13 wrzeénia 2005r. . . . II- 3249

Streszczenie wyroku

Wspdlnotowy znak towarowy — Zrzeczenie sie, wygasnigcie i uniewaznienie — Bezwzgledne
podstawy uniewaznienia — Znaki towarowe sprzeczne z porzgdkiem publiczuym lub dobrymi
obyczajami — Ocena oparta wylgcznie na badaniu samego znaku towarowego w zwigzku
z oznaczanymi nim towarami i ustugami — Okolicznosci dotyczace zachowania sig wiasciciela
znaku towarowego — Brak zwigzku ze sprawg

(rozporzgdzenie Rady nr 40/94, art. 7 ust, 1 lit. f))
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STRESZCZENIE — SPRAWA T-140/02

Aby ocenié, czy wspdlnotowy znak towarowy  Wynika z tego, ze okolicznoé¢, iz wiasciciel
jest sprzeczny z porzadkiem publicznym lub ~ wspdlnotowego znaku towarowego nie ma
przyjetymi dobrymi obyczajami prawa oferowaé w panstwie czfonkowskim
w rozumieniu art. 7 ust. 1 lit. f) rozporza- uslug oznaczanych tym znakiem towarowym
777777 _ dzenia nr-40/94 i w-zwigzku z tym-podlega  ani-ich tam reklamowadé, nie moze w zaden
uniewaznieniu na podstawie art. 51 ust. 1  spos6b zostaé uznana za majacg zwigzek
lit. a) tego rozporzadzenia, nalezy dokona¢ z samoistnymi cechami tego znaku towaro-
analizy samego znaku towarowego, tj. ozna- wego w rozumienia powyZej wskazanej
czenia, w zwigzku z towarami lub ustugami, wykladni, W konsekwencji okolicznosé¢ ta
dla ktérych znak towarowy zostal zarejes- nie moze skutkowaé stwierdzeniem, ze sam
trowany. Z tacznej lektury wszystkich akapi- znak towarowy jest sprzeczny z porzadkiem
téw art. 7 ust. 1 wynika, ze odnoszg si¢ one  publicznym lub przyjetymi dobrymi obycza-
do samoistnych cech znaku towarowego, jami.
a nie do okolicznosci zwigzanych
z dzialaniem wlaéciciela znaku towarowego.

(por. pkt 27-29)
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