NORMA LEBENSMITTELFILIALBETRIEB MOT HARMONISERINGSBYRAN (MEHR FUR IHR GELD)

FORSTAINSTANSRATTENS DOM (fjirde avdelningen)
den 30 juni 20047

I mal T-281/02,

Norma Lebensmittelfilialbetrieb GmbH & Co. KG, Niirnberg (Tyskland),
foretratt av advokaterna S. Rojahn och S. Freytag,

sokande,

mot

Byrdn for harmonisering inom den inre marknaden (varumiirken, ménster och
modeller), foretradd av D. Schennen, i egenskap av ombud,

svarande,

angdende en talan om ogiltigforklaring av det beslut som fattats av tredje
overklagandenimnden vid Byran for harmonisering inom den inre marknaden
(varumiirken, monster och modeller) den 3 juli 2002 (drende R 239/2002-3)
angdende registrering av ordmirket Mehr fiir Thr Geld sdsom gemenskapsvaru-
mirke,

* Rittegingssprak: tyska.
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meddelar

FORSTAINSTANSRATTEN (fjirde avdelningen)

sammansatt av ordféranden H. Legal samt domarna V. Tiili och M. Vilaras,

justitiesekreterare: byradirektoren J. Plingers,

med beaktande av den ansokan som ingavs till férstainstansrittens kansli den
18 september 2002,

med beaktande av den svarsinlaga som ingavs till forstainstansriittens kansli den
16 december 2002,

och efter forhandlingen den 3 mars 2004,

foljande

Dom

Bakgrund till tvisten

Sokanden ingav den 19 maj 2000 en ansokan om registrering av ett gemenskaps-
varumirke till Byran for harmonisering inom den inre marknaden (varumdrken,
monster och modeller) (nedan kallad harmoniseringsbyrdn) med stéd av radets
forordning (EG) nr 40/94 av den 20 december 1993 om gemenskapsvarumirken
(EGT L 11, 1994, s. 1; svensk specialutgdva, omrade 17, volym 2, s. 3), i @ndrad
lydelse.
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Det varumirke som registreringsansékan avsag var ordmérket Mehr fiir Ihr Geld.

De varor och tjinster som ansokan om varumirkesregistrering avsig omfattas av
klasserna 3, 29, 30 och 35 i Nicedverenskommelsen om internationell klassificering
av varor och tjanster vid varumirkesregistrering av den 15 juni 1957, med 4dndringar
och tillagg, och motsvarar for var och en av klasserna foljande beskrivning:

— Kklass 3: "Blekningspreparat och andra dmnen for anvidndning vid tvitt;
rengorings-, poler-, skur- och slipmedel; tval; parfymer, eteriska oljor, kosmetika,
toalettpreparat (ingdende i klass 3); hérlotioner, hirvardsmedel; luktborttag-
ningsmedel for personligt bruk; tandpulver, tandkram och tandpastor.”

— Kklass 29: "Kétt, korv, fisk (inkluderande behandlade kriftdjur, skaldjur och
blotdjur), fijdderfd och vilt; kott-, charkuteri-, fjaderfi-, vilt- och fiskvaror;
kottextrakt; frukt, gronsaker, 6rter och potatis i konserverad, torkad, kokt,
djupfryst eller tillagad form, inkluderande jordnétskiarnor, nétter, mandlar och
cashewnotter, dven som snackmat; potatisprodukter, ndmligen pommes frites,
potatiskroketter, rarakor, potatisbullar, stekt potatis; kott-, korv-, fisk-, frukt- och
gronsaksgeléer; marmelader och sylter; dgg; mjolk, speciellt kirnmjolk,
surmjolk, filmjolk, mjolkkonserver och torrmjolk; smér, flott, ost, speciellt
kvark, ostkonserver, kefir, gridde, yoghurt (dven med frukttillsatser), mjolkpul-
ver for ndringsindamal; efterrdtter som i huvudsak bestér av mjolk, yoghurt,
kvark, gelatin, stirkelse och/eller gridde; icke alkoholhaltiga mjélk- och
mjolkblandningsdrycker; édtliga oljor och fetter, inkluderande margarin och
flott; brodpalagg av étliga fetter och blandningar av étliga fetter; bakolja, bakfett,
lossningsoljor och lossningsfett for bakning; kott-, charkuteri-, fisk-, frukt- och
gronsakskonserver; delikatessallader samt djupfryst mat, blandningsritter,
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halvfardiga (éven fyllningar) och firdiga ritter, &ven konserverade, i huvudsak
bestaende av kott, korv, fisk, fjaderfs, vilt, tillredd frukt och tillredda gronsaker,
baljfrukter, ost, 4gg, potatis, pasta, ris, majs, mjélritter och/eller potatispro-
dukter (inkluderande potatismjol), dven med tillsats av kryddor och séser
(inkluderande dressingar) och/eller i kombination med bréd eller smafranska
(exempelvis hamburgare eller smorgasar); pastejer, nimligen kottpastejer, i
huvudsak med kott, fisk, frukt, eller gronsaker fyllda pastejer och tomma
pastejskal; mixed pickles; kottbuljongextrakt, kéttbuljongtirningar. och andra
kottbuljongpreparat, speciellt kornig kéttbuljong, grénsaksbuljongtirningar;
kokférdiga soppor, soppkoncentrat och soppkryddor i flytande, fértjockad och
torkad form, buljongpastapreparat, gronsaksextrakt som tillsatser till ritter och
kott.”

— klass 30: "Kaffe, te, kakao, socker (inkluderande vanilj- och vanilinsocker samt
druvsocker for livsmedel), ris, tapioka, sagogryn, kaffeersittningar, kaffe- och
teextrakt; kakaopulver; alkoholfria kaffe-, te-, kakao- och chokladdrycker,
inkluderande snabbdrycker; puddingar, puddingpulver och puddingefterritter;
mjol och spannmélsprodukter (ej djurfoder); popcorn, majsflingor (som
livsmedel); spannmal som tillretts som ménniskoféda, speciellt havreflarn och
andra spannmalsflarn, speciellt for frukostmaltider, dven i blandningar med
torkade frukter (inkluderande nétter), socker och/eller honung; potatismjol,
mannagryn; pasta, fardiga ritter och konserver som innehaller pasta; bréd, kex,
mjuka kakor och andra konditorivaror; séta och/eller kryddade snacks, som i
huvudsak bestir av spannmaél, kakao, kakor, choklad, socker, honung, torkade
frukter, nétter, potatisprodukter (inkluderande potatismjél), jordnétskirnor,
mandlar, cashewnotter och/eller bakelser; bagerivaror som stér sig (iven med
sota och kryddade fyllningar), speciellt knéckebrdd, knaperbakelser och kex;
pizzor, &ven konserverade; choklad; konditorivaror, speciellt chokladvaror och
praliner, &ven med fyllning av frukt, kaffe, alkoholfria drycker, vin och/eller sprit
samt av mjolk eller mjélkprodukter, speciellt yoghurt; glass och glasspulver;
sotsaker, speciellt karameller och icke-medicinska tuggummin; marsipan;
honung, sockerkriim, fruktsaftskoncentrat, sirap; bredbara kakaomassor, paligg
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som i huvudsak bestir av socker, kakao, nougat, mjolk och/eller fett; jist,
bakpulver, essenser for bakiandamal (ej eteriska oljor); bordssalt, senap, peppar,
attika, saser (inkluderande salladsdressingar), saspulver och sasextrakt (inklu-
derande sadana for dressingar), dressingar; majonnis; ketchup, kryddor och
kryddblandningar; is.”

klass 35: "Marknadsforing, siljfrimjande verksamhet, aterforséljnings- och
inkopsradgivning, marknadsstudier och marknadsanalyser; radgivning betraf-
fande foretagande, organisation, personal och foretagsekonomi; annons- och
reklamverksamhet; reklamdokumentation; radgivning betriffande inre dekora-
tion av kommersiella lokaler och butiker f6r reklamidndamal, skyltfonsterdeko-
ration; férmedling av information och kunskaper inom bokféring och
foretagsekonomi, speciellt for livsmedelshandel; bokforing, formedling och
affarsuppgorelser, formedling av varuinkops- och forséljningskontrakt; varu-
distribution for reklamiandamal.”

Genom beslut av den 18 januari 2002 avslog granskaren varumirkesansékan med
motiveringen att det varumiérke som ansokan avsag var beskrivande och saknade
sérskiljningsférmaga i den mening som avses i artikel 7.1 b och c i férordning
nr 40/94.

Den 15 mars 2002 overklagade sokanden granskarens beslut hos harmoniserings-
byran med stod av artikel 59 i forordning nr 40/94.

Genom beslut av den 3 juli 2002 (nedan kallat det ifrigasatta beslutet) upphivde
tredje 6verklagandendmnden granskarens beslut i den del det innebar avslag pa
ans6kan om varumirkesregistrering for tjinster i klass 35. Overklagandenimnden
avslog overklagandet i 6vrigt.
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Vad giller varorna i klasserna 3, 29 och 30 fann éverklagandendmnden i huvudsak
att det varumirke som ansokan avsdg dels uteslutande var sammansatt av
beskrivande upplysningar, dels saknade sérskiljningsformaga.

Parternas yrkanden

Sokanden har yrkat att forstainstansritten skall

— ogiltigforklara det ifragasatta beslutet i den del det innebér att granskarens
avslag pd ansokan om varumirkesregistrering foér klasserna 3, 29 och 30
faststills, och

— forplikta harmoniseringsbyran att ersiitta rittegdngskostnaderna.

Harmoniseringsbyran har yrkat att forstainstansrétten skall

— ogilla talan, och

— forplikta s6kanden att ersitta rittegdngskostnaderna,
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Rittslig bedomning

Sékanden har anfért tvad grunder avseende asidosittande dels av artikel 7.1 c i
forordning nr 40/94, dels av artikel 7.1 b i forordning nr 40/94. Till att bérja med
provar forstainstansrétten den andra grunden.

Parternas argument

Sokanden har gjort gillande att varumérket Mehr fiir Thr Geld har den
sarskiljningsférmaga som krivs enligt artikel 7.1 b i forordning nr 40/94.

Konsumenten uppfattar tecknet Mehr fiir Thr Geld som en helhet och som en
upplysning om vilket bestimt foretag som de varor och tjinster som tecknet ir
tillampligt pa kommer frén. Det dr just eftersom detta tecken har formen av ett
direkt tillkdnnagivande med inneborden "om ni koper det dir hos oss, far ni mer for
pengarna!” som genomsnittskonsumenten i kiinnetecknet ser en uppgift som inte sd
mycket giller en varas kvalitet som de forméner som det innebér att gora sina inkop
hos anvindaren av denna slogan.

Enligt s6kanden &r det varumirke som ansokan avser dessutom kort och slaende,
vitket gor konsumenten nyfiken pa att fa veta vad det ddar "mer” innebir.
Konsumenten minns dérfor sloganen och denna fyller funktionen att ange ursprung.
Genom sloganen utnyttjas pa ett originellt sdtt ambivalensen mellan uttrycket mehr
(mer), som &r obestimt och vars betydelse dérfor forblir oklar, och uttrycket Ihr
Geld (era pengar), vilket for konsumenten dr mer begripligt och har en mer
personlig innebord.
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Det férhallande att bestdndsdelarna i den aktuella sloganen &r vanliga och begripliga
och upprepade ganger redan har anvints i handeln saknar betydelse for bedom-
ningen av huruvida det varumirke som ansékan avser har sirskiljningsforméga.
Varumirkenas enskilda bestandsdelar skyddas nidmligen inte genom varumérkes-
rétten, och varumérket skall alltid betraktas i sin helhet. Det forhéllande att vissa ord
i sloganen mehr fiir Ihr Geld ibland anvinds pa ett beskrivande sitt i
marknadsféringen av de varor och tjinster som avses kan enligt s6kanden inte
motivera ett avslag pad varumérkesansdkan pa grund av att sérskiljningsforméga
saknas. Genom den konkreta sammansittningen av dessa ord, som direkt tilltalar
den konsument som marknadsforingen riktar sig till, uppfattas tecknet, pa samma
sitt som ett foretagsmairke, som en uppgift om varornas kommersiella ursprung och
inte enbart som en uppgift om att dessa varor har en viss kvalitet.

Sokanden har tillagt att eftersom det varumirke som ansokan avser ér kort, sldende
och ambivalent finner konsumenten, utan att detta dr nddvindigt for att undanréja
registreringshindret, i varumérket en begreppsmaéssig helhet med en 6verraskande
och siledes idgonenfallande verkan. Tolkningen av delen mehr (mer), som
framkallar nyfikenhet, i forening med uppgiften Ihr Geld (era pengar), ger upphov
till forvaning och saledes en mérklig kénsla hos konsumenten i samband med en
slogan med ett positivt reklambudskap. Dérfér maste det varumérke som ansokan
avser i sin helhet anses ha sérskiljningsformaga i den mening som avses i réttspraxis
(forstainstansrittens dom av den 11 december 2001 i mal T-138/00, Erpo
Mobelwerk mot harmoniseringsbyran (DAS PRINZIP DER BEQUEMLICHKEIT),
REG 2001, s, 1I-3739).

Enligt s6kanden ér det pa grund av varumirkets korta och sldende formulering, som
utgor ett direkt och personligt tilltal, och dess vaga innebord som det uppfattas som
ett foretagsmarke och gor det mojligt for konsumenten att inse mervirdet av den
vara som inkops i s6kandens butiker. Sokanden har bestritt granskarens péastaende
att det varumérke som ansékan avser saknar inslag av fantasi. En sddan bedémning
kan inte leda till slutsatsen att sirskiljningsforméaga saknas.
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Sokanden har dessutom pépekat att alla de exempel pa anvindning av det aktuella
tecknet eller av dess bestdndsdelar som granskaren anfért tyder pa en beskrivande
anviandning av bestdndsdelarna i det varumirke som ansokan avser eller dndringar
av detta. Sokandens konkurrenter dr emellertid dven efter registreringen fria att pa
ett beskrivande sitt anvinda dessa.

Soékanden har vidare &beropat ett avgorande frin Bundesgerichtshof, Partner with
the best (Markenrecht 2000, s. 50 och s. 51). Att de olika orden i en reklamslogan
eller i en liknande reklamslogan, till exempel pa webbsidor pa Internet, forekommer
vid upprepade tillfillen kan enligt detta avgorande inte foranleda nigon annan
bedémning. Av princip skall nimligen det varumirke som ansékan avser betraktas i
sin helhet och foljaktligen kan man inte av efterforskningar av dokument i vilka de
olika orden férekommer sasom beskrivande upplysningar sluta sig till i vilken
utstrackning detta varumirke anvénds. Detsamma géller for ett gemenskapsvaru-
mirke.

Varumirket Mehr fiir Thr Geld kan f6ljaktligen inte, i friga om klasserna 3, 29 och
30, anses sakna sérskiljningsformaga.

Harmoniseringsbyran har vidhallit att det var befogat av éverklagandenimnden att
finna att det varumirke som ansokan avser i forhallande till mélgruppen inte hade
sirskiljningsforméga for de varor det avser.

Harmoniseringsbyran har erinrat om att varje varumirke som ar foremal for en
ansbkan om registrering inte bara skall ha sérskiljningsférmaga utan dven skall
kunna fylla funktionen att ange ursprung. Harmoniseringsbyran har uppgett att den
alltid har ansett att registrering av ett varumérke som anvinds som reklamslogan,
inte som sadan &r utesluten pa grund av en sidan anvindning, pi samma sitt som
ett sddant varumarke inte skall bedémas enligt stringare kriterier vid provningen av
de absoluta registreringshindren (se, for ett liknande resonemang, domstolens dom
av den 4 oktober 2001 i mal C-517/99, Merz & Krell, REG 2001, s. I-6959, punkt 40,
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och forstainstansriittens dom av den 5 december 2002 i mal T-130/01, Sykes
Enterprises mot harmoniseringsbyran (REAL PEOPLE, REAL SOLUTIONS), REG
2002, s. 1I-5179, punkt 19). Detta synsitt innebdr dock inte att varumirkets verkan
pa den berdrda konsumenten skall ignoreras. Tvirtom méste man enligt harmoni-
seringsbyran beakta denna verkan nér det dr friga om att faststillla huruvida
malgruppen kommer att uppfatta det varumirke som 6nskas registreras, om man
antar att det faktiskt anviinds som en upplysning om ursprung,

Harmoniseringsbyran har bestritt sékandens péastiende att varuméirket Mehr fiir Thr
Geld (mer for pengarna) kan utgéra en upplysning om ursprung. Enligt harmoni-
seringsbyran ér det ett enkelt och banalt varumérke som konsumenten direkt kan ta
till sig. Det budskap det medfér sammanfaller exakt med den information som
konsumenten kan sluta sig till, ndmligen att kunden, i gengild ,kan fa "mer” for sina
pengar. Det varumérke som ansokan avser innebir séledes endast att uppmérksam-
heten fists pa ett sérskilt forménligt erbjudande.

Forstainstansrdttens bedomning

Enligt artikel 7.1 b i férordning nr 40/94 far "[v]arumirken som saknar
sarskiljningsforméga” inte registreras. Dessutom foreskrivs i artikel 7.2 i férordning
nr 40/94 att "[pJunkt 1 skall tillimpas dven om registreringshindren endast finns i en
del av gemenskapen”.

De kiénnetecken som saknar sirskiljningsformaga som avses i artikel 7.1 b i
forordning nr 40/94 anses inte kunna fylla varumérkets huvudsakliga syfte, nimligen
att identifiera varans eller tjinstens ursprung, for att dirigenom méjliggéra for de
konsumenter som koper den vara eller den tjinst som varumérket avser att gora
samma val vid ett senare kép, om erfarenheten varit positiv, eller att gora ett annat
val, om den varit negativ (férstainstansrittens dom av den 27 februari 2002 i mal
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T-79/00, Rewe-Zentral mot harmoniseringsbyran (LITE), REG 2002, s. II-705,
punkt 26). Sa &r fallet med bland annat kdnnetecken som ar vanligt forekommande
vid saluféring av ifragavarande varor och tjanster (férstainstansrittens dom av den
3 juli 2003 i mal T-122/01, Best Buy Concepts mot harmoniseringsbyran (BEST
BUY), REG 2003, s. I1-2235, punkt 20).

Registrering av ett varumirke som bestar av tecken eller upplysningar vilka
dessutom anvinds som reklamslogan, kvalitetsbeteckningar eller som uppmaningar
att kopa de varor eller tjanster som avses med varumairket dr emellertid inte som
sddan utesluten pa grund av en sddan anvindning (se analogt domen i det
ovannimnda malet Merz & Krell, punkt 40). Ett kdnnetecken som fyller andra
funktioner @n den funktion som det klassiska varumdrket fyller har emellertid endast
sarskiljningsformaga i den mening som avses i artikel 7.1 b i férordning nr 40/94 om
tecknet omedelbart kan uppfattas som en upplysning om det kommersiella
ursprunget for de berérda varorna eller tjansterna, sd att malgruppen utan risk for
forvixling kan sérskilja varumérkesinnehavarens varor eller tjinster fran dem som
har ett annat kommersiellt ursprung (domen i det ovanndmnda malet BEST BUY,
punkt 21).

Fragan huruvida ett kdnnetecken har sérskiljningsformaga kan endast bedémas dels
i forhallande till de varor och tjénster for vilka registrering av kiinnetecknet begirs,
dels i forhallande till hur mélgruppen uppfattar kinnetecknet (domen i det
ovannimnda malet BEST BUY, punkt 22).

Forstainstansritten konstaterar i forevarande fall for det forsta att de varor som det
aktuella varumirket avser & hygienartiklar och livsmedel f6r direktkonsumtion,
avsedda for samtliga konsumenter. Foljaktligen anses malgruppen vara genom-
snittskonsumenter som dr normalt informerade samt skiligen uppmérksamma och
upplysta. Med tillampning av artikel 7.2 i férordning nr 40/94 utgér den tysktalande
allménheten den malgrupp i forhallande till vilken det absoluta registreringshindret
skall bedomas, eftersom bestandsdelarna i det aktuella ordmairket dr avfattade pa
tyska (se, for ett liknande resonemang, forstainstansrittens dom av den 27 februari
2002 i mal T-219/00, Ellos mot harmoniseringsbyran (ELLOS), REG 2002, s. 11-753,
punkterna 30 och 31, och av den 15 oktober 2003 i mal T-295/01, Nordmilch mot
harmoniseringsbyran (OLDENBURGER), REG 2003, s. 11-4365, punkt 35).
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Vad vidare giller det aktuella varumirkets sérskiljningsférméga fann éverklagande-
namnden i punkt 36 i det ifrigasatta beslutet att den aktuella sloganen saknade den
sarskiljningsforméga som krivs. Inom den berérda handeln skulle sloganen
ndmligen uppfattas enbart som en upplysning om de erbjudna varornas sirskilda
kvalitet och inte som ett varumérke som anger vilket féretag som varorna kommer
ifrdn. Detta foljer av det forhallande att detta tecken saknar sirskiljningsformaga
eftersom det utgérs av en allmén och vanlig slogan som inte innehdller ndgra
ytterligare sirskiljande bestdndsdelar.

Forstainstansrétten finner att 6verklagandendmnden har gjort en korrekt bedom-
ning av det varumérke som ans6kan avser. Mélgruppen skulle nimligen omedelbart
uppfatta det varumiérke som ansékan avser enbart som en reklamformulering eller
en slogan som anger att varorna i friga dr férdelaktiga for konsumenterna i friga om
kvantitet och/eller kvalitet i forhallande till konkurrenternas varor (se, for ett
liknande resonemang, domen i det ovanndmnda malet BEST BUY, punkt 29). I detta
hénseende 4r bestdndsdelen mehr (mer) av lovprisande reklamkaraktir och har till
funktion att framhéva de positiva egenskaperna hos de varor eller tjéinster som skall
presenteras genom denna bestdndsdel (se, for ett liknande resonemang, férstain-
stansrittens dom av den 20 november 2002 i de férenade malen T-79/01 och
T-86/01, Bosch mot harmoniseringsbyran (Kit Pro och Kit Super Pro), REG 2002,
s. 11-4881, punkt 26).

Dessutom har sokanden sjilv angett att det varumirke som ansékan avser ger
konsumenten den allmédnna uppfattningen att han, nir han képer de varor som
varumirket avser, far “mer for pengarna”.

Sokandens argument att konsumenten inte informeras om innehéllet eller arten av
de varor som erbjuds under detta varumirke, eftersom han inte vet vad det ir for
"mer” det &r fraga om, dr i detta hiinseende irrelevant. For att kunna konstatera att
det saknas sdrskiljningsforméga réicker det nidmligen att papeka att det semantiska
innehallet i ordmérket for konsumenten beskriver en egenskap hos varan som rér
dess marknadsvirde. Denna egenskap, som inte anges ndrmare, hirrér frin en
uppgift av reklamkaraktir som malgruppen i férsta hand kommer att uppfatta som
just reklam snarare &n som en upplysning om varornas kommersiella ursprung (se,
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for ett liknande resonemang, domen i det ovanndmnda malet REAL PEOPLE, REAL
SOLUTIONS, punkterna 29 och 30). Dessutom ér endast det forhallande att det i
ordmirket Mehr fiir Ihr Geld inte aterfinns nagra upplysningar om de ifrdgavarande
varornas art inte tillrackligt for att kiinnetecknet skall kunna anses ha sérskiljnings-
formaga (se, for ett liknande resonemang, domen i det ovannimnda malet BEST
BUY, punkt 30).

Forstainstansritten konstaterar vidare att varumirket Mehr fir Ihr Geld inte har
nagra egenskaper — utover dess uppenbara betydelse som reklamslogan — som
skulle kunna gora det mojligt for malgruppen att pa ett enkelt och direkt sitt
komma ihég det som ett sirskiljande varumérke fér de angivna varorna. Aven om
det varumirke som ansokan avser anvindes ensamt, utan nigot annat kinnetecken
eller varumdrke, skulle malgruppen, utan att ha fitt forhandsinformation dirom,
inte kunna uppfatta det pa nagot annat sétt dn i dess betydelse av reklamslogan
(domen i det ovanndmnda mélet REAL PEOPLE, REAL SOLUTIONS, punkt 28).

Betridffande sokandens argument avseende domen i det ovannimnda malet DAS
PRINZIP DER BEQUEMLICHKEIT, enligt vilket ett varumirke sisom det
varumérke som ansokan avser méste anses ha sdrskiljningsférmaga, finner
forstainstansritten det tillrickligt att ange foljande. Enligt rittspraxis efter detta
avgorande avses i artikel 7.1 b i forordning nr 40/94 inte bara sidana varumirken
som &r allmédnt forekommande i handeln f6r att presentera de aktuella varorna eller
tjdnsterna utan ockséd sidana varumirken som enbart skulle kunna vara det (se, for
ett liknande resonemang, domen i det ovannimnda malet Kit Pro och Kit Super Pro,
punkt 19 och dir angiven rittspraxis). Genom att i huvudsak sla fast att det
varumirke som ansékan avser "med sina korta och uttrycksfulla ord som ir
kombinerade pa ett mycket enkelt sitt” talar om for konsumenterna att varorna i
fraga ar fordelaktiga i fraga om kvantitet och/eller kvalitet, har éverklagande-
nimnden i punkt 31 i det ifragasatta beslutet visat att detta varumirke kan vara
allmént forekommande i handeln for att presentera de aktuella varorna.

Mot denna bakgrund finner forstainstansritten att det varumirke som ansgkan
avser av den berdrda malgruppen i forsta hand skulle uppfattas som en
reklamslogan, pa grund av dess innebord, snarare dn ett varumirke, och att det
siledes saknar sérskiljningsformaga.
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DOM AV DEN 30.6.:2004 — MAL T-281/02

Vad giller registreringen av sloganen "Partner with the best” i Tyskland, som
sokanden har dberopat, erinrar forstainstansriitten om att det av fast rittspraxis
folier dels att gemenskapsordningen for varumirken #r sjilvstindig, dels att
lagenligheten av de beslut som fattas av 6verklagandenimnderna enbart skall
bedémas pa grundval av férordning nr 40/94 och inte mot bakgrund av
harmoniseringsbyréns tidigare beslutspraxis (forstainstansrittens dom av den
16 februari 2000 i mél T-122/99, Procter & Gamble mot harmoniseringsbyran
(formen pa en tval), REG 2000, s. II-265, punkterna 60 och 61, av den
5 december 2000 i mél T-32/00, Messe Miinchen mot harmoniseringsbyrén
(electronica), REG 2000, s. II-3829, punkterna 46 och 47, och av den 27 februari 2002
i mal T-106/00, Streamserve mot harmoniseringsbyran (STREAMSERVE),
REG 2002, s. II-723, punkt 66, samt domen i det ovannimnda malet REAL
PEOPLE, REAL SOLUTIONS, punkt 31). Harmoniseringsbyran dr séledes inte
bunden vare sig av nationella registreringar eller av myndighetens tidigare beslut.

Talan kan foljaktligen inte bifallas p& sokandens andra grund.

Som framgar av artikel 7.1 i forordning nr 40/94 #r det tillrickligt att ett av de
uppriaknade absoluta hindren for registrering foreligger for att kdnnetecknet inte
skall kunna registreras som gemenskapsvarumirke (domstolens dom av den
19 september 2002 i mal C-104/00 P, DKV mot harmoniseringsbyrdn, REG 2002,
s. I-7561, punkt 29, forstainstansrittens dom av den 31 januari 2001 i mal T-331/99,
Mitsubishi HiTec Paper Bielefeld mot harmoniseringsbyran (Giroform), REG 2001,
s. 1I-433, punkt 30, och av den 27 november 2003 i mal T-348/02, Quick mot
harmoniseringsbyrdn (Quick), REG 2003, s. II-0000, punkt 37). Det saknas
foljaktligen skil att prova grunden om &sidosdttande av artikel 7.1 ¢ i férordning
nr 40/94.

Talan skall séledes ogillas.

Rittegangskostnader

Enligt artikel 87.2 i fOrstainstansrittens rittegingsregler skall tappande part
forpliktas att ersétta rittegngskostnaderna, om detta har yrkats. Harmonisering-
sbyran har yrkat att sokanden skall forpliktas att ersitta rittegingskostnaderna.
Eftersom s6kanden har tappat malet, skall harmoniseringsbyrans yrkande bifallas.
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P4 dessa grunder beslutar

FORSTAINSTANSRATTEN (fjarde avdelningen)

foljande dom:

1) Talan ogillas.

Sokanden skall ersitta rattegingskostnaderna.

Legal Tiili Vilaras

Avkunnad vid offentligt sammantride i Luxemburg den 30 juni 2004.

H. Jung H. Legal

Justiticsekreterare Ordférande
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