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SAMMANFATTNING — MÅL T-344/03

Det föreligger ingen risk för att genomsnitts
konsumenten skall förväxla å ena sidan det
figurmärke innehållande orddelen SELE
ZIONE ORO Barilla, med avseende på vilket
en ansökan om registrering som gemen
skapsvarumärke har ingetts för ”Pastadeg,
mjöl och näringspreparat tillverkade av
spannmål, bröd, konditorivaror och godsa
ker; jäst och bakpulver; såser (smaktillsat
ser)” i klass 30 i Niceöverenskommelsen, och
å andra sidan ordmärket ORO, vilket tidigare
har registrerats i Italien och som inter
nationellt varumärke med giltighet i bland
annat Österrike, Tyskland, Spanien, Frank
rike och Beneluxländerna för ”Kaffe, te,
kakao, socker, ris, tapioka, sagogryn, kaffe
ersättning; mjöl och näringspreparat till
verkade av spannmål, bröd, kakor, pajer,
konditorivaror och godsaker, glass, honung,
sirap; jäst, bakpulver, salt, senap, vinäger,
såser (smaktillsatser); kryddor; is” i klass 30,
och ordmärket ORO SAIWA, vilket tidigare
har registrerats i Italien för ’’Mjölkkakor,
kakor, bröd, konditorivaror och godsaker”,
som ingår i samma klass, trots stora likheter

mellan varorna. Det föreligger nämligen
betydande visuella och fonetiska skillnader
mellan hur konsumenten uppfattar de mot
stående varumärkena, och bara den omstän
digheten att ordet oro används kan inte leda
till att varumärkena liknar varandra. Före
komsten av en svag begreppsmässig likhet
mellan de aktuella varumärkena kan inte
heller väga upp de visuella och fonetiska
skillnaderna. Ordet ORO används huvud
sakligen för att beteckna varor av hög kvalitet
som skiljer sig från standardkvalitén. Det har
inte en självständig särskiljande funktion i
det sökta varumärket, utan måste uppfattas
som ett attribut till det beskrivande ordet
selezione, som upplyser konsumenten om att
det rör sig om en produkt av hög kvalitet.
Härav följer att det är ordet Barilla som ger
upphov till kännetecknets särskiljningsför
måga.

(se punkterna 30, 32 och 39–41)
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