DOM AF 30.4.2003 — FORENEDE SAGER T-324/01 OG T-110/02

RETTENS DOM (Fjerde Afdeling)
30. april 2003 *

I de forenede sager T-324/01 og T-110/02,

Axions SA, Genéve (Schweiz),
Christian Belce, Veyrier (Schweiz),

ved avocat C. Eckhartt, og med valgt adresse i Luxembourg,

sagsogere,

mod

Kontoret for Harmonisering i det Indre Marked (Varemarker og Design)
(KHIM), ved G. Schneider, som befuldmagtiget,

sagsogt,

angdende pastande om annullation af de afggrelser, der blev truffet af Tredje
Appelkammer ved Kontoret for Harmonisering i det Indre Marked (Varemeaerker
og Design) den 26. september 2001 (sag R 599/2001-3) og den 16. januar 2002

* Processprog: tysk.
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AXIONS OG BELCE MOD KHIM (FORMEN PA EN BRUN CIGAR OG FORMEN PA EN GULDBARRE)

(sag R 538/2001-3) vedrerende registrering som EF-varemerke af henholdsvis en
tredimensional form, der afbilder en brun cigar (sag T-324/01), og en
tredimensional form, der afbilder en guldbarre (sag T-110/02),

har

DE EUROPZAISKE FALLESSKABERS RET I FORSTE INSTANS
(Fjerde Afdeling)

sammensat af afdelingsformanden, V. Tiili, og dommerne P. Mengozzi og
M. Vilaras,

justitssekreter: fuldmegtig D. Christensen,

pa grundlag af den skriftlige forhandling og efter mundtlig forhandling den
15. januar 2003,

afsagt folgende

Dom

Sagens baggrund

1 Den 20. marts 2000 og den 3. december 1999 indgav sagsegerne to EF-
varemerkeanspggninger, der blev indfert i registret pA Kontoret for Harmonise-
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ring i det Indre Marked (Varemerker og Design) (KHIM) under henholdsvis
nr. 1 565 589 og 1 408 889, i medfer af Radets forordning (EF) nr. 40/94 af
20. december 1993 om EF-varemarker (EFT 1994 L 11, s. 1), som @ndret.

Varemearkerne, som der er ansegt om registrering af, er henholdsvis en
tredimensional form som en brun cigar (varemzrkeansegning nr. 1 565 589)
og en tredimensional form som en guldbarre (varemarkeansegning nr. 1 408 889).
Den grafiske gengivelse af disse tredimensionale varemerker er gengivet i et bilag
til varemaerkeansegningerne som nedenfor:

Varemerkeansegning nr. 1 565 589
II - 1902
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Varemerkeansggning nr. 1 408 889.

De varer, som registreringsanspgningen vedrerer, henherer under klasse 30
(varemeerkeansegning nr. 1 565 589) og klasse 16 og 30 (varemearkeansegning
nr. 1 408 889) i Nice-arrangementet af 15. juni 1957 vedrerende international
klassificering af varer og tjenesteydelser til brug ved registrering af varemeerker,
som revideret og zndret, beskrevet pa folgende made:

— »chokolade, chokoladevarer; konditori- og konfekturevarer« (klasse 30)

— »chokolade, chokoladevarer« (klasse 30);
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— »emballage til chokolade og chokoladevarer af pap i form af en guldbarre«
(klasse 16).

Ved afgerelser af 12. april 2001 og 23. marts 2001 har undersegeren meddelt
afslag pd henholdsvis varemerkeansggning nr. 1 565 589 og varemarkeansog-
ning nr. 1 408 889 i medfor af artikel 38 i forordning nr. 40/94 med den
begrundelse, at de varemerker, der var ansegt om registrering af, fuldstendig
manglede fornegdent szerprzg i henhold til artikel 7, stk. 1, litra b), i forordning
nr. 40/94.

Den 12. juni 2001 og den 22. maj 2001 indgav sagsegerne klager til
Harmoniseringskontoret i medfer af artikel 59 i forordning nr. 40/94 over
undersogerens afgarelser af 12. april 2001 og 23. marts 2001,

Ved afgorelser af 26. september 2001 (sag R 599/2001-3) (herefter »den i sag
T-324/01 anfegtede afgorelse«) og af 16. januar 2002 (sag R 538/2001-3)
(herefter »den i sag T-110/02 anfegtede afgarelse«), der blev meddelt sagsogerne
henholdsvis den 11. oktober 2001 og den 7. april 2002, afslog Tredje
Appelkammer klagerne. Appelkammeret fandt nermere bestemt, at der i medfor
af artikel 7, stk. 1, litra b), i forordning nr. 40/94 skulle meddeles afslag pa
registrering af de varemerker, der var ansegt om. Appelkammeret fandt, at
former, der lignede dem, som de varemzrker, der var ansegt om, bestod af, var
udbredte p&d markedet for de relevante produkter, og at de varemeerker, der
ansegtes om, adskilte sig for lidt fra disse former til, at de uden andre f.eks.
verbale eller grafiske elementer kunne anses for at have det minimum af
fornedent serpreg, som kraeves. I den forbindelse anferte appelkammeret, at
gennemsnitsforbrugeren ikke foretager en detaljeret gennemgang af formen og
farven pd de pdgzldende produkter, da en sidan forbruger kun ofrer dem en ret
ringe grad af opmaerksomhed.
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Retsforhandlinger og parternes pastande

Ved stevninger indleveret til Rettens Justitskontor den 11. december 2001 og den
S. april 2002, der blev indfert i registret som henholdsvis sag T-324/01 og
T-110/02, har sagsegerne anlagt nervarende sager.

Harmoniseringskontoret har indgivet svarskrift til Rettens Justitskontor den
5. april og den S. juli 2002.

Ved kendelse afsagt den 18. november 2002 af formanden for Fjerde Afdeling er
sagerne T-324/01 og T-110/02 i henhold til artikel 50 i Rettens procesreglement
blevet forenet med henblik p4d den mundtlige forhandling og dommen.

P4 grundlag af den refererende dommers rapport har Retten (Fjerde Afdeling)
besluttet af indlede den mundtlige forhandling.

Parterne har afgivet indleeg og besvaret Rettens mundtlige sporgsmal i retsmodet
den 15. januar 2003.
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12 Sagsegerne har nedlagt felgende pastande:

— I sag T-324/01: Appelkammerets afgorelse af 26. september 2001 (sag
R 599/2001-3) annulleres, og Harmoniseringskontoret tilpligtes at betale
sagens omkostninger.

— I sag T-110/02: Appelkammerets afgorelse af 16. januar 2002 (sag
R 538/2001-3) annulleres, og Harmoniseringskontoret tilpligtes at betale
sagens omkostninger.

13 I sag T-324/01 og sag T-110/02 har Harmoniseringskontoret nedlagt felgende
pastande:

— Sagsegte frifindes.

— Sagsegerne tilpligtes at betale sagens omkostninger.

Retlige bemzrkninger

14 Til stette for deres pastande har sagsegerne fremfert to anbringender, det forste
vedrorende tilsidesattelse af artikel 7, stk. 1, litra b), i forordning nr. 40/94, og
det andet vedrarende tilsideszttelse af ligebehandlingsprincippet.
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Det forste anbringende vedrorende tilsidesaetielse af artikel 7, stk. 1, litra b), i
forordning nr. 40/94

Parternes argumenter

Sagsegerne har indledningsvis under henvisning til preemis 44 i Rettens dom af
19. september 2001 i sagen Henkel mod KHIM (red og hvid rektangulzr tablet)
(sag T-335/99, Sml. 11, s. 2581) gjort geeldende, at et varemaerke kun skal have et
minimum af fornedent serprag for at kunne registreres. Endvidere sondres der i
artikel 7, stk. 1, litra b), i forordning nr. 40/94 efter sagsogernes opfattelse ikke
mellem de forskellige typer varemaerker, hvorfor kriterierne for bedemmelsen af,
om tredimensionale varemerker, der bestar af selve varens form, har forngdent
seerpreeg, er de samme som dem, der finder anvendelse pa andre varemeerkeka-
tegorier.

Sagsegerne er af den opfattelse, at appelkammeret med urette fastslog i punkt 21 i
den i sag T-110/02 anfxgtede afgerelse, at et tredimensionalt varemerke, for at
der ikke skal meddeles afslag pa registrering heraf i medfer af artikel 7, stk. 1,
litra b), i forordning nr. 40/94, skal have tilstreekkeligt originale og vilkarlige
egenskaber, der adskiller sig fra den produkt- eller salgsteknisk betingede
udformning, og fra varernes seedvanlige form eller indpakning. I modseetning til,
hvad appelkammeret fastslog, har Retten ikke fastsat sddanne kriterier generelt
for bedemmelsen af, om tredimensionale varemerker har fornedent serpreeg, i
sin dom af 19. september 2001 i sagen Procter & Gamble mod KHIM (hvid og
lysegren firkantet tablet) (sag T-117/00, Sml. II, s. 2723, summarisk offentlig-
gorelse). Den omstendighed, at Retten i dommens premis 73 fastslog, at
appelkammeret i den konkrete sag med rette havde anvendt sddanne kriterier,
indebzerer ikke, at tredimensionale varemerker generelt og i forhold til
konkurrerende produkter skal have en sarlig og markant form.
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Med hensyn til afgraensningen af den relevante kundekreds for de varer, der er
ansegt om varemearkerne for, har sagsegerne anfert, at den bestar af de endelige
forbrugere generelt. Dette er imidlertid efter deres opfattelse ingen begrundelse
for appelkammerets konklusion om, at den endelige forbruger snarere hefter sig
ved varens etikette, indpakning og navn eller et billede pd emballagen end ved
varens »rene« form. Ifelge sagsogerne er det tvaertimod korrekt at antage, at den
gennemsnitlige endelige forbruger for s& vidt angdr almindelige chokolade- og
konditorivarer tillegger varernes form en betydning med hensyn til deres
handelsmzssige oprindelse og indretter sit valg efter varernes »rene« form.

Hvad dernzest angar det tredimensionale varemarke, der bestar af formen pd en
brun cigar (sag T-324/01), har sagsegerne gjort gzldende, at dette er en ganske
serlig, enkeltstdende og usedvanlig form, som klart adskiller sig fra eksisterende
former, og som heller ikke er en af de typiske varianter af former, der findes pa
markedet.

De har i den forbindelse anfort, at varemerket, der er ansegt om, bestdr af en
tredimensional fremstilling af en rund og cylindrisk form, som med sin brune
farve efter det almindelige indtryk, den giver, steerkt ligner formen pa en cigar.
Denne form er ifelge sagsogerne ukendt pd det relevante marked. De eksempler
pd chokolade- og konditorivarer, appelkammeret har naevnt, adskiller sig
grundleggende fra dem, der er anspgt om registrering af varemeaerket for, idet
de kun i grove trzk ligner formen p4 en cigar, og den relevante kundekreds er klar
over dette. Dette er efter sagsegernes opfattelse tilfzeldet for produkterne med
varemzrkerne »25 Nefles« (fra virksomheden Rifacli), »Cigarettes Russes« (fra
virksomheden Delacre), » Waffeletten« og »Picadilly« (fra virksomheden Bahisen)
og »Finger« (fra virksomheden Cadbury).

Hvad endelig angér det tredimensionale varemzrke, der bestdr af formen pa en
guldbarre (sag T-110/02), er sagsegerne af den opfattelse, at det over for den
relevante kundekreds fremstdr som en fuldsteendig uszdvanlig og original form i
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forhold til chokoladevarer. Denne konkrete form for omvendt guldbarre findes
ikke pa det relevante marked og har derfor det minimum af forngdent szerpreg,
som kreaeves.

Serligt har sagsegerne gjort gzldende, at det varemaerke, der er ansggt om, bestar
i en med hensyn til sterrelsen nasten nojagtig gengivelse af en original guldbarre,
bortset fra, at den er vendt om. Den pigzldende form adskiller sig grund-
leeggende fra de andre barreformer, der udbydes pa markedet for chokolade og
chokoladevarer. Ifelge sagsegerne er der kun ansggt om beskyttelse for denne
form bestdende i en omvendt guldbarre, der klart og bevidst er forskellig fra den
klassiske form, hvor den ligger ned. Endvidere har sagsegerne gjort geeldende, at
dimensionerne pa den pigzldende form (25 cm gange 8 cm) gar ud over, hvad
der er sedvanligt ved praesentation af chokoladevarer pd markedet.

I modsetning til den opfattelse, appelkammeret indtog, mener sagsogerne, at
denne forskel ikke kun kan erkendes gennem en przcis og analytisk observation.
Sagsegerne har i den forbindelse tillige anfert, at chokoladevarer og former for
emballage af den pagzldende type ikke selges til de endelige forbrugere til priser
under 8 eller 9 EUR. Ifolge sagsagerne vil den relevante kundekreds derfor veere
langt mere opmerksom pd den pigeldende form end ved chokolade- og
konditorivarer, der udbydes til lavere priser.

Harmoniseringskontoret har anfert, at der ikke gelder andre kriterier for
bedemmelsen af, om et tredimensionalt varemzrke, der bestér af varens form,
har fornedent swerpreg, end for andre typer varemerker. Harmoniserings-
kontoret er dog af den opfattelse, at en vares form ikke pid samme méide
indeholder en oplysning til kundekredsen om varens oprindelse som verbale eller
figurlige elementer pa varen eller dens emballage. Ifelge Harmoniseringskontoret
vil kundekredsen for sa vidt angar dagligvarer ikke generelt saette en vares form i
forbindelse med dens oprindelse. Harmoniseringskontoret mener, at en vares
form for at kunne opfattes som en oplysning om varens oprindelse skal have
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serlige karakteristika, der kan tiltreekke kundernes opmearksomhed. Harmoni-
seringskontoret har under henvisning til praemis 37 i Rettens dom af 7. februar
2002 (sag T-88/00, Mag Instrument mod KHIM (lommelygters form), Sml. II,
s. 467) gjort gzeldende, at dette ikke er tilfeldet, nir kundekredsen er vant til at se
tilsvarende former som den omtvistede i meget forskelligt design.

For sd vidt angdr den tredimensionale form, der afbilder en brun cigar, har
Harmoniseringskontoret gjort gzldende, at appelkammeret ikke anlagde nogen
urigtig vurdering, da det fandt, at former, der er inspireret af formen pd cigarer
eller cigaretter, er seerdeles udbredte pd markedet for de pigeldende varer, og at
det varemzrke, der er ansegt om, adskiller sig for lidt fra andre former pa
markedet til, at det uden at have andre elementer, sisom verbale eller grafiske
elementer, kan anses for at have det kravede minimum af serpreg. I den
forbindelse har Harmoniseringskontoret anfert, at gennemsnitsforbrugeren ikke
foretager en nzermere undersagelse af de pagzldende varer, da han kun ofrer dem
en begreenset opmerksomhed.

Med hensyn til den tredimensionale form, der afbilder en guldbarre, har
Harmoniseringskontoret for det ferste anfert, at gennemsnitsforbrugeren kun
ofrer de pigaeldende varers form en ret begreenset opmzrksomhed. Harmonise-
ringskontoret er i den forbindelse af den opfattelse, at der ikke i forbindelse med
bedemmelsen af, om et varemaerke har fornedent szrpreeg, kan tages hensyn til
omstendigheder, sdsom den pagaeldende vares pris, som ikke serligt er neevnt i
varemerkeansegningen, og som ikke skal registreres.

Harmoniseringskontoret har dernzst gjort geldende, at appelkammeret ikke
anlagde nogen urigtig vurdering, da det fandt, at emballage i form af en guldbarre
er seerdeles udbredt pd markedet for de pigaldende varer, og at det varemaerke,
der er ansegt om, adskiller sig for lidt fra andre former p4 markedet til, at det
uden andre elementer, sdsom verbale eller grafiske elementer, kan anses for at
have det krevede minimum af serpraeg.
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27 Endelig kan denne vurdering efter Harmoniseringskontorets opfattelse ikke

28

29

tilbagevises ved sagsegernes argument om, at det varemerke, der er ansggt om,
bestar i formen pi en omvendt guldbarre. Harmoniseringskontoret har i den
forbindelse anfert, at man ikke pd grundlag af den grafiske gengivelse af dette
varemerke i varemerkeansegningen kan vide, om de varer, der skal markeds-
fores under det pageeldende varemzrke, vil blive praesenteret for forbrugerne i en
bestemt stilling,

Rettens bemerkninger

I henhold til artikel 7, stk. 1, litra b), i forordning nr. 40/94 er »varemeerker, som
mangler fornadent serpreeg«, udelukket fra registrering.

Det bemeerkes for det forste, at ifolge retspraksis er de af artikel 7, stk. 1, litra b),
i forordning nr. 40/94 omfattede varemarker navnlig de varemaerker, der set med
den relevante kundekreds’ gjne er almindeligt anvendt i handelen til at preesentere
de pageldende varer eller tjenesteydelser, eller i forhold til hvilke der i det
mindste findes konkrete forhold, der gor det muligt at konkludere, at de kan
anvendes p4 denne médde (Rettens dom af 20.11.2002, forenede sager T-79/01 og
T-86/01, Kit Pro og Kit Super Pro, Sml. II, s. 4881, preemis 19). De af denne
bestemmelse omfattede tegn kan endvidere ikke udfylde varemarkets grund-
leggende funktion, nemlig at identificere varens eller tjenesteydelsens oprindelse,
saledes at forbrugeren, der keber den vare eller tjenesteydelse, som varemeerket
betegner, ved et senere keb kan velge den samme, hvis det var en positiv erfaring,
eller vaelge en anden, hvis det var en negativ erfaring (Rettens dom af 27.2.2002,
sag T-79/00, Rewe-Zentral mod KHIM (LITE), Sml. II, s. 705, preemis 26, og
dommen i sagerne Kit Pro og Kit Super Pro, praemis 19).
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Spergsméilet om, hvorvidt et tegn har det forngdne szrpreg, kan kun bedemmes i
forhold til de varer eller tjenesteydelser, registreringsansegningen vedrerer, og
under hensyn til, hvorledes det opfattes af den relevante kundekreds (LITE-
dommen, premis 27, og dommen i sagerne Kit Pro og Kit Super Pro, praemis 20).

I den foreliggende sag konstaterede appelkammeret for sa vidt angdr de varer, der
henherer under kategorierne »chokolade, chokoladevarer« og »konditori- og
konfekturevarer« (klasse 30), at den relevante kundekreds bestod af de endelige
forbrugere generelt (punkt 23 og 24 i den i sag T-324/01 anfaegtede afgorelse og
punkt 24 og 25 i den i sag T-110/02 anfzgtede afgarelse). Dette er ikke blevet
bestridt af sagsegerne. Eftersom disse produkter er dagligvarer, md denne
bedemmelse anses for at vaere rigtig. Endvidere skal denne kundekreds anses for
at veere almindeligt oplyst, rimeligt opmaerksom og velunderrettet (Domstolens
dom af 22.6.1999, sag C-342/97, Lloyd Schuhfabrik Meyer, Sml. I, s. 3819,
premis 26, og Rettens dom af 7.6.2001, sag T-359/99, DKV mod KHIM
(EuroHealth), Sml. II, s. 1645, preemis 27). For s vidt angdr varer i kategorierne
»emballage til chokolade og chokoladevarer af pap i form af en guldbarre«
(klasse 16) anforte appelkammeret, at den relevante kundekreds ikke bare bestir
af chokoladefabrikanter, men ogsd af smd og mellemstore konfekture- og
konditorivirksomheder (punkt 35 og 36 i den i sag T-110/02 anfegtede
afgerelse). Denne forskel er imidlertid uden betydning for vurderingen af, om
det varemerke, der er ansegt om i sag T-110/02, har fornedent seerpraeg. Selv om
det som udgangspunkt er de personer, appelkammeret neermere har afgrenset, og
ikke de endelige forbrugere generelt, der kaber disse varer, m4 dette kab dog ikke
desto mindre anses for at foretages med henblik pd i sidste ende at szlge de
indpakkede produkter til de endelige forbrugere.

Det skal for det andet fastslds, at artikel 7, stk. 1, litra b), i forordning nr. 40/94
ikke sondrer mellem forskellige typer af varemerker. Der skal derfor ikke
anvendes strengere kriterier ved bedemmelsen af, om tredimensionale varemeer-
ker, der bestdr af selve varernes form — som dem, der er ansegt om i denne
sag — har fornedent serprag, end de kriterier, der anvendes pd andre typer
varemerker (dommen i sagen angdende lommelygters form, praemis 32).
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Hvad for det forste angar det tredimensionale varemerke, der har form af en
brun cigar (sag T-324/01), fastslog appelkammeret, at former, der er inspireret af
formen pa cigarer eller cigaretter, er szrdeles udbredte pid markedet for de
pageldende varer (punkt 27 i den i sag T-324/01 anfegtede afgerelse). Som
Harmoniseringskontoret har fart tilstrekkeligt bevis for i sit svarskrift, findes der
pa markedet ud over de chokoladevarer med form af cigarer, der er nvnt i den
anfegtede afgorelse, ogsd andre varer, der har lignende former, sisom
chokoladecigarer, der er fremstillet af virksomhederne Godiva, Niederegger og
Hauser, hvoraf visse har en steerk lighed med en rigtig cigar.

Som appelkammeret med rette har anfert i preemis 29 og 30 i den i sag T-324/01
anfegtede afgorelse, adskiller formen og farven, der udger det varemerke, der er
ansegt om, sig endvidere for lidt fra formen og farven pd andre chokolade- og
konditorivarer pa markedet, til at varemarket uden at have andre elementer,
sisom verbale eller grafiske elementer, kan anses for at have det kravede
minimum af serpreg.

Sagsegerens argument om, at der er betydelige forskelle mellem den form og
farve, der udger det varemerke, der er ansggt om (en rund og cylindrisk form,
som med sin brune farve ligner formen pa en cigar), og formen og farven pé andre
chokolade- og konditorivarer, der er nevnt i den i sag T-324/01 anfagtede
afgorelse, er uden betydning for denne vurdering. Det bemarkes, at som
Harmoniseringskontoret ganske rigtigt har anfert, foretager gennemsnitsfor-
brugeren ikke en nzrmere undersegelse af formen og farven pd de pagaldende
varer og ofrer dem kun en begrenset opmerksomhed. De pastdede forskelle pa
formen og farven, som sagsegerne i den foreliggende sag har paberabt sig, er
derfor uden betydning for den konklusion, at varemerket, som der er ansegt om,
ikke vaesentligt adskiller sig fra en af de grundleeggende former pé de pigzldende
varer, som er almindeligt anvendt i handelen.

Hvad dernast angér det tredimensionale varemerke i form af en guldbarre (sag
T-110/02) har Harmoniseringskontoret endvidere med rette anfert, at gennem-
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snitsforbrugeren kun ofrer de pig=ldende varers form og farve en ret begrenset
opmzarksomhed. Sagsogernes argument om, at forbrugerne under hensyn til den
hgje pris, varerne salges til, vil udvise en hgj grad af opmerksomhed, mé
forkastes. Som det fremgar af Rettens praksis, har det ved vurderingen af, om et
marke kan registreres for en afgraenset gruppe af varer eller tjenesteydelser, ingen
betydning, om den pigzldende varemarkeanseger planlegger at indfare eller
indferer et vist markedsferingskoncept. Det forhold, at der foreligger et
markedsferingskoncept, er en ydre faktor, der ikke pavirker de rettigheder, der
gives ved EF-varemzrket. Det er desuden alene op til den pagzldende
virksomhed at velge et markedsferingskoncept, og konceptet kan zndres efter,
at et tegn er registreret som EF-varemarke. Det kan sdledes ikke have nogen som
helst indflydelse pd vurderingen af, om tegnet kan registreres (Rettens dom af
20.3.2002, sag T-355/00, DaimlerChrysler mod KHIM (TELE AID), Sml. II,
s. 1939, preemis 42). Harmoniseringskontoret ma derfor gives medhold i, at der
ved vurderingen af, om et varemeerke har fornedent serpreeg, ikke kan tages
hensyn til sddanne omstaendigheder som prisen pd den pigzldende vare, der ikke
er omfattet af registreringen.

Appelkammeret forte i punkt 28-31 i den i sag T-110/02 anfegtede afgorelse
tilstreekkeligt bevis for, at emballage i form af en guldbarre er seerdeles udbredt pa
markedet for de relevante produkter. Som Harmoniseringskontoret har anfert i
svarskriftet, markedsforer andre virksomheder end dem, der er nzevnt i den
anfegtede afgarelse, sdsom Feodora, Lebkuchen-Schmidt og Café Tasse, ogsa
konkurrerende produkter med lignende former og farver.

I punkt 32 og 33 i den i sag T-110/02 anfzgtede afgorelse anforte appelkammeret
ligeledes meget rigtigt, at formen og farven, der udger det varemearke, der er
ansegt om, adskiller sig for lidt fra formen og farven pa andre varer pd markedet,
til at varemaerket uden at have andre elementer, sdsom verbale eller grafiske
elementer, kan anses for at have det kreevede minimum af serpraeg.
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Sagsogernes oplysning om, at det varemarke, der er ansegt om, bestdr af en
omvendt guldbarre pd 25 cm gange 8 cm, er uden betydning for denne
bedemmelse.

For det forste skal der — som Harmoniseringskontoret har anfert i sit
svarskrift — ved vurderingen af, om et tredimensionalt merke har fornedent
seerpraeg, kun tages hensyn til en bestemt rumlig placering af varen, hvis form
udger varemerket, hvis denne vare szdvanligvis preesenteres med en sidan
placering, hvilket f.eks. er tilfeeldet for flasker. Chokoladebarrer praesenteres
imidlertid ikke seedvanligvis med en bestemt rumlig placering. Den omsteendig-
hed, at de varer, sagsogerne markedsferer i den pigzldende form, har et grafisk
element pa den sterste flade pd emballagen, er ikke tilstraekkeligt bevis for en
bestemt rumlig placering af disse varer. Det pagzldende grafiske element indgar i
et bestemt markedsforingskoncept, varemarkeansogeren benytter, som kan
@ndres, og som — som anfert ovenfor i preemis 36 — er uden relevans for
vurderingen af, om et tegn kan registreres som varemeerke.

For det andet er dimensionerne pa den pagaldende form ikke i sig selv afgerende
for vurderingen af, om formen har forngdent szrprag, da de vedrerer et aspekt af
de pagazldende varer, der heenger sammen med den mangde chokolade,
emballagen indeholder. Det kan derfor ikke antages, at den relevante kundekreds
opfatter guldbarreformen som en oplysning om varernes handelsmessige
oprindelse, selv nar denne form ses i de dimensioner, sagsegerne har piberabt sig.

Endelig anforte sagsegerne i formularen til ansegning om registrering af
EF-varemerke ved afkrydsning i den relevante rubrik, at det varemeerke, der
blev ansegt om, var et tredimensionalt merke. Det blev anfort, at der var tale om
»en gengivelse af en omvendt pyramidestump med en retvinklet grundflade p4 ca.
25 x 8 cm med skra sideflader«, i rubrikken med overskriften »beskrivelse af
andre varemeerketyper« i ansegningsformularen. Det fremgédr imidlertid af
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formularens opbygning og af den del, der har overskriften »gengivelse af
varemarket«, af de »Kommentarer til ansegningsformularen«, Harmoniserings-
kontoret har udgivet, at »andre varemaerker« er dem, som ikke henherer under en
af de forinden nzvnte kategorier, som tredimensionale varemarker er iblandt.
Tredimensionale varemerker anses siledes for at vere en type varemerker, der
ikke er omfattet af kategorien »andre varemerker«.

Hvis det varemerke, der er ansegt om, blev registreret, ville oplysningerne om
den rumlige placering og om den pageldende forms dimensioner ikke blive
registreret og ville derfor kun indgd i et markedsferingskoncept.

Det m4 herefter fastslds, at de varemerker, der er ansegt om, ikke vaesentligt
adskiller sig fra visse grundleeggende former pd de pageldende varer, som er
almindeligt anvendt i handelen, men snarere fremstdr som en variant af disse
former. Denne omstendighed udger et konkret forhold i den ovenfor i praemis 29
naevnte retspraksis’ forstand, der ger det muligt at konkludere, at de kan
anvendes almindeligt i handelen til at praesentere de i varemarkeansggningerne
nzvnte varer.

De varemerker, der er ansegt om, kan derfor, siledes som de opfattes af en
almindeligt oplyst, rimeligt opmerksom og velunderrettet gennemsnitsforbruger,
ikke individualisere de pigeeldende varer og adskille dem fra varer af en anden
handelsmessig oprindelse. De mangler derfor fornedent seerpraeg i forhold til
disse varer.

Det folger heraf, at anbringendet vedrerende tilsideszttelse af artikel 7, stk. 1,
litra b), i forordning nr. 40/94 m4 forkastes.
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Det andet anbringende vedrorende tilsidesattelse af ligebehandlingsprincippet

Parternes argumenter

Sagsegerne har gjort gzldende, at appelkammeret tilsidesatte ligebehandlings-
princippet ved at afsld at registrere de varemeerker, der var ansggt om.

De har i den forbindelse paberibt sig appelkamrenes afgarelser om at anse de
folgende tredimensionale varemerker for at kunne registreres: et varemerke i
form af et baltespaende, bl.a. for varekategorierne »leeder og leederimitationer
samt varer fremstillet af disse materialer« (sag R 272/1999-3), et varemerke i
form af et logo som en vaffel szrligt for »konditori- og konfekturevarer« (sag
R 565/1999-1), et varemerke i form af en snack som en blomst for »kartoffel-
produkter, med eller uden tilsetning af smagsstoffer, og snacks« (sag
R 467/1999-3), et varemarke i form af en tredimensional gengivelse af en
straleregulator for varekategorien »strileregulatorer« (sag R 104/1999-3) og et
varemaerke i form af en pillezeske til tabletter for varekategorien »antidiabetiske
preparater« (sag R 275/2000-1).

Ifolge sagsegerne er disse varemerker hverken mere originale eller fantasifulde
end de varemzrker, der er ansegt om i nerveerende sag.

Harmoniseringskontoret har heroverfor under henvisning til preemis 66 i Rettens
dom af 27. februar 2002 i sagen Streamserve mod KHIM (STREAMSERVE) (sag
T-106/00, Sml. II, s. 723) anfert, at dette anbringende er uden relevans, idet
lovligheden af appelkamrenes afgorelser udelukkende skal bedemmes pa grund-
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lag af forordning nr. 40/94, siledes som den er fortolket af Fellesskabets
retsinstanser, og ikke pa grundlag af appelkamrenes tidligere afgorelsespraksis,
der kan vere ulovlig. Endvidere har Harmoniseringskontoret bemeerket, at de
varemerker, som blev behandlet i de afgarelser fra appelkamrene, sagsogerne har
henvist til, ikke kan sammenlignes med de varemerker, der er ansegt om i
neervarende sag.

Rettens bemzerkninger

Som det fremgdr af retspraksis, er de afgorelser vedrarende registrering af et tegn
som EF-varemerke, som appelkamrene skal treffe i henhold til forordning
nr. 40/94, omfattet af de bundne forvaltningsbefajelser og ikke af de skens-
massige befojelser. Spergsmalet, om et tegn kan registreres som EF-varemerke,
skal derfor kun bedemmes pa grundlag af denne forordning, siledes som den er
fortolket af Fzllesskabets retsinstanser, og ikke pd grundlag af appelkamrenes
tidligere praksis (jf. i samme retning STREAMSERVE-dommen, pramis 66, og
dommen i sagerne Kit Pro og Kit Super Pro, preemis 32). Det andet anbringende
mé derfor forkastes, idet det er irrelevant.

Under alle omstzendigheder bemerkes, at selv om det anerkendes, at den faktiske
eller retlige begrundelse for en tidligere afgerelse kan udgere argumenter til stotte
for et anbringende om, at en af bestemmelserne i forordning nr. 40/94 er tilsidesat
(if. 1 samme retning STREAMSERVE-dommen, preemis 69, og dommen i sagerne
Kit Pro og Kit Super Pro, preemis 33), m4 det fastslds, at sagsagerne ikke har gjort
geldende, at de tidligere afgerelser fra appelkamrene, som de har paberabt sig,
indeholder betragtninger, der kan rejse tvivl om den bedemmelse, der er foretaget
ovenfor vedrerende anbringendet om tilsideszttelse af artikel 7, stk. 1, litra b), i
forordning nr. 40/94.

Herefter skal sagsagte frifindes i det hele.

IT-1918



54

AXIONS OG BELCE MOD KHIM (FORMEN PA EN BRUN CIGAR OG FORMEN PA EN GULDBARRE)

Sagsomkostningerne

I henhold til procesreglementets artikel 87, stk. 2, paleegges det den tabende part
at betale sagens omkostninger, hvis der er nedlagt pastand herom. Da sagsggerne
har tabt sagerne, ber det pilegges dem at betale Harmoniseringskontorets
ombkostninger i overensstemmelse med dettes pastand herom.

P4 grundlag af disse preemisser

udtaler og bestemmer

RETTEN (Fjerde Afdeling)

1) Kontoret for Harmonisering i det Indre Marked (Varemarker og Design)
frifindes.

2) Sagsegerne betaler sagsomkostningerne.

Tiili Mengozzi Vilaras

Afsagt i offentligt retsmede i Luxembourg den 30. april 2003.

H. Jung V. Tiili

Justitssekreteer Afdelingsformand
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