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SANTRAUKA — BYLA T-390/03 

Nėra galimybės, kad atitinkama visuomenė, 
kurią sudaro labai pastabūs ir nuovokūs 
vartotojai ispanai, vaizdinį žymenį, sudarytą 
iš geltona linija perbraukto raudono kvadra­
to, kuriame įrašytos baltos raidės „C" ir „M", 
kurį kaip Bendrijos prekių ženklą prašoma 
įregistruoti Nicos sutarties 1-42 klasių pre­
kėms ir paslaugoms, supainios su vaizdiniu 
prekių ženklu iš dviejų elementų: paprasto­
mis juodomis raidėmis parašyto žodžių 
junginio „capital markets" ir viena ant kitos 
užrašytų raidžių „C" ir „M", kuris anksčiau 
Ispanijoje įregistruotas paslaugoms „Verslo 
vadyba, verslo tvarkyba, įstaigų veikla"; 
„Draudimas, finansinės operacijos, piniginės 
operacijos, bankų operacijos, nekilnojamojo 
turto operacijos"; „Telekomunikacijos" ir 
„Juridinės paslaugos, mokslo ir pramoniniai 

tyrimai", priklausančioms atitinkamai 35, 36, 
38 ir 42 klasėms, dėl to, kad, pirma, nors 
neabejotinai egzistuoja paslaugų, kurias žymi 
nagrinėjami prekių ženklai, tapatumas, šie 
prekių ženklai nepanašūs nei vizualiai, nei 
konceptualiai, nes šie skirtumai gali nuslo­
pinti jų fonetinį panašumą, ir, antra, ankstes­
nis prekių ženklas neturi ryškaus skinamojo 
požymio. Šią išvadą patvirtina aplinkybė, kad 
atitinkama visuomenė turi daug specialių 
žinių atitinkamų paslaugų srityje ir todėl, 
rinkdamasi šias paslaugas, gali būti labai 
pastabi. 

(žr. 64-67, 69 punktus) 
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