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Les articles 30 et 36 du traité (devenus,
aprés modification, articles 28 CE et
30 CE) ne s’opposent pas 4 une inter-
diction des annonces publicitaires pour
les boissons alcooliques, prévue par
une législation nationale, sauf s’il appa-
rait que, dans les circonstances de droit
et de fait qui caractérisent la situation
dans ’Etat membre concerné, la pro-
tection de la santé publique contre les
méfaits de I’alcool peut étre assurée par
des mesures affectant de maniére moin-
dre le commerce intracommunautaire.

(voir point 34 et disp.)
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Les articles 56 et 59 du traité (devenus,
aprés modification, articles 46 CE et
49 CE) ne s’opposent pas 4 une inter-
diction des annonces publicitaires pour
les boissons alcooliques, prévue par
une législation nationale, sauf s’il appa-
rait que, dans les circonstances de droit
et de fait qui caractérisent la situation
dans ’Etat membre concerné, la pro-
tection de la santé publique contre les
meéfaits de ’alcool peut étre assurée par
des mesures affectant de maniére moin-
dre le commerce intracommunautaire.

(voir point 42 et disp.)



