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Citicorp
mod

Kontoret for Harmonisering i det Indre Marked
(Varemeerker og Design) (KHIM)

»EF-varemaerker — ordmeerket LIVE RICHLY — absolutte registreringshindringer
— forngdent saerpreeg — artikel 7, stk. 1, litra b), i forordning (EF) nr, 40/94 —
retten til at blive hert — artikel 73 i forordning nr. 40/94«

Rettens dom (Tredje Afdeling) af 15. september 2005 . . . . . . . . . I - 3415

Sammendrag af dom

1. EF-varemcerker — Harmoniseringskontorets afgorelser — overholdelse af retten til
kontradiktion

(Rddets forordning nr. 40/94, aré. 73)
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2. EF-varemcerker — klagesag — sogsmdl for Feellesskabets retsinstanser — ansogning om
registrering af et tegn for flere kategorier af varer eller tjenesteydelser — sagsogerens accept
af. at sagens genstand blev begrenset til en enkelt kategori — faktisk frafald af et
anbringende, der vedrorte en anden kategori

3. EF-varemeerker — definition pd og erhvervelse af et EF-varemcerke — absolutte
registreringshindringer — mangel pd fornpdent scerpreeg — tegn, der kan have flere
betydninger;, veere et ordspil og blive opfattet som ironisk, forbavsende og uventet —
betingelse for registrering — egnet til at blive opfattet som en oplysning om den
handelsmeessige oprindelse af de pageeldende varer eller tjenesteydelser

[Réadets forordning nr. 40/94, art. 7, stk. 1, litra b)]

4. EF-varemcerker — definition pd og erhvervelse af et EF-varemcerke — absolutte
registreringshindringer — varemarker uden fornodent serpreeg — ordmeerket LIVE
RICHLY

[Rédets forordning nr. 40/94, art. 7, stk. 1, litra b)]

5. EF-varemcerker — definition pd og erhvervelse af et EF-varemcerke — absolutte
registreringshindringer — tegn uden fornodent scerpreeg — fraveer af et usedvanligt islet
eller af et minimumspreeg af opfindsomhed ikke tilstreekkeligt til at ncegte tegnet fornodent
scerpreeg

[Rédets Sforordning nr. 40/94, art. 7, stk. 1, litra b)]

1. Ifglge artikel 73, andet punktum, i for- rette tid skal have lejlighed til at fremfore
ordning nr. 40/94 om EF-varemeerker deres synspunkter.
mi afgorelser truffet af Kontoret for
Harmonisering i det Indre  Marked
(Varemerker og Design) kun stettes pé
grunde, som parterne har haft lejlighed
til at udtale sig om. Ved denne bestem-
melse fastslds det generelle princip om
beskyttelse af retien til kontradiktion
inden for EF-varemerkeretten, i hen-
hold til hvilket adressaterne for offent-
lige myndigheders beslutninger, der fole-

ligt bererer disse adressaters interesser, i
(jf. preemis 21 og 22)
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I forbindelse med en sag, der er anlagt til
provelse af en afgarelse fra et appelkam-
mer ved Kontoret for Harmonisering i
det Indre Marked (Varemzrker og
Design), hvorved en ansegning om
registrering af et varemerke er blevet
afslaet for forskellige kategorier af varer
eller tjenesteydelser, pahviler det ikke
Retten at tage stilling til et anbringende,
der alene vedrorer en enkelt kategori af
varer eller tjenesteydelser, nir sagsage-
ren faktisk har frafaldet sit anbringende
ved udtrykkeligt at acceptere, at sagens
genstand blev begraenset til en anden
kategori.

(jif. preemis 48)

Den omsteendighed, at et ikke-beskri-
vende tegn kan have flere betydninger, at
det kan veere et ordspil, og at det kan
blive opfattet som ironisk, forbavsende
og uventet, medforer ikke, at det af den
grund far seerpreeg i den forstand, hvori
udtrykket er anvendt i artikel 7, stk. 1,
litra b), i forordning nr. 40/94 om EF-
varemaerker. Disse forskellige forhold
kan kun medfere, at tegnet far forngdent
seerpraeg, for si vidt som tegnet uden
videre bliver opfattet af den bererte
kundekreds som en oplysning om de
omhandlede varers eller tjenesteydelsers
handelsmassige oprindelse med det for-
mél, at den bergrte kundekreds uden
risiko for forveksling kan adskille vare-

meerkeansggerens varer eller tjeneste-
ydelser fra dem, der har en anden
handelsmaessig oprindelse.

(jf. preemis 84)

Ordmeerket LIVE RICHLY, der er sogt
registreret som EF-varemeerke for finan-
siel og valutarisk virksomhed, som hen-
herer under klasse 36 i Nice-arrange-
mentet, savner fornedent serpreg i
forhold til de omhandlede tjenesteydel-
ser i den forstand, hvori udtrykket er
anvendt i artikel 7, stk. 1, litra b), i
forordning nr. 40/94 om EF-varemaerker,
for si vidt som den bersrte kundekreds,
dvs. en almindeligt oplyst og velunder-
rettet gennemsnitsforbruger — idet der
vil kunne veere en relativ lav grad af
opmeerksomhed i forhold til salgsfrem-
mende oplysninger, der ikke er afgp-
rende for en velunderrettet kundekreds,
der enten er engelsktalende, eller ikke er
det, men dog har et tilstreekkeligt kend-
skab til det engelske sprog — inden for
rammerne af finansielle og valutariske
tjenesteydelser frem for alt vil opfatte
dette tegn som et salgsfremmende
udtryk og ikke som en angivelse af de
omhandlede tjenesteydelsers handels-
massige oprindelse. Det omhandlede
tegn indeholder ingen bestanddele, der
ud over dets abenbart salgsfremmende
betydning ger det muligt for den bererte
kundekreds let og umiddelbart at huske
tegnet som et karakteristisk varemserke
for de pageldende tjenesteydelser. Selv
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hvis det omhandlede tegn blev brugt
alene uden andre tegn eller varemeerker,
kunne den bergrte kundekreds ikke,
medmindre den allerede var bekendt
med tegnet, opfatte det pa anden made
end i dets salgsfremmende betydning,

(jf. preemis 70, 74, 76 og 85)

Et varemeerkes manglende fornedne
seerpreeg i henhold til artikel 7, stk. 1,
litra b), i forordning nr. 40/94 om EF-
varemeerker kan ikke udledes af, at der
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ikke er et bemaerkelsesveerdigt isleet eller
et minimumspreeg af opfindsomhed, da
et EF-varemeerke ikke ngdvendigvis
kraever en nyskabelse og ikke bygger pa
et originalt eller opfindsomt element,
men pi dets egnethed til at individua-
lisere varer eller tjenesteydelser pa mar-
kedet i forhold til varer eller tjeneste-
ydelser af samme art, som konkurren-
terne udbyder.

(jf preemis 91)



