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SANTRAUKA — BYLA T-34/04 

Nėra galimybės, kad Vokietijos visuomenė 
supainios iš dviejų žodžių „Turkish" ir 
„power", atskirtų riaumojančio liūto galva 
su liepsnojančiais karčiais, sudarytą vaizdinį 
žymenį, kurį prašoma įregistruoti kaip Bend
rijos prekių ženklą įvairioms Nicos sutarties 
34 klasei priklausančioms prekėms, apiman
čioms „tabaką, rūkaliams skirtas prekes ir 
degtukus", ir anksčiau Vokietijoje tai pačiai 
klasei priklausantiems „tabakui, rūkaliams 
skirtoms prekėms, ...; degtukams" įregist
ruotą žodinį prekių ženklą POWER, nes 
neatrodo, kad abiem žymenims bendras 
elementas „power" yra dominuojanti prašo
mo įregistruoti žymens sudėtinė dalis, nei 
kad ji apibrėžia jo kuriamą bendrą įspūdį 
tiek, jog referencinei visuomenei galėtų leisti 

įvertinti galimybę supainioti, kad vizualiu, 
fonetiniu ir konceptualiu požiūriais atsižvel
giant į tarp dviejų žymenų, dėl kurių kilo 
ginčas, esančius skirtumus ir nepaisant jais 
žymimų prekių tapatumo bei bendro minėto 
žodinio elemento buvimo, suinteresuotoji 
nuovoki visuomenė, turinti didelį pastabumo 
laipsnį ir ištikima savo tradiciniams prekių 
ženklams, negalėtų manyti, kad nagrinėjamas 
prekes pagamino ta pati įmonė arba tam 
tikru atveju ekonomiškai susijusios įmonės. 

(žr. 49, 71, 72 punktus) 
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