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Sammanfattning av domen

Konkurrens - dominerande stéillning - relevant marknad - avgrdnsning -
kriterier
(artikel 86 i EEG-fordraget)

Konkurrens — dominerande stdlining pa marknaden — begrepp
(artikel 86 i EEG-fordraget)

Konkurrens - dominerande stdlining - bevis - marknadsandel
(artikel 86 i EEG-fordraget)

Konkurrens ~ dominerande stillning - beddmningskriterier - foretagets
ldnsamhet
(artikel 86 i EEG-fordraget)

Konkurrens — dominerande stillning — missbruk - forsdljningsforbud for
distributorer
(artikel 86 i EEG-fordraget)

Konkurrens - dominerande stdllning vid distribution av en produkt - sdlj-
végran - forutsdtiningar — missbruk
(artiklarna 3 f och 86 i EEG-férdraget)

Konkurrens - dominerande stillning — missbruk - utslagning av en konkur-
rent — paverkan pa handeln mellan medlemsstater - obetydlig paverkan pa
handeln

(artikel 86 i EEG-fordraget)
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Konkurrens - dominerande stillning — missbruk - tillimpning av diskrimine-

rande priser
(artikel 86 i EEG-fordraget)

Konkurrens — dominerande stilllning — missbruk - oskdiliga férsdﬁningspriser

- begrepp
(artikel 86 i EEG-fordraget)

Méijligheterna  till
enligt artikel 86 i férdraget skall

beddmas i forhallande till ifraga- .

varande produkts utméirkande
egenskaper samt med hinsyn till
det klart angivna geografiska
omrade inom vilket produkten
salufdrs och dédr konkurrensfor-
héllandena &r tillrdckligt enhet-
liga for att man skall kunna
bedéma verkan av det berfrda
foretagets ekonomiska styrka.
For att ifrdgavarande produkt
skall kunna anses utgbra en
marknad, som i tillrickligt hog
grad skiljer sig frin marknaden
fér andra produkter, miste pro-

dukten genom sina utméirkande -

egenskaper kunna sérskiljas fran
andra produkter s& att produkten
endast i en begrinsad omfattning
kan bytas ut mot dessa andra
produkter och endast utsitts for
konkurrens av dessa andra pro-
dukter i en knappt méarkbar om-
fattning. '

Med Dbegreppet dominerande
stdllning i artikel 86 avses den
situationen att ett foretag har en
siddan ekonomisk maktstillning
att det fir mgjlighet att hindra
upprétthllandet av en effektiv

konkurrens

3.

konkurrens pad den relevanta
marknaden genom att fOretagets
stéllning tilldter det att i betydan-
de omfattning agera oberoende i
forhallande till konkurrenter,
kunder och i sista hand konsu-
menter. Forekomsten av en
dominerande stéllning grundar
sig i allménhet pa en kombination
av flera faktorer som var for sig
inte nddvéndigtvis dr avgdrande.

En aktdr kan endast ha en domi-
nerande stillning pd en viss
produktmarknad om denne lyck-
ats uppna en icke obetydlig andel
av denna marknad. Ett foretag
behover dock inte ha satt all
konkurrens ur spel for att ha en
dominerande stéllning.

Ett foretags ekonomiska styrka
kan inte bedémas pd grundval av
dess 16nsamhet. En lig vinst-
marginal eller till och med till-
falliga forluster 4r inte oftrenliga
med en dominerande stillning
liksom hdga vinster kan vara
forenliga med en situation dir det
rader effektiv konkurrens. Den
omstidndigheten att det tidvis kan
vara friga om medelméittig eller
bristande 10nsamhet maste be-
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démas mot bakgrund av det
berdrda foretagets totala verk-
samhet.

Den omstindigheten att ett fore-
tag forbjuder sina auktoriserade
distributérer att under vissa
forhallanden aterforsilja ifragava-
rande produkt utgdr ett missbruk
av en dominerande stiillning
genom att férbudet begréinsar av-
sdttningsmojligheterna till nack-
del for konsumenterna och pa-
verkar handeln mellan medlems-
stater sérskilt genom att de natio-
nella marknaderna avskirmas.

Ett foretag som har en domine-
rande stillning da det géller
distributionen av en vara - en
vara som Atnjuter goodwill
genom att den har ett mérke som
ir vilkint och uppskaitat av
konsumenterna - far inte instilla
sina leveranser till en gammal
kund, som iakttar radande han-
delsbruk, ndr denna kunds be-
stdllningar inte pd nagot sitt dr
onormala. Ett sadant beteende
skulle std i strid med de’mél som
anges i artikel 3 f i férdraget och
som nidrmare fortydligas i artikel
86, bl.a. i punkterna b och c,
eftersom en séljvigran skulle
begrinsa avsittningsmdjligheter-
na till nackdel for konsumenterna
och ge upphov till en diskrimine-
ring som slutligen skulle kunna
leda till att en handelspartner slas
ut fran den relevanta marknaden.

7.

Da ett foretag, som innehar en
dominerande stéllning och som ar
etablerat inom den gemensamma
marknaden, strivar efter att sla
ut en konkurrent, som ocksa ir
etablerad pd den gemensamma
marknaden, dr det ovisentligt om
detta beteende berdr handeln
mellan medlemsstater sa snart
som det dr klarlagt att den om-
stindigheten att konkurrenten
slagits ut kommer att aterverka
pa  konkurrensstrukturen inom
den gemensamma marknaden.

En strategi med olika priser,
vilken gor att ett féretag som har
en dominerande stillning kan
tilldmpa olika villkor fér likvéardi-
ga transaktioner gentemot sina
handelspartner, varigenom dessa
far en konkurrensnackdel, utgor
missbruk av en dominerande
stédllning.

Ett missbruk av en dominerande
stdllning enligt artikel 86 a) kan
bestd i att ett alltfér hogt pris
tillimpas som inte star i rimlig
proportion till det ekonomiska
virdet pd den transaktion som
genomforts. Fragan om priset dr
alltfér hogt eller inte skulle bl.a.
kunna beddmas pa ett objektivt
sitt om en berdkning gors, dér
produktens forsiljningspris och
sjilvkostnadspris  jamférs. En
sddan jamforelse skulle utvisa hur
stor vinstmarginalen ér.
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