FIELDTURF MOD KHIM — (LOOKS LIKE GRASS ... FEELS LIKE GRASS ... PLAYS LIKE GRASS)

RETTENS DOM (Fjerde Afdeling)
31. marts 2004 *

I sag T-216/02,

Fieldturf Inc., Montréal (Canada), ved avocat P. Baronikians,

sagsoger,

mod

Kontoret for Harmonisering i det Indre Marked (Varemaerker og Design) (KHIM)
ved O. Waclbroeck, som befuldmaegtiget,

sagsogt,

angdende cn pastand om, at afgerclse af 15. maj 2002 truffet af Forste
Appelkammer ved Kontoret for Harmonisering i det Indre Marked (sag R
462/2001-1) vedrerende registrering af. ordmaerket LOOKS LIKE GRASS...
FEELS LIKE GRASS... PLAYS LIKE GRASS som EF-varemarke annulleres,

* Processprog: cngelsk.
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har

DE EUROPAZISKE FALLESSKABERS RET I FORSTE INSTANS
(Fjerde Afdeling)

sammensat af afdelingsformanden, H. Legal, og dommerne V. Tiili og M. Vilaras,

justitssekreteer: H. Jung,

pa grundlag af den skriftlige forhandling og efter retsmedet den 17. december
2003,

afsagt folgende

Dom

Faktiske omstendigheder

Den 19. juni 2000 indgav sagsegeren en ansegning om registrering af et EF-
varemeerke til Kontoret for Harmonisering i det Indre Marked (Varemzrker og
Design) (herefter »Harmoniseringskontoret«) i henhold til Radets forordning (EF)
nr. 40/94 af 20. december 1993 om EF-varemzrker (EFT 1994 L 11, s. 1), som
endret.
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2 Der blev ansggt om registrering af ordmarket LOOKS LIKE GRASS... FEELS
LIKE GRASS... PLAYS LIKE GRASS.

3 De varer og tjenesteydelser, som registreringsansegningen vedrerer, henhgrer
under klasse 27 og 37 i Nice-arrangementet af 15. juni 1957 vedrerende
international klassificering af varer og tjenesteydelser til brug ved registrering af
varemeaerker, som revideret og zendret, og svarer for hver af disse klasser til
folgende beskrivelse:

— klasse 27: »En syntetisk overfladebelaegning bestiende af band af syntetiske
fibre, som er placerect lodret pa en bagkleedning og som er delvist dekket af en
udfyldning af en blanding af sand og elastiske partikler til brug i forbindelse
med fodbold, football, lakrosse, hockey, golf og andre sportsaktiviteter.«

— klasse 37: »Installation af en syntetisk overfladebelegning bestdende af band
af syntetiske fibre, som er placeret lodret pd en bagklaedning og som er delvist
daekket af en udfyldning af en blanding af sand og clastiske partikler til brug i
forbindelse med fodbold, football, lakrosse, hockey, golf og andre sports-
aktiviteter. «

4 Ved afgorclse af 13. marts 2001 fastslog undersegeren, at det ansegte varemaerke
ikke var egnet til registrering i medfer af artikel 7, stk. 1, litra b), i forordning
nr. 40/94 for dec varer og tjenesteydelser, som ansegningen vedrerer. Efter
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undersegerens opfattelse bestdr det ansegte varemaerke udelukkende af et meget
enkelt slogan uden fornedent serpreg i forhold til de omhandlede varer og
tjenestydelser. Ifelge undersogeren kan den relevante kundekreds let opfatte
formuleringen af det anspgte varemarke som en direkte og umiddelbar henvisning
til en onskelig egenskab ved syntetisk overfladebelzegning. Den retoriske
praegnans, eftertrykkelige tone og symmetriske form, der enskes registreret, er
ikke tilstreekkelig til at give det ansegte varemarke det fornedne sarpraeg. Den
omstendighed, at det pdgeldende varemerke er registreret i De Forenede Stater,
er ikke nok til at fastsla, at det pdgeldende varemarke har serpreg.

Den 3. maj 2001 paklagede sagsogeren underspgerens afgerelse til Harmonise-
ringskontoret i medfer af artikel 59 i forordning nr. 40/94. Begrundelsen for
klagen blev indgivet den 12. juli 2001. Da undersegeren ikke imedekom klagen,
blev den fremsendt til Ferste Appelkammer den 20. juli 2001 i medfer af
artikel 60, stk. 2, i forordning nr. 40/94.

Ved afgorelse af 15. maj 2002 (herefter »den anfegtede afgarelse«), der blev
meddelt sagsegeren den 17. maj 2002, afslog Forste Appelkammer klagen.

Appelkammeret har i det vesentlige anfort, at det anspgte varemzerke giver
malgruppen en klar og direkte meddelelse om, at sagsegerens syntetiske
overfladebeleegninger har egenskaber, der ligner graessets egenskaber meget, og
at sagsggeren foretager installation af syntetiske overfladebeleegninger med
sddanne egenskaber. Appelkammeret har tilfejet, at milgruppen ikke kan adskille
sagsogerens varer og tjenesteydelser fra dem, der tilbydes af konkurrenter, som
ligeledes med jeevne ord ensker at oplyse, at deres syntetiske overfladebeleegninger
ligner grees. Appelkammeret har anfert, at det ansegte varemeerkes manglende
fornedne serpraeg bekrzftes af en undersogelse pd internettet, hvoraf det fremgar,
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at andre forhandlere af lignende varer i almindelighed anvender udtryk, sdsom
»looks like grass«, »feels like grass« og »plays like grass«, enten alene eller sat
sammen pi en mdde, der ligner eller er identisk med sammensatningen af det
ansegte varemzrke. Med hensyn til de slogans, der er registreret som varemzerker
af Harmoniseringskontoret, har appelkammeret bemerket, at der ikke skal
anlegges sarlige retningslinjer ved vurderingen af slogans, idet hvert enkelt
tilfzlde skal bedemmes for sig i forhold til de omfattede varer og tjenesteydelser.

Retsforhandlinger og parternes pastande

Ved steevning indleveret til Rettens Justitskontor den 17. juli 2002 har sagsegeren
anlagt denne sag,.

P4 grundlag af den refererende dommers rapport har Retten (Fjerde Afdeling)
besluttet at indlede den mundtlige forhandling.

Harmoniseringskontoret gav ikke mode ved retsmodet den 17. marts 2003, da det
var blevet underrettet om, at sagsogeren ikke ville vaere reprasenteret. Retten forte
til retsbogen, at parterne ikke var til stede.

Sagsegeren har nedlagt felgende péstande:

— Den anfegtede afgorclse annulleres.
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— Harmoniseringskontoret pdlegges at registrere det ansegte varemeerke for
alle de varer og tjenesteydelser, der er anfert i varemaerkeanspgningen.

— Harmoniseringskontoret tilpligtes at betale sagens omkostninger.

12 Harmoniseringskontoret har nedlagt folgende pastande:

— Sagen afvises for sd vidt angdr pastanden om, at Harmoniseringskontoret
pélaegges at registrere det ansogte varemerke.

— I gvrigt frifindes Harmoniseringskontoret.

— Sagsegeren tilpligtes at betale sagens omkostninger.

Formaliteten med hensyn til anmodningen om et paleg

Parternes argumenter

13 Sagsegeren har anmodet om, at Harmoniseringskontoret paleegges at registrere
det anspgte varemerke for de i ansggningen omhandlede varer og tjenesteydelser.
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14 Harmoniseringskontoret har gjort gzeldende, at det ikke tilkommer Retten at give
det et sddant pileg.

Rettens bemeerkninger

15 Det folger af fast retspraksis, at i forbindelse med en sag, der er indbragt for
Fellesskabets retsinstanser til provelse af en afgarelse fra et appelkammer ved
Harmoniseringskontoret, skal Harmoniseringskontoret i overensstemmelse med
artikel 63, stk. 6, i forordning nr. 40/94 treffe de foranstaltninger, der er
nedvendige til opfyldelse af de pigaldende retsinstansers afgerelse. Det til-
kommer derfor ikke Retten at give Harmoniseringskontoret et péleg (Rettens
dom af 31.1.2001, sag T-331/99, Mitsubishi HiTec Paper Biclefeld mod KHIM
(Giroform), Sml. 11, s. 433, praemis 33, og af 23.10.2002, sag T-388/00, Institut
fiir Lernsysteme mod KHIM — Educational Services (ELS), Sml. II, s. 4301,
preemis 19).

16 Sagsegerens anden pastand om, at Harmoniseringskontoret af Retten palegges at
registrere det ansegte varemerke, ma folgelig afvises.

Realiteten

17 Sagsegeren har nzermere bestemt gjort to anbringender gaeldende vedrerende en
tilsideszettelse af henholdsvis artikel 7, stk. 1, litra b), i forordning nr. 40/94 og af
samme forordnings artikel 73.
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Det forste anbringende vedrgrende tilsidescettelse af artikel 7, stk. 1, litra b), i
forordning nr. 40/94

Parternes argumenter

Sagsegeren har gjort geldende, at det anspgte varemaerker har det minimum af
fornedent serpraeg, der er nadvendigt for at registrere det. Sagsogeren har tilfojet,
at varemerket i det mindste ikke er beskrivende i forhold til de tjenesteydelser,
som varemerkeansegningen vedrerer.

Det anspgte varemaerke har nemlig en grammatisk og rytmisk struktur, som ikke
er almindelig. Den gentagne anvendelse af ordene »like grass« giver det ansggte
varemerke et poetisk praeg og en retorisk praegnans, ligesom dets symmetriske
sammensatning i tre dele skaber et eftertryk. Disse virkninger giver forbrugeren
mulighed for at genkende og huske det nzvnte varemarke som en oplysning om
oprindelsen af sagsogerens varer og tjenesteydelser. Det ansegte varemsrke er
opfindsomt og har visuelt szrprag som falge af den regelmeessige gentagelse af
samme sekvens, der er sammensat af et enstavelsesverbum, af »like«, af »grass«
og af »...«. Betydningen af det ansegte varemarke er vag og flertydig i
betragtning af, at ordene »look«, »feel« og »play« kan forstis sdvel transitivt som
intransitivt. Navnlig er »plays like grass« ikke en almindelig sammensztning og
fremkalder folgende uszedvanlige tanke: Et eller andet, der spiller p4 samme mdde
som graes.

Endvidere er den anfagtede afgorelse i strid med Rettens dom af 11. december
2001, Erpo Mobelwerk mod KHIM (DAS PRINZIP DER BEQUEMLICHKEIT)
(sag T-138/00, Sml. II, s. 3739), hvori Retten fastslog, at et afslag i henhold til
artikel 7, stk. 1, litra b), i forordning nr. 40/94 kun er begrundet, sifremt det er
godtgjort, at den omhandlede ordkombination i almindelighed anvendes i
forretningsmeddelelser, herunder navnlig i reklamer for de pagzldende varer
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eller tjenesteydelser. De reklamer, som appelkammeret har nzevnt i en fodnote til
punkt 12 i den anfegtede afgorelse, er i denne forbindelse uden relevans, idet de
udelukkende vedrerer det amerikanske marked. Tilladelse til at anvende det
amerikanske varemarke LOOKS LIKE GRASS... FEELS LIKE GRASS... PLAYS
LIKE GRASS, som sagspgeren er indehaver af, har i gvrigt fort til en af disse
reklamer.

Harmoniseringskontoret har fastholdt, at appelkammeret med rette fands, at det
ansggte varemerke ikke har serpraeg for de omhandlede varer og tjenesteydelser i
forhold til den relevante kundekreds.

Rettens bemerkninger

Ifelge artikel 7, stk. 1, litra b), i forordning nr. 40/94 er det udelukket at registrere
»varemerker, som mangler forngdent serpraeg«.

Tegn mangler fornedent szrpraeg i henhold til naevnte bestemmelse, sdfremt de
ikke kan udfylde varemerkets grundleeggende funktion, nemlig at identificere
varens cller tjenesteydelsens handelsmessige oprindelse, sdledes at forbrugeren,
der kaber den vare eller tjenesteydelse, som varemerket betegner, ved et senere
keb kan valge den samme, hvis det var en positiv erfaring, eller vaelge en anden,
hvis det var en negativ erfaring (Rettens dom af 27.2.2002, sag T-79/00, Rewe-
Zentral mod KHIM (LITE), Sml. II, s. 705, praemis 26, af 20.11.2002, forcnede
sager T-79/01 og T-86/01, Bosch mod KHIM (Kit Pro og Kit Super Pro), Sml. II,
s. 4881, preemis 19, af 5.12.2002, sag T-130/01, Sykes Enterprises mod KHIM
(REAL PEOPLE, REAL SOLUTIONS), Sml. II, s. 5179, premis 18, og af
30.4.2003, forenede sager T-324/01 og T-110/02, Axions og Belce mod KHIM
(form af en brun cigar og form af en guldbarre), endnu ikke trykt i Samling af
Afgarelser, preemis 29).
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De i artikel 7, stk. 1, litra b), i forordning nr. 40/94 omhandlede varemaerker er
navnlig dem, der set med den relevante kundekreds’ @jne er almindeligt anvendt i
handelen til at prasentere de pigaeldende varer eller tjenesteydelser, eller i forhold
til hvilke der i det mindste findes konkrete forhold, der gor det muligt at
konkludere, at de kan anvendes pid denne made (Kit Pro og Kit Super Pro-
dommen, praemis 19, og dommen i sagen vedrgrende form af en brun cigar og
form af en guldbarre).

Registrering af et varemaerke er ikke udelukket, blot fordi varemeerket bestir af
tegn eller angivelser, der tillige bruges som reklameslogans, kvalitetsangivelser
eller udtryk, der tilskynder til at kebe de varer eller tjenesteydelser, som dette
varemerke vedrerer. Et tegn, sdsom et reklameslogan, der har andre funktioner
end som varemerke, har imidlertid kun fornedent szerpraeg i den i artikel 7, stk. 1,
litra b), i forordning nr. 40/94 anvendte betydning, hvis det uden videre kan
opfattes som en oplysning om den handelsmzessige oprindelse af de pdgzldende
varer eller tjenesteydelser, siledes at den relevante kundekreds uden risiko for
forveksling kan adskille varemerkeindehaverens varer eller tjenesteydelser fra
dem, der har en anden handelsmessig oprindelse (REAL PEOPLE REAL
SOLUTIONS dommen, premis 19 og 20).

Endelig kan sporgsmilet om, hvorvidt et tegn har det fornadne serpraeg, kun
bedemmes i forhold til de varer eller tjenesteydelser, registreringsansggningen
vedrerer, og under hensyn til, hvorledes det opfattes af den relevante kundekreds
(LITE-dommen, praemis 27, Kit Pro og Kit Super Pro-dommen, przemis 20, og
dommen i sagen vedrgrende form af en brun cigar og form af en guldbarre,
preemis 30).

Med hensyn til de omfattede varer og tjenesteydelser er der tale om syntetisk grees
og installation heraf.
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Hvad angar den relevante kundekreds m4 det antages, at denne ikke kun omfatter
sportsklubber, sportsorganisationer og sportsarranggrer, men at ogsi endelige
forbrugere, der er almindeligt oplyste og velunderrettede, kan blive foranlediget til
at gore brug af sagsggerens varer og tjenesteydelser til deres personlige behov. Da
det ansggte varemaerke er affattet pd engelsk, bestir den relevante kundekreds
endvidere af engelsktalende personer (jf. i denne retning Kit Pro og Kit Super Pro-
dommen, przemis 21).

Med hensyn til det ansegte varemerke er sagsegerens hovedargument, at
varemerket LOOKS LIKE GRASS... FEELS LIKE GRASS... PLAYS LIKE
GRASS i betragtning af dets pastdede uszedvanlige grammatiske struktur og rytme
har det minimum af seerpraeg, der er nedvendigt for at registrere det. Sagsegeren
har paberabt sig varemarkets symmetriske struktur og har i denne forbindelse
fremheevet dets poetiske praeg, rytme og retoriske »praegnanse«.

Hvad angir de varer, som varemerkeansegningen omfatter, er der ikke grundlag
for at anfegte appelkammerets bedemmelse, hvorefter det ansegte varemeerke
ikke i sig selv indeholder elementer, der kan give det et fornedent serpraeg. Som
appelkammeret med rette har anfert, er det ansegte varemearke kun en banal
sammenkzdning af tre udsagn, der er helt precise, og som vedrarer varernes
egenskaber. I modsztning til, hvad sagsegeren har gjort geeldende, fremkalder
udtrykket »plays like grass« pd ingen méde en usadvanlig tanke om »et eller
andet, der spiller som graes«. Varemaerket LOOKS LIKE GRASS... FEELS LIKE
GRASS... PLAYS LIKE GRASS fremkalder derimod felgende klare og direkte
tanke: »Har samme fremtraeden som grees... Giver den samme felelse som graes...
Er lige si godt at spille pd som graes.« Det pagzldende varemeerke oplyser sdledes
direkte den relevante kundekreds om, at de varer, som varecmerkeansggningen
vedrarer (syntetisk greesbelegning), har egenskaber, der ligner egenskaberne ved
naturligt grees.
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Retten finder i evrigt i lighed med appelkammeret, at det ansegte varemaerke ikke
har nogen retorisk »praegnans«, intet poetisk preg eller nogen serlig rytme, som
kan give det et forngdent serpraeg. Selv om det pigzldende varemeerke
fremkaldte sddanne virkninger, ville de under alle omstaendigheder vaere meget
diffuse og ikke f4 malgruppen til at opfatte det som andet end et reklameudtryk
for syntetisk grees i almindelighed, hvorfor det ikke kan udpege de pageeldende
varers oprindelse.

Hvad angdr de i varemerkeanspgningen omhandlede tjenesteydelser har
appelkammeret og Harmoniseringskontoret anlagt de samme betragtninger,
som gor sig geldende for varerne. Appelkammeret konstaterede siledes i den
anfeegtede afgorelses punkt 11, at det anspgte varemeaerke klart havde til formal at
oplyse forbrugerne om, at de i varemaerkeansggningen omhandlede varer har
egenskaber, der ligner egenskaberne ved naturligt graes, og tilfejede dernzst, at
»pa samme mdde oplyser [det pdgeldende varemzerke] forbrugerne om, at
sagsogeren installerer (tjenesteydelser i klasse 37) syntetisk grees med disse
egenskaber«.

Det kan ikke udelukkes, at det ansogte varemarke kan have szrpraeg i forhold til
tjenesteydelserne vedrerende installation af syntetisk grees. Det fastslds imidlertid,
at sagsegeren har ansegt om registrering af dette varemaerke sivel for syntetisk
graes som for installation af denne vare, uden at foretage en sondring, og navnlig
uden at anmode om en begraensning af sin varemarkeansegning til kun at omfatte
tjenesteydelserne i tilfelde af, at ansegningen forkastes i forhold til varerne.
Denne situation kan sammenlignes med det tilfzlde, hvor en varemsrkeansog-
ning vedrerer en hel klasse i Nice-arrangementets forstand, uden at ansegeren har
foretaget en begransning af varemzrket (Rettens dom af 27.2.2002, sag
T-106/00, Streamserve mod KHIM (STREAMSERVE), Sml. II, s. 723, premis
46, af 20.3.2002, sag T-355/00, DaimlerChrysler mod KHIM (TELE AID), Sml.
II, s. 1939, preemis 40, og af 26.11.2003, sag T-222/02, HERON Robotunits mod
KHIM (ROBOTUNITS), Sml. I1, s. 4995, praemis 46). I denne situation tages der
tillige — og iszer — hensyn til, at de varer og tjenesteydelser, som sagsogerens
varemaerkeanspgning vedrerer, er uadskilleligt forbundne, idet genstanden for de
pagealdende tjenesteydelser kun kan vere installation af varerne (jf. f.eks. TELE
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AID-dommen, praemis 35, hvor der blev taget hensyn til forbindelsen mellem
varerne og tjenesteydelserne). Appelkammeret har i denne forbindelse med rette
anvendt en felles losning for de i varemearkeansggningen omhandlede varer og
tjenesteydelser, idet det fandt, at det ansggte varemearke ikke, hverken i forhold til
varerne eller tjenesteyderne, kan opfattes som en angivelse af oprindelsen, men
kun som et reklameudtryk, der oplyser forbrugeren om, at det graes, som
sagspgeren markedsforer og installerer, har egenskaber, der svarer til egen-
skaberne ved naturligt grees.

Hvad angir sagsegerens pistand om, at den anfegtede afgorelse, eftersom det
deri ikke er godtgjort, at det ansegte varemerke er almindeligt anvendt, dermed er
i strid med DAS PRINZIP DER BEQUEMLICHKEIT-dommen, bemzrkes, at
ifolge retspraksis, der er senere end denne dom, er de af artikel 7, stk. 1, litra b), i
forordning nr. 40/94 omfattede varemerker ikke kun de varemarker, der er
almindeligt anvendt i handelen til at presentere de pageldende varer eller
tjenesteydelser, men ogsa de varemerker, der blot kan teenkes at blive anvendt pa
denne méade (jf. i denne retning Kit Pro og Kit Super Pro-dommen, premis 19 og
den deri naevnte retspraksis). Ved i det vaesentlige at fastsld, at det ansegte
varemaerke med jaevne ord oplyser forbrugeren om arten af de omhandlede varer
og tjencsteydelser samt deres fordele og kvaliteter, har appelkammeret i den
anfxgtede afgorelses punkt 11 fort tilstrackkeligt bevis for, at det pigeeldende
varemerke vil kunne finde almindelig anvendelse i handelen til at praesentere
varerne eller tjenesteydelserne.

Det fremgar heraf, at det ansegte varemeerke ikke uden videre kan opfattes som en
oplysning om den handelsmassige oprindelse af de pagzldende varer eller
tjenesteydelser, men blot som et enkelt reklameslogan (jf. i denne retning REAL
PEOPLE, REAL SOLUTIONS-dommen, premis 20 og 28).

Dette anbringende ma herefter forkastes som ugrundet.
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Det andet anbringende vedrgrende tilsidescettelse af artikel 73 i forordning
nr. 40/94

Parternes ar gumenter

Sagsegeren har gjort geeldende, at Harmoniseringskontoret har tilsidesat artikel 73
i forordning 40/94, idet sagsogeren ikke har haft mulighed for at fremsztte sine
bemarkninger til resultatet af appelkammerets undersggelse pa internettet, som
appelkammeret har henvist til i en fodnote til den anfagtede afgorelses punkt 12.

Harmoniseringskontoret har bestridt, at appelkammeret har tilsidesat artikel 73 i
forordning nr. 40/94.

Rettens bemzarkninger

Ifelge artikel 73 i forordning nr. 40/94 mi Harmoniseringskontorets afgorelser
kun stettes pd grunde, som parterne har haft lejlighed til at udtale sig om.

Det er ubestridt, at undersogelsen pa internettet, som er naevnt i den anfegtede
afgerelse, ikke er blevet meddelt sagsogeren.
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Denne omstzndighed kan imidlertid ikke medfere, at den anfaegtede afgorelse
annulleres. Appelkammeret niede nemlig efter en argumentation, der var
selvsteendig i forhold til henvisningen til undersogelsen pa internettet — en
argumentation som sagsegeren i ovrigt allerede havde kendskab til, idet den
svarede til undersegerens argumentation — i den anfegtede afgerelse frem til den
konklusion, at det ansggte varemerke i sig selv manglede forngdent serpraeg. Den
omtvistede henvisning til underspgelsen pd internettet blev kun givet for at
bekreaefte rigtigheden af denne konklusion.

Anbringendet vedrerende tilsidesettelse af artikel 73 i forordning nr. 40/94 ma
herefter forkastes.

43 Under hensyn til de anferte betragtninger md Harmoniseringskontoret frifindes.

44

Sagens omkostninger

[ henhold til artikel 87, stk. 2, i Rettens procesreglement palegges det den tabende
part at betale sagens omkostninger, hvis der er nedlagt pastand herom.
Sagspgeren har tabt sagen og ber derfor demmes til at betale de omkostninger,
der er afholdt af Harmoniseringskontoret, i overensstemmelse med Harmonise-
ringskontorets pastand herom.
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P4 grundlag af disse praemisser

udtaler og bestemmer

RETTEN (Fjerde Afdeling)

1) Kontoret for Harmonisering i det Indre Marked (Varemaerker og Design)
frifindes.

2) Sagsogeren betaler sagens omkostninger.

Legal Tiili Vilaras

Afsagt i offentligt retsmede i Luxembourg den 31. marts 2004.

H. Jung H. Legal

Justitssekretzer Afdelingsformand
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