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Povzetek sodbe

1. Znamka Skupnosti — Opredelitev in pridobitev znamke Skupnosti — Absolutni razlogi za
zavrnitev — Znamka, sestavijena iz elementov, ki se poleg tega uporabljajo kot oglasevalni
slogani — Pogoj za registracijo — Zmoznost, da je prepoznan kot oznacba trgovskega porekla
zadevnih proizvodov ali storitev — Obravnava v okviru ¢lena 7(1)(b) Uredbe $t. 40/94 —
Clen 7(1)(c) - Drugacna merila za uporabo

(Uredba Sveta $t. 40/94, élen 7(1)(b) in (c))
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2. Znamka Skupnosti — Opredelitev in pridobitev znamke Skupnosti — Absolutni razlogi za

zavruitev — Znamke, ki jih sestavijajo izkljucno znaki ali podatki, ki lahko oznalujejo
lastnosti proizvoda — Besedni znak ,EUROPREMIUM"

(Uredba Sveta st. 40/94, élen 7(1)(c))

Registracija znamke Skupnosti, ki jo
sestavljajo znaki ali podatki, ki so poleg
tega uporabljeni kot oglasevalni slogani,
podatki o kakovosti ali izrazi, ki spodbu-
jajo k nakupu proizvodov in storitev,
zajetih s to znamko, sama po sebi zaradi
taksne uporabe ni izkljuéena, pod edi-
nim pogojem, da je zadevna znamka
lahko nemudoma zaznana kot ozna¢ba
trgovskega porekla teh proizvodov in
storitev, tako da upostevni javnosti, brez
verjetnosti zmede, omogoca razlikovanje
proizvodov in storitev imetnika znamke
od tistih, ki imajo drugac¢no trgovsko
poreklo.

To zmoznost take znamke, da je pre-
poznana kot oznacba trgovskega porekla
proizvodov in storitev, je treba preuditi
v okviru ¢lena 7(1)(b) Uredbe $t. 40/94.

Vendar pa mora znamka za to, da zanjo
velja ¢len 7(1)(c) Uredbe $t. 40/94, sluziti
za natan¢no dolodeno, jasno in objek-
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tivno oznacbo bistvenih lastnosti zadev-
nih proizvodov in storitev.

(Glej tocke 38, 39 in 41.)

Ni dokazano, da besedni znak EURO-
PREMIUM, katerega registracija kot
znamke Skupnosti se zahteva zlasti za
proizvode iz razliénih materialov, name-
njenih za embaliranje, shranjevanje ali
transport, oglasevalske storitve, vodenje
ali pomo¢ pri poslovnih zadevah in
prevozne ter skladi$¢ne storitve iz raz-
redov 16, 20, 35 in 39 v smislu
Nicejskega aranzmaja in ki ga lahko
povprecni anglesko govoreci potro$nik
razume kot napotilo na proizvode in
storitve evropskega porekla in visoke
kakovosti, lahko sluzi za neposredno
oznacCitev teh proizvodov in storitev
v smislu ¢lena 7(1)(c) Uredbe st. 40/94.
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Zadevni znak namre¢ ni sestavljen iz
elementov, ki opisujejo proizvode in
storitve, katerih registracija se zahteva,
ker predpona ,euro” teh ne oznacuje niti
direktno niti z omembo ene izmed
njihovih bistvenih lastnosti in ker je
beseda ,premium* zgolj pohvalen izraz,
katerega namen je hvala lastnosti, ki jo
zeli predlagatelj podeliti svojim proiz-
vodom, ne da bi pri tem obvestila
potrosnike o specifiénih in objektivnih
lastnostih ponujenih proizvodov ali sto-
ritev.

Poleg tega ni dokazano, da izraz ,euro-
premium®, vzet kot celota, je ali bi lahko
bil generi¢na ali obicajna oznaka za
prepoznavo ali opredelitev predmetnih
proizvodov ali storitev.

(Glej tocke 28, 34, 36, 43, 45 in 46.)
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