BIOID / IHMI (BIOID)

ACORDAO DO TRIBUNAL DE PRIMEIRA INSTANCIA (Segunda Secgio)
5 de Dezembro de 2002 *

No processo T-91/01,

BioID AG, com sede em Berlim (Alemanha), em liquidagdo judicial, representada
por A. Nordemann, advogado,

recorrente,

contra

Instituto de Harmonizacio do Mercado Interno (marcas, desenhos ¢ modelos)
(IHMI), representado por S. Bonne e G. Schneider, na qualidade de agentes,

recorrido,

* Lingua do processo: alemio.
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que tem por objecto um recurso contra a decisio da Segunda Cimara de Recurso
do Instituto de Harmonizagdo do Mercado Interno (marcas, desenhos e modelos)
de 20 de Fevereiro de 2001 (processo R 538/1999-2), a respeito do registo de uma
marca figurativa com o acrénimo BiolD,

O TRIBUNAL DE PRIMEIRA INSTANCIA
DAS COMUNIDADES EUROPEIAS (Segunda Seccdo),

composto por: R. M. Moura Ramos, presidente, J. Pirrung e A. W. H. Meij,
juizes,

secretirio: J. Plingers, administrador,

vistos os autos e apds a audiéncia de 11 de Julho de 2002,

profere o presente

Acérdio

Em 8 de Julho de 1998, a recorrente, sob a sua denomina¢do anterior, ou seja
D.C.S. Dialog Communication Systems AG, apresentou no Instituto de Harmo-
nizacdo do Mercado Interno (marcas, desenhos e modelos) (a seguir «Instituto»),
ao abrigo do Regulamento (CE) n.° 40/94 do Conselho, de 20 de Dezembro
de 1993, sobre a marca comunitaria (JO 1994, L 11, p. 1), na sua nova redaccio,
um pedido de marca comunitaria. Este pedido deu entrada no Instituto em 10 de

Julho de 1998.
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A marca cujo registo foi pedido tem o sinal que a seguir se reproduz

Os produtos e servicos para os quais o registo do sinal foi pedido pertencem as
classes 9, 38 e 42 do Acordo de Nice relativo 4 Classificagdo Internacional dos
Produtos e Servicos para efeitos do registo de marcas, de 15 de Junho de 1957, na
sua nova redaccio. Correspondem a seguinte descri¢io, constante do pedido de

marca:

— «Software, hardware e respectivos componentes, aparelhos 6pticos, aciisticos
e electrénicos e respectivos componentes, todos os artigos atrds referidos
destinados ou relacionados com o controlo de autorizacdes de acesso,
destinados 2 intercomunicagio de computadores, bem como a identificagdo
[e/]ou ao reconhecimento assistidos por computador de organismos vivos,
com base numa ou mais caracteristicas biométricas especificas», da classe 9;

— «Servicos de telecomunicagdes; servicos de seguranca relacionados com a
comunicacgio de computadores, o acesso a bases de dados, as operagdes de
pagamento electrénicas, o controlo de autorizagdes de acesso, bem como
com a identificacio [e/]ou o reconhecimento assistidos por computador de
organismos vivos, com base numa ou mais caracteristicas biométricas

especificas», da classe 38;
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— «Disponibilizacdo de software através da Internet e de outras redes de
telecomunicacdes, manuten¢io em linha de programas de computador,
elaboracio de programas de processamento de dados, todos os servigos atras
referidos, em especial destinados ou relacionados com o controlo de
autorizacdes de acesso, com a intercomunicagio de computadores, bem
como com a identificagio [e/]ou o reconhecimento assistidos por computador
de organismos vivos, com base numa ou mais caracteristicas biométricas
especificas; desenvolvimento técnico de sistemas de controlo de autorizagbes
de acesso, destinados a intercomunicagdo de computadores, bem como a
identificacio ou ao reconhecimento assistidos por computador de organis-
mos vivos, com base numa ou mais caracteristicas biométricas especificas»,
da classe 42.

Por decisdo de 25 de Junho de 1999, o examinador do Instituto recusou o pedido
nos termos do artigo 38.° do Regulamento n.® 40/94, com fundamento no facto
de a marca pedida ser descritiva dos produtos em causa e desprovida de qualquer
caracter distintivo, na acepcio do artigo 7.°, n.° 1, alineas c) e b), do
Regulamento n.° 40/94.

Em 20 de Agosto de 1999 a recorrente interpds recurso no Instituto da decisdo do
examinador, ao abrigo do artigo 59.° do Regulamento n.° 40/94.

Por decisio de 20 de Fevereiro de 2001, notificada a recorrente em 23 de
Fevereiro de 2001, a Segunda Cimara de Recurso indeferiu o recurso (a seguir
«decisio impugnada»). No essencial, a Cimara de Recurso entendeu que o
acrénimo BiolD, lido no seu todo, constituia uma abreviatura das palavras
«biometric identification» (identificagio biométrica). A Cimara de Recurso
considerou, pois, que a marca requerida, que designa as caracteristicas dos
produtos e servigos a que se refere o pedido, devia ser recusada para registo nos
termos do artigo 7.°, n.° 1, alinea c), do Regulamento n.® 40/94. Relativamente &
configuracio grafica da marca requerida, a Cimara de Recurso julgou
insignificantes os elementos graficos e, portanto, incapazes de conferir um
cardcter distintivo 4 marca pedida.
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7 Em 13 de Marco de 2001, a mudanga de nome da recorrente para «BioID AG»
foi registada no Registo do Comércio do Amstgericht Charlottenburg.

Tramitagio processual e pedidos das partes

g Por petigdo que deu entrada na Secretaria do Tribunal de Primeira Instincia em
25 de Abril de 2001, a recorrente interpds o presente recurso. Em 6 de Agosto
de 2001, o Instituto apresentou a sua contestagdo.

9 A recorrente conclui pedindo que o Tribunal se digne:

— anular a decisdo impugnada;

— ordenar ao Instituto que admita a marca requerida para publicagdo;

— condenar o Instituto nas despesas.

10 O Instituto conclui pedindo que o Tribunal se digne:

— negar provimento ao recurso;
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— condenar a recorrente nas despesas.

Tendo a recorrente, na audiéncia, informado o Tribunal da sua faléncia, o
presidente convidou-a a declarar, o mais tardar até 15 de Setembro de 2002, se
pretendia prosseguir o processo. Por carta de 13 de Setembro de 2002, o
liquidatario declarou que pretendia prosseguir a demanda. O presidente deu, a
seguir, por encerrada a fase oral.

Na audiéncia, a recorrente desistiu do segundo pedido — de que de que fosse
ordenado ao Instituto que admitisse a marca requerida para publicagio —,
desisténcia esta homologada pelo Tribunal na acta da audiéncia. Por outro lado,
a recorrente apresentou alguns documentos. O Instituto ndo se opds a jungdo
desses documentos aos autos.

Questio de direito

A recorrente invoca dois fundamentos consistentes, respectivamente, em violagdo

do artigo 7.°, n.° 1, alinea c), e do artigo 7.° n.° 1, alinea b), do Regulamento
[o]

n.° 40/94.

Quanto ao fundamento baseado em violacdo do artigo 7.°, n.° 1, alinea b), do
Regulamento n.° 40/94

Argumentos das partes

A recorrente considera que, em geral, qualquer grau de caracter distintivo, ainda
3 A bl X b
que fraco, basta para excluir o motivo absoluto de recusa a que se refere o
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artigo 7.%, n.° 1, alinea b), do Regulamento n.® 40/94. Invoca, a este propdsito, os
n.% 39 e 40 do acérddo do Tribunal de Primeira Instdncia de 5 de Abril de 2001,
Bank fiir Arbeit und Wirtschaft/IHMI (EASYBANK) (T-87/00, Colect.,
p. [1-1259).

Relativamente ao acrénimo BiolD, a recorrente considera que este ndo é
imediatamente descritivo dos produtos e servigos em causa, tendo apenas caracter
alusivo. Afirma, além disso, que o acrénimo em causa é um termo inventado, que
ndo consta dos diciondrios e que ndo é efectivamente utilizado, a ndo ser pela
recorrente, como marca.

Na verdade, segundo a recorrente, mesmo que se devesse entender o elemento
«ID» no sentido de «identificagdo», o acrénimo BioID nio indica de que modo
esta identificacio se processa. E isto qualquer que seja o contetido semantico com
que se preencha o elemento «Bio» (que exprime, consoante os casos, a ideia de
uma relagio com a vida em geral, com a vida orginica, ou com a natureza). Neste
contexto, a recorrente sublinha que os produtos e servigos em causa, do dominio
da informitica, ndo tém qualquer relagdo com a biologia, a natureza ou a vida
orgénica.

Relativamente A configuragio grafica da marca pedida, a recorrente sustenta que
esta configuracio reveste um caracter de tal modo especial que, por esse simples
facto, os meios comerciais visados entenderdo a marca como sinal distintivo.

A recorrente invoca ainda o facto de o acrénimo BioID ter sido registado na
Alemanha enquanto marca nominativa para os produtos e servigos seguintes:
«softwares registados em quaisquer tipo de suportes; produtos de tipografia;
telecomunicacGes; criagio de programas de informdtica». Ora, segundo a
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recorrente, o Instituto alemdo de marcas e patentes aplica de modo assaz estrito
os motivos de recusa decorrentes da falta de caracter distintivo.

Por tiltimo, a recorrente refere-se a decisdes do Instituto que admitem a aptiddo
para o registo de outras marcas verbais que contém o prefixo «bio», tais como
BIOWIRE, BIOTAG, BIOWATT, BIOSELECT, BIOPLOT, BIOSPRINT, BIO-
TECT, BIOSLIM, BIOPRIME e BIOSTAR. Segundo a recorrente, estas decisdes
dizem respeito a marcas equiparaveis a que estd em causa no presente processo e
constituem, portanto, achegas para a aprecia¢io da sua aptiddo para registo.

O Instituto considera que cada um dos elementos que compdem o acrénimo
BioID é desprovido de caracter distintivo em relagdo aos produtos e servicos a
que se refere o pedido de marca e que o modo como esses elementos se combinam
ndo altera a sua apreciagdo. O Instituto sublinha a este propédsito que, como o
publico-alvo é um piblico especializado, angléfono ou, pelo menos, com
conhecimentos da lingua inglesa, o acrénimo serd entendido por este piblico com
o significado de «biometric identification» (identificagdo biométrica) e, portanto,
como uma indicagdo que se refere a espécie ou ao destino desses produtos e
servicos. O Instituto realga ainda que a expressio «biometric identification» é
efectivamente utilizada pelos concorrentes da recorrente com um sentido
genérico.

A respeito da configuragio grafica da marca pedida, o Instituto afirma que esta
utiliza um formato de caracteres padrio largamente divulgado, ou seja, o formato
«arial». O Instituto explica ainda que o facto de cada uma das silabas ser
representada por caracteres de espessura diferente ndo chega para alterar a
percepcio global do sinal pelo consumidor e que a utilizagdo de maidsculas na
segunda silaba s6 refor¢a o caricter descritivo do sinal, uma vez que o elemento
«ID», utilizado em geral como abreviatura da palavra «identification», serd
directamente reconhecido enquanto tal. Por conseguinte, segundo o Instituto, a
configuracio grafica da marca pedida nio modifica o caricter descritivo desta e
ndo lhe confere, por si sb, cardcter distintivo.
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Apreciagio do Tribunal

Segundo dispde o artigo 7.°, n.° 1, alinea b), do Regulamento n.° 40/94, deve ser
recusado o registo «[d]e marcas desprovidas de caricter distintivo». Além disso, o
artigo 7.°, n.° 2, do Regulamento n.° 40/94 estabelece que «[o] n.° 1 & aplicdvel
mesmo que os motivos de recusa apenas existam numa parte da Comunidade».

Como decorre da jurisprudéncia, as marcas a que se refere o artigo 7.° n.° 1,
alinea b), do Regulamento n.® 40/94 so, entre outras, as que, do ponto de vista
do publico-alvo, sio comummente utilizadas, no comércio, no quadro da
apresentagio dos produtos ou servigos em causa, ou em relagio as quais existam,
pelo menos, indicios concretos que permitam concluir que sdo susceptiveis de ser
utilizadas desse modo. Por outro lado, essas marcas nio permitem ao publico-
-alvo refazer uma experiéncia de compra, caso esta se revele positiva, ou evitd-la,
caso seja negativa, num momento posterior de aquisi¢do dos produtos ou servigos
em causa [v., neste sentido, acérddo do Tribunal de Primeira Instincia de 27 de
Fevereiro de 2002, Rewe Zentral/[HMI (LITE), T-79/00, Colect., p. II-70S5,
n.° 26).

O cardcter distintivo de uma marca s6 pode, portanto, ser avaliado, por um lado,
em relacdo com os produtos e servigos para os quais o registo é pedido e, por
outro, em relacio com a compreensio que dele tem o piblico-alvo.

Quanto ao ptblico-alvo, o Instituto explica na sua contestagio que se trata de um
pliblico «especializado e bem informado sobre os produtos existentes no
mercado». A recorrente contestou esta defini¢do, na audiéncia, alegando que
os utilizadores de computadores e da rede internet em geral também se integram
no piblico-alvo. A Iuz destas posicdes e tendo em conta a gama de produtos e
servicos em causa, o Tribunal considera que o piblico-alvo é, em qualquer caso,
um piiblico informado a respeito dos produtos e servigos em questdo.
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Relativamente & marca pedida, realce-se desde ja que esta ndo tem apenas um
elemento nominativo, isto é, o acrénimo BioID, mas igualmente elementos
figurativos, desprovidos, enquanto tal, de conteddo semintico, ou seja, as
caracteristicas tipograficas deste acrénimo. Tem, além disso, dois elementos
graficos a seguir ao acrénimo BiolD, isto é, um ponto (M) e um sinal (®).

Note-se a este propésito que o artigo 7.° n.° 1, alinea b), do Regulamento
n.° 40/94 nio distingue entre as diferentes categorias de marcas. Os critérios de
apreciagio do caricter distintivo das marcas constituidas por elementos
figurativos ou por uma combinagio de elementos verbais e figurativos ndo sdo,
portanto, diferentes dos aplicveis as outras categorias de marcas. Acresce que,
como se trata de uma marca composta por varios elementos (a seguir «marca
complexa»), para apreciar o seu caricter distintivo, hd que a considerar no seu
todo. Tal nio é incompativel, porém, com os exames sucessivos dos diferentes
elementos que compdem a marca.

Em primeiro lugar, no que respeita ao acrénimo BiolD, saliente-se que este é
composto por dois elementos («Bio» e «ID»). Em lingua inglesa, o elemento «ID»
é uma abreviatura vulgar do substantivo (identification), como foi demonstrado
pela Camara de Recurso no ponto 16 da decisio impugnada. Quanto ao prefixo
«Bio», pode constituir quer a abreviatura de um adjectivo [«biological»
(biolégico), «biometrical» (biométrico)] quer de um substantivo [«biology»
(biologia)]. Por conseguinte, sendo o acrénimo BiolD composto por abreviaturas
que fazem parte do léxico da lingua de referéncia, nio se afasta das regras lexicais
desta lingua e, por conseguinte, nio é invulgar na sua estrutura.

Acresce que, tendo em conta os produtos e servicos a que se refere o pedido de
marca, tem que se entender que o ptblico-alvo compreende o acrénimo BioID no
sentido de «biometrical identification» (identificacdo biométrica). As alegacdes
da recorrente a este respeito de que o elemento «Bio», nos seus diferentes
significados, se liga a nogdo de vida e ndo aos produtos e servigos em causa, nao
colhem.
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No que diz respeito, em primeiro lugar, aos produtos das categorias «Software,
bardware e respectivos componentes, aparelhos dpticos, actsticos e electrénicos e
respectivos componentes, todos os artigos atrds referidos destinados ou
relacionados com o controlo de autorizacGes de acesso, destinados a intercomu-
nicacdo de computadores, bem como 2 identificagdo [e/]Jou ao reconhecimento
assistidos por computador de organismos vivos, com base numa ou mais
caracteristicas biométricas especificas» (classe 9), hd que salientar que a
identificacio biométrica de seres vivos implica, ou mesmo requer, a sua
utilizagio. Mais precisamente, a identificacdo biométrica constitui uma funcio-
nalidade técnica destes produtos — entre outras, é verdade — e ndo apenas um
dominio de aplicagdo. Por outro lado, o pedido de marca visa expressamente,
embora a titulo indicativo, a utilizagdio destes produtos no contexto de métodos
baseados na identificacdo biométrica. Por isso, na perspectiva do publico-alvo, o
acrénimo BiolD é entendido como algo susceptivel de ser comummente utilizado,
no comércio, para a apresentagio desses produtos.

No que se refere, a seguir, aos servicos da categoria descrita como «servigos de
seguranca relacionados com a comunicagio de computadores, o acesso a bases de
dados, as operacdes de pagamento electrénicas, o controlo de autorizagdes de
acesso, bem como com a identificagdo [e/Jou o reconhecimento assistidos por
computador de organismos vivos, com base numa ou mais caracteristicas
biométricas especificas» (classe 38) e «desenvolvimento técnico de sistemas de
controlo de autorizaces de acesso, destinados a intercomunicagio de compu-
tadores, bem como a identificagio [e/Jou ao reconhecimento assistidos por
computador de organismos vivos, com base numa ou mais caracteristicas
biométricas especificas» (classe 42), note-se que, sendo estes servigos efectuados
através de uma identificacdo biométrica ou destinados ao desenvolvimento de
sistemas para essas identificagdes, o acrénimo BiolD se liga directamente a uma
dessas qualidades que pode entrar em linha de conta na escolha desses servigos
pelo piiblico-alvo. Portanto, na perspectiva deste piblico, o acrénimo BiolD é
igualmente entendido como algo susceptivel de ser comummente utilizado, no
comeércio, para a apresentacdo destes servigos.

Por dltimo, no que toca aos servicos das categorias descritas como «servigos de
telecomunicacdes» (classe 38) e «disponibilizagio de software através da internet
e de outras redes de telecomunicagdes, manutengio em linha de programas de
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computador, elaboracio de programas de processamento de dados, todos os
servicos atras referidos, em especial destinados ou relacionados com o controlo
de autoriza¢des de acesso, com a intercomunicacio de computadores, bem como
com a identificacdio [e/lJou o reconhecimento assistidos por computador de
organismos vivos, com base numa ou mais caracteristicas biométricas especifi-
cas» (classe 42), importa assinalar que estes servicos apresentam um nexo
funcional estreito com os produtos e servicos mencionados nos n.°® 31 e 32 supra.
Além disso, no que toca as categorias de servios da classe 42, o pedido de marca
indica expressamente, embora a titulo indicativo, que estes servigos sdo prestados
no contexto de métodos baseados na identificacao biométrica. Nestas condi¢des,
tem de se considerar que o acrénimo BiolD é igualmente susceptivel de ser
comummente utilizado, no comércio, para a apresentacio destes servigos.

Por outro lado, a admitir que o acrénimo BioID ndo é susceptivel de ser
comummente utilizado, no comércio, para apresentagio de todos os produtos ou
servicos das categorias referidas no pedido de marca, ha que ter em conta que a
recorrente pediu o registo do acrénimo em causa para todas as categorias sem
distinguir entre os diferentes produtos e servigos por ela abrangidos. Ha, assim,
que confirmar a apreciagio da Cimara de Recurso sobre estas categorias de
produtos e servicos no seu todo [v., neste sentido, acérddo do Tribunal de
Primeira Instincia de 7 de Junho de 2001, DKV/IHMI (EuroHealth), T-359/99,
Colect., p. II-1645, n.° 33].

Sendo o acrénimo BiolD susceptivel, aos olhos do piblico-alvo, de ser
comummente utilizado, no comércio, para apresentagdo dos produtos ou servicos
das categorias referidas no pedido de marca, nio tem caracter distintivo para
essas categorias de produtos e servicos.

Em segundo lugar, quanto ao sinal figurativo constituido pelas caracteristicas
tipograficas do acrénimo BioID (caracteres em formato «arial», diferente
espessura dos caracteres de cada uma das silabas «Bio» e «ID»), estd implicito
no ponto 21 da decisio impugnada que a Cimara de Recurso considerou que
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uma marca complexa ndo tem cardcter distintivo quando o elemento nominativo
é descritivo para os produtos ou servicos em causa e o peso relativo dos elementos
figurativos é «insignificante» em relacdo ao elemento nominativo.

Importa realgar quanto a este aspecto que a falta de caricter distintivo de uma
marca complexa ndo pode ser determinada em fungdo do peso relativo de certos
elementos da marca em relagdo a outros cuja falta de cardcter distintivo esteja
comprovada. Com efeito, uma marca complexa ndo pode caber na previsio do
artigo 7.°, n.° 1, alinea b), do Regulamento n.° 40/94 quando um dos elementos
que a compdem é distintivo em relagdo aos produtos ou servigos em causa. Ora,
pode ser esse o caso, ainda que o tnico elemento distintivo da marca complexa
nio seja dominante em relagdo aos outros que a compdem. Nio é, pois,
admissivel que se abstraia, para efeitos de aplicagio do artigo 7.°, n.° 1, alinea b),
do Regulamento n.° 40/94, de um elemento de uma marca complexa. Por
conseguinte, as instincias do Instituto ndo podem abster-se de examinar certos
elementos de uma marca complexa pelo facto de serem insignificantes por
comparagio com outros elementos. Pelo contrdrio, hd que apreciar o caracter
distintivo de uma marca complexa tendo em conta todos os elementos que a
compdem.

Importa, pois, analisar a questdo de saber se os elementos figurativos constituidos
pelos caracteres tipogrificos do acrénimo BiolD sdo destituidos de carécter
distintivo para as categorias de produtos e servicos em causa. A este respeito,
resulta da contestagdo do Instituto e das respostas dadas por este tltimo, na
audiéncia, a perguntas do Tribunal neste sentido que os caracteres em formato
«arial» e os caracteres de diferente espessura sio comummente utilizados, no
comércio, para apresentacio de todo o género de produtos e servigos. Estes
elementos figurativos sdo, pois, susceptiveis de ser utilizados igualmente também
para os produtos e servicos a que se refere o presente pedido de marca. Nestas
condigdes, a alegagdo da recorrente, na audiéncia, de que, devido a presenga
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desses elementos, o piblico-alvo serd levado a interpretar a marca pedida
enquanto indicag¢do de origem ndo colhe. Portanto, tem de se entender que os
elementos figurativos constituidos pelas caracteristicas tipograficas do acrénimo
BioID sdo desprovidos de caricter distintivo para os produtos e servicos em
causa.

Em relacdo ao ponto (W), a propria recorrente, na audiéncia, declarou que este
elemento é comummente utilizado, no comércio, como dltimo elemento de varios
outros de uma marca nominativa, indicando que se trata de uma abreviatura.

Finalmente, no que toca ao sinal (®), o Instituto declarou, com razdo, na
audiéncia, que a fungdo deste se limita a indicar que se trata de uma marca
registada para um determinado territrio e que, sem esse registo, o uso desse
elemento seria susceptivel de induzir em erro o ptiblico. Por outro lado, importa
assinalar que este elemento, combinado com um ou varios sinais ¢ comummente
utilizado, no comércio, para apresentacio de todo o género de produtos e
servicos.

Por conseguinte, os elementos grificos referidos nos n.”® 38 e 39 supra sio
susceptiveis de ser utilizados, no comércio, para apresentagdo dos produtos e
servicos a que se refere o pedido de marca e, portanto, sdo desprovidos de
caracter distintivo em relacio a esses produtos e servigos.

De onde se conclui que a marca pedida é constituida por uma combinagdo de
elementos que, sendo cada um deles susceptivel de ser comummente utilizado, no
comércio, para apresentacdo dos produtos e servicos que se enquadram nas
categorias em causa no pedido de marca, é desprovida de caricter distintivo em
relagdo a estes produtos e servicos.
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Acresce que resulta da jurisprudéncia que o facto de uma marca complexa ser
composta apenas por elementos desprovidos de caracter distintivo em relagdo aos
produtos ou servigos em causa permite concluir que essa marca, no seu todo, é
igualmente susceptivel de ser comummente utilizada, no comércio, para
apresentacio desses produtos ou servigos. Esta conclusdo sé pode ser infirmada
caso indicios concretos, como, por exemplo, o modo como esses elementos sdo
combinados, indiquem que a marca complexa, considerada no seu todo,
representa algo mais do que a soma dos elementos que a compdem (v., neste
mesmo sentido, as conclusdes de 31 de Janeiro de 2002 do advogado-geral
Ruiz-Jarabo Colomer no processo C-363/99, Koninklijke KPN Nederland,
pendente no Tribunal de Justica, n.® 65).

No presente caso, ao contririo do que afirma a recorrente, ndo se verificam tais
indicios. Com efeito, a estrutura da marca pedida, caracterizada, no essencial,
pela combinagdo de um acrénimo descritivo com as caracteristicas tipograficas
descritas no n.° 37 supra, por um lado e, por outro, com os elementos graficos
indicados nos n.*® 38 e 39 supra, nio permite contrariar a conclusio de que a
marca, no seu todo, é susceptivel de ser comummente utilizada, no comércio,
para apresentagdo dos produtos e servigos que se enquadram nas categorias a que
se refere o pedido de marca.

Por conseguinte, a marca pedida é desprovida de cardcter distintivo para as
categorias de produtos e servicos em causa.

A recorrente invocou, na sua peti¢io, o registo da marca nominativa BioID na
Alemanha e, na audiéncia, o registo nos Estados Unidos de uma marca figurativa
idéntica 4 que estd em causa no presente processo. Resulta da jurisprudéncia a
este respeito que o regime comunitdrio das marcas € um sistema auténomo,
constituido por um conjunto de regras que prossegue objectivos que lhe sdo
préprios, sendo a sua aplicagdo independente de qualquer sistema nacional
[acérddo do Tribunal de Primeira Instdncia de 5 de Dezembro de 2000, Messe
Miinchen/THMI (electronica), T-32/00, Colect., p. 1I-3829, n.° 47]. Por
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conseguinte, a aptiddo para o registo de um sinal enquanto marca comunitiria s6
deve ser apreciada com base na legislagdo comunitaria pertinente. O Instituto e,
se for caso disso, o tribunal comunitirio nio estdo vinculados por nenhuma
decisdo tomada ao nivel de um Estado-Membro ou de um pais terceiro que
admita a possibilidade de registo desse mesmo sinal enquanto marca nacional. E
isto é verdade ainda que essa decisio tenha sido tomada em aplicagdo de uma
legislacdo nacional harmonizada por forga da Directiva 89/104.

Assim, os argumentos que a recorrente baseia apenas na existéncia dos registos
efectuados na Alemanha e nos Estados Unidos ndo procedem. Além disso, a
recorrente ndo apresentou nenhum argumento de fundo susceptivel de ser
destacado dessas decisbes nacionais e invocado para alicercar o fundamento
alegado.

Quanto aos argumentos da recorrente acerca de decisdes das Cimaras de Recurso
que admitem a possibilidade de registo de outras marcas com o elemento «Bio»,
importa ter presente que uma fundamentacdo de facto ou de direito constante de
uma decisdo anterior pode, é certo, constituir um argumento a favor de um
fundamento baseado em violagdo de uma disposi¢io do Regulamento n.® 40/94.
Porém, no presente caso, a recorrente nio invocou, em relacdo a essas decisdes,
quaisquer fundamentos delas constantes susceptiveis de pOr em causa a
apreciagdo formulada supra quanto ao caricter distintivo da marca pedida.

Na audiéncia, a recorrente invocou ainda o registo, pelo Instituto, da marca
nominativa Bioid para categorias de produtos e servigos denominados «produtos
de tipografia», «telecomunicacGes» e «programagdo para computadores».
Quanto a este aspecto, importa realcar que, ao invés do que a recorrente parece
pensar, a marca figurativa em causa no presente caso € a marca nominativa Bioid
ndo sdo permutéveis entre si e, como foi sublinhado, com razio, pelo Instituto, o
facto de na marca nominativa Bioid as letras «id» terem sido inscritas em
mindsculas permite diferencid-la, em termos de contetido semantico, do acrénimo
BioID tal como este figura na marca pedida. ~
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49 Por conseguinte, o fundamento assente em violagdo do artigo 7.°, n.° 1, alinea b),
do Regulamento n.° 40/94 nao colhe em relagdo a todas as categorias de produtos
e servicos a que se refere o pedido de marca.

so  Nestas condicdes, nio hid que proceder a anélise do fundamento assente em
violagdo do artigo 7.%, n.° 1, alinea c), do Regulamento n.° 40/94. Com efeito,
segundo jurisprudéncia assente, basta que seja aplicivel um dos motivos
absolutos de recusa para que o sinal deixe de poder ser registado como marca
comunitaria [acérddo do Tribunal de Primeira Instincia de 31 de Janeiro de 2001,
Sunrider/IHMI (VITALITE), T-24/00, Colect., p. 11-449, n.° 28].

st De onde se conclui que o recurso ndo merece provimento.

Quanto as despesas

s2 Nos termos do artigo 87.°, n.° 2, do Regulamento de Processo, a parte vencida é
condenada nas despesas se tal tiver sido pedido. Tendo a recorrente sido vencida,
h4 que condend-la nas despesas do Instituto, nos termos do pedido deste.
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Pelos fundamentos expostos,

O TRIBUNAL DE PRIMEIRA INSTANCIA (Segunda Secciio)

decide:

1) Negar provimento ao recurso.

2) Condenar a recorrente nas despesas.

Moura Ramos Pirrung Meij

Proferido em audiéncia piiblica no Luxemburgo, em 5 de Dezembro de 2002.

O secretdrio O presidente

H. Jung R. M. Moura Ramos
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