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I mal mellan

Verbraucherzentrale Baden-Wiirttemberge. V. ...,
karande,

[utelamnas]
och
ALDI SUD Dienstleistungs-SE & Co. oHG ...,

svarande,
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[utelamnas]

har Landgericht Dusseldorf (attonde avdelningen for handelsréttsliga mal)
[utel&amnas]

beslutat foljande:
Malet forklaras vilande.

Foljande fragor som galler tolkningen av artikel 6a.1 o¢h 6a.2 i
Europaparlamentets och radets direktiv 98/6/EG av den 16 februari 1998 om
konsumentskydd i samband med prismérkning av varor som erbjuds konsumenter
(EGT L 80, 1998, s. 27, nedan kallat prisinformationsdirektivet), ‘senast“@ndrat
genom Europaparlamentets och radets direktiv (EU) 2019/2164, av. den%27
november 2019 om &andring av radets direktiv 93/13/EEG och Europapariamentets
och radets direktiv 98/6/EG, 2005/29/EG och 2011/83/EWUfvad géller battre
uppratthallande och modernisering av unionensskonsumentskyddsregler (det sa
kallade omnibusdirektivet, EUT L 328, 2019, s:.7); hanskjuts till Europeiska
unionens domstol for forhandsavgorande:

1.  Ska artikel 6a.1 och 6a.2 iyprisinformationsdirektivet tolkas sa, att ett
procenttal som nadmns_ i “ett\ tillkdnnagivande om prisséankning
uteslutande far baseras pa det tidigare priseti den mening som avses i
artikel 6a.2 i prisinformationsdirektivet?

2. Ska artikel 6a.1,0ch 6a.2%i prisinformationsdirektivet tolkas sa, att
reklaminsldg som “&r avsedda ‘att framhéva ett erbjudandes laga pris
(som till "exempel nér priset bendmns pris-highlight”) ska vara
baserade pa det tidigare priset i den mening som avses i artikel 6a.2 i
priSinformatiensdirektivet nar de anvénds i ett tillkdnnagivande om
prissankning?

Grunder

A\Saken och.faktiska omstandigheter i méalet vid den nationella domstolen

Verbraucherzentrale Baden-Wiirttemberg, som forts upp pa forteckningen over
godkdndan, inrédttningar enligt 4 8§ Gesetz Uber Unterlassungsklagen bei
Verbraucherrechts- und anderen VerstoRen (lag om forbudsforelaggande vid
asidosattanden av konsumentratten och andra overtradelser), véacker talan mot
ALDI SUD Dienstleistungs-SE & Co. oHG pa grund av ett reklaminslag som
enligt karandens uppfattning paverkar konsumenternas intressen negativt.
Svaranden ingdr i ALDI SUD-féretagsgruppen. Bolaget &r ansvarigt for
foretagsgruppens externa reklam och framstaller veckovisa broschyrer som utges i
pappersform och som tillhandahalls online. | broschyrerna presenteras bland annat
erbjudanden fran utbudet i foretagsgruppens filialer.
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Den broschyr som géllde for kalendervecka 42 (17-22 oktober 2022) presenterade
pa en [utelimnas] sida under rubriken "VARA 6 FARSKHETSEXPLOSIONER
PRISSANKTA FOR DIG” sex livsmedel som vart och ett hade tilldelats en vit
rektangel med rundade horn (prisbricka). Pa prisbrickorna fanns tva
prisangivelser, ndmligen en storre i mitten med en asterisk och en mindre i det
hogre nedre hornet som var éverstruken. Over dessa prisbrickor hade satts svart-
rod-guldrandiga banderoller. I frdaga om ”Rainforest Alliance-ananas” var
banderollen forsedd med texten “pris-highlight” och i frdga om de andra
livsmedlen med en uppgift om en procentuell nedsattning. Under varje prisbricka
fanns foljande text: ”Senaste fOrsdljningspris. Légsta pris under féregdende 30-
dagarsperiod: [...]”. For exempelvis ananas 16d prisangivelserna i prisbrickan
’1,49%” och »+69" samt ”1,39” i slutet p& upplysningstextengunderiprisbriekan. I
fraga om “Fairtrade ekologiska bananer, i 16svikt” 160d pro€entangivelsen ”-23%"
och de tre prisangivelserna 16d 1,29%”, 469" och 1,297, For helhetsbilden av
broschyrsidan hénvisas till bild 1 som finns i anslutning tilh.grunderna och som
motsvarar en forminskad bild av bilaga K 2, dock utan ‘de aw kéranden gjorda
markeringarna. For att ta del av detaljerna i presentationen av. destva kritiserade
erbjudandena hanvisas till bild 1 och 2. Asteriskméarkningensharpa en senare sida
i broschyren forklarats pa foljande sitt: 2Vanligen‘ebservera att dessa artiklar ar
tillgdngliga endast i begransad mangds, varfor det kan forekemma att de vid vissa
tidpunkter under kampanjen ar slutsalda-vAlla artiklar séljs utan dekoration. Nagra
artiklar med serveringsforslag.”

Priset for ekologiska Fairtrade=bananer i 16svikt'som tas ut i de butiker som tillhor
svarandebolagets foretagsgrupp uppgick konstant, i vart fall sedan mitten av
september manad, till 1,69 euro perykg ‘med undantag for veckan den 19-24
september, under vilken'priset hade sankts till 1,29 euro per kilo. FOr Rainforest
Alliance-ananasen togs under de,fem veckorna innan erbjudandet borjade galla
(kalendervecka 37-42)"wut ett styckpris mellan 1,30 euro och 1,79 euro. Priset
under veckan innan_erbjudandet borjade galla uppgick till 1,69 euro.

Kéranden “anser,, atty reklaminslaget avseende bananerna och ananasen &r
otillborligt. Karanden “skickade genom advokat en formell underréttelse till
svaranden .och “kravde — utan framgang — aterbetalning av de darigenom
uppkomna kostnaderna om 243,51 euro.

Vid\den ‘muntliga forhandlingen klargjorde kéranden att anstkan 1, vilken
karanden avsag att ge in, endast var hanforlig till marknadsféringen av bananerna
och kompletterade med uppgift om deras exakta bendmning. Kéranden yrkar nu

I.  att svaranden vid dventyr av vite ska forpliktas att vid forsaljningen av
livsmedel till konsumenter upphora att marknadsfora och/eller lata
marknadsfora livsmedlen med hjalp av prisséankningar i form av en
procentuell nedsattning sa som skett i bilaga K2 (bananer [utelamnas]),
om denna nedsattning, uttryckt i ett procenttal, inte baseras pa det
lagsta pris som svaranden har tagit ut under den senaste 30-
dagarsperioden fore prissankningen,
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Il.  att svaranden vid &ventyr av vite ska forpliktas att vid forséljning av
livsmedel till konsumenter upphora att marknadsfora och/eller lata
marknadsfora livsmedlen med hjélp av en prissankning som bendmns
’pris-highlight”; vilken jamfors med en uppgift om ett tidigare pris, sd
som skett enligt bilaga K2 (ananas [uteldmnas]), om det som pris-
highlight” betecknade priset dr hogre dn det pris som svaranden har
tagit ut under den senaste 30-dagarsperioden fore prissankningen,

I1l. att svaranden d&rutbver ska forpliktas att till kdranden betala 243,51
euro jamte ranta om 5 procentenheter dver basrantand(1 december
2022) raknad fran den dag da malet anhangiggjorts.

Svaranden yrkar att talan ska ogillas.

Svaranden havdar att en konkurrent ocksa erbjod, ananas . (emellertid, utan
Rainforest Alliance-certifiering) for 1,49 euro under ‘kalemdervecka 42. Alla
ovriga konkurrenter skulle ha tagit ut hdgre prisers

B. Nationell ratt

l. Nationella bestdmmelser

1.  Preisangabenverordnung (férordningom,.angivande av priser, nedan kallad
PANgV) av den 12 november 2021

”1 § Tillimpningsomride, prineip

1) | dennagdorordning “regleras hur priser av varor eller tjnster som
naringsidkare erbjuderkonsumenter ska anges.

3 §'Skyldighet att ange totalpriset

1) “ Den,somii egenskap av néringsidkare erbjuder konsumenter varor eller
tjanster, ellers den som 1 egenskap av forséljare gor reklam med
prisangivelser, vilka riktar sig till konsumenter, ska ange totalpriser.

8 11 Ytterligare skyldighet att ange priser vid prissankningar av varor

1) Den som ar skyldig att ange ett totalpris ska i konsumentfoérhallanden
vid varje tillkdnnagivande av en varas prissdnkning ange det l&gsta totalpris
som tillampades gentemot konsumenter wunder den senaste 30-
dagarsperioden innan prissdnkningen borjade gélla.

2
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2.  Gesetz gegen den unlauteren Wettbewerb (lagen om férbud mot otillborlig
konkurrens, nedan kallad UWG)

”1 § Lagens syfte, tillimpningsomrade

2) Bestdammelser som reglerar specifika aspekter av otillborliga
affarsmetoder har foretrade framfor bestdmmelserna i denna lag vid
beddmningen av om en otillbérlig affarsmetod foreligger.

2 § Definitioner
1) Idennalag avses med

1.  affarsbeslut: varje beslut som fattas awv. en“konsumentceller annan
marknadsaktér om huruvida, hur eller underyvilka férutsattningar han
eller hon vill inga en affarstransaktion,'goraen betalning, behalla eller
overlata en vara eller en tjanst.elleg utdvasen avtalsenlig rattighet som
har en koppling till en vara elleryen tjénst, oavsett om det &r
konsumenten eller nagéAtannan aktér pawmarknaden som beslutar att
handla,

2. affarsmetod: atgarder Semien person vidtar i den egna eller for nagon
annans naringsverksamhet,, foresi samband med eller efter det att avtal
slutits, vilka direkt och objektivt sett syftar till att gynna forséljningen
eller @ka, inkomsterna “fran varor eller tjanster alternativt har en
koppling till, slutandet eller genomforandet av ett avtal rérande varor
ochitjanster. Till varer raknas dven fast egendom och digitalt innehall.
Till tjanster raknas dven rattigheter och skyldigheter.

3'§F6rbud mot otillborliga affarsmetoder

1), Lagstridiga affarsmetoder ska vara forbjudna.

8 5 Vilseledande affarsmetoder

1) Den som anvénder sig av en vilseledande affarsmetod som &r &gnad att
paverka en konsument eller en annan marknadsaktor att fatta ett
affarsmassigt beslut som den under andra omsténdigheter inte hade fattat ska
anses ha handlat otillborligt.
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2)  En affarsmetod é&r vilseledande nar den innefattar oriktiga pastaenden
eller andra pastdenden dgnade att vara missvisande rorande foljande
faktorer:

2. skalet till forséljningen sasom forekomsten av en sarskild prisfordel,
priset eller det sétt pa vilket det berdknas eller de villkor under vilka en vara
levereras eller en tjanst tillhandahalls,

§ 5a Vilseledande genom underlatenhet

1)  Aven den som vilseleder en konsument eller‘en annanwmarknadsaktor
genom att undanhalla vederborande vasentlig“information ska anses ha
handlat otillborligt.

1. som konsumenten eller annan, marknadsaktor, allt efter
omsténdigheterna, behdver for att,fatta ett valgrundat affarsbeslut, och

2. som, pa grund av att den undanhallits, kan\medfora att konsumenten
eller annan marknadsaktér, fattar.ett afféarsbeslut som vederbdrande i
annat fall inte skulle ha fattat.

2)  Med undanhallande avses @ven
1.  hemlighallande av vasentligiinformation,

2. tillhandahallande av wasentlig information pa ett oklart, obegripligt
eller tvetydigtisatt, samt

3. “__underlatenhet att [amna vasentlig information i ratt tid.

3) % Vid bedémningen av om vésentlig information har undanhallits ska
hénsyn. tas till:

Ty, Rumsliga eller tidsmdssiga begréansningar som foljer av det
kommunikationsmedium som valts for affdrsmetoden och

2.% alla atgarder som naringsidkaren vidtar for att goéra informationen
tillganglig for konsumenten eller annan marknadsaktor pa annat satt an
genom det kommunikationsmedium som valts for affarsverksamheten.

§ 5b Vasentlig information
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4)  Som vésentlig information i den mening som avses i 5a 8§ forsta
punkten raknas ocksa sadan information som inte far undanhallas
konsumenten pa grund av unionsréttsliga forordningar eller av lagstiftning
avseende inforlivande av unionsréttsliga direktiv om kommersiell
kommunikation inklusive reklam och marknadsforing.

8 8 Forelaggande om upphérande och forbud

1)  Den som anvander affarsmetoder som ar forbjudna enligt 3,8 eller 7 §
kan bli foremal for ett forelaggande om upphorande och, om, det féreligger
risk for att beteendet upprepas, ett forbudsforeldggande.sRéatten att ansoka
om forbudsforelaggande uppkommer redan da det finns,emyrisk forvatt
affarsmetoderna i 3 8 eller 7 § kommer att anvandas.

3) Foljande organ kan ansoka om de féreldgganden sem ayvses i forsta
stycket:

3. de godkénda inrattningar som, férs upp,i forteckningen dver godkanda
inrattningar enligt 4 8 1 lagentom, foreldgganden, eller de godkanda
inrattningar fran andra medlemsstater isEuropeiska unionen som fors
upp i Europeiskatkemmissionensyforteckning i enlighet med artikel 4.3
i Europaparlamentets och radets direktiv 2009/22/EG av den 23 april
2009 om fdrbudsforelaggande fér att skydda konsumenternas intressen
(EUT L£2110:3,1.5.2009; s. 30), senast andrad genom forordning (EU)
2018/302(EUT L 601, 2:3:2018, s. 1),

Il.  Relevantnationell rattspraxis

1. “Savitt kant har det hitintills inte meddelats nagra domstolsavgdranden
avseende 1178 PAngV, vilken tradde i kraft den 28 maj 2022, som behandlar de
har aktuellafragestallningarna.

[skal] [utelamnas]

2. Fragan om vilka konsekvenser for en naringsidkare som foljer av en
eventuell 6vertradelse av 11 § forsta punkten PAngV kan besvaras pa grundval av
nationell rattspraxis pa sa satt att en affarsmetod som strider mot 11 § forsta
punkten PAngV, kan betraktas som otillborlig enligt 5a § forsta—tredje punkterna
och 5b § fjarde punkten UWG, sa att godkanda inrattningar sdsom karanden kan
vidta atgarder mot respektive naringsidkare med stod i UWG.

[skal] [utel&mnas]
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C. Unionsratt

Tillampliga unionsréattsliga bestimmelser

Direktiv 98/6/EG (prisinformationsdirektivet)

”Artikel 1 [Tillimpningsomréade]

Syftet med detta direktiv &r att foreskriva att forsaljningspris och jamforpris
skall anges pa alla varor som konsumenter erbjuds av naringsidkare, for att
forbéattra informationen till konsumenterna och underlatta prisjamforelser.

Artikel 6a [Tillkdnnagivande om prissankning]

1. Varje tillkdnnagivande om en prissankning skall innehalla uppgift om det
tidigare pris som néringsidkaren har tillampatunder, en, faststalld tidsperiod
fore tillampningen av prissankningen.

2. Med tidigare pris avses det lagsta pris somnéaringsidkaren har tillampat
under en tidsperiod inte understigande 30 dagar fore tillampningen av
prissdnkningen.

Direktiv 2005/29/EG (direktivet om.otillborliga affarsmetoder)

*” Artikel 2 Définitioner

| detta direktiv anvénds foljande beteckningar med de betydelser som har
anges:

d) | affarsmetoder som tillampas av naringsidkare gentemot konsumenter:
(nedan“dven kallade affarsmetoder): en ndringsidkares handling,
underlatenhet, beteende, foretradande eller kommersiella meddelande
(inklusive reklam och saluforing) i direkt relation till marknadsforing,
forséljning eller leverans av en produkt till en konsument.

k) affarsbeslut: ett beslut som fattas av en konsument om huruvida, hur
och under vilka forutsattningar en produkt skall képas, om hela eller
delar av képesumman skall betalas, om produkten skall behallas eller
overlatas eller om en avtalsenlig rattighet i samband med produkten
skall utnyttjas oavsett om konsumenten beslutar att handla eller att
avsta fran att handla.
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Artikel 3 Tillampningsomrade

1. Detta direktiv skall tillampas pa otillborliga affarsmetoder som
tillampas av naringsidkare gentemot konsumenter pa det sitt som anges i
artikel 5, fore, under och efter en affarstransaktion som galler en produkt.

4.  Om bestammelserna i detta direktiv star i strid ‘med andra
gemenskapsbestammelser som reglerar specifika aspekteryav otillborliga
affarsmetoder, skall de senare ha foretrade och tillampaspa dessa specifika
aspekter.

Artikel 4 Inre marknaden

Medlemsstaterna far inte begransa friheten“att tillhandahalla tjanster eller
den fria rorligheten for varor av anledningar sem ‘emfattas av det omrade
som tillndrmas genom detta direktiv.

Artikel 6 Vilseledande handlingar

1. En affarsmetod skalhansesara vilseledande om den inbegriper oriktig
information.och saledessér falsk eller om den pa nagot satt, &ven genom den
allménnaqutformningen —%aven om informationen &r korrekt i sak —
vilseleder eller sannglikt kommer att vilseleda genomsnittskonsumenten i ett
ellersflera av féljandetavseenden, samt i endera fallet medfor eller sannolikt
kommer-att medfora att denne fattar ett affarsbeslut som han annars inte
skulle'ha fattat:

d)n. Puiset eller hur priset berdknas, eller forekomsten av sérskilda
prisfordelar.

Artikel 7 Vilseledande underlatenhet

1. En affarsmetod skall anses vara vilseledande om den, i sitt
sammanhang och med beaktande av alla dess sérdrag och omstéandigheterna
kring den samt av kommunikationsmediets begransningar, innebdr att
naringsidkaren underlater att lamna vasentlig information som
genomsnittskonsumenten, beroende pa sammanhanget, behover for att fatta
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ett valgrundat affarsbeslut och darigenom medfdr, eller sannolikt kommer att
medfora, att genomsnittskonsumenten fattar ett affarsbeslut som denne
annars inte skulle ha fattat.

2. Det skall aven anses vara vilseledande underlatenhet om en
néringsidkare, med hénsyn till de omstéandigheter som beskrivs i punkt 1,
déljer sadan vasentlig information som avses i den punkten eller ger sadan
information pa ett oklart, obegripligt, tvetydigt eller olampligt sétt, eller inte
anger affarsmetodens kommersiella syfte om detta inte redan framgar av
sammanhanget och nar ndgot av dessa fall innebar, eller sanpolikt kommer
att innebdra, att genomsnittskonsumenten fattar ett affarsbestut ' som denne
annars inte skulle ha fattat.

3. Né&r det kommunikationsmedium som anvdnds foOx, affarsmetoden
medfor begransningar av utrymme eller tid, skallgessa begransningar.ech de
atgarder som vidtagits av naringsidkaren for<att pd annat ‘satt delge
konsumenterna informationen tas i beaktande f6ratt “avgora huruvida
information har uteldmnats.

5. Informationskrav som_.avser, kommersiella, meddelanden inklusive
reklam  eller ~ marknadsforing, “och,. som  har faststéllts i
gemenskapslagstiftningen —en ickeyuttémmande forteckning dver denna
lagstiftning aterfinns i'bilaga.I 1% skall betraktas som vésentliga.

2

Il.  Tolkning av.unignsratten

1. Tolkningen“av artikel 6a.1 66h 6a.2 i prisinformationsdirektivet vacker fragor
om rackvidden aviden reglering som faststallts dar.

Bestammelsen, liksem“prisinformationsdirektivet i sin helhet, syftar enligt artikel
1 samt, det forsta och det andra skalet till att konsumenterna informeras pa ett
korrekt “och “klart®satt om de produkter som erbjuds dem. Mer detaljerad
informationiom bestammelsens syfte kan for tolkningen av artikel 6a.1 och 6a.2 i
prisinformationsdirektivet inte utlasas av skalen i de relevanta rattsakterna, vilka
enligttartikel 296.2 FEUF &r en integrerad del av unionsratten. Varken skalen i
prisinformationsdirektivet eller skélen i direktiv (EU) 2019/2161 (det sa kallade
omnibus-direktivet, pd grundval av vilken artikel 6a tillades i
prisinformationsdirektivet) innehaller en motivering for den reglering som
faststallts i artikel 6a.1 och 6a.2 i prisinformationsdirektivet. Bestdmmelsens
historia, s3 som den framgar av underlaget, ger heller ingen information om
bestdimmelsens bakgrund ([uteldmnas]).

I den ”Végledning om tolkning och tillampning av artikel 6a i Europaparlamentets
och radets direktiv 98/6/EG om konsumentskydd i samband med prismarkning av
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varor som erbjuds konsumenter” som publicerats den 29 december 2021,
kommissionens tillkdnnagivande 2021/C-526/02, har kommissionen forklarat hur
bestammelsen enligt kommissionens inte bindande uppfattning (jamfor
kommissionen, a.a. s. 131 langst ner, se dven EU-domstolens dom av den 13
december 2012 — C-226/11, Expedia Inc./Autorité de la concurrence med flera
[punkterna 24 ff.]) ska tillampas. Déar anges (jfr kommissionen, a.a. s. 135 i
mitten):

“Prissdnkningen maste darfor presenteras med hjalp av det angivna
‘tidigare’ priset som referens, dvs. varje angiven procentuell neédsattning ska
grundas pa det tidigare’ pris som faststéllts i enlighet med artikel'6a:

—  Om prissénkningen till exempel uppges vara 50 % och,det'lagsta priset
under de 30 féregaende dagarna var 100 eurogmaste saljaren‘ange 100
euro som det ’tidigare’ pris fran vilket aydraget pa 50,% beriknas,
trots att varans senaste forsaljningspris var 160yeuro.”

Ké&randen anser att denna uppfattning ar korrekt och“anser attydend@r i linje med
det syfte som efterstravas med artikel 6a.1 och 6a.2 iyprisinformationsdirektivet,
namligen att presentera den annonserade(prisfordelen, sa‘transparent som majligt.
Denna aspekt anses dven av doktrinen atminstone vara vard att beakta
([uteldamnas]).

Svaranden anser daremot att kommissionens uppfattning ar felaktig. Svaranden
kan aberopa de stallningstaganden i, doktrinen®som redan anforts ovan under
B.1I.1., i vilka papekas, attyendast, en, kompletterande informationsskyldighet
foreskrivs i bestammelsen, men att'den inte innehaller en anvisning om hur
reklamen ska utformas.

Den forsta tolkningsfragan syftar till att avgéra denna kontrovers.

Kéranden anser vidare att dven reklambudskap som presenterar priset av ett
erbjudandey, sasomW, sarskilt prisvart ska, enligt artikel 6a.2 i
prisinformationsdirektivet, baseras pa det lagsta pris som tagits ut under den
senastey30-dagarsperioden. Denna tolkning av bestdmmelsen hérleder kdranden
frambestammelsens syfte att forhindra prisfluktuation. Den andra tolkningsfragan
handlariem att fa ett svar pa denna fragestallning.

2. A andra sidan forefaller tolkningen av de eventuellt tillampliga bestimmelserna
i direktivet om otillborliga affdarsmetoder vara klarlagd. | detta avseende kan det
hanvisas till presentationen av relevant nationell rattspraxis ovan under B.11.2. |
den har de unionsréttsliga kraven rérande tilldmpningen av direktivet om
otillborliga affarsmetoder i det enskilda fallet redan beaktats, vilket ar ett ansvar
som ytterst &ligger de nationella domstolarna. Aven dess samspel med vad som
foreskrivs i prisinformationsdirektivet har redan beaktats.

D. Forslag till beslut
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Enligt den domande avdelningens uppfattning ska bada tolkningsfragorna
besvaras nekande.

Enligt ordalydelsen i artikel 6a.1 och 6a.2 i prisinformationsdirektivet regleras
endast ndr och under vilka forutsattningar (nédrmare bestdmt enligt artikel 6a.1 i
prisinformationsdirektivet vid varje tillkdnnagivande av en prissédnkning)
information ska tillhandahallas (ndrmare bestamt det tidigare pris som faststéllts
enligt artikel 6a.2 i prisinformationsdirektivet). A andra sidan framgéar det inte
vare sig av artikel 6a eller ndgon annanstans i prisinformationsdirektivet pa vilket
satt denna information ska tillhandahallas. Det ar vad som skiljer dehna reglering
fran de krav om prisangivelser avseende forsaljningspris och jamforelsepris som
stalls upp i prisinformationsdirektivet, vilka enligt artikel 4.1 forsta meningen i
prisinformationsdirektivet ska vara “entydiga, litta att kdnna igen“ech tydligt
lasbara”.

Mot denna bakgrund motsvarar k&randens uppfattning avseende “den forsta
tolkningsfragan, som kan stodjas pa vad som uttalas i kommissionensyvagledning
om att det tidigare pris som faststéllts “4, enlighet®ymed artikel 6a.2 i
prisinformationsdirektivet under alla emstandigheterska “anvéndas som
referensvérde vid berdkningen av prisfordelen, inteydeny,regelkonstruktion som
finns i prisinformationsdirektivet, dar“det, bortsett franjett fatal undantag, endast
faststalls nar och vilken informatiomssomiska tillhandahallas en konsument. Den
domande avdelningen anser darfor att det higger,narmare till hands att besvara
fragan om huruvida den i prisinformationsdirektivet foreskrivna informationen
tillhandaholls konsumentef pa ettskorrekt satt med stod i artikel 6 och artikel 7 i
direktivet om otillborliga “affarsmetoder«som reglerar detta dmnesomrade,
satillvida det inte “yreglerasy, nagra specifika aspekter i fraga om
informationsférmedlingen-i-prisinformationsdirektivet, vilket dock inte géller for
det omrade som’ omfattas av artikel 6a. 1 och med det kan det inte uteslutas att
angivelsen aviett procenttal 'som inte baseras pa det enligt artikel 6a.2 i
prisinformatiensdiréktivet faststallda tidigare priset i ett enskilt fall kan anses vara
otillborlign, Otillborligheten uppstar emellertid inte redan pa grundval av den
omstandighetén att'ett sddant procenttal namns, utan pa grundval av en helhetsbild
inkluderande hela utformningen av reklamen som betraktas utifran de i artikel 6
och artikel 7 idirektivet om otillborliga affdérsmetoder uppstéllda kraven.

Ovanstaenhde “6verviaganden géller pa motsvarande satt avseende den andra
tolkningsfragan. Den handlar i &nnu hogre grad &n den forsta tolkningsfragan om
lagligheten av en anvandning av sedvanliga reklammetoder i samband med ett
tillkdnnagivande av en prissdnkning som ska beddmas enligt de differentierade
kraven i direktivet om otillborliga affarsmetoder eftersom det saknas en specifik
reglering av dessa aspekter i prisinformationsdirektivet.

E. Relevans for den nationella rattens beddmning och foérklaring av
[konsekvenserna som eventuella svar pa] tolkningsfragorna [kommer att ha for
avgorandet i malet]
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Fragan huruvida talan ska bifallas ar beroende av hur tolkningsfragorna besvaras.
Talan kan tas upp till provning i sak, men &r i sin helhet valgrundad endast om
tolkningsfragorna besvaras till karandens fordel, det vill sdga jakande.

I.  Ansokan ska provas i sak. [skal] [utelamnas]

Il.  Svaret pa tolkningsfragorna ar avgdrande for huruvida karandens talan kan
vinna bifall.

1.  Om den forsta tolkningsfragan besvaras jakande skulle det innébéara att det
forsta yrkandet ska bifallas.

[skél] [utelamnas]

2. Om den forsta tolkningsfragan besvaras nekande skulle det innebara,att det
forsta yrkandet ska avslas.

[skal] [uteldmnas]

3. Om den andra tolkningsfragan besvarades jakande,skulle det innebéara att det
andra yrkandet ska bifallas.

4. Men om den andra tolkningsfragan hesvaras nekande skulle det innebéra att
det andra yrkandet ska avslas.

[skal[utelamnas]

F. Lamplighetemav begaran om férhandsavgdrande

Det forefallerdampligt att anvanda'sig av den mojlighet som ges i artikel 267.1
och 267.2 FEUF att vilandeforklara malet redan i forsta instans och héanskjuta de
tolkningsfragor sem ar relevanta for att avgéra malet till Europeiska unionens
domstol for forhandsavgorande.

[skal] [uteldmnas]
Atergivningay illustrationerna

Bild\l
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Montag, 17.10. bis Samstag, 22.10.

UNSERE 6 FRISCHE-KRACHER

FUR DICH REDUZIERT.
DEUTSCHLANDS

NATUR UEBLINGE
Heidelbeeren

Urspeung: Peru/Sudafrika, Klasse |,
SO(;-'Q-Packmg, kg-Preis 6.66

Lot Vebaufzpeds Nodigatwe

Ursprung: Deutschland,
Khr:ﬁh-ﬂw Prets dor ktztan 30 Tage: 097

Cl’\ampignom braun
Ursprung: siehe Etikett,
Klasse |, 400-p-Schale,

Latriar Vordaufsprs. d
ke-Pres 373 plvess oy

Prot: der btzten 30 Tage: 1.7

//i Mehr auf aldi-sued.de/frischekracher

Bild 3

Rainforest
Alliance Ananas

Ursprung: Costa
Rica, Klasse |, Stiick

!’rei.s-

Lotater Vorkaufprots Nudptsr
Prots dar letion 0 Tag 119

Loator Yorkaadprets. Wedd etse
Pl diclthon 30 Tage: 3599

Fairtrade
Bio-Bananen, lese
Ursprung; Dominikanische
Republik/Ecuador /Peru,
kg-Preis

Lotator Vorkaufprot,. Nadd prter
Prats dor lntrian 30 Tap 129

Bio-Trauben hell &
dunkel, kernles

Urspeung: ftdlien, Kasse Il,
wgg-réckurg.
kg-Preis 4.23

.
Lotator Vorkaufoprotz. Nadtse

Prots dar lntrion 30 Tap 165




Letzter Verkaufspreis. Niedrigster
Preis der letzten 30 Tage: 1.29

[uteldamnas]

ALDI SUD

Letzter Verkaufspreis. Niedrigster
Preis der letzten 30 Tage: 1.39
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