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Marca comunitiria — Defini¢io e obten¢io da marca comunitiria — Pedido de
registo de um sinal para todos os servigos pertencentes 4 mesma categoria —
Apreciacdo do cardcter descritivo do sinal relativo a todos os servigos

[Regulamento n.° 40/94 do Conselho, artigo 7.°, n.° 1, alinea c))

Marca comunitdria — Definicdo e obten¢do da marca comunitdria — Motivos
absolutos de recusa — Marcas compostas exclusivamente por sinais ou indicagbes
podendo servir para designar as caracteristicas de wm produto — Marcas desprovidas
de cardcter distintivo — Sintagma «TELE AID»

[Regulamento n.° 40/94 do Conselho, artigo 7.°, n.°° 1, alineas b) e c), e 2]

Marca comunitiria — Definicdo e obtencdo da marca comunitdria — Motivos
absolutos de recusa — Marcas compostas exclusivamente por sinais ou indicagdes
podendo servir para designar as caracteristicas de wm produto — Apreciacdo do
cardcter descritivo de um sinal — Tomada em consideracdo apenas das categorias de
produtos elou de servicos referidas no pedido de registo

[Regulamento n.° 40/94 do Conselho, artigo 7.°, n.° 1, alinea c)]

O artigo 7.° n.° 1, alinea ¢), do 2. Quando é feito o pedido de registo de

Regulamento n.° 40/94 sobre a marca um sinal como marca comunitdria sem
comunitdria, que impede que os sinais distingdo para uma categoria de servi-
ou indicacbes nele referidos sejam ¢0s 1o seu conjunto e este sinal ndo é
reservados a uma tnica empresa com descritivo em relagdo a todos os servi-
base no seu registo como marca, pros- ¢Os pertencentes a esta categoria, o
segue um fim de interesse geral, que motivo de recusa previsto no artigo 7.°,
exige que tais sinais ou indicagdes n.° 1, alinea ¢), do Regulamento
possam ser livremente utilizados por n.° 40/94 aplica-se no entanto a esse
todos. A aplicacio desta disposicio sinal relativamente a toda a categoria
nido depende da existéncia de um em causa.

imperativo de disponibilidade con-

creto, actual e sério, de tal modo que

ha unicamente que examinar, com base

num dado significado do sinal em

causa, se existe, do ponto de vista do

publico- alvo, uma relagio suficiente-

mente directa e concreta entre o sinal e (cf. n.° 34)
as categorias de produtos ou servigos

para os quais o registo é pedido.

3. Nos termos do artigo 7.° n.° 1, alinea

c), do Regulamento n.° 40/94 sobre a

marca comunitaria, serd recusado o

(cf. n.”° 24, 27, 28) registo «de marcas compostas exclusi-
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vamente por sinais ou indicacdes que
possam servir, no comércio, para desig-
nar a espécie, a qualidade, [...] o
destino [...] do produto ou da prestagio
do servico, ou outras caracteristicas
destes». Além disso, o artigo 7.% n.° 2,
do Regulamento n.° 40/94 determina
que «o n.° 1 é aplicdvel mesmo que os
motivos de recusa apenas existam
numa parte da Comunidade».

Tratando-se, a este respeito, do pedido
de registo do sintagma TELE AID para
os «servicos de reparagdo de veiculos
automoveis; servicos de assisténcia em
caso de avarias», «direc¢io de opera-
¢des e coordenagio de meios de
socorro e assisténcia a sinistrados»,
«servicos de reboque, servigos de
pronto-socorro», e «prestagio de ser-
vicos de um centro informético,
incluindo servicos de localizacio e
determinagio da posicio de veiculos»
este sintagma, lido no seu conjunto,
pode servir para designar tanto a
espécie como a qualidade destes servi-
cos, dado que os mesmos constituem
formas especificas de ajuda. O facto de
a ajuda ser prestada a distdncia deve
ser, por outro lado, considerado uma
qualidade desses servigos que é suscep-
tivel de entrar em linha de conta no
momento da escolha pelo piiblico-alvo
e que, por esta razdo, constitui uma
caracteristica essencial de tais servigos.
Existe, assim, do ponto de vista do
ptblico-alvo, uma relagéo suficiente-
mente directa e concreta entre o sin-
tagma TELA AID e os referidos servi-
cos para que este tiltimo seja abrangido
pela proibigdo prevista nas referidas
disposigdes.

No que respeita ao pedido de registo
deste mesmo sintagma para os «siste-
mas de chamada de emergéncia para
automéveis», o destino destes produtos
se confunde, em parte, com a descricdo
desta categoria, na medida em que se
refere expressamente as chamadas de
emergéncia, podendo os produtos que
permitem chamadas de emergéncia ser-
vir para chamar os servicos de ajuda a
distdncia. Nesta medida, a ajuda a
distancia constitui o destino destes
produtos e existe, assim, do ponto de
vista do piiblico-alvo, uma relagdo
suficientemente directa e concreta entre
o sintagma TELE AID e estes produtos
para que este (ltimo seja igualmente
abrangido pela proibi¢do em causa.

Em contrapartida, no que se refere ao
pedido do mesmo sintagma para «apa-
relhos eléctricos e electrénicos para a
transmissio de voz e dados; aparelhos
fixos e mdveis de emissdo, transmissio,
relés e recepcio; equipamentos de pro-
cessamento de dados e respectivos
componentes; aparelhos de navega-
¢do», bem como de servigos denomi-
nados «operagio de uma rede de
comunicagdes», e «recolha, armazena-
gem, tratamento e prestacdo de infor-
magdes» ndo estd demonstrado que
este sintagma possa servir para desig-
nar o seu destino. Com efeito, a ajuda a
distancia, mesmo supondo que exija,
ou implique, a utilizacdo destes produ-
tos e servicos, constituiria, quando
muito, um dos multiplos dominios de
aplicagio, mas nio uma funcionalidade
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técnica, o que ndo é suficiente para
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poder considerar que existe, do ponto
de vista do publico-alvo, uma rela¢do
suficientemente directa e concreta entre
o sintagma TELE AID e os produtos e
servicos em causa. Por outro lado, no
que diz respeito ao cardcter distintivo,
na acepg¢do do artigo 7.% n.° 1, alinea
b), do Regulamento n.° 40/94, do
sintagma TELE AID para estes produ-
tos e servigos, a sua inexisténcia nio foi
demonstrada.

(cf. n.%° 33, 35, 39, 55)

O cardcter descritivo de um sinal
nominativo, na acep¢io do artigo 7.°,
n.° 1, alinea ¢), do Regulamento
n.° 40/94 sobre a marca comunitiria,
deve ser apreciado individualmente em
relagio a cada uma das categorias de
produtos e/ou de servigos constantes do
pedido de registo. Para a apreciagio do
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cardcter descritivo de um sinal nomi-
nativo em relacdo a uma categoria
determinada de produtos e/ou servigos
é irrelevante a questdo de saber se o
requerente da marca em causa tem a
inten¢do de aplicar ou aplica um deter-
minado conceito de comercializagdo
que implique, além dos produtos e/ou
08 Servigos que pertencem a esta cate-
goria, produtos e/ou servigos que per-
tencem a outras categorias. Por um
lado, com efeito, a existéncia de um
conceito de comercializagdo é um fac-
tor extrinseco ao direito conferido pela
marca comunitaria e, por outro, um
conceito de comercializagdo, depen-
dente apenas da escolha da empresa
em causa, pode ser modificado poste-
riormente ao registo de um sinal como
marca comunitdria e ndo pode, por-
tanto, ter qualquer incidéncia na apre-
ciacdo do seu cardcter registdvel.

(cf. n.° 42)



