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2. Yhteisén tavaramerkki — Yhteison tavaramerkin mddritelmd ja hankkiminen —

Ehdottomat hylkiysperusteet — Tavaramerkit, jotka muodostuvat yksinomaan sellaisista
merkeisté tai merkinnéistd, joita voidaan kéyttié osoittamaan tavaran ominaisuuksia —

Sanamerkki EUROPREMIUM

(Neuvoston asetuksen Nio 40/94 7 artikian 1 kohdan ¢ alakohta)

Sellaisen yhteisén tavaramerkin rekiste-
réinti, joka koostuu merkeistd tai
ilmauksista, jotka ovat mainoksissa kéy-
tettdviid iskusanoja, laatua koskevia
ilmauksia tai kehotuksia ostaa niitd
tavaroita tai palveluja, joita varten tava-
ramerkkid on kiytetty, ei ole sellaisenaan
poissuljettua tillaisen kéyton takia, kun-
han kyseinen tavaramerkki vain voidaan
heti ymmirtid niiden tavaroiden tai
palvelujen, joita varten sitd on kéytetty,
kaupallista atkuperdé koskevaksi mer-
kinnidksi, jolloin kohdeyleisé voi erottaa
ilman sekaannuksen mahdollisuutta
tavaramerkin haltijan tavarat tai palvelut
niistd, joilla on toinen kaupallinen alku-
perd.

Tillaisen tavaramerkin kyseistd kykya
tulla kisitetyksi merkintéind tavaroiden
ja palvelujen kaupallisesta alkuperéstd
on tutkittava asetuksen N:o 40/94 7 artik-
lan 1 kohdan b alakohdan kannalta.

Jotta sitd vastoin tavaramerkki voisi
kuulua asetuksen N:o 40/94 7 artiklan
1 kohdan c alakohdan soveltamisalaan,
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sen on kuvattava erityiselld tavalla,
objektiivisesti ja muutoin kuin epdmai-
riisesti kyseisten tavaroiden ja palvelujen
oleellista luonnetta.

(ks. 38, 39 ja 41 kohta)

Ei ole osoitettu, ettd sanamerkki EURO-
PREMIUM, jonka rekistersintid yhteisén
tavaramerkiksi haetaan erityisesti Nizzan
sopimukseen pohjautuvan luokituksen
luokkiin 16, 20, 35 ja 39 kuuluvia eri
materiaaleista olevia pakattavia, jdrjes-
tettdvid tai kuljetettavia tavaroita, mai-
nontapalveluja, kaupallisen alan asiain-
hoitoa tai avustamista sekd kuljetus- ja
varastointipalveluja varten ja jonka eng-
lantia puhuva keskivertokuluttaja voisi
ymmirtdd viittaukseksi eurooppalaista
alkuperdd oleviin korkealaatuisiin tava-
roihin ja palveluihin, voi toimia suoraan
asetuksen N:o 40/94 7 artiklan 1 kohdan
c alakohdassa tarkoitetulla tavalla ndiden
tavaroiden ja palvelujen kuvaajana.
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Yhtddltd itse asiassa kyseessi oleva
merkki ei koostu hakemuksessa maini-
tuista tavaroita ja palveluja kuvaavista
elementeistd, koska etuliite "euro” ei
médritd kyseisid tavaroita ja palveluja
suoraan eikd niiden jonkin oleellisen
ominaisuuden mainitsemalla ja koska
sana "premium” on vain ylistivi sana,
jolla pyritddin tuomaan esiin ominaisuus,
jonka hakija haluaa liittdd omiin tuottei-
siinsa antamatta kuluttajille muutoin
tietoa tarjottujen tavaroiden tai palvelu-
jen erityisistd objektiivisesti todettavista
piirteista.

Toisaalta ei ole todettu sitd, ettd sana
europremium, kun sitd tarkastellaan
kokonaisuutena, on tai voisi olla yleis-
nimi tai yleisesti kiytetty nimitys yksi-
I6imddn tai luonnehtimaan niita
tavaroita tai palveluja, joista on kyse.

(ks. 28, 34, 36, 43, 45 ja 46 kohta)
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