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Kohtuotsuse kokkuvote

L Uhenduse kaubamérk — Uhenduse kaubamdrgi méiste ja iihenduse kaubamdrgi
omanikuks saamine — Subtelised keeldumispdhjused — Identsete vii sarnaste kaupade
voi teenuste jaoks registreeritud identse véi sarnase varasewma kaubamdgi omaniku
vastulause — Asjaomaste kaubamdirkide sarnasus — Kujutismdrgi ja sonamdigi sarnasuse
véimalikkus

(Néukogu midrus nr 40/94, artikli 8 loike 1 punkt b)
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KOKKUVOTE — KOHTUASI T-359/02

2. Uhenduse kaubamdirk — Uhenduse kaubamdrgi moiste ja iihenduse kaubamdirgi
omanikuks saamine — Suhtelised keeldumispohjused — Identsete véi sarnaste kaupade
vOi teenuste jaoks registreeritud varasema identse véi sarnase kaubamdrgi omaniku
vastulause — Asjaomaste kaubamdirkide sarnasus — Hindamiskriteeriumid — Mitme-
osaline kaubamdrk

(Noukogu mididirus nr 40/94, artikli 8 loike 1 punkt b)

3. Uhenduse kaubamirk — Uhenduse kaubamdrgi méiste ja iihenduse kaubamiirgi
omanikuks saamine — Suhtelised keeldumispohjused — Identsete véi sarnaste kaupade
voi teenuste jaoks registreeritud identse voi sarnase varasema kaubamdrgi omaniku
vastulause — Varasema kaubamdirgiga segiajamise toendosus — Sonamdirk STAR TV ja

kujutismdrk, milles sisaldub sonapaar ,star TV”
(Néukogu middrus nr 40/94, artikli 8 loige 1 punkt b)

Varasema kaubamirgi omaniku vastu-
lause analiiiisimisel {ihenduse kauba-
miérki reguleeriva m#iruse nr 40/94
artikli 8 16ike 1 punkti b seisukohast ei
takista miski vordlemast sénamirgi ja
kujutismérgi visuaalset sarnasust, arves-
tades, et mdlemal kaubamirgi tiiiibil on
visuaalselt tajutav graafiline kujutis,

(vt punkt 43)

Varasema kaubamirgi omaniku vastu-
lause analiiiisimisel {ihenduse kauba-
miérki reguleeriva midruse nr 40/94
artikli 8 16ike 1 punkti b seisukohast ei
saa mitmeosalist kaubamirki, millel on
sonaline osa ja kujutisosa, pidada sarna-
seks teise kaubamirgiga, mis on identne
vbi sarnane mitmeosalise kaubamirgi
ithe osaga, vilja arvatud juhul, kui
viimane on mitmeosalisest kaubaméirgist
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jddvast tervikmuljest domineeriv koostis-
osa. Sellise juhuga on tegemist siis, kui
nimetatud kaubamirgi koostisosa vdib
kaubamirgi kujutises, mida asjaomane
avalikkus meeles peab, domineerida ise-
seisvalt ja selliselt, et teised kaubamirgi
koostisosad vdivad kaubamirgist jidvas
tervikmuljes olla ebaolulised.

(vt punkt 44)

Saksamaa, Austria, Beneluxi riikide,
Prantsusmaa ja Itaalia keskmiste tarbi-
jate seisukohast esineb sonamirgi STAR
TV, mille tthenduse kaubamérgina regist-
reerimist on taotletud jirgmiste teenuste
jaoks ,Telesaadete edastamise teenused,
interaktiivse televisiooni elekt-
roonilise edastamise teenused, eriti tele-
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visioonivorgy, elektronposti, Interneti ja
teiste elektrooniliste kanalite kaudu” ja
~Televisiooni, video, reklaami, CD-de,
CD-ROM-ide ja diskettidega seotud
programmide tootmine, levitamine, sal-
vestamine ja viljatdotamine”, mis kuu-
luvad vastavalt Nizza kokkuleppe klassi-
desse 38 ja 41, ning kujulis- ja sona-
mirgist koosneva kaubamérgi, mis moo-
dustub keskselt paigutatud vasakule
kallutatud viisnurksest tdhest ja sellest
kahes reas iilejooksvast, punaste suurte
tihtedega kirjutatud fraasist ,star TV” ja
mida tdiendab kolme viikese tihega
imbritsetud kuu kujutis, mille kontuu-
rid on visandatud iiles vasakule, keskselt
paigutatud tihe kahe tipu vahele ning
mis on registreeritud varem rahvusvahe-
lise kaubamiirgina Saksamaal, Austrias,
Beneluxi riikides, Prantsusmaal ja Itaa-
lias ,telesaadete, st eriprogrammide, mis
sisaldavad informatsiooni ja dokumen-
taalmaterjali kino ja filmide kohta, edas-
tamise” teenuste ning ,televisiooniprog-
rammide, tdpsemalt kino ja filmide
kohta informatsiooni ja dokumentaal-
materjali sisaldavate programmide toot-
mise” teenuste jaoks samades klassides,
segiajamise tdendosus; segiajamise tde-
niosus esineb seetdtlu, et esiteks on
olenemata kirjelduse erinevusest kauba-

mirgi taotluses nimetatud teenused osa-
liselt identsed ja osaliselt sarnased tee-
nustega, mis on kaitstud varasema kau-
bamiirgiga, ja teiseks on taotletud kauba-
mirk ja varasem kaubamirk nii
visuaalselt, foneetiliselt kui ka kontsep-
tuaalselt viiga sarnased ja osaliselt ident-
sed, mistottu esineb kindel tdeniosus, et
asjaomane avalikkus voib nende teenuste
kaubandusliku piritolu segi ajada.

Sama jéreldus tuleb teha ka kaubamirgi
taotluses nimetatud telesaadete edasta-
mise teenuste kohta, mille sihtrithm
moodustub audiovisuaalse tegevusvald-
konna professionaalidest, kuna vastan-
datud kaubamirkide visuaalne,
foneetiline ja kontseptuaalne sarnasus
on selline, et isegi tihelepanelikum
sihtgrupp voib arvata, et asjakohased
teenused pirinevad samalt ettevotjalt
vdi omavahel majanduslikult seotud
ettevotjatelt.

(vt punktid 40, 53, 56)
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