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Urzedowi Harmonizacji w ramach Rynku Wewnetrznego
(znaki towarowe i wzory) (OHIM)

Wspdlnotowy znak towarowy — Stowny znak towarowy STAR TV — Sprzeciw
wiasciciela migdzynarodowego graficznego znaku towarowego STAR TV —
Odmowa rejestracji

Wyrok Sadu Pierwszej Instancji (czwarta izba) z dnia 4 maja 2005r. . . . . II-1518

Streszczenie wyroku

1. Wspdlnotowy znak towarowy — Definicja i uzyskanie wspdlnotowego znaku towarowego —
Wagledne podstawy odmowy rejestracji — Sprzeciw wiasciciela wezesniejszego identycz-
nego lub podobnego znaku towarowego zarejestrowanego dla identycznych lub podobinych
towardw lub ustug — Podobieristwo rozpatrywanych znakéw towarowych — Mozliwosé
wystgpienia podobieristwa miedzy graficznym znakiem towarowym a stownym znakiem
towarowym

(rozporzadzenie Rady nr 40/94, art. 8 ust. 1 lit. b))
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2. Wspdlnotowy znak towarowy — Definicja i uzyskanie wspdlnotowego znaku towarowego —
Wzgledne podstawy odmowy rejestracji — Sprzeciw wlasciciela wezesniejszego identycz-
nego lub podobnego znaku towarowego zarejestrowanego dla identycznych lub podobnych
towaréw lub ustug — Podobieristwo rozpatrywanych znakéw towarowych — Kryteria oceny
— Zlozony znak towarowy

(rozporzgdzenie Rady nr 40/94, art. 8 ust. 1 lit. b))

3. Wspdlnotowy znak towarowy — Definicja i uzyskanie wspdlnotowego znaku towarowego —
Wegledne podstawy odmowy rejestracji — Sprzeciw wilasciciela wezesniejszego identycz-
nego lub podobnego znaku towarowego zarejestrowanego dla identycznych lub podobnych
towaréw lub ustug — Prawdopodobievistwo wprowadzenia w blgd w odniesieniu do
wezesniejszego znaku towarowego — Stowny znak towarowy STAR TV i graficzny znak
towarowy zawierajgcy wyrazenie ,star TV”

(rozporzgdzenie Rady nr 40/94, art. 8 ust. 1 lit, b))

Przy rozpatrywaniu sprzeciwu wniesio-
nego przez wladciciela wcze$niejszego
znaku towarowego na podstawie art. 8
ust. 1 lit. b) rozporzadzenia nr 40/94
w sprawie wspdlnotowego znaku towa-
rowego mnic nie stoi na przeszkodzie
dokonaniu oceny istnienia podobieristwa
wizualnego miedzy stownym
a graficznym znakiem towarowym,
poniewaz te dwa rodzaje znakéw maja
postaé graficzng mogaca wywieraé wra-
zenie wizualne.

(por. pkt 43)

Przy rozpatrywaniu sprzeciwu wniesio-
nego przez wladciciela wczesdniejszego
znaku towarowego na podstawie art. 8
ust. 1 lit. b) rozporzadzenia nr 40/94
w sprawie wspélnotowego znaku towa-
rowego zlozony znak towarowy, stowny
i graficzny, mozna uznaé za podobny do
innego znaku towarowego — identycz-
nego lub podobnego do jednego
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z elementéw zlozonego znaku towaro-
wego — jedynie w sytuacji, gdy element
ten stanowi element dominujacy
w wywieranym przez zlozony znak
towarowy caloéciowym wrazenin. Tak
jest, w przypadku gdy element ten moze
samodzielnie zdominowaé wyobrazenie
o tym znaku zachowane w pamieci
wlasciwego kregu odbiorcéw, przez co
pozostale elementy znaku towarowego
nie sa dostrzegalne w wywieranym przez
ten znak caloéciowym wrazeniu.

(por. pkt 44)

W odczuciu przecietnych konsumentéw
niemieckich, austriackich, francuskich,
wloskich i pochodzacych z Beneluksu
istnieje prawdopodobieristwo wprowa-
dzenia w blad w odniesieniu do ozna-
czenia stownego STAR TV, o ktérego



CHUM PRZECIWKO OHIM — STAR TV (STAR TV)

rejestracje w charakterze wspélnoto-
wego znaku towarowego wniesiono dla
»ustug nadawczych, interaktywnych
uslug nadawania elektronicznego,
w szczegblnosci przez telewizjg, poczte
elektroniczng, Internet oraz inne elek-
troniczne noéniki informacji”
i ,produkeji, dystrybucji, rejestracji
i tworzenia audycji telewizyjnych, wideo,
taém, CD, CD-ROM oraz dyskéw kom-
puterowych”, nalezacych do klas 38 i 41
w rozumieniu porozumienia nicejskiego,
oraz w odniesieniu do znaku towaro-
wego stanowigcego oznaczenie gra-
ficzno-stowne skladajace sie
z centralnego wizerunku pigcioramien-
nej gwiazdy przechylonej na lewo, prze-
cietej wyrazeniem ,star TV”, napisanym
w dwéch liniach czerwonym kolorem
i wietkimi literami, uzupelnionym
o przedstawienie ksigzyca otoczonego
trzema malymi gwiazdkami, ktéry to
obraz zostal naszkicowany w lewym
gérnym rogu pomiedzy dwoma ramio-
nami centralnej gwiazdy, zarejestrowa-
nego wczesniej jako miedzynarodowy
znak towarowy wywolujacy skutki
w Niemczech, w Austrii, w krajach
Beneluksu, we Francji i we Wloszech
dla uvstug ,nadawania, to znaczy roz-
powszechniania programéw specjalis-
tycznych, zawierajacych informacje
i audycje dokumentalne dotyczace kina
i filméw” i ,produkcji audycji telewizyj-
nych, w szczegdlnodci audycji informa-
cyjnych i dokumentalnych dotyczacych
kina i filméw”, nalezacych do tych
samych klas, poniewaz po pierwsze,

mimo réznic w ich opisie, ustugi wska-
zane w zgloszeniu znaku towarowego sa
czgéciowo identyczne z uslugami obje-
tymi wczesniejszym znakiem towaro-
wym, a czeéciowo do nich podobne oraz
po drugie na plaszczyZnie wizualnej,
fonetycznej i koncepcyjnej zgloszony
znak towarowy oraz wczeéniejszy znak
towarowy sa do siebie bardzo podobne,
a pod pewnymi wzgledami identyczne,
w wyniku czego istnieje realne prawdo-
podobieristwo, ze wlasciwy krag odbior-
cédw moze zostaé wprowadzony w blad
co do handlowego pochodzenia tych
ustug.

Taki sam wniosek nalezy wyciggnaé
réwniez w odniesieniu do ustug zwigza-
nych z dzialalnoscia polegajaca na
dystrybucji audycji telewizyjnych obje-
tych zgloszeniem, w przypadku ktérych
wiadciwy krag odbiorcdw stanowig osoby
zawodowo dzialajace w branzy audiowi-
zualnej, poniewaz podobienstwo
wizualne, fonetyczne i koncepcyjne spor-
nych oznaczenn jest tego rodzaju, ze
mogloby skloni¢ nawet bardziej uwaz-
nych odbiorcéw do uznania, Ze oma-
wiane usiugi pochodza z tego samego
przedsiebiorstwa lub z przedsigbiorstw
powigzanych gospodarczo.

(por. pkt 40, 53-56)
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