NESTLE WATERS FRANKRIG MOD KHIM (EN FLASKES FORM)

RETTENS DOM (Fjerde Afdeling)
3. december 2003 *

1 sag T-305/02,

Nestlé Waters France, Issy-les-Moulineaux (Frankrig), ved avocat A. Cléry,

sagsoger,

mod

Kontoret for Harmonisering i det Indre Marked (Varemzrker og Design) (KHIM)
ved A. Rassat og O. Waelbroeck, som befuldmzgtigede,

sagsogt,

angdende en pistand om annullation af afgerelsen, der blev truffet den 12. juli
2002 af Fjerde Appelkammer ved Kontoret for Harmonisering i det Indre Marked
(Varemeerker og Design) (sag R 719/2000-4), om afslag pa registrering af et
tredimensionalt varemerke i form en gennemsigtig flaske,

+ Processprog: fransk.
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DE EUROPAISKE FALLESSKABERS RET I FORSTE INSTANS
(Fjerde Afdeling)

sammensat af afdelingsformanden, V. Tiili, og dommerne P. Mengozzi og
M. Vilaras,

justitssekretzer: assisterende justitssekreteer B. Pastor,

pa grundlag af den skriftlige forhandling og efter retsmedet den 10. juli 2003,

afsagt folgende

Dom

Sagens baggrund

Den 7. september 1998 indgav selskabet Perrier Vittel France, nu Nestlé Waters
France (herefter »sagsogeren«), en EF-varemzrkeansegning til Kontoret for
Harmonisering i det Indre Marked (Varemarker og Design) (KHIM) (herefter
»Harmoniseringskontoret«) i henhold til Ridets forordning (EF) nr. 40/94 af
20. december 1993 om EF-varemerker (EFT 1994 L 11, s. 1), som andret.
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2 Varemarket, som anspgtes registreret, var folgende tredimensionale tegn:

3 Det ansegte tredimensionale varemarke er beskrevet som folger:

»Flasken fremstir med en flaskekrop, som har en let kegleformet bund, hvor der
ud fra den flade del er et fremspring, som forestiller en stiliseret stjerne.
Flaskekroppen er cylinderformet nedefra og opefter og har pa den nederste del en
reekke belgede profiler og pd den @verste del, dér hvor flasken har den mindste
diameter, spiralformede profiler, som krydser hinanden og danner ruder. Den
wverste del er ogsa lidt kegleformet og slutter med en cylinderformet flaskehals og
en bla prop.«

4 Varemarkeansegningen omfatter ligeledes farver, der i anspgningsblanketten
beskrives som felger: » Gennemsigtig flaske med bla prop og pa bl baggrund«.
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De varer, for hvilke der blev ansggt om registrering af varemeerket, henhorer
under klasse 32 i Nice-arrangementet af 15. juni 1957 vedrerende international
klassificering af varer og tjenesteydelser til brug ved registrering af varemerker,
som revideret og endret, og svarer til folgende beskrivelse: »Mineralvand,
kulsyreholdige vande, kildevand, aromatiserede vande, swrlig aromatiserede
drikke p4 basis af mineralvand og frugter eller frugtekstrakter, frugtdrikke,
frugtsaft, nektar, limonade, sodavand og mere generelt alle ikke-alkoholholdige

drikke.«

Ved afgorelse af 8. maj 2000 afslog undersogeren ansegningen i henhold til
artikel 7, stk. 1, litra b), i forordning nr. 40/94 med den begrundelse, at det
anspgte varemarke manglede fornedent seerpraeg.

Den 20. juni 2000 indgav selskabet Perrier Vittel France i medfer af artikel 59 i
forordning nr. 40/94 en klage til Harmoniseringskontoret over den ovennavnte
afgorelse.

Ved afgarelse af 12. juli 2002, der blev meddelt sagsegeren den 6. august 2002
(herefter »den anfagtede afgorelse«), afslog Fjerde Appelkammer klagen med den
begrundelse, at det ansegte varemarke manglede fornedent serpreg.

Retsforhandlinger og parternes pastande

Det er pad den baggrund, at sagsegeren ved stzevning indleveret til Rettens
Justitskontor den 3. oktober 2002 har anlagt den foreliggende sag.
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10 Ved skrivelse af 3. marts 2003, modtaget pd Justitskontoret samme dag,
anmodede sagsggeren om tilladelse til at indlevere en replik og at fremlaegge
supplerende skriftstykker. Sagsagerens anmodning blev alene imgdekommet med

hensyn til de paberabte supplerende skriftstykker, som selskabet indleverede den
16. april 2003.

11 Sagsegeren har nedlagt folgende pistande:

— Den anfzegtede afgorelse annulleres.

— Harmoniseringskontoret tilpligtes at betale sagens omkostninger.

12 Harmoniseringskontoret har nedlagt folgende pastande:

— Frifindelse.

— Sagsegeren tilpligtes at betale sagens omkostninger.

Retlige bemzrkninger

13 Efter under retsmedet af Retten at vare blevet opfordret til at praecisere indholdet
af sin argumentation, har sagsegeren anfort, at selskabets eneste anbringende om
annullation vedrerer en tilsidesettelse af artikel 7, stk. 1, litra b), i forordning
nr. 40/94 og ikke en tilsidesettelse af artikel 7, stk. 1, litra e), eller stk. 3. Der er
foretaget en tilfersel til retsbogen herom.
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Parternes argumenter

Sagsegeren har for det forste gjort geldende, at appelkammeret har begdet en -
fejltagelse, fordi det har bedemt den anmeldte forms saerpraeg i forhold til flasker,
som er varer, der henherer under klasse 21, og som ikke er omfattet af
anmeldelsen, og ikke i forhold til drikkevarer, der er de eneste varer, der er
omhandlet i registreringsansggningen, og som henherer under klasse 32.

Sagsegeren har for det andet gjort geeldende, at appelkammeret som grundlag for
sin konklusion har sammenblandet originalitet og szrprag. For at et tegn kan
anses for at have serpraeg, er det tilstraekkeligt, at det er ualmindeligt eller
unedvendigt, hvilket netop er tilfeldet i den foreliggende sag pa grund af flaskens
serlige form, der folger af, at flasken har en indsneevring foroven, og af de
forskellige, helt frit udformede dekorative elementer, som er indarbejdet i selve
flaskematerialet.

Disse elementer er de skritliggende riller, der snor sig omkring flaskekroppens
overste del, og de seks belgede horisontale ribber pd den nederste del. Ifelge
sagspgeren vakker flaskens form og dens dekoration foroven desuden en
forestilling om den @verste del af en kvindekrop, der er indhyldet i et let slor.
Anvendt p3 en flaske er denne symbolik bide ny og original.

Sagsegeren er derfor af den opfattelse, at flaskens form og hele flaskens
dekoration tilforer det ansegte tegn serpraeg. Denne konklusion bekraeftes ogsa
af resultatet af to meningsmalinger, der blev foretaget i april 1997, dvs. mere end
et 4r for EF-varemerkeansegningen blev indgivet, og i juli 2000, som
appelkammeret med urette ikke har taget hensyn til.
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Sagsegeren har for det tredje anfert, at Harmoniseringskontoret og appelkam-
meret ganske vist ikke har benzgtet, at en »flaske i sig selv abstrakt kan tjene som
varemerke«, men at en for restriktiv bedemmelse af serpraget forer til, at
»nogne« flasker fratages enhver varemerkeretlig beskyttelse.

Endelig har sagsegeren for det fjerde henvist til forskellige registreringsafgorelser
fra specialiserede nationale myndigheder vedrerende det anmeldte tegn, og
sagsogeren har krevet en beskyttelse af det nazvnte tegn, der svarer til den
beskyttelse, som Harmoniseringskontoret allerede har givet to varemeaerker, der
udgeres af en flaskes form.

Harmoniseringskontoret har gjort geldende, at appelkammeret har anvendt
artikel 7, stk. 1, litra b), i forordning nr. 40/94 korrekt.

Harmoniseringskontoret har for det forste anfert, at varemerket ikke har
seerpreeg pa grund af de omhandlede varers almindelige form, og at det alene er i
den forstand, den anfaegtede afgorelse — navnlig punkt 12 og 17 — skal forst3s.
Appelkammeret har intet sted i denne afgorelse kraevet en saerlig originalitet cller
individualitet — kriterier, der hidrerer fra ophavsretten — som forudsaetninger
for at kunne nyde godt af den varemerkeretlige beskyttelse.

Harmoniseringskontoret har for det andet anfert, at det stir fast, at vurderingen
af den absolutte registreringshindring i artikel 7, stk. 1, litra b), i forordning
nr. 40/94 kun kan foretages séledes, at varemeerket for det forste bedemmes i sin
helhed, og at der for det andet kun tages hensyn til de varer, for hvilke
registreringen af tegnet er ansegt (Rettens dom af 8.7.1999, sag T-163/98, Procter
& Gamble mod KHIM (BABY-DRY), Sml. I, 5. 2383, preemis 20 og 21), og kun i
forbindelse med forbrugerkredsens opfattelse af disse varer (Rettens dom af
20.3.2002, sag T-355/00, DaimlerChrysler mod KHIM (TELE AID), Sml. II,
s. 1939, premis 25).

I - 5215



23

24

25

26

DOM AF 3.12.2003 — SAG T-305/02

Efter at have anfert, at drikkevarer pa grund af deres natur ikke kan szlges som
sddanne, men kun i solid emballage — traditionelt flasker — har Harmonise-
ringskontoret anfert, at sagsegeren ikke kan foreholde appelkammeret at have
begaet en »beklagelig fejltagelse« ved at bedemme flaskens serpraeg i forhold til
flasker, da det klart felger af den anfzgtede afgarelse, at der ved vurderingen af
den omhandlede flaske kun er blevet taget hensyn til de varer, der er omhandlet i
ansegningen.

Da de ikke-alkoholholdige drikke, der er nzvnt i varemeerkeansegningen, er
dagligvarer, er den kundekreds, der skal tages i betragtning for at bedemme det
omhandlede tegns szerpraeg, den almindelige offentlighed, der bestar af samtlige
potentielle kabere af disse drikkevarer i hele Den Europziske Union.

Harmoniseringskontoret har for det tredje gjort gldende, at appelkammeret har
bevist, at det anspgte EF-varemerke alene er en sum af kendetegn, der er »meget
almindelige for de szdvanlige beholdere«, hvori de omhandlede varer forekom-
mer, og som ikke p4 nogen mide kan udgere en szrpraeget helhed, da der alene er
tale om en variant af en normal emballageform, der naturligt melder sig i
bevidstheden, og som principielt er uegnet til at tjene som oprindelsesbetegnelse.
Argumentet, der stattes pa flaskens symbolik, er ifelge Harmoniseringskontoret
heller ikke relevant, da det af sagsegeren anferte symbol med sikkerhed ikke vil
blive opfattet af den normalt opmearksomme og velunderrettede gennemsnits-
forbruger, der for ferste gang stir over for den omhandlede flaske, hvilket
sagsogeren udtrykkeligt har erkendt.

Harmoniseringskontoret har for det fijerde afvist sagsegerens argumenter om
cksisterende faellesskabsregistreringer, idet disse vedrerer to varemeerker, som
ikke er identiske med det ansegte varemerke, eller nationale registreringer, idet
sadanne p4 ingen made danner »praecedens« i dette ords juridiske forstand, som
er bindende for kontoret.

II-5216



27

28

29

NESTLE WATERS FRANKRIG MOD KHIM (EN FLASKES FORM)

Rettens bemeerkninger

I henhold til artikel 7, stk. 1, litra b), i forordning nr. 40/94 er »varemeerker, som
mangler fornedent serprege«, udelukket fra registrering.

Det bemzerkes for det forste, at ifelge retspraksis er de af artikel 7, stk. 1, litra b), i
forordning nr. 40/94 omfattede varemerker navnlig de varemaerker, der set med
den relevante kundekreds’ gjne er almindeligt anvendt i handelen til at praesentere
de pageeldende varer eller tjenesteydelser, eller i forhold til hvilke der i det mindste
findes konkrete forhold, der gor det muligt at konkludere, at de kan anvendes pé
denne médde (Rettens dom af 20.11.2002, forenede sager T-79/01 og T-86/01,
Bosch mod KHIM (Kit Pro og Kit Super Pro), Sml. II, s. 4881, prazmis 19). De af
denne bestemmelse omfattede tegn kan endvidere ikke udfylde varemerkets
grundleeggende funktion, nemlig at identificere varens eller tjenesteydelsens
oprindelse, saledes at forbrugeren, der keber den vare eller tjenesteydelse, som
varemerket betegner, ved et senere keb kan velge den samme, hvis det var en
positiv erfaring, eller vaelge en anden, hvis det var en negativ erfaring (Rettens
dom af 27.2.2002, sag T-79/00, Rewe-Zentral mod KHIM (LITE), Sml. II, s. 705,
praemis 26, Kit Pro og Kit Super Pro-dommen, premis 19, samt dom af
30.4.2003, forenede sager T-324/01 og T-110/02, Axions og Belce mod KHIM
(form som en brun cigar og form som en guldbarre), Sml. I, s. 1897, preemis 29).

Spergsmalet om, hvorvidt et tegn har det fornedne seerprag, kan kun bedemmes i
forhold til de varer eller tjenesteydelser, registreringsansogningen vedrorer, og
under hensyn til, hvorledes det opfattes af den relevante kundekreds (LITE-
dommen, praemis 27, Kit Pro og Kit Super Pro-dommen, prazmis 20, og form som
en brun cigar og form som en guldbarre-dommen, prsemis 30).
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Hvad angir det forste led af den ovennavnte bedemmelse bemaerkes, at det
anmeldte tegn bestdr af den omhandlede vares indpaknings form og ikke af selve
varens form, da drikkevarer efter deres art ikke kan szlges i los vaegt og kreever en
indpakning.

P4 den baggrund har appelkammeret ikke bedemt szrpraeget med hensyn til den
indleverede flaskes form og udseende som sddan, men som indeholdende de varer,
der er omhandlet i registreringsansegningen. Efter siledes at have foretaget en
sammenlignende underspgelse af den omhandlede flaske og andre flasker, der
indeholder ikke-alkoholholdige drikkevarer, og at have konkluderet, at den forste
flaske har en »klassisk« karakter, har appelkammeret anfert, at dette reesonne-
ment »galder for alle de varer, der er omhandlet i ansggningen og navnlig
»mineralvand, kulsyreholdigt vand, kildevand, aromatiseret vand«« (den
anfzegtede afgorelses punkt 13).

Det folger heraf, at sagsegerens argument om, at appelkammeret har begdet en
fejltagelse, fordi det har vurderet den indleverede forms szrpraeg i forhold til
flasker, som er varer, der henhgrer under klasse 21, og som ikke er omfattet af
anspgningen, og ikke i forhold til drikkevarer, der er de eneste varer, der er
omhandlet i registreringsansegningen, og som henhgrer under klasse 32, ma
forkastes.

Hvad angir den relevante kundekreds bemzerkes, at ikke-alkoholholdige drikke er
varer, der indgdr i det daglige forbrug. Den relevante kundekreds for disse varer er
gruppen af samtlige endelige forbrugere. Det ansegte varemerkes fornedne
seerpraeg skal siledes bedemmes under hensyntagen til den formodede forventning
hos en almindeligt oplyst, rimeligt opmzrksom og velunderrettet gennemsnits-
forbruger (jf. i denne retning Domstolens dom af 22.6.1999, sag C-342/97, Lloyd
Schuhfabrik Meyer, Sml. 1, s. 3819, preemis 26), hvilket appelkammeret har gjort i
den anfegtede afgarelse.
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Det skal endvidere bemerkes, at opfattelsen af varemzrker i den bergrte relevante
kundekreds pévirkes af dennes opmaerksomhedsniveau, der kan variere, alt efter
hvilken kategori af varer eller tjenesteydelser der er tale om (Lloyd Schuhfabrik
Meyer-dommen, premis 26). I den foreliggende sag stir det fast, at alle
erhvervsdrivende pd markedet for de omhandlede varer, der er sterkt
konkurrencepraeget, ved markedsforingen af de nzevnte varer stir over for et
teknisk krav om, at de skal emballeres og nedvendigvis etiketteres. 1 den
forbindelse har visse erhvervsdrivende i flere 4r provet at anvende emballagefor-
men som middel til at adskille deres varer fra konkurrentens varer og tiltrekke sig
offentlighedens opmeerksomhed. Gennemsnitsforbrugeren er siledes helt og
holdent i stand til at opfatte de omhandlede varers emballageform som en
handelsmessig oprindelsesbetegnelse for varerne, nir formen har tilstrackkelige
kendetegn til at vaekke hans opmaerksomhed.

Det skal for det andet fastslds, at artikel 7, stk. 1, litra b), i forordning nr. 40/94
ikke sondrer mellem forskellige typer af varemsrker. Der skal derfor ikke
anvendes strengere kriterier ved bedemmelsen af, om tredimensionale vare-
maerker, der bestar af selve varernes form, eller — som i denne sag — af varernes
indpaknings form, har fornedent szrpreg, end de kriterier, der anvendes pa
andre typer af varemeerker (jf. i denne retning Rettens dom af 7.2.2002, sag
T-88/00, Mag Instrument mod KHIM (lommelygters form), Sml. II, s. 467,
preemis 32).

I den anfegtede afgorelse fastslog appelkammeret, at det ansegte varemaerke
manglede fornedent seerpreeg, idet det fandt, at »flaskens generelle form er
klassisk, bide hvad angdr bundens flade del, dens cylinderform, der er let
indsneevret tre fjerdedele oppe, hvorefter den igen bliver bredere, dens
kegleformede afslutning og dens bl& prop«. Hvad angar den omhandlede flaskes
dekoration anferte appelkammeret, at »de fordybninger i forskellige niveauer,
som flasken har, udger ogsd en del af det for denne indpakningsart normale
udstyr« og at »de diagonale profiler og horisontale bglger samt navnlig det
rudeformede figurmenster, der fremkommer, nir man kigger igennem flasken,
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endrer intet derved, at helheden mangler seerpreg, da der er tale om simple
symboler, der er anbragt og placeret pi en made, der er klassisk for denne type af
underlag« (den anfzgtede afgarelses punkt 12).

I sit svarskrift har Harmoniseringskontoret for det forste gjort geldende, at
appelkammeret ikke har begiet en bedemmelsesfejl, og har for det andet fremlagt
en rakke skriftstykker, der indeholder fotografiske gengivelser af forskellige
flasker fra en i den anfagtede afgerelse nevnt internetside, der har en indsnavring
foroven, og som pd den nederste del har horisontale belgelinjer eller skratliggende
riller.

Appelkammerets konklusion, der i det vesentlige er stottet pd en individuel
analyse af de forskellige elementer i flaskens udformning, beror pa en fejlagtig
anvendelse af artikel 7, stk. 1, litra b), i forordning nr. 40/94.

Det bemerkes, at for at bedomme, om den omhandlede flaskes form af
offentligheden kan opfattes som en oprindelsesbetegnelse, skal det helhedsindtryk,
som flaskens udseende giver, analyseres (jf. i denne retning Domstolens dom af
11.11.1997, sag C-251/95, SABEL, Sml. I, s. 6191, preemis 23, og Rettens dom af
4.3.2003, sag T-194/01, Unilever mod KHIM (zgformet tablet), Sml. II, s. 383,
premis 54).

I den foreliggende sag skal det ganske vist bemerkes, at flaskens runde former og
de horisontale og skratliggende riller kan ses p4 mange flasker, der for tiden findes
pa markedet, men der skal forst og fremmest tages hensyn til den made, hvorpa de
forskellige elementer er kombineret. I den forbindelse skal det understreges, at et
tegn, der bestdr af en kombination af bestanddele, der enkeltvis er uden noget som
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helst seerpreeg, kan have serprag, hvis konkrete forhold — navnlig vedrerende
den mide, hvorpé de forskelle bestanddele er sat sammen — antyder, at tegnet
klart gengiver mere end summen af de bestanddele, som det bestér af (jf. Rettens
dom af 2.7.2002, sag T-323/00, SAT.1 mod KHIM (SAT.2), Sml. II, s. 2839,

premis 49, og Kit Pro og Kit Super Pro-dommen, praemis 29).

Det skal bemerkes, at det folger af en gennemgang af alle de skriftstykker, der er
blevet fremlagt under sagen af parterne, at sammensztningen af de ovennzvnte
clementer i flaskens udformning — hvilken sammenhzng udger det ansggte
varemzerke — virkelig er specifik og ikke kan anses for ganske almindelig. Saledes
har den cylinderformede flaskekrop skritliggende profiler, der dels fuldstaendig
daekker flaskens indsneevrede del og fremhaever virkningen af de runde former
pverst pa flasken, dels betones derved, at der pa den nederste del af flasken er riller
i modsatte retninger, hvilket i sin helhed udger et bemaerkelsesvzerdigt design, der
er nemt at huske. Denne kombination giver den omhandlede flaske et serligt
udseende, der — ogsd i betragtning af den estetiske helhedsvirkning — kan
fastholde den bergrte kundekreds’ opmaerksomhed og gere det muligt for denne
— der er bevidst om de omhandlede varers emballageform — at adskille de varer,
der er omhandlet i registreringsansegningen, fra varer, der har en anden
handelsmeessig oprindelse (jf. i den retning Rettens dom af 6.3.2003, sag
T-128/01, DaimlerChrysler mod KHIM (kelergitter), Sml. 11, s. 701, praemis 46 og
48).

Det skal endvidere bemeerkes, at appelkammeret, da det fandt, at det anspgte
varemerke ikke havde fornedent serpreeg, ikke tog hensyn til ordlyden af
artikel 7, stk. 1, litra b), i forordning nr. 40/94, hvoraf det folger, at det er
tilstrackkeligt med et minimum af serpreeg for, at registreringshindringen i denne
artikel ikke finder anvendelse (Rettens dom af 27.2.2002, sag T-34/00, Eurocool
Logistik mod KHIM (EUROCOOL), Sml. II, s. 683, praemis 39, og kelergitter-
dommen, premis 49). Da det ansegte varemerke, som anfert ovenfor, er
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sammensat af en kombination af karakteristisk udformede elementer, der
adskiller det fra andre former, der findes pd markedet for de omhandlede varer,
ma det ansegte varemeaerke, set i sin helhed, anses for at have det kraevede
minimum af serpraeg.

Uden at det er nedvendigt at tage stilling til sagsegerens andre argumenter folger
det heraf, at appelkammeret med urette fastslog, at det ansegte varemarke
manglede saerpraeg i henhold til artikel 7, stk. 1, litra b), i forordning nr. 40/94.

Det folger heraf, at anbringendet ma tages til folge, og at den anfaegtede afgorelse
m4 annulleres.

Sagens omkostninger

I henhold til artikel 87, stk. 2, i Rettens procesreglement palzgges det den tabende
part at betale sagens omkostninger, hvis der er nedlagt pastand herom.

Harmoniseringskontoret har tabt sagen og ber derfor palegges at betale sagens
omkostninger i overensstemmelse med sagsegerens pastand.
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P4 grundlag af disse premisser

udtaler og bestemmer

RETTEN (Fjerde Afdeling)

1) Afgorelsen, der blev truffet den 12. juli 2002 af Fjerde Appelkammer ved
Kontoret for Harmonisering i det Indre Marked (Varemzrker og Design) (sag
R 719/2000-4), annulleres.

2) Harmoniseringskontoret betaler sagens omkostninger.

Tiili Mengozzi Vilaras

Afsagt i offentligt retsmede i Luxembourg den 3. december 2003.

H. Jung V. Tiili

Justitssekreter Afdelingsformand
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