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KOKKUVÕTE — LIIDETUD KOHTUASJAD T-81/03, T-82/03 JA T-103/03

Hispaania keskmine tarbija võib segi ajada
ühelt poolt kujutismärgid VENADO raa
miga, VENADO ja VENADO ESPECIAL,
mis kujutavad ringis asuvat eestvaates hirve
pead, mille registreerimist ühenduse kujutis
märkidena taotletakse järgmiste kaupade
jaoks: „mineraal- ja gaseervesi ning muud
alkoholivabad joogid; puuviljajoogid ja puu
viljamahlad; siirupid ja muud joogikontsent
raadid” ja „rumm, rummiliköörid ja piiritus
joogid”, mis kuuluvad klassidesse 32 ja 33
Nizza kokkuleppe tähenduses, ning teiselt
poolt sellised ringis asuvat eestvaates hirve
pead kujutavad varasemad ühenduse kuju
tismärgid, mis on registreeritud järgmiste
kaupade jaoks: „alkoholivabad joogid” ja
„vein, vahuveinid, puuviljaveinid, puuviljava
huveinid, piiritusjoogid”, mis kuuluvad nime
tatud kokkuleppe samadesse klassidesse.

Kuna asjaomased kaubad on suures osas
identsed ja ülejäänud osas väga sarnased ning
arvestades vastandatud kaubamärkide
visuaalseid, foneetilisi ja kontseptuaalseid
sarnasusi, ei ole vastandatud kaubamärkide

vahelised erinevused piisavad välistamaks
segiajamise tõenäosust eelnimetatud asja
omase avalikkuse tajus. Eelkõige ei suuda
ainuüksi tähiste vahelised visuaalsed erine
vused täielikult välistada segiajamise tõenäo
sust asjaomase avalikkuse poolt. Esiteks jääb
keskmise tarbija mällu kaubamärgist üksnes
ebatäiuslik mälupilt, mistõttu ei saa eeldada,
et ta suudab meenutada asjaomaste tähiste
kujutisosa puudutavaid detaile. Lisaks tajub
keskmine hispaania keelt kõnelev tarbija
sõnalisi osasid („venado”, „venado especial”),
mis esinevad üksnes taotletavatel kauba
märkidel, kui otsest viidet nende kauba
märkide kujutisosale. Teiseks neutraliseerib
asjaomaste kaubamärkide vahelised visuaal
sed erinevused see, et asjaomased kaubad on
valdavas osas identsed ja ülejäänud osas
sarnased, ning hispaania keelt kõneleva
asjaomase avalikkuse osas ka nimetatud
kaubamärkide foneetiline ja kontseptuaalne
sarnasus.

(vt punktid 101–103, 107 ja 108)
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