Liidetud kohtuasjad T-81/03, T-82/03 ja T-103/03

Mast-Jagermeister AG
versus

Siseturu Uhtlustamise Amet
(kaubamirgid ja toostusdisainilahendused)

Uhenduse kaubamirk — Vastulausemenetlus — Uhenduse kujutismirkide
VENADO raamiga, VENADO ja VENADO ESPECIAL taotlused — Ringis asuvat
eestvaates hirve pead kujutavad varasemad ithenduse kujutisméirgid — Suhteline

keeldumispohjus — Segiajamise tdendosus —
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Kohtuotsuse kokkuvote

Uhenduse kaubamdérk — Uhenduse kaubamdrgi méiste ja iihenduse kaubamiirgi omanikuks
saamine — Suhtelised keeldumispohjused — Identsete voi sarnaste kaupade voi teenuste jaoks
registreeritud varasema identse voi sarnase kaubamdrgi omaniku vastulause

(Noukogu miidirus nr 40/94, artikli 8 lsike 1 punkt b)
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KOKKUVOTE — LIIDETUD KOHTUASJAD T-81/03, T-82/03 JA T-103/03

Hispaania keskmine tarbija v6ib segi ajada
ithelt poolt kujutismérgid VENADO raa-
miga, VENADO ja VENADO ESPECIAL,
mis kujutavad ringis asuvat eestvaates hirve
pead, mille registreerimist ithenduse kujutis-
mirkidena taotletakse jirgmiste kaupade
jaoks: ,mineraal- ja gaseervesi ning muud
alkoholivabad joogid; puuviljajoogid ja puu-
viljamahlad; siirupid ja muud joogikontsent-
raadid” ja ,rumm, rummilik6érid ja piiritus-
joogid”, mis kuuluvad klassidesse 32 ja 33
Nizza kokkuleppe tihenduses, ning teiselt
poolt sellised ringis asuvat eestvaates hirve
pead kujutavad varasemad ithenduse kuju-
tismérgid, mis on registreeritud jargmiste
kaupade jaoks: ,alkoholivabad joogid” ja
»vein, vahuveinid, puuviljaveinid, puuviljava-
huveinid, piiritusjoogid”, mis kuuluvad nime-
tatud kokkuleppe samadesse klassidesse.

Kuna asjaomased kaubad on suures osas
identsed ja tilejasinud osas viga sarnased ning
arvestades vastandatud kaubamirkide
visuaalseid, foneetilisi ja kontseptuaalseid
sarnasusi, ei ole vastandatud kaubamirkide
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vahelised erinevused piisavad vilistamaks
segiajamise tdendosust eelnimetatud asja-
omase avalikkuse tajus. Eelkoige ei suuda
ainuiiksi tdhiste vahelised visuaalsed erine-
vused tiielikult valistada segiajamise tdenio-
sust asjaomase avalikkuse poolt. Esiteks jadb
keskmise tarbija méllu kaubamirgist iiksnes
ebatiiuslik mélupilt, mist&ttu ei saa eeldada,
et ta suudab meenutada asjaomaste tihiste
kujutisosa puudutavaid detaile. Lisaks tajub
keskmine hispaania keelt kénelev tarbija
sdnalisi osasid (,venado”, ,venado especial”),
mis esinevad iiksnes taotletavatel kauba-
mirkidel, kui otsest viidet nende kauba-
mirkide kujutisosale. Teiseks neutraliseerib
asjaomaste kaubamirkide vahelised visuaal-
sed erinevused see, et asjaomased kaubad on
valdavas osas identsed ja iilejasinud osas
sarnased, ning hispaania keelt koneleva
asjaomase avalikkuse osas ka nimetatud
kaubamirkide foneetiline ja kontseptuaalne
sarnasus.

(vt punktid 101-103, 107 ja 108)



