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Sammendrag af dom

1. EF-varemcerker — definition pd og erhvervelse af et EF-varemcerke — tegn, der kan udgore
et varemcerke

[Rddets forordning nr. 40/94, art. 4 og art. 7, stk. 1, litra b)]

2. EF-varemcerker — definition pd og erhvervelse af et EF-varemcerke — absolutte
registreringshindringer — varemcerker uden fornodent scerpreeg

[Rddets forordning nr. 40/94, art. 7, stk. 1, litra b), og art. 3]
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3. EF-varemcerker — definition pd og erhvervelse af et EF-varemcerke — absolutte

registreringshindringer — varemcerker uden fornodent scerpreeg
[Rddets forordning nr. 40/94, art. 4 og art. 7, stk. 1, litra b)]

. EF-varemcerker — definition pd og erhvervelse af et EF-varemcerke — absolutte
registreringshindringer — varemcerker uden fornodent scerpreeg

[Rddets forordning nr. 40/94, art. 4 og art. 7, stk. 1, litra b)]

Selv om den i artikel 4 i forordning
nr. 40/94 om EF-varemserker indeholdte
liste med eksempler pa tegn, der kan
gengives grafisk, og som kan udgere et
varemeerke, udtrykkeligt bl.a. omhandler
bogstaver og tal, er det forhold, at en
kategori af tegn generelt kan udgere et
varemerke i henhold til denne bestem-
melse, imidlertid ikke ensbetydende
med, at disse tegn nedvendigvis har det
fornedne seerpreeg i henhold til forord-
ningens artikel 7, stk. 1, litra b), i forhold
til en bestemt vare eller tjenesteydelse.

Tegn, der er uegnede til konkret at
angive den ombhandlede vares eller
tienesteydelses oprindelse og til at give
forbrugeren, der erhverver denne vare
eller tjenesteydelse, mulighed for ved en
senere erhvervelse at gentage oplevelsen
hvis den viser sig at veere positiv, eller at
treeffe et andet valg, hvis den viser sig at
veere negativ, mangler sdledes forngdent
seerpreeg.

(jf. preemis 37-39)
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Et varemeerkes fornedne seerpreg i
henhold til artikel 7, stk. 1, litra b), i
forordning nr. 40/94 skal, idet alle de
relevante faktiske omsteendigheder tages
i betragtning, bedemmes i forhold til
dels de varer og tjenesteydelser, med
hensyn til hvilke der er ansegt om
registrering af merket, dels opfattelsen
hos de relevante omseetningskredse, der
bestar af forbrugere af neevnte varer eller
tjenesteydelser.

De storre vanskeligheder, der opstar i
forbindelse med den konkrete vurdering
af visse varemeerkers serpreg, kan i
ovrigt ikke begrunde en formodning for,
at de som udgangspunkt mangler for-
nodent serprag eller kun kan fa for-
ngdent serpreeg som folge af brug i
medfer af forordningens artikel 7, stk. 3.
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Desuden er et minimum af fornedent
serpreeg tilstreekkeligt til at hindre
anvendelsen af den absolutte registre-
ringshindring i forordningens artikel 7,
stk. 1, litra b).

(jf. preemis 40-43)

Det er i strid med artikel 4 i forordning
nr. 40/94 om EF-varemeerker at indtage
det standpunkt, at et trykt tegn, der er
omfattet af en standardiseret skrifttype,
ikke i sig selv har det minimumsniveau
af seerpreeg, som kreeves i henhold til
forordningens artikel 7, stk. 1, litra b),
for at kunne registreres som EF-vare-
meerke.

Det kan folgelig ikke udledes, at et tegn
ikke har seerpreaeg, fordi det ikke i forhold
til standardskrifttypen har grafiske seer-
egenheder, idet dette ville indebeere en
urigtig anvendelse af forordningens arti-
kel 4 og artikel 7, stk. 1, litra b).

(jf. preemis 47 og 52)

4.

Et tegns manglende fornadne seerpreeg i
henhold til artikel 7, stk. 1, litra b), i
forordning nr. 40/94 om EF-varemserker
kan ikke udledes af den blotte konstate-
ring, at tegnet ikke har et useedvanligt
eller bemeerkelsesveerdigt isleet.

Registreringen af et tegn som EF-vare-
meerke atheenger nemlig ikke af, at der
kan fastslas et bestemt kreativitets- eller
fantasiniveau fra varemzrkeindehave-
rens side, men af tegnets egnethed til
at individualisere varemeerkeansegerens
varer eller tjenesteydelser i forhold til
dem, som konkurrenterne udbyder.

(jf. preemis 49 og 50)
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