DOM AF 19.9.2001 — SAG T-30/00

RETTENS DOM (Anden Afdeling)
19. september 2001 *

I sag T-30/00,

Henkel KGaA, Diisseldorf (Tyskland), ved advokaterne H.-F. Wissel og
C. Osterrieth, og med valgt adresse i Luxembourg,

sagsoger,

mod

Kontoret for Harmonisering i det Indre Marked (Varemaerker og Design) (KHIM)
ved A. von Miihlendahl, D. Schennen og S. Laitinen, som befuldmagtigede,

sagsogt,

* Processprog: tysk.
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angdende en pdstand om annullation af afgorelse af 25. november 1999 (sag
R 75/1999-3) fra Tredje Appelkammer ved Kontoret for Harmonisering i det
Indre Marked (Varemzrker og Design), der er meddelt sagsogeren den
10. december 1999,

har

DE EUROPAISKE FALLESSKABERS RET I FORSTE INSTANS
(Anden Afdeling)

sammensat af afdelingsformanden, A.W.H. Meij, og dommerne A. Potocki og
J. Pirrung,

justitssekreteer: fuldmeegtig D. Christensen,

pa grundlag af steevning indleveret til Rettens Justitskontor den 16. februar 2000,

pa grundlag af svarskrift indleveret til Rettens Justitskontor den 4. maj 2000,

og efter mundtlig forhandling den §. april 2001,
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afsagt folgende

Dom

Tvistens baggrund

Den 2.juni 1998 indgav sagsegeren i henhold til Ridets forordning (EF)
nr, 40/94 af 20. december 1993 om EF-varemerker (EFT 1994 L 11, s. 1), som
endret, en EF-varemaerkeansogning til Kontoret for Harmonisering i det Indre
Marked (Varemearker og Design) (herefter »Harmoniseringskontoret«).

Sagsageren afkrydsede i den del af varemarkeansegningen, der er beregnet til
angivelsen af det ansegte varemerkes type, kassen »figurmeerke«. Det vare-
merke, hvoraf der er ansegt om registrering, er en gengivelse i perspektiv af en
rektanguleer tablet med let afrundede hjorner, der indeholder to lag, hvis
farver — hvid (nederste del) og rod (overste del) — der ligeledes er gjort krav

pa.

De varer og tjenesteydelser, som registreringsansegningen vedrerer, henhorer
under klasse 3 og 42 i Nice-arrangementet af 15.juni 1957 vedrerende
international klassificering af varer og tjenesteydelser til brug ved registrering
af varemearker, som revideret og endret, og svarer til folgende beskrivelse:
»blegemidler og andre midler til vask og rensning af tej, skyllemidler til vasketej
og service« og »forskning inden for midler til vask og rensning af tej samt

Il - 2668



HENKEL MOD KHIM (GENGIVELSE AF ET VASKEMIDDELPRODUKT)

skyllemidler«. Sagsegeren har gjort krav pa prioritet pd grundlag af en i Tyskland
indgivet registreringsansggning.

Ved skrivelse af 14. juli 1998 fremkom undersggeren med en indsigelse mod dette
krav, idet han anferte, at den i Tyskland indgivne registreringsansegning vedrerte
et tredimensionalt varemaerke. Sagsegeren anferte i skrivelse, der blev modtaget
hos Harmoniseringskontoret den 17. juli 1998, at den ansegning, selskabet havde
indgivet den 2. juni 1998, reelt havde til formal at opnd registrering af et
tredimensionalt varemerke.

Underspgeren fremsatte ved meddelelse af 1. december 1998 indsigelser mod EF-
varemerkeansegningen pd grundlag af artikel 7, stk. 1, litra b), i forordning
nr. 40/94.

Ved skrivelse af 3. december 1998 fremkom sagsegeren med sine bemzrkninger.
Sagsegeren bemerkede i en skrivelse af 6. januar 1999 til Harmoniseringskon-
toret, at en konkurrents varemeerkeansegning, der angik tilsvarende tabletter til
opvaskemaskine, var blevet offentliggjort i EF-varemearketidende.

Ved afgporelse af 26. januar 1999 afslog undersogeren ansegningen i henhold til
artikel 38 i forordning nr. 40/94 med den begrundelse, at det ansegte tredimen-
sionale varemerke ikke havde fornedent szrpreg.

Den 5. februar 1999 paklagede sagsegeren i henhold til artikel 59 i forordning
nr. 40/94 undersegerens afgorelse til Harmoniseringskontoret.
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Appelkammeret havde under proceduren opfordret selskabet til at tage stilling til
en endring af registreringsansegningen og endog muligheden for en sidan
eendring, hvortil selskabet anferte, at det enskede, at dets anspgning blev
behandlet som en registrering af et figur- eller et farvemaerke.

Ved afgerelse af 25. november 1999 (herefter »den anfegtede afgorelse«)
annullerede appelkammeret undersogerens afgerelse, i det omfang registrerings-
nzgtelsen vedrorte tjenesteydelser i Nice-arrangementets klasse 42 med den
begrundelse, at det ansegte varemerke efter appelkammerets opfattelse havde det
minimum af fornedent szrpraeg, der kreves. Appelkammeret afviste i ovrigt
klagen.

Appelkammeret ansd undersogerens afgerelse for at vere fejlbehaftet, i det
omfang undersggeren ikke havde truffet afgerelse om det figurmaerke, der
oprindeligt blev ansegt om, men om et tredimensionalt varemerke, selv om en
eendring af varemerkets kategori ikke kunne ske efter fastszttelsen af indgivel-
sesdatoen. Appelkammeret mente ikke desto mindre at have kompetence til i
henhold til artikel 62, stk. 1, andet punktum, i forordning nr. 40/94 at treffe
afgorelse om ansegningen vedrerende figurmeaerket.

Appelkammeret fandt i det vesentlige, at artikel 7, stk. 1, litra b), i forordning
nr. 40/94 var til hinder for registreringen af det ansggte varemerke for produkter
til vaskemaskine og opvaskemaskine. Appelkammeret vurderede, at et vare-
merke for at kunne registreres skal adskille de varer, der er ansggt om registrering
af, i henhold til deres oprindelse og ikke i henhold til deres art. Appelkammeret
tilfojede, at det ikke umiddelbart kan benzgtes, at en figurmaerke, der bestr af en
virkelighedstro gengivelse af varen, kan have fornedent serpreg. Dette
forudseetter dog, at varens form skal vare tilstreekkelig original til, at den let
indprenter sig i hukommelsen, og at den markerer sig i forhold til det, der er
seedvanligt i handelen. Under hensyn til risikoen for, at der gennem beskyttelsen
af varens form gives varemzrkeindehaveren et monopol pa formen, skal
kriterierne for bedommelse af det forngdne serpreeg vare ganske strenge.
Appelkammeret havde den opfattelse, at varemarkeansggningen i denne sag ikke
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opfyldte disse strengere krav. Ifelge appelkammeret er den gengivelse, som
sagsogeren gor krav pa, gengivelsen af en vare, der hverken er serlig speciel eller
uszedvanlig, men henhorer under de grundformer, der er typiske pd det
pagezldende marked. Ligeledes giver farvesammensetningen, nemlig red og hvid,
ikke den gengivelse, der er gjort krav pd, nogen szregenhed. Appelkammeret
tilfajede, at hverken den manglende ensartethed i Harmoniseringskontorets
afgorelser eller de tidligere registreringer, som sagsogeren har paberabt sig, kan
veere bindende for dets afgorelse.

Parternes pastande

Sagsogeren har nedlagt folgende péstande:

— Den anfzgtede afgerelse annulleres.

— Sagsogte tilpligtes at betale sagens omkostninger.

Harmoniseringskontoret har nedlagt felgende pastande:

— Frifindelse.

— Sagsogeren tilpligtes at betale sagens omkostninger.
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Retlige bemarkninger

Det skal indledningsvis anferes, at alene den anfaegtede afgorelses punkt 3 ikke
tager sagsogerens pastande til folge. Det er derfor alene dette punkt, der kan veere
genstand for det foreliggende annullationssegsmal.

Sagsegeren har gjort to anbringender geldende. Det farste vedrerer tilsideseettelse
af artikel 7, stk. 1, litra b), i forordning nr. 40/94. Det andet vedrerer »magt-
fordrejning« og tilsideszttelse af ligebehandlingsprincippet.

Anbringendet om tilsidesattelse af artikel 7, stk. 1, litra b), i forordning
nr. 40/94

Parternes argumenter

Sagsegeren er af den opfattelse, at appelkammeret ikke har taget hensyn til, at det
ansegte varemeaerke har det fornadne szrprag, idet sagsegeren har praciseret, at
en minimal adskillelsesevne er tilstraekkelig til at begrunde, at et tegn beskyttes i
henhold til forordning nr. 40/94. For at afgere, om et figurmeaerke, der bestir af
en loyal gengivelse af en vare, har fornedent serpreeg, skal der ifelge sagsogeren
tages udgangspunkt i selve varen.

Sagsegeren har anfort, at det anspgte varemaerke har det fornedne szrpreg pa
grund af farvesammenstillingen, og har erindret om, at farver i henhold til
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forordning nr. 40/94 kan registreres som varemeerker, Sagsegeren har paberabt
sig en forfatter, der mener, at anerkendelsen af farver og af farvekombinationer
som varemarker ikke ma modarbejdes gennem en restriktiv anvendelse af
registreringshindringerne.

Sagspgeren har den opfattelse, at det ansogte varemerke ligeledes har fornedent
seerpraeg pa grund af den gengivne vareform, og har kritiseret appelkammerets
holdning, hvorefter det kraves, at formen har en speciel karakter og er let at
huske, dvs. har en originalitet, der ger, at den adskiller sig fra det, der er
seedvanligt inden for handelen. Ifolge sagsogeren er det forhold, at varens form er
szeregen eller original, alene afgerende for undersggelsen af, om betingelserne for
beskyttelse af manstre og modeller er opfyldt. Hvad angér det fornedne saerprag
for et figurmaerke, der bestar af en gengivelse af varen, er det alene et spergsmal
om, hvorvidt denne gengivelse, der er kendetegnet ved en kombination af
bestemte former og farver, i omsatningen kan forstds som en angivelse af den
pigaldende vares oprindelse.

Sagsogeren har anfert, at dette er tilfzeldet i denne sag, idet det ansegte
varemerkes fornedne szrpraeg skal bedemmes i forhold til de kriterier, der finder
anvendelse pd figurmerker. Sagsegeren har bemerket, at selv et minimalt
seerpraeg er tilstraekkeligt til, at et figurmerke kan registreres, og dette gaelder
ligeledes for et figurmaerke, der bestar af en gengivelse af varen og en fremstilling
ikke alene af varens form, men ogsé, som i denne sag, af andre kendetegn, sisom
en bestemt farvesammensatning, Sagsegeren har den opfattelse, at der er en
forskel mellem tredimensionale varemerker og figurmerker. Hvis for de
forstneevnte det fornedne sarpraeg bygger pad varens form, betyder for de
sidstnaevnte, herunder ogsa dem, der alene bestar af en loyal gengivelse af varen,
det forhold, at der findes andre kendetegn end formen, som f.eks. farvesammen-
saetningen, s meget desto mere. Sagspgeren har den opfattelse, at det derfor ikke
forst og fremmest er varens form, der giver figurmerkets dens funktion som
identifikation af varens oprindelse, men kombinationen af alle varemerkets
serlige elementer, der kan ses pd gengivelsen af varen. Endvidere tilfgjes selve
figarmzerket som en generel regel i praksis andre kendetegn, som f.eks. varens
navn eller emballagens udformning. Ifelge sagsogeren styrker disse elementer
figurmeaerkets evne til at betegne varens oprindelse.
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Sagsageren har endvidere gjort geeldende, at registreringen af et figurativt tegn,
der bestdr af en gengivelse af en vare, og som ud over formen har andre
kendetegn, ikke hindrer konkurrenterne til indehaveren af dette figurmeerke i at
anvende den gengivne vares form for deres egne varer, i det omfang disse
konkurrenter hertil tilfojer andre seerpraegede traek, som f.eks. en anden
farvekombination. Ifelge sagsogeren medferer registreringen af et todimensionalt
figurmzerke ikke, i samme omfang som et tredimensionalt varemerke, en
beskyttelse af selve varens form, der i princippet ikke henherer under vare-
merkeretten. Sagsegeren har anfert, at bedemmelsen af det fornedne serpreg i
forhold til varens form pd grund af denne artsforskel mellem de to vare-
merkekategorier skal vere mindre streng ved et figurmaerke end ved et
tredimensionalt varemzrke.

Sagsegeren har beskrevet udviklingen inden for de forskellige presentations-
former for vaskemidler og opvaskemidler. Sagsogeren har anfert, at praesenta-
tionsformen med tofarvede tabletter er fremkommet for nylig, og at der kan
anvendes adskillige former for sddanne tabletter. P4 samme mdde kan valget af
farver og disses placering pa tabletten varieres meget.

Ifelge sagsageren karakteriseres situationen pd markedet for disse varer af, at der
findes et begreenset antal hovedproducenter, og at antallet af varer i form af
tofarvede tabletter pd de forskellige nationale markeder er meget begrenset.
Forbrugerne har under disse omstandigheder fra starten forbundet de vaskemid-
ler, der fremstilles i form af tofarvede tabletter, med et meget begrenset antal
producenter af varemerkeartikler, hvoriblandt sagsegeren er at finde. Denne
opfattelse hos forbrugerne er ifolge sagsogeren blevet forsteerket og varigt
indarbejdet gennem en omfattende og lengerevarende reklamering, der har
understreget de to farver, der karakteriserer varen, og den szrlige form, som
vasketabletter har. Sagsogeren har understreget omfanget af de udgifter, selskabet
har haft til denne reklamering, og sterrelsen af den omsztning, det har pa de
pageldende varer.

Sagsegeren har paberdbt sig den overskuelige situation, der er pd markedet, og
den interesse, som enhver producent har i dels at adskille sine varer fra andre
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producenters ved hjzlp af en form og en bestemt farveleegning, dels i at gore sine
varer synlige under denne form ogsd pd varens emballage; dette stotter
sagsegerens opfattelse af, at det ikke kan forsvares at fastholde, at et figurmaerkes
specifikke kombination af form og farver i sig selv er uegnet til at betegne den
pageldende vares oprindelse. Sagsogeren har den opfattelse, at spergsmaélet om
raekkevidden af beskyttelsen af et sidant varemeerke skal behandles for sig selv.
Det forhold, at denne beskyttelse i serlige tilfzelde kan vere meget begrenset,
berettiger ifolge sagsogeren ikke til, at et figurmeerkes givne kombination af form
og farver uden videre frakendes ethvert forngdent szrprag.

Sagsegeren har den opfattelse, at appelkammeret begik en fejl, idet det i den
anfegtede afgorelses punkt 22 og 23 fandt, at det ansegte varemerkes forngdne
serpreg skal bedemmes strengere, idet omsztningskredsen alene anser gen-
givelsen af en tablet til vaskemaskine for en betegnelse af varens specifikke
udseende og ikke for en betegnelse af oprindelsen. Sagsegeren har anfert, at
appelkammeret i den anfegtede afgorelses punkt 23 har taget hensyn til
slutforbrugerens »overfladiske« opfattelse, selv om en almindeligt oplyst, rimeligt
opmerksom og velunderrettet gennemsnitsforbrugers opfattelse skal tages i
betragtning. Ifelge sagsegeren vil en sddan forbruger, nar han ser det ansegte
varemerke, fastsld, at den gengivne tablet ikke alene udger en betegnelse af
varens udseende, men at den ogsd i kraft af den specifikke sammensatning af
form og farver betegner oprindelsen.

Sagsegeren har, idet selskabet har fremlagt betydelig dokumentation, henvist til
forskellige registreringsansegninger for vaskemidler og opvaskemidler i tablet-
form, bade nationalt og internationalt, hvoraf visse har fert til registreringer.
Sagsegeren har ligeledes paberabt sig Harmoniseringskontorets offentliggorelse
af ansegning nr, 924 829 vedrerende et tredimensionalt EF-varemerke, der
vedrarer formen af en tablet til vaskemaskine og opvaskemaskine. Ifelge
sagsogeren fremgar det af disse oplysninger dels, at alle de kendte producenter
af varemerkeartikler inden for omradet vaskemidler og opvaskemidler altid har
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haft den opfattelse, at tabletters form og bestemte farver er distinktive elementer,
der betegner producenten, dels at flere varemaerkemyndigheder har anerkendt, at
tabletter kan vaere varemaerker. Sagseogeren har endvidere pdberdbt sig en
afgorelse fra en italiensk ret, der anerkendte, at et tredimensionalt varemerke,
der bestod i en tofarvet tablet til vaskemaskine, var gyldigt.

Ifolge sagsogeren skal det ansegte varemeerkes forngdne szrpreg bedemmes pa
det tidspunkt, hvor registreringsansggningen blev indgivet, sdledes at konkur-
renternes brug af tilsvarende former og farver efter denne dato ikke kan anvendes
til at anfaegte det ansegte varemarkes fornedne serprag. Sagsogeren har dog den
opfattelse, at dette punkt ikke er afgerende for den foreliggende sag, idet
sagsogeren er den eneste virksomhed, der fremstiller tabletter, der bestar af et radt
lag og et hvidt lag, til vaskemaskine og opvaskemaskine.

Sagsegeren har endelig gjort geeldende, at det ansegte varemerke har opndet det
fornedne serpraeg for selskabets vare Somat »Profi« som felge af den brug, der er
gjort heraf, i overensstemmelse med artikel 7, stk. 3, i forordning nr. 40/94,
navnlig pd grund af den helt specielle farvekombination (red og hvid).

Harmoniseringskontoret har for det forste anfert, at det i denne sag ansegte
varemzrke er et figurmeerke, der bestdr af den virkelighedstro gengivelse af
varens form. Harmoniseringskontoret har understreget, at den gengivelse af
varemearket, som sagsegeren er fremkommet med i denne sag, pa ingen made
adskiller sig fra varemaerket i sag T-335/99 (tredimensionalt varemzerke, der viste
formen af en rad og hvid rektanguler tablet). Ifelge Harmoniseringskontoret skal
for det forste defineres de kriterier, der er bestemmende for registreringen af
tredimensionale varemearker, og dernzest skal det efterproves, om disse kriterier er
anderledes, nir der ikke gores krav pd gengivelsen af varen som et tredimensi-
onalt varemerke, men som et figurmaerke, og om bedemmelsen af det fornedne
seerpreeg dermed skal foretages i henhold til mindre strenge krav. Harmonise-
ringskontoret har redegjort for de principper, der er bestemmende for registre-
ringen af tredimensionale varemerker, idet det har henvist til forskellige
registreringshindringer, der kan spille en rolle i denne sammenheang.
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Ifelge Harmoniseringskontoret har et varemerke det fornedne serpreg i den
forstand, dette udtryk anvendes i artikel 7, stk. 1, litra b), i forordning nr. 40/94,
hvis det medferer, at de varer eller tjenesteydelser, for hvilke der er ansegt om
registrering af et varemaerke, kan adskilles i1 kraft af deres oprindelse og ikke i
kraft af deres art eller andre kendetegn.

Harmoniseringskontoret har understreget, at kriterierne til bedemmelse af det
fornedne serpreg for et figurmerke, der som i denne sag bestar af den loyale
gengivelse af selve varen, ikke er anderledes end kriterierne for bedemmelse af det
fornedne szrprag for tredimensionale varemerker, der bestdr af varens form.

Harmoniseringskontoret har den opfattelse, at den formulering, som appelkam-
meret anvendte i den anfaegtede afgerelse, og som kan forstis som en antagelse af,
at det er nedvendigt med strengere kriterier for figurmeerker, der bestar af en loyal
gengivelse af varen (den anfagtede afgorelses punkt 21 og 22), kan give anledning
til forvirring, men dette punkt er ikke afgerende i den anfegtede afgeorelse. I
denne sag konkluderede appelkammeret med rette, at det ansegte varemerke
manglede forngdent serpreg.

Harmoniseringskontoret har for det andet foretaget en analyse af det ansogte
varemerke.

Ifelge Harmoniseringskontoret er det ansggte varemerkes rektangulere form,
som den fremgar af den gengivelse, der er gjort krav pd, ikke uszdvanlig, men
den er banal og gengs pa markedet.
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Hvad angér farverne har Harmoniseringskontoret den opfattelse, at tilfgjelsen af
et redt lag ikke giver det ansegte tegn det fornedne serpraeg. Harmoniserings-
kontoret har den opfattelse, at der ikke er tale om en kombination af farver, nir
kun én farve anvendes sammen med grundfarven (hvid eller gra) for produkter til
vaskemaskine eller opvaskemaskine.

Ifolge Harmoniseringskontoret er den ansegte farve en af grundfarverne.
Harmoniseringskontoret har erkleret, at alle tabletter pd markedet, der bestar
af to lag, har et farvet lag sammen med en af grundfarverne (red, gron eller bli).

Harmoniseringskontoret har anfert, at de farver, der anvendes i tablettens
forskellige lag eller dele, angiver, at der er flere aktive ingredienser, og de tjener
saledes til at oplyse forbrugeren om varens egenskaber, hvilket er understreget i
den reklame, der er foretaget for de pigeldende tabletter. Harmoniseringskon-
toret har i evrigt bemerket, at det fremgir af maden, hvorpd tabletterne
anvendes, at forbrugeren ikke anser deres farver for en betegnelse af varens
oprindelse.

Harmoniseringskontoret har bestridt sagsegerens tese om, at gengivelsen af varen
pa emballagen lettere opfattes som en oprindelsesbetegnelse end selve varens
form. Ifelge Harmoniseringskontoret mangler en sidan gengivelse, ligesom det
ansegte varemaerke, ethvert yderligere element, der giver forbrugeren mulighed
for udelukkende at informere sig ud fra emballagens indhold, siledes at
forbrugeren anvender figurmaerket pid emballagen til at adskille den vare,
emballagen viser, fra andre producenters.

Harmoniseringskontoret har anfert, at argumentet om, at sagsegeren er den
eneste virksomhed, der producerer rode og hvide tabletter, ikke er relevant.
Harmoniseringskontoret har erindret om, at de betragtninger vedrerende den
brug, der er gjort af varemerket, er relevante for en undersogelse i henhold til
artikel 7, stk. 3, i forordning nr. 40/94, og at sagsegeren for forste gang har
paberabt sig denne bestemmelse i steevningen og siledes for sent. Harmonise-
ringskontoret har tilfejet, at sagsegeren ikke har godtgjort, at det ansegte
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varemzrke har opndet det fornedne serpreeg i alle medlemsstaterne inden
indgivelsesdatoen.

Harmoniseringskontoret har den opfattelse, at det ikke kan udledes af det
forhold, at sagsegerens konkurrenter har valgt andre farver til deres tabletter, at
farverne kan anvendes til at adskille varerne i henhold til deres oprindelse. Valget
af forskellige farver kan ifelge Harmoniseringskontoret forklares med det store
antal varemzrkeansegninger, der er indgivet for produkter til brug for
vaskemaskine eller opvaskemaskine siden deres nylige introduktion pa markedet
til de forskellige nationale varemaerkemyndigheder og til EF-varemeerkemyndig-
heden. Harmoniseringskontoret har understreget, at eftersom visse nationale
varemaerkemyndlgheder har beskyttet varemerket, kan en producent ikke
prasentere sin vare i en form, der svarer til et af en konkurrent registreret
varemzerke eller endog blot et varemerke, som konkurrenten har indgivet
anspgning om, fer situationen er afklaret gennem en retsafgarelse.

Hvad for det tredje angdr registreringen af tredimensionale varemerker, der
bestdr af formen af en tablet til vaskemaskine eller opvaskemaskine, hos
medlemsstaternes nationale varemerkemyndigheder, har Harmoniseringskonto-
ret anfert, at disse varemearkemyndigheders praksis ikke er ensartet.

Ifelge Harmoniseringskontoret skal varemerkets fornedne serpraeg bedemmes
pa tidspunktet for registreringen. Harmoniseringskontoret har anfert, at sag-
segerens konkurrenter — inden indgivelsen af den foreliggende varemerkean-
segning — har introduceret rektangulere tabletter pa markedet.

Rettens bemeerkninger

Spargsméilet, om et varemarke har det fornedne serpreg, skal bedemmes i
forhold til de varer eller tjenesteydelser, for hvilke der er ansegt om registrering af
varemarket.
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I den foreliggende sag udgeres det varemerke, hvoraf der er ansegt om
registrering, af gengivelsen af en tablet til vaskemaskine eller opvaskemaskine,
dvs. af selve varens fremtraeden.

Som det med rette er anfert af appelkammeret, kan det ikke pa forhind
udelukkedes, at den grafiske eller fotografiske gengivelse af selve varen, selv hvis
den er virkelighedstro, kan have det fornedne szrpreg i den forstand, udtrykket
anvendes i artikel 7, stk. 1, litra b), i forordning nr. 40/94.

I henhold til artikel 7, stk. 1, litra b), i forordning nr. 40/94 er »varemerker, der
mangler fornedent serpraeg«, udelukket fra registrering. Det m3 antages, at et
varemerke har det fornedne sarpraeg, nir det medferer, at de varer eller
tjenesteydelser, med hensyn til hvilke der er ansegt om registrering, kan adskilles i
henhold til deres oprindelse. Det er hertil ikke nedvendigt, at merket giver
praecise oplysninger om identiteten af den producent, der har fremstillet varen,
eller den, der har preesteret tjenesteydelsen. Det er tilstraekkeligt, at varemeerket
giver mulighed for, at den pigzldende omsetningskreds kan adskille den vare
eller tjenesteydelse, som det omfatter, fra dem, der har en anden kommerciel
oprindelse, og at det giver mulighed for at fastsl, at alle de varer eller
tjenesteydelser, som det omfatter, er blevet fremstillet, markedsfort eller leveret
under kontrol af varemzarkeindehaveren, der er ansvarlig for deres kvalitet (jf. i
denne henseende Domstolens dom af 29.9.1998, sag C-39/97, Canon, Sml. I,
s. 5507, praemis 28).

Det fremgédr af artikel 7, stk. 1, litra b), i forordning nr. 40/94, at det er
tilstraekkeligt med et minimum af serpreg for, at registreringshindringen i denne
artikel ikke finder anvendelse. Det skal siledes underspges — inden for rammer-
ne af en a priori-undersogelse og uden enhver hensyntagen til den brug, der er
gjort af tegnet i henhold til artikel 7, stk. 3, i forordning nr. 40/94 — om det
ansegte varemerke giver den tilsigtede omszetningskreds mulighed for at adskille
de omhandlede varer fra dem, der har en anden kommerciel oprindelse, nar den
skal treeffe sit valg i en kebssituation.
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Artikel 7, stk. 1, litra b), i forordning nr. 40/94 skelner ikke mellem de forskellige
varemeaerkekategorier. Kriterierne for bedesmmelse af det fornedne sarpreeg for
figurmerker, der udgeres af en gengivelse af selve varens form, er saledes ikke
anderledes end dem, der finder anvendelse pd andre varemeaerkekategorier.

Der skal ikke desto mindre ved anvendelsen af disse kriterier tages hensyn til det
forhold, at opfattelsen i den pagzldende omsztningskreds ikke nedvendigvis er
den samme ved figurmaerker, der bestir af en loyal gengivelse af selve varens
form, og ved ordmeerker, eller ved figurmerker eller tredimensionale varemzerker,
der ikke loyalt gengiver varen. Mens forbrugerne er vant til umiddelbart at
opfatte de sidstnaevnte varemerker som tegn, der identificerer varen, geelder dette
ikke nedvendigvis, nar tegnet er sammenfaldende med selve varens fremtraeden.
Det folger heraf, at bedemmelsen af det fornedne seerpreg ikke kan fore til et
andet resultat ved et tredimensionalt varemerke, der bestir af selve varens
fremtraeden, og ved et figurmaerke, der bestar af en virkelighedstro gengivelse af
den samme vare.

Appelkammeret har vedrerende opfattelsen i den relevante omsaetningskreds med
rette anfert, at de varer, for hvilke registreringen er blevet afvist i den foreliggende
sag, nemlig produkter til vaskemaskine og opvaskemaskine i tabletform, er
forbrugsgoder, der er vidt udbredte. Den relevante omsztningskreds for disse
varer er gruppen af samtlige forbrugere. Det ansegte varemerkes fornedne
seerpraeg skal siledes bedemmes under hensyntagen til den formodede forvent-
ning hos en almindeligt oplyst, rimeligt opmerksom og velunderrettet gennem-
snitsforbruger (jf. analogt Domstolens dom af 16.7.1998, sag C-210/96, Gut
Springenheide og Tusky, Sml. I, s. 4657, premis 30, 31 og 32).

Opfattelsen af varemerket i den pageldende omsatningskreds pavirkes for det
forste af gennemsnitsforbrugerens opmarksomhedsniveau, der kan variere, alt
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efter hvilken kategori af varer eller tjenesteydelser der er tale om (jf. Domstolens
dom af 22.6.1999, sag C-342/97, Lloyd Schuhfabrik Meyer, Sml. I, s. 3819,
preemis 26). Appelkammeret antog i denne forbindelse med rette, at da der er tale
om dagligvarer, er gennemsnitsforbrugerens opmeerksomhedsniveau over for
vaskemiddeltabletters udseende ikke hgjt.

For at bedemme, om den gengivelse, der er gjort krav pa, under hensyn til
kombinationen af den gengivne tablets form og farvelzegning, i omsztningen kan
opfattes som en oprindelsesbetegnelse, skal det helhedsindtryk, som denne
gengivelse giver, analyseres (jf. analogt Domstolens dom af 11.11.1997, sag
C-251/95, SABEL, Sml. I, s. 6191, preemis 23), hvilket ikke er uforeneligt med en
undersegelse af de forskellige ydre traek, det bestar af, hver for sig. For si vidt
angar et varemarke, der bestir af en loyal gengivelse af varen, skal det
efterproves dels, om den gengivne vares fremtreeden i sig selv kan pavirke
omsetningskredsens hukommelse, og dels, om den made, hvorpd varen er
gengivet, indeholder en szregenhed, der kan betegne varens oprindelse.

Den form, der gengives, og for hvilken der er ansegt om registrering, nemlig en
rektanguler tablet, herer til de geometriske grundformer og er en af de former,
der er naturlig for en tablet til brug i vaskemaskine eller opvaskemaskine.
Tablettens let afrundede hjorner svarer til praktiske overvejelser og kan ikke af
gennemsnitsforbrugeren opfattes som en szregenhed ved den pigeldende form,
der er egnet til at adskille den fra andre tabletter til vaskemaskine eller

opvaskemaskine.

Hvad angdr den omstendighed, at der er to lag, hvoraf det ene er hvidt og det
andet redt, skal det anferes, at den pigeeldende omsztningskreds er vant til, at
der er forskellige farveelementer i et vaskemiddel. Pulver, som er den form, disse

IT - 2682



55

56

HENKEL MOD KHIM (GENGIVELSE AF ET VASKEMIDDELPRODUKT)

varer traditionelt udbydes i, har oftest en meget lys gra eller beige farve og synes
nzsten hvidt. Det indeholder ofte partikler i en eller flere forskellige farver. Den
reklamering, som sagsegeren og de andre vaskemiddelproducenter foretager,
fremhever, at disse partikler viser, at der er forskellige aktive stoffer. De farvede
partikler henviser siledes til visse kvaliteter ved varen, uden at de kan anses for en
beskrivende betegnelse i henhold til artikel 7, stk. 1, litra c), i forordning
nr. 40/94. Det kan imidlertid ikke udledes af, at denne sidstnzevnte registrerings-
hindring ikke finder anvendelse, at de farvede elementer nedvendigvis giver det
anspgte varemarke det forngdne szrpreg. Dette serpreg mangler, nir den
tilsigtede omseztningskreds, som det er tilfeldet i denne sag, bibringes den
opfattelse, at de farvede elementer skal forstds som en henvisning til visse
kvaliteter ved varen, og ikke som en betegnelse af dens oprindelse. Muligheden
for, at forbrugerne ikke desto mindre kan blive vant til at genkende varen i kraft
af dens farver, er ikke i sig selv tilstrekkelig til at fjerne registreringshindringen i
artikel 7, stk. 1, litra b), i forordning nr. 40/94. En sddan udvikling i omsztnin-
gens opfattelse kan, nar den er fastsldet, alene tages i betragtning i henhold til
artikel 7, stk. 3, i forordning nr. 40/94.

Det forhold, at de farvede partikler i denne sag ikke er regelmassigt fordelt over
hele den gengivne tablet, men er koncentreret i den everste del heraf, er ikke
tilstraekkeligt til, at tablettens fremtraeden kan anses for en betegnelse for varens
oprindelse. Nar det drejer sig om at sammensette forskellige stoffer i et produkt
til vaskemaskine eller opvaskemaskine, der er i tabletform, er tilfajelsen af et lag
en af de lesninger, der falder meget naturligt.

Det er i denne forbindelse uden betydning, at sagsegeren er den eneste
virksomhed, der anvender den rede farve til tabletter, der bestdr af to lag.
Anvendelsen af grundfarver, sisom bla eller gren, er geengs og endog typisk for
vaskemidler. Anvendelsen af andre grundfarver, sdsom rod eller gul, er en af de
naturligt forekommende variationer af den form, disse varer typisk udbydes i.
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Det folger heraf, at varens fremtraeden, hvis gengivelse udger det ansegte
varemerke, bestdr af en kombination af ydre traek, der er naturlige og typiske for
den pageldende vare.

Det skal tilfgjes, at forskellige mulige kombinationer af disse ydre traek kan opnas
ved at variere de geometriske grundformer og ved at kombinere varens
grundfarve med en anden grundfarve i et af tablettens lag eller i farvepletter.
De forskelle, der herved fremkommer for si vidt angar de forskellige tabletters
fremtreeden, er ikke tilstraekkelige til, at de for hver af disse tabletter eller deres
gengivelse kan anvendes som betegnelse for varens oprindelse, nir det som i
denne sag drejer sig om variationer af varens grundformer, der virker naturlige.

Den gengivelse, hvoraf der er ansegt om registrering, viser en tablet set i
perspektiv. Dette perspektiv medferer en vis forvanskning af tablettens form.
Gengivelsesmaden i denne sag er siledes lidt anderledes end en fuldstendig
virkelighedstro gengivelse. Som sagsegeren selv har anerkendt under den
mundtlige forhandling, kan dette perspektiv imidlertid ikke give det ansegte
varemerke det forngdne serpraeg. Perspektivet udger ikke en seregenhed, der
kan pévirke forbrugerens hukommelse, sdledes at der gives ham mulighed for at
adskille den gengivne tablet fra andre tabletter til vaskemaskine eller opvaske-
maskine.

Hvad angar det helhedsindtryk, der fremgér af den gengivne tablets form og
farveleegning, giver det ansegte varemerke ikke den pdgeeldende omsaetnings-
kreds mulighed for at adskille de omhandlede varer fra dem, der har en anden
kommerciel oprindelse, nar den skal treffe sit valg i en kabssituation.
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Det skal tilfajes, at konstateringen af det ansggte varemeaerkes manglende evne til
umiddelbart og uafhengigt af den reelle brug af merket at betegne varens
oprindelse, ikke modsiges af det sterre eller mindre antal tilsvarende tabletter, der
allerede findes pd markedet. Det er derfor ikke nedvendigt i den foreliggende sag
at behandle spergsmalet, om det pagzldende varemeerkes fornedne saerpraeg skal
bedemmes p4 tidspunktet for registreringsansggningens indgivelse eller pa datoen
for den faktiske registrering.

Hvad dernzst angdr de argumenter, som sagsogeren udleder af de nationale
varemarkemyndigheders praksis og anerkendelsen af det forngdne serpreg af et
tredimensionalt varemeerke, der bestdr af en tofarvet tablet til vaskemaskine, og
af en afgerelse fra en italiensk ret, skal det bemeerkes, at registreringer, der
allerede er foretaget i medlemsstaterne, er et forhold, som — uden at vere
bestemmende — alene kan tages i betragtning ved registreringen af et EF-
varemarke (Rettens dom af 16.2.2000, sag T-122/99, Procter & Gamble mod
Harmoniseringskontoret (en szbes form), Sml. II, s. 265, premis 61, og af
31.1.2001, sag T-24/00, Sunrider mod Harmoniseringskontoret (VITALITE),
Sml. II, s. 449, preemis 33). De samme betragtninger geelder for praksis fra
medlemsstaternes retter, Det fremgar endvidere af Harmoniseringskontorets
besvarelse af Rettens spergsmal, at de nationale varemerkemyndigheders praksis
vedrerende tredimensionale varemerker, der udgeres af tabletter til vaskema-
skine eller opvaskemaskine, ikke er ensartet. Appelkammeret kan derfor ikke
bebrejdes, at det ikke tog hensyn til den nzvnte praksis og til en national
retspraksis.

Det folger heraf, at appelkammeret med rette konkluderede, at det ansegte
figurmerke mangler fornedent serpreeg.

Det forhold, at bedemmelseskriterierne for det fornedne serpraeg ved figurmeer-
ker, der bestdr af en gengivelse af selve varens form, ikke er strengere end de
kriterier, der finder anvendelse pa andre varemerkekategorier, forer ikke til en
anden konklusion.
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De betragtninger, der ledte Appelkammeret til at fastsld, at det ansegte
varemerke ikke havde det fornedne serpreeg, berettiger nemlig til en identisk
konklusion i henhold til de bedemmelseskriterier for dette serprag, der finder
anvendelse pa alle varemerker, uanset om det er ordmerker, figurmerker eller
tredimensionale varemarker.

Sagsegeren har endvidere anfert — uden udtrykkeligt at gore et anbringende
gzldende vedrorende tilsideszettelse af artikel 7, stk. 3, i forordning nr. 40/94 —
at det ansegte varemaerke har fornpdent seerpraeg i kraft af den brug, der er gjort
heraf. Da denne argumentation ikke er blevet fremfert for appelkammeret, kan
Retten ikke behandle den (jf. Rettens dom af 8.7.1999, sag T-163/98, Procter &
Gamble mod Harmoniseringskontoret, BABY-DRY, Sml. II, s. 2383, premis 48-
51).

Anbringendet vedrorende »magtfordrejning« og tilsidesettelse af ligebehand-
lingsprincippet

Parternes argumenter

Sagsegeren har til stette for anbringendet om »magtfordrejning« gjort geldende,
at Harmoniseringskontoret har tilladt offentliggerelsen af visse EF-varemeer-
keansegninger, der er tilsvarende sagsegerens, for varer inden for samme omrade
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eller et tilgreensende omrade. Sagsegeren har navnlig paberabt sig EF-vare-
merkeansggning nr. 809 830 fra selskabet Benckiser NV. Sagsogeren har den
opfattelse, at appelkammeret hermed har tilsidesat ligebehandlingsprincippet.

Sagsegeren har i gvrigt den opfattelse, at den anfegtede afgorelse er i strid med
det overordnede mal i fallesskabsretten generelt og i serdeleshed med EF-
varemzrkeforordningen, der har til formal at harmonisere varemerkeretten pa
feellesskabsniveau. Ifplge sagsogeren kan dette harmoniseringsformal ikke
virkelig opfyldes, medmindre varemerkeretten fortolkes pa ensartet vis.

Harmoniseringskontoret har anfert, at den af sagsegeren paberabte varemeer-
keansogning ikke har fert til en registrering. Selv om det i gvrigt antages, at
Harmoniseringskontoret reelt har registreret dette varemerke, er en sddan
afgorelse fejlagtig, og sagsegeren kan ikke henholde sig hertil til statte for, at der
treeffes en afgerelse, der er en gentagelse af denne fejl.

Rettens bemerkninger

Det bemeerkes, at begrebet magtfordrejning i fellesskabsretten har et klart
afgrenset indhold, og at der ved magtfordrejning forstds, at en administrativ
myndighed har anvendt sine befgjelser til at fremme et andet formal end det, der
ligger til grund for befejelserne. Det fremgdr herved af fast retspraksis, at en
beslutning kun kan anses for at udgere magtfordrejning, nir det pd grundlag af
objektive, relevante og samstemmende indicier ma antages, at beslutningen er
truffet for at forfelge andre formal end dem, der er angivet (jf. bl.a. Rettens dom
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af 24.4.1996, forenede sager T-551/93 og T-231/94 — T-234/94, Industrias
Pesqueras Campos m.fl. mod Kommissionen, Sml. II, s. 247, pramis 168).
Sagsegeren er ikke fremkommet med noget forhold, hvoraf det kan udledes, at
den anfegtede afgerelse havde et andet formal end at efterprove, om det ansogte
varemerke opfyldte registreringsbetingelserne i forordning nr. 40/94.

I det omfang sagsegeren med dette anbringende vil gore geldende, at der er sket
en tilsidesettelse af ligebehandlingsprincippet, fremgar det af Harmoniserings-
kontorets besvarelse af Rettens spergsmil, at den varemarkeansegning, hvis
offentliggorelse er blevet paberdbt af sagsegeren, blev afvist af undersegeren,
efter at neerveerende sag var anlagt, og at denne afgarelse i gjeblikket behandles af
et appelkammer. Det argument, der stottes pid offentliggarelsen af denne
varemarkeansegning, er siledes under alle omstendigheder ubegrundet. Det
folger heraf, at dette anbringende ikke kan tages til folge.

P4 baggrund af ovenstiende betragtninger ber sagsegte frifindes i det hele.

Sagens omkostninger
|

I medfor af procesreglementets artikel 87, stk. 3, kan Retten fordele sagens
omkostninger eller bestemme, at hver part skal bzre sine egne omkostninger, hvis
hver af parterne henholdsvis taber eller vinder p4 et eller flere punkter, eller hvor
der foreligger ganske szrlige grunde. Da den anfxgtede afgerelses ordlyd kunne
give anledning til tvivl i denne sag med hensyn til, om appelkammeret foretog en
korrekt anvendelse af artikel 7, stk. 1, litra b), i forordning nr. 40/94, bestemmes,
at hver part skal bzre sine egne omkostninger.
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P4 grundlag af disse preemisser

udtaler og bestemmer

RETTEN (Anden Afdeling)

1) Kontoret for Harmonisering i det Indre Marked (Varemarker og Design)
frifindes.

2) Hver part baerer sine egne omkostninger.

Meij Potocki Pirrung

Afsagt i offentligt retsmode i Luxembourg den 19, september 2001.
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Justitssekreteer Afdelingsformand

Ir-2689



