HOTARAREA DIN 23. 5. 2007 — CAUZELE CONEXATE T-241/05, T-262/05-T-264/05, T-346/05, T-347/05, T-29/06-T-31/06

HOTARAREA TRIBUNALULUI (Camera a patra)
23 mai 2007

In cauzele conexate T-241/05, T-262/05-T-264/05, T-346/05, T-347/05, T-29/06-
T-31/06,

The Procter & Gamble Company, cu sediul in Cincinnati, Ohio (Statele Unite),
reprezentatd de G. Kuipers, avocat,

reclamants,

impotriva

Oficiului pentru Armonizare in cadrul Pietei Interne (marci, desene si modele
industriale) (OAPI), reprezentat initial de domnul D. Schennen si ulterior de
domnul G. Schneider, in calitate de agenti,

parét,

avind ca obiect noud actiuni formulate impotriva Deciziilor din 14 aprilie 2005
(cauza R 843/2004-1), din 3 mai 2005 (cauza R 845/2004-1), din 4 mai 2005 (cauza
R 849/2004-1), din 1 iunie 2005 (cauza R 1184/2004-1), din 6 iulie 2005 (cauzele
R 1188/2004-1 si R 1182/2004-1), din 16 noiembrie 2005 (cauza R 1183/2004-1), din

* Limba de proceduri: engleza.
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21 noiembrie 2005 (cauza R 1072/2004-1) si din 22 noiembrie 2005 {cauza
R 1071/2004-1) ale Camerei intai de recurs a OAPI privind cererea de inregistrare a
marcilor tridimensionale,

TRIBUNALUL DE PRIMA INSTANTA AL COMUNITATILOR EUROPENE
(Camera a patra),

compus din domnii H. Legal, presedinte, V. Vadapalas si N. Wahl, judecétori,

grefier: doamna C. Kantza, administrator,

avand in vedere cererile depuse la grefa Tribunalului la 29 iunie (cauza T-241/05), la
18 iulie (cauzele T-262/05-T-264/05), la 12 septembrie 2005 (cauzele T-346/05 si
T-347/05) si la 24 ianuarie 2006 (cauzele T-29/06-T-31/06),

avind in vedere memoriile in raspuns depuse la grefa Tribunalului la 30 septembrie
(cauzele T-241/05 si T-262/05-T-264/05), la 26 octombrie 2005 (cauzele T-346/05 si
T-347/05) si la 18 mai 2006 (cauzele T-29/06-T-31/06),

avand in vedere conexarea decisi la 24 octombrie 2006,

in urma sedintei din 13 decembrie 2006,
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pronunta prezenta

Hotarare

Istoricul cauzei

La 31 mai 2000, reclamanta a formulat noud cereri de inregistrare a unor marci
comunitare la Oficiul pentru Armonizare in cadrul Pietei Interne (mérci, desene si
modele industriale) (OAPI) in temeiul Regulamentului (CE) nr. 40/94 al Consiliului
din 20 decembrie 1993 privind marca comunitard (JO 1994, L 11, p. 1, Editie
speciald, 17/vol. 1, p. 146), astfel cum a fost modificat.

Mircile a caror inregistrare s-a solicitat, astfel cum sunt reproduse mai jos, prezintd
o forma tridimensionalé:

— de tableta patrata, alba, cu desen floral violet, cu sase petale (cauza T-241/05):
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— de tableta pétrata, alba, cu desen floral verde, cu sase petale (cauza T-262/05):

— de tableta pétrata, alba, cu desen floral violet, cu patru petale (cauza T-263/05):

— de tableta patrats, albg, cu desen floral verde, cu patru petale (cauza T-264/05):
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— de tableti pitrati, albi, cu desen floral albastru, cu sase petale (cauza T-346/05):

— de tableta pitrati, alba, cu desen floral verde, cu cinci petale (cauza T-347/05):

— de tableta pétrati, alba, cu desen floral albastru, cu cinci petale (cauza T-29/06):
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— de tableti pitrat, albi, cu desen floral albastru, cu patru petale (cauza T-30/06):

— de tableta patrata, alba, cu desen floral violet, cu cinci petale (cauza T-31/06):

Produsele a caror inregistrare s-a solicitat fac parte din clasa 3 potrivit
Aranjamentului de la Nisa privind clasificarea internationald a produselor si
serviciilor in vederea inregistrdrii marcilor din 15 iunie 1957, astfel cum a fost
revizuit si modificat, si corespund urmétoarei descrieri, identicd in toate cererile:
»Produse pentru albit, spilat si alte substante pentru spélatul rufelor; produse pentru
curitat, slefuit, degresat si lustruit; produse pentru spalarea, curdtarea si intretinerea
veselei; saipunuri”.
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Prin noud decizii pronuntate in intervalul 28 iulie-8 noiembrie 2004, examinatorul
OAPI a respins cererile de inregistrare, in temeiul articolului 7 alineatul (1) litera (b)
din Regulamentul nr. 40/94.

Impotriva acestor decizii, reclamanta a introdus la OAPI noua cereri de recurs, in
temeiul articolelor 57-62 din Regulamentul nr. 40/94.

Prin noud decizii din 14 aprilie (cauza T-241/05), din 3 mai (cauza T-263/05), din 4
mai (cauza T-264/05), din 1 iunie (cauza T-262/05), din 6 iulie (cauzele T-346/05 si
T-347/05), din 16 noiembrie (cauza T-31/06), din 21 noiembrie (cauza T-30/06) si
din 22 noiembrie 2005 (cauza T-29/06) (denumite in continuare, impreuns,
sdeciziile atacate”), Camera intai de recurs a OAPI a respins recursurile mentionate,
considerand ci maircile solicitate erau lipsite de orice caracter distinctiv in sensul
articolului 7 alineatul (1) litera (b) din Regulamentul nr. 40/94.

Concluziile partilor

Reclamanta solicitd Tribunalului:

— anularea deciziilor atacate;

— obligarea OAPI la plata cheltuielilor de judecata.
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OAPI solicitd Tribunalului:

— respingerea actiunilor;

— obligarea reclamantei la plata cheltuielilor de judecata.

In drept

Argumentele pdrtilor

Reclamanta invoci, in fiecare dintre cauze, un motiv unic, intemeiat pe incélcarea
articolului 7 alineatul (1) litera (b) din Regulamentul nr. 40/94.

In ceea ce priveste categoria de consumatori avuti in vedere, reclamanta sustine ci
produsele in cauzi sunt destinate consumatorilor care isi fac zilnic cumparaturile si
care sunt, in consecintd, mai atenti. in plus, ele figureaza printre articolele cele mai
costisitoare din categoria de detergenti comercializati in supermarketuri, astfel incat
gradul de atentie pe care consumatorul o acordd formei si desenului acestora este
ridicat.

Pe langa aceasta, producitorii prezenti pe piata avutd in vedere, caracterizati
printr-o concurentd puternici, au tot interesul si distingd aspectul produselor
proprii de cele ale concurentei, in scopul de a capta atentia consumatorului, astfel
cum demonstreaza numarul mare de cereri de inregistrare ca marci a formelor de
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detergenti tablete. Exemplele de mesaje publicitare televizate, prezentate in anexele
la cererile din cauzele T-29/06-T-31/06, confirma argumentul potrivit caruia
tabletele sunt utilizate de cétre producitori in scopul de a-si distinge produsele.
Aceste argumente demonstreazi deplina capacitate a consumatorului de a percepe
tableta drept o indicatie a provenientei comerciale a produsului. Aceasti indicatie
este confirmati de diversitatea de detergenti tablete disponibili pe piata.

La aprecierea obiceiurilor consumatorilor vizati, camera de recurs a retinut in mod
gresit cd produsele respective sunt comercializate, in general, intr-un ambalaj pe
care figureaza un anumit numér de elemente verbale sau figurative. Conditiile de
utilizare preconizate pentru marcile solicitate nu pot avea incidentd asupra aprecierii
caracterului distinctiv [Hotararea Tribunalului din 20 martie 2002, DaimlerChrys-
ler/OAPI (TELE AID), T-355/00, Rec., p. 1I-1939, punctul 42]. Cu titlu de exemplu,
desi tabletele sunt vandute intr-un ambalaj, o reprezentare a acestora poate figura
totusi pe ambalajul respectiv sau tabletele pot fi vandute intr-un ambalaj transparent
ori intr-un ambalaj avand forma madrcii solicitate. Un esantion de tabletd poate fi
atasat la ambalajul produsului.

Pe de altd parte, chiar in ipoteza in care camera de recurs a luat in considerare
conditiile de utilizare preconizate pentru mércile solicitate, aceasta ar fi trebuit si
tind seama si de alte aspecte, cum ar fi pretul produsului, mai ridicat decat cel al
detergentilor pentru rufe lichizi sau sub forméa de praf, precum si modul in care
tableta este prezentata in mesajele publicitare.

In ceea ce priveste mircile solicitate, camera de recurs a omis s ia in considerare
toate particularititile acestora, si anume :

— forma dreptunghiulara masiva, aproape cubici, a tabletei, care cuprinde doui
fete patrate cu unghiurile rotunjite;
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— prezenta a doud culori bine diferentiate, albul si, in functie de tabletd, violetul,
respectiv verdele sau albastrul;

— dispunerea culorilor, una dintre acestea fiind aplicatid in cadrul unui desen ce
figureaza in centrul tabletei, si nu in diferitele straturi din care este constituita
aceasta;

— forma desenului de pe tableta.

Prin aceste elemente, mércile solicitate se disting cu claritate de detergentii sub
formi de tablete disponibili pe piati. In sustinerea acestui argument, reclamanta
furnizeazd reprezentiri ale tabletelor comercializate in momentul depunerii
cererilor de inregistrare pentru mércile in cauza.

Camera de recurs a considerat in mod gresit ci elementele in cauzi sunt uzuale in
sector, dacd nu chiar dictate de considerente de ordin practic, si cd ele nu
diferentiaza in mod semnificativ aspectul tabletei. In special, aceasta a omis si retini
faptul ca tableta se caracterizeazi printr-o forma cubici, deosebindu-se de formele
dreptunghiulare mai plate ale tabletelor existente pe piatd, precum si prin doua
culori distincte, dispuse astfel incit si atraga atentia. Camera de recurs nu a facut
dovada existentei pe piatd, la data solicitarii inregistrarii marcilor in cauzi, a vreunei
tablete ce prezenta caracteristici comparabile.

In plus fata de aceste elemente caracteristice, mircile solicitate prezinti un desen in
centrul tabletei, care constituie un element de prezentare suplimentar si distinctiv in
sensul Hotérérilor Tribunalului din 19 septembrie 2001, Procter & Gamble/OAPI
(Tableta patratd cu incrustatie) (T-128/00, Rec., p. II-2785, punctul 60) si Procter &
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Gamble/OAPI (Tableta dreptunghiulara cu incrustatie) (T-129/00, Rec., p. I1-2793,
punctul 60). In lumina acestui element, mircile solicitate nu pot fi considerate ca
fiind semne compuse exclusiv din forma si din culorile proprii produsului in cauzi,
in absenta oricérui element grafic.

Desenele in cauzi reprezintid un motiv floral sau, eventual, o stea cu patru, cinci ori
sase petale. Nicio tabletd dintre cele existente pe piatd nu prezintd un desen cu
contur precis. Camera de recurs a dat o gresitd interpretare acestui element,
considerand cé este comparabil cu formele geometrice de baza, precum incrustatia
dreptunghiularé si cea triunghiulara examinate in cauzele in care s-au pronuntat
Hotararile Tableta pétrati cu incrustatie si Tabletd dreptunghiulard cu incrustatie,
citate anterior.

In plus, apreciind ci marcile a ciror inregistrare se solicita nu prezentau un ,desen
special, extraordinar sau neobisnuit”, camera de recurs a dat dovadd de o exigenta
excesiva in ceea ce priveste caracterul distinctiv minim necesar pentru inregistrarea
unei marci.

Marcile solicitate pot fi considerate ca fiind distinctive chiar si numai pe baza
desenelor, comparabile cu un logo sau cu un semn. Reclamanta invocé in acest sens
inregistrarea de catre OAPI a marcilor figurative compuse dintr-o imagine florald
(nr. 692897) si chiar din simple forme geometrice (nr. 2359776, nr. 1868165,
nr. 3422631 si nr. 1648120).

Pe de alta parte, desenul cu sase petale este asemanator cu logoul pentru Ariel al
reclamantei (nr. 814780), inregistrat ca marcid comunitara. Desenul cu patru petale
este comparabil cu acela al unei alte marci comunitare figurative ce apartine
reclamantei (nr. 715904).
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De asemenea, descriind mércile solicitate drept asociere a doua forme geometrice de
baza, camera de recurs a omis totodata si se pronunte asupra impresiei de ansamblu
produse de fiecare dintre acestea. Nicio tabletd de produs detergent de pe piati nu
prezinté aceeasi combinatie de formd, culori si dispunere a culorilor ca acelea a céror
inregistrare s-a solicitat; in plus, acestea prezintd un desen.

Reclamanta aratd cd OAPI a admis inregistrarea unor semne care constau intr-o
tabletd dreptunghiularé pe care figureaza o literd ,.s” (nr. 1860170) si in doud tablete
rotunde pe care apare un desen ,yin-yang” (nr. 1207455) si, respectiv, un desen
aseminitor unei picaturi de apa (nr. 1207869).

Aceasta mai invoci inregistrarea anumitor mirci solicitate de Biroul de Marci al
Benelux.

In sfarsit, reclamanta critici luarea in considerare a imperativului disponibilititii
formelor geometrice de bazi, relevatd in sapte decizii atacate. Aceasta sustine ci
aceeasi apreciere este subinteleasi in motivarea altor doud decizii care nu o
mentioneazi explicit, si anume cele atacate in cauzele T-346/05 si T-347/05.
Aprecierea in cauzd este nefondati in spetd, avind in vedere numairul mare de
combinatii posibile de forme, culori si desene de tablete. in plus, aceasta nu este
relevanta pentru aprecierea caracterului distinctiv al unui semn (Hotararea Curtii
din 16 septembrie 2004, SAT.1/OAPI, C-329/02 P, Rec,, p. I-8317, punctul 36).

OAPI sustine ca deciziile atacate fac o corecté aplicare a jurisprudentei comunitare
in materie.
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In ceea ce priveste publicul relevant, camera de recurs a considerat in mod corect ci
acesta este constituit din categoria consumatorului mediu. Acest tip de consumator
isi orienteazi alegerea mai intai in functie de producator, apoi in functie de tipul de
produs, dar nu are niciun motiv si examineze cu atentie tableta.

Pentru a stabili cum sunt perceputi detergentii sub forma de tableti de citre
consumatorul mediu, semnele in cauzi trebuie si fie apreciate si prin prisma
modalitatilor uzuale de comercializare a acestor produse, precum faptul cid sunt
vandute intr-un ambalaj. Ipoteza care consti in comercializarea tabletelor intr-un
ambalaj de forma mércilor solicitate sau in utilizarea tabletei sub forma unui badge
accesoriu al ambalajului este lipsitd de relevanti, o astfel de reprezentare fiind
perceputa de consumatorul mediu ca o simpla descriere sau prezentare a produsului
din ambalaj. Mircile solicitate nu pot fi confundate, asadar, cu o marci
tridimensionald fara nicio legaturi cu produsul in discutie.

In ceea ce priveste aprecierea marcilor solicitate, reclamanta nu contesti faptul ci
acestea corespund produselor avute in vedere, adica detergentilor pentru rufe
comprimati sub forma de tablete. In aceste conditii, in lipsa unor elemente
suplimentare de individualizare a tabletelor in cauzi, consumatorul mediu le va
percepe ca o forma posibild si curentd a produselor insesi, si nu ca o indicatie a
provenientei lor comerciale.

In cazul de fats, tabletele in discutie prezintd, pur si simplu, o alti combinatie de
diferite elemente deja considerate ca fiind lipsite de caracter distinctiv, si anume
forma dreptunghiulara cu marginile taiate oblic, existenta mai multor straturi de
culori diferite si prezenta unor incrustatii [Hotérarea Tribunalului din 19 septembrie
2001, Henkel/OAPI (Tableta dreptunghiulard verde cu alb), T-336/99, Rec.,
p. 1I-2589, si Hotararile Tribunalului Tabletd patrata cu incrustatie si Tabletd
dreptunghiulara cu incrustatie, citate anterior].
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Forma tabletelor in cauzé, dreptunghiulara sau cubici, este o forma de baza asociata
in mod natural cu detergentii sub forma de tablet4 si este curenta pe piata. Raportul
geometric al diferitelor laturi ale cubului si faptul c marginile sunt taiate oblic sunt
simple variatiuni ale acestei forme, lipsite de relevanta.

Utilizarea mai multor culori, prin aceea ca sugereazi consumatorului prezenta mai
multor ingrediente active, rdspunde unui obiectiv de functionalitate. De altfel, in
speta este vorba de culori de bazd precum verdele, albastrul si violetul.

Adaugarea unei incrustatii in centrul tabletei este rezultatul combinérii naturale a
mai multor ingrediente active. Incrustatia are ca functie principald pe aceea de a
indica prezenta unui ingredient activ suplimentar. Din jurisprudenta rezulta ca
utilizarea unei forme triunghiulare pentru o astfel de incrustatie nu confera marcii
un caracter distinctiv (Hotdrarea Tabletd dreptunghiulard cu incrustatie, citata
anterior, punctele 59 si 60). Forma cu patru, cinci sau sase petale a incrustatiei in
cauzi este o formd geometrica tot atit de comuni ca o formi triunghiulara.

Chiar dacé forma in cauzi poate fi interpretatd ca un desen floral, ceea ce necesiti o
mare atentie din partea consumatorului, ea va fi perceputi numai ca element
decorativ. Pe de altd parte, raportat la produsele pentru spalat rufe, o forma florald
evoci ideea de prospetime, curitenie si un miros agreabil. Aceasta constituie, asadar,
o varianti lipsitd de relevantad a unei incrustatii pe tabletd, nu un desen distinctiv.

Existenta unor marci comunitare figurative cu forma comparabild cu cea a
incrustatiei in cauzd nu afecteazd aprecierea mentionati. Publicul relevant nu
percepe in acelasi fel marcile figurative independente de forma produselor in
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discutie, precum cele invocate de reclamanti, si elementele de marca tridimensio-
nala constituite din chiar aparenta produsului, precum cele avute in vedere in speta.

Elementele de marca solicitate, apreciate in mod individual sau global, nu sunt
indeajuns de frapante si de distincte pentru a fi percepute ca altceva decét o simpla
asociere de culori si de forme de bazid si banale, cu alte cuvinte, o tabletd de
detergent ca toate celelalte.

Reclamanta nu poate invoca in mod util deciziile anterioare ale OAPI cu privire la
alte tablete [Hotdrarea Tribunalului din 27 februarie 2002, Streamserve/OAPI
(STREAMSERVE), T-106/00, Rec., p. II-723, punctul 67]. Pe de alti parte, admitand
inregistrarea tabletelor cu litera ,s” stilizatd si cu simbolul ,yin-yang”, OAPI a
apreciat ca elementele respective nu sunt percepute ca elemente functionale ce
reprezintd un ingredient activ distinct.

Faptul ci semnele in discutie au fost inregistrate in Benelux nu leagd OAPI. In plus,
inregistrarile mentionate au fost efectuate anterior pronuntarii primelor hotérari ale
Tribunalului cu privire la detergentii tablete.

In sfarsit, in ceea ce priveste considerentele intemeiate pe imperativul dis-
ponibilitatii, camera de recurs a aplicat, pentru forme geometrice de bazi,
jurisprudenta Curtii cu privire la culori (Hotararea Curtii din 6 mai 2003, Libertel,
C-104/01, Rec., p. I-3793). Pe de alti parte, intrucat considerentele mentionate sunt
evocate numai cu titlu de argumente accesorii, pretinsa lor lipsa de relevanti nu
poate conduce la anularea deciziilor atacate.
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Aprecierea Tribunalului

In conformitate cu prevederile articolului 7 alineatul (1) litera (b) din Regulamentul
nr. 40/94, se respinge inregistrarea ,marci[lor] care sunt lipsite de caracter
distinctiv”.

Caracterul distinctiv al unei marci in sensul acestui articol implica faptul ci aceasti
marcd permite sa se identifice produsul a carui inregistrare este solicitatd ca
provenind de la o intreprindere determinata si, prin urmare, si se distingd acel
produs de cele ale altor intreprinderi. Caracterul distinctiv trebuie apreciat, pe de o
parte, raportat la produsele sau la serviciile a ciror inregistrare este solicitata si, pe
de alta parte, raportat la modul in care este perceput de publicul relevant (a se vedea
Hotararea Curtii din 29 aprilie 2004, Procter & Gamble/OAPI, C-473/01 P si
C-474/01 P, Rec., p. I-5173, punctele 32 si 33 si jurisprudenta citatd).

In speta, este necesar si se sublinieze ci fiecare dintre marcile solicitate este
constituitd din forma, culorile si desenul produsului pentru care este solicitata
inregistrarea mércii, si anume o tabletd de detergent patrata, albid, cu un desen
colorat ce figureaza in centrul fetei superioare.

Potrivit unei jurisprudente constante, criteriile de apreciere a caracterului distinctiv
al marcilor tridimensionale care sunt constituite din aspectul produsului insusi nu
diferd de cele aplicabile altor categorii de mirci. Cu toate acestea, in aprecierea
acestor criterii, este necesar s se tind seama de faptul cd perceptia consumatorului
mediu nu este in mod necesar aceeasi in cazul unei mirci tridimensionale, care
constd in aspectul produsului insusi, si in cazul unei marci verbale sau figurative,
care consta intr-un semn independent de aspectul produsului pe care il desemneaza.
Intr-adevir, consumatorul mediu nu este obisnuit si deduci provenienta produselor
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in functie de forma acestora sau de aceea a ambalajului lor, in absenta oricérui
element grafic sau textual, si, prin urmare, stabilirea caracterului distinctiv al unei
astfel de mérci tridimensionale poate fi mai dificild decét in cazul unei mérci verbale
sau figurative (a se vedea Hotidrirea Procter & Gamble/OAPI, citatd anterior,
punctul 36, si Hotédrarea Curtii din 22 iunie 2006, Storck/OAPI, C-24/05 P, Rec.,
p- I-5677, punctele 24 si 25 si jurisprudenta citati).

In aceste conditii, numai o marca ce se diferentiazi in mod semnificativ de normele
sau de uzantele din sector si, prin aceasta, isi poate indeplini functia esentiald de
identificare a provenientei produsului prezinti atributele caracterului distinctiv in
sensul articolului 7 alineatul (1) litera (b) din Regulamentul nr. 40/94 (a se vedea
Hotérarea Storck/OAPI, citati anterior, punctul 26 si jurisprudenta citat).

Prin prisma acestor considerente, este necesar si se analizeze, mai intéi, argumentele
reclamantei referitoare la gradul de atentie a consumatorului vizat cu privire la
aspectul tabletelor de detergent si, ulterior, cele referitoare la aprecierea fiecireia
dintre marcile solicitate.

Cu privire la gradul de atentie a consumatorului vizat

In ceea ce priveste consumatorul vizat in spetd, camera de recurs a subliniat ci
produsele in cauzd sunt bunuri de consum curent si intereseazd totalitatea
consumatorilor.

Aceasta apreciere nu poate fi pusa sub semnul intrebarii de argumentul reclamantei,
nesustinut de niciun element de fapt precis, potrivit ciruia aceste produse, cu toate
cd sunt de consum curent, sunt cumpdrate de un public restrins compus din
consumatori care isi fac zilnic cumpératurile.
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Este, asadar, necesar s se aprecieze caracterul distinctiv al marcii solicitate tinand
seama de atentia prezumati a consumatorului mediu, normal informat, suficient de
atent si avizat (a se vedea in acest sens Hotérérile Tabletd péitratd cu incrustatie,
citatd anterior, punctul 52, si Tableta dreptunghiulari cu incrustatie, citati anterior,
punctul 52, confirmate prin Hotérarea Procter & Gamble/OAPI, citati anterior,
punctele 33 si 35).

Gradul de atentie a consumatorului mediu poate varia in functie de categoria de
produse sau de servicii in cauzd (Hotardrea Curtii din 22 iunie 1999, Lloyd
Schuhfabrik Meyer, C-342/97, Rec., p. I-3819, punctul 26). In aceasti privinta,
Tribunalul a retinut cu alte ocazii c4, fiind vorba de bunuri de consum curent, gradul
de atentie a consumatorului mediu cu privire la forma si desenul detergentilor
tablete pentru masina de spalat rufe sau pentru masina de spéilat vase nu este ridicat
(Hotararile Tableta patrati cu incrustatie, citati anterior, punctul 53, si Tabletd
dreptunghiulara cu incrustatie, citatd anterior, punctul 53).

In spetd, camera de recurs a subliniat ci gradul de atentie a consumatorului mediu
cu privire la aspectul produselor in discutie nu este ridicat (punctul 23 din decizia
atacata in cauza T-241/05 si punctele corespunzitoare din celelalte decizii atacate).

Aceastd apreciere nu poate fi infirmatd de argumentul reclamantei intemeiat pe
diferenta de pret intre produsul detergent vandut sub forma de tableta si cel vandut
sub forma de lichid sau de praf ori chiar intre detergentii tablete si alte bunuri de
consum curent. Intr-adevir, reclamanta nu precizeazd din ce cauzi, desi produsul
detergent vizat este un bun de consum curent, pretul acestuia ar indreptiti o
concluzie diferitd in ceea ce priveste gradul de atentie a consumatorului mediu.

Pe de alta parte, in aprecierea obiceiurilor de consum ale consumatorului vizat, este
necesar s se tind seama de modalitatile uzuale de comercializare a produsului in

II - 1569



53

54

55

HOTARAREA DIN 23. 5. 2007 — CAUZELE CONEXATE T-241/05, T-262/05-T-264/05, T-346/05, T-347/05, T-29/06-T-31/06

discutie [a se vedea in acest sens Hotirarea Tribunalului din 5 martie 2003,
Unilever/OAPI (Tabletd ovoidi), T-194/01, Rec., p. 11-383, punctul 48]. Contrar
sustinerilor reclamantei, luarea in considerare a modalititilor de comercializare
utilizate cu precddere pe piata in cauzd nu este in contradictie cu jurisprudenta
potrivit cireia un anumit concept de comercializare preconizat de solicitantul unei
mirci, care este la alegerea intreprinderii vizate si poate fi modificat dupi
inregistrare, constituie un factor lipsit de incidentd la aprecierea caracterului
susceptibil de inregistrare sau nu al marcii (Hotirarea TELE AID, citatd anterior,
punctul 42).

In speti, camera de recurs a apreciat in mod corect ci detergentii tablete sunt
vanduti, in general, in ambalaje care poartd numele produsului si pe care figureaza
adesea o marci verbald sau figurativa ori alte elemente figurative, printre care poate
fi reprezentatd si imaginea produsului (punctul 24 din decizia atacatd in cauza
T-241/05 si punctele corespunzitoare din celelalte decizii atacate).

Or, rezultd din jurisprudenti ci, de reguld, gradul de atentie a consumatorului mediu
cu privire la aspectul produselor comercializate in acest fel nu este ridicat. In aceste
conditii, revine solicitantului unei mérci sarcina de a face dovada, prin indicatii
concrete si sustinute cu probe, ca alta este situatia obiceiurilor de consum pe piata
avutd in vedere (Hotdrarea Tableti ovoida, citatid anterior, punctul 48).

In consecintd, trebuie examinat daci reclamanta a ficut, prin indicatii concrete si
sustinute cu probe, dovada ci, pe piata in cauzi, consumatorul este obisnuit si
perceapa aspectul detergentului tableta ca o indicatie a provenientei sale comerciale.
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In primul rand, argumentul reclamantei intemeiat pe interesul producitorilor vizati
de a diferentia aspectul produselor lor, interes pe care il ilustreazi diversitatea
tabletelor existente pe piatd, precum si numarul cererilor de inregistrare a mircilor
tridimensionale depuse in acest sector, nu este un element de naturd si
demonstreze, prin el insusi, cd, de reguld, aspectul acestor produse este perceput
de consumatorul in discutie ca o indicatie a provenientei lor comerciale (a se vedea
in acest sens Hotéirirea Tabletd ovoida, citata anterior, punctul 50).

In al doilea rand, in ceea ce priveste ipoteza formulati de reclamanti potrivit cireia
tabletele pot fi atasate la ambalaj, vindute intr-un ambalaj transparent sau intr-un
ambalaj de forma tabletei, trebuie observat ci reclamanta nu sustine cd aceste
moduri de prezentare a produselor sunt utilizate in mod obisnuit pe piata de
referintd. Acest argument nu permite, asadar, si se aprecieze obiceiurile con-
sumatorului vizat.

Pe de alti parte, cu privire la argumentul reclamantei potrivit caruia tabletele pot fi
reprezentate pe ambalaj, trebuie observat ca acesta cuprinde, de obicei, un numér
mare de elemente verbale si figurative, in special numele produsului si mérci verbale
si figurative. Aceasta observatie este sustinuti cu exemple de ambalaje de detergenti
sub forma de tabletd pentru masina de spélat rufe si pentru masina de spalat vase
prezentate de citre reclamanti in fata camerei de recurs si in fata Tribunalului. In
aceste conditii si faré a exclude posibilitatea ca mai multe mérci sa figureze in acelasi
timp pe un ambalaj, faptul ci produsul este reprezentat pe ambalaj nu face dovada
vreunei atentii particulare pe care consumatorul ar acorda-o aspectului siu, ca
indicatie a provenientei sale.

In sfarsit, ca riaspuns la critica potrivit cireia camera de recurs ar fi omis sa ia in
considerare anumite elemente, precum pretul produsului si modul in care acesta din
urmé este prezentat in mesajele publicitare, trebuie amintit, in primul rand, ci
reclamanta nu indica in ce mod o diferenta de pret fati de produsele de larg consum
poate avea influentd asupra gradului de atentie a consumatorului mediu vizat (a se
vedea punctul 51 de mai sus).
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In al doilea rand, nu se poate reprosa camerei de recurs faptul ci nu a analizat
mesajele publicitare utilizate in sectorul in cauzi, din moment ce reclamanta, dupi
cum a confirmat in sedinta, nu a invocat aceste elemente in fata OAPI. Trebuie
amintit ci, in spet, reclamantul este cel care trebuie si facd dovada ci, pe piata
avutd in vedere, gradul de atentie a consumatorului mediu cu privire la aspectul
produsului este ridicat (a se vedea punctul 54 de mai sus).

In orice caz, trebuie observat, cu privire la mesajele publicitare anexate la cererile
din cauzele T-29/06-T-31/06, ca nu se poate deduce ci imaginile de tablete care
figureaza in mesajele publicitare televizate sunt percepute de consumatorul vizat
altfel decat ca o demonstratie a caracteristicilor produsului, cum ar fi faptul ci
detergentul sub formé solida este practic si cé tableta este compuséd din mai multe
ingrediente colorate. Acest lucru este cu atat mai adevarat, cu cat consumatorul
mediu di dovadi de un grad de atentie mai scizut atunci cAnd percepe produsele si
miircile corespunzitoare acestora in imprejuréri fara legatura cu actul de cumpérare
(a se vedea in acest sens Hotérarea Curtii din 12 ianuarie 2006, Ruiz-Picasso si altii/
OAPI, C-361/04 P, Rec., p. I-643, punctul 41, si Hotéirarea Storck/OAPI, citatd
anterior, punctul 72).

In lumina acestor considerente si fira a fi necesar ca instanta si se pronunte asupra
admisibilititii unei parti a elementelor in cauzi care nu au fost prezentate in fata
camerei de recurs, trebuie constatat ci elementele furnizate de cétre reclamanti nu
fac suficient dovada atentiei particulare pe care consumatorul vizat ar acorda-o
aspectului tabletei de detergent sau a faptului c acesta ar fi obisnuit s& o perceapi ca
o indicatie a provenientei sale comerciale.

In consecintd, trebuie confirmati aprecierea retinutd de camera de recurs potrivit
careia gradul de atentie pe care consumatorul mediu o acordd formei si desenului
tabletei de produs detergent nu este ridicat.
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Cu privire la marcile solicitate

In ceea ce priveste caracterul distinctiv al fiecireia dintre marcile solicitate, este
necesar si se examineze daci, prin prisma impresiei de ansamblu produse ca
rezultat al combinérii formei, culorilor si desenului séu, aceasta poate fi perceputa de
consumatorul vizat ca o indicatie a provenientei sale comerciale.

Aceastd apreciere nu este incompatibild cu o analizd succesivd a elementelor
constitutive ale mércii solicitate (Hotérarile Tableta patratd cu incrustatie, citatd
anterior, punctul 54, si Tabletd dreptunghiulard cu incrustatie, citatd anterior,
punctul 54, confirmate prin Hotérarea Procter & Gamble/OAPI, citati anterior,
punctele 44 si 45).

In ceea ce priveste, in primul rand, forma tabletelor vizate, trebuie aritat, astfel cum
rezultd in special din exemplele de tabletd pe care le-a prezentat reclamanta, ca
formele dreptunghiulare sunt cele utilizate, de reguld, pentru tabletele de produs
detergent. Pe de altd parte, formele geometrice simple, precum patratul sau
dreptunghiul, sunt cele care sunt asociate in mod natural cu un produs pentru
masina de spélat rufe sau pentru masina de spilat vase (Hotéréarile Tableti patrata cu
incrustatie, citatd anterior, punctul 56, si Tabletd dreptunghiularid cu incrustatie,
citatd anterior, punctul 56). Or, forma in cauzi, patratd sau, mai degrab, cubici, cu
colturile usor rotunjite, identici pentru fiecare dintre tabletele in discutie, nu
prezintd o diferentd usor perceptibild raportat la formele obisnuite de detergent
tableta.

Asadar, camera de recurs a putut considera, fird a comite vreo greseald de apreciere,
ca forma tabletei vizate se impune in mod evident pentru produsul respectiv.

In ceea ce priveste prezenta a doua culori distincte in tableta de produs detergent,
este necesar si se sublinieze ci publicul vizat este obisnuit cu prezenta elementelor
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de culori diferite intr-un produs detergent. Pe de altd parte, in masura in care
publicitatea efectuata de producitorii de detergenti pune in evidentd faptul ca
elementele colorate materializeazd prezenta diferitelor substante active, con-
sumatorul vizat ajunge si perceapd prezenta acestora ca sugestie a anumitor calititi
ale produsului, si nu ca indicatie a provenientei sale [Hotéararea Tribunalului din 19
septembrie 2001, Henkel/OAPI (Tabletd rotundi rosu cu alb), T-337/99, Rec,,
p. I1-2597, punctul 51, si Hotararea Tribunalului Procter & Gamble/OAPI (Tableti
patrata, albi, stropitd cu verde si verde deschis), T-118/00, Rec., p. 1I-2731, punctul
61].

In speta, alegerea a doui culori pentru tabletele vizate, si anume albul si, dupi caz,
albastrul, verdele sau violetul, nu diferd de prezentarea uzuala a produselor in cauza.
in special, reclamanta nu indica elementul care face ca astfel de culori s fie izbitoare
pentru produsele detergenti.

Pe de alta parte, din deciziile atacate nu reiese catusi de putin ci s-ar fi omis si se ia
in considerare de citre camera de recurs prezenta a doud culori. Desi aceasti
insusire a tabletei este evocatd in mod explicit numai in deciziile atacate in cauzele
T-346/05 (punctul 23} si T-347/05 (punctul 24), trebuie remarcat ca fiecare dintre
deciziile atacate furnizeazi o descriere a marcii solicitate si mentioneazéd culorile
inci din primele puncte din motivare. In plus, din deciziile atacate rezulti ci
aprecierile examinatorului au fost insusite de camera de recurs si cé acestea, citate in
istoricul cauzei, abordeazi in mod explicit problema culorilor.

Cu privire la desenele colorate care figureaza pe una dintre fetele tabletei, trebuie
amintit cd Tribunalul a hotérat cd addugarea unei incrustatii pe fata superioard a
unei tablete de produs detergent este asociatd in mod spontan cu o combinatie de
substante active (a se vedea in acest sens Hotéréarile Tabletd pétrati cu incrustatie,
citatd anterior, punctele 59 si 60, si Tabletd dreptunghiulard cu incrustatie, citata
anterior, punctele 59 si 60).
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Intrucat consumatorul vizat este obisnuit cu ideea ci elementele colorate
materializeazi prezenta diferitelor substante active din compozitia tabletei (a se
vedea punctul 68 de mai sus), considerentul expus la punctul precedent este valabil
si pentru addugarea unei incrustatii colorate. Aceastid apreciere este, de altfel,
confirmati de exemplele deduse din ambalajele de tabletd prezentate de reclamanta
in fata Tribunalului, care fac in mod explicit trimitere la faptul cd incrustatia
colorati, de forma rotunda sau ovald, materializeazi prezenta unei substante active
diferite.

In speti, camera de recurs a considerat ci adiugarea unui desen pe fata superioara a
fiecarei tablete, descris ca o ,figurd [dreptughiulari, pentagonala sau hexagonald] de
forma unui desen floral cu [patru, cinci sau sase] petale sau ca o ,figurd neregulata
[octogonald] cu colturile rotunjite” ori o ,figurd cu petale”, nu ii conferd acesteia
caracter distinctiv. Camera de recurs a ardtat ci adiugarea unei incrustatii face parte
dintre solutiile simple de combinare a diferitelor substante active si ci aceasti
combinatie dintre forma si desenul tabletei respective se prezintid ca asocierea ,a
doua figuri geometrice de bazd” sau chiar ,dintre o figurd geometrica de bazi si o
incrustatie cu contur neregulat”, aceasta ficind parte din variantele de prezentare a
produsului care vin in mod spontan in mintea consumatorului (punctele 28 si 29 din
decizia atacatd in cauza T-241/05 si punctele corespunzitoare din celelalte decizii
atacate).

In aceastid privinti, contrar sustinerilor reclamantei, nu rezulta din aceste
considerente gresita apreciere de cétre Camera de recurs a vreunuia dintre desenele
in discutie prin compararea acestora cu forma geometrici de bazi. Intr-adevir,
Tribunalul a retinut deja ca o forma neregulati poate fi descriséd ca o varianti a unor
figuri geometrice de bazi, in masura in care diferentele in raport cu aceste figuri de
bazd nu sunt prea usor perceptibile (a se vedea in acest sens Hotdrarea Tableta
ovoida, citatd anterior, punctele 55-57). in spetd, camera de recurs a putut compara,
asadar, desenul simetric al tabletelor in discutie, ce reprezenta o figurad florald cu
patru, cinci sau sase petale, cu o variantd de figura geometrici dreptunghiulara,
pentagonald sau hexagonalj, fira a da o apreciere gresita naturii acestui element.
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Or, avand in vedere simplitatea desenelor in cauza si mica diferenta dintre acestea si
formele geometrice de baza, care se preteazd cel mai bine la adiugarea unui
ingredient activ in mijlocul tabletei de detergent, camera de recurs a putut
considera, fard a comite o eroare de apreciere, ci fiecare dintre desenele in cauzi
urma si fie perceput ca o incrustatie meniti si semnaleze prezenta unui alt
ingredient activ.

Nu este, asadar, necesar si se retind nici argumentul reclamantei potrivit caruia
desenul colorat de pe fiecare tabletd nu se confunda cu niciunul dintre aspectele
produsului in cauzi, nici argumentul in temeiul cidruia acest desen prezinti un
element de naturi a influenta in mod semnificativ perceptia marcii solicitate.

In sfarsit, camera de recurs a retinut in mod corect, in cadrul aprecierii impresiei de
ansamblu pe care o produce fiecare dintre marcile solicitate, ci, pentru fiecare
tabletd, combinatia de forma, culori si desen constituie numai o varianti a
prezentirii uzuale a produsului mentionat, improprie si identifice provenienta
produsului respectiv de la o intreprindere determinata sau sé il diferentieze de cele
ale altor intreprinderi. Cu privire la consumatorul mediu vizat, camera de recurs a
apreciat ci acesta va percepe fiecare dintre madrcile solicitate ca fiind exclusiv o
formé de detergent, si nu o indicatie a provenientei sale comerciale (punctele 30-33
din decizia atacatd in cauza T-241/05 si punctele corespunzitoare din celelalte
decizii atacate).

Intr-adevir, este necesar si se aprecieze ca adaugarea, in mijlocul tabletei, a unei
forme simetrice precum cea din fiecare dintre desenele in cauzi nu modifici in mod
semnificativ aspectul tabletei. Combinarea formei pétrate de culoare alba a tabletelor
mentionate cu un desen colorat, mai precis cu imaginile florale cu patru, cinci sau
sase petale in discutie, nu se deosebeste in mod semnificativ de prezentarea asociati
in mod natural cu tableta de detergent, in cuprinsul careia diversele substante active
sunt dispuse in mod decorativ.
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Avand in vedere cele ce precedd, nu sunt intemeiate sustinerile reclamantei potrivit
carora camera de recurs ar fi omis si ia in considerare impresia de ansamblu
produsi de fiecare dintre mircile solicitate, nici cele conform cérora aceasta ar fi
ignorat faptul cd un semn poate indeplini in mod simultan mai multe functii.

In plus, in masura in care reclamanta critich modul de formulare a motivelor
deciziilor atacate cu privire la aprecierea impresiei de ansamblu produse de fiecare
dintre tabletele in cauzi, trebuie remarcat ci din deciziile mentionate nu rezulta ca,
in cadrul aprecierii in cauzi, camera de recurs ar fi stabilit cerinte eronate sau
excesive. Intr-adevar, desi camera de recurs a ficut referire, cu titlu de exemplu, la
absenta unui ,nume, logo sau semn” pe tableta, precum si la absenta caracterului
»special, extraordinar sau neobisnuit” al desenului, aceasta s-a intemeiat de fapt pe
lipsa vreunui element de prezentare care si poatd influenta perceptia con-
sumatorului mediu vizat, ca si pe absenta unui desen care si poatd fi vizut si
memorizat de citre consumatorul mentionat (punctul 31 din decizia atacata in
cauza T-241/05 si punctele corespunzatoare din celelalte decizii atacate).

Pe de altd parte, trebuie amintit ¢ absenta caracterului distinctiv al unei mérci nu
poate fi infirmatd de numarul mai mult sau mai putin insemnat de forme similare
existente pe piati [Hotararea Tribunalului din 19 septembrie 2001, Henkel/OAPI
(Tabletd dreptunghiulard rosu cu alb), T-335/99, Rec., p. II-2581, punctul 57,
confirmaté prin Hotararea Curtii din 29 aprilie 2004, Henkel/OAPI, C-456/01 P si
C-457/01 P, Rec., p. I-5089, punctul 62], nici de absenta de pe piatd a formelor
identice cu cea a cirei inregistrare este solicitata [a se vedea in acest sens Hotararea
Tribunalului din 31 mai 2006, De Waele/OAPI (Formi de céarnat), T-15/05, Rec,,
p. II-1511, punctul 40].

Astfel, in spetd, camera de recurs a retinut in mod corect ci fiecare dintre marcile
solicitate constituia o varianti a elementelor asociate in mod natural cu produsele
respective, chiar dacad pe piatd nu mai exista nicio altd combinatie similara. Asadar,
argumentul reclamantei intemeiat pe pretinsa inexistenta pe piata a tabletelor care
prezintd un desen colorat nu poate fi, in niciun caz, retinut.

II - 1577



83

84

85

86

HOTARAREA DIN 23. 5. 2007 — CAUZELE CONEXATE T-241/05, T-262/05-T-264/05, T-346/05, T-347/05, T-29/06-T-31/06

Absenta caracterului distinctiv nu poate fi pusi in discutie prin lipsa mentionarii de
catre camera de recurs a unor exemple concrete de tablete de detergent utilizate in
comert. Intr-adevir, o astfel de concluzie poate fi intemeiati si pe fapte notorii ce
rezultd din experienta practicd dobanditd, in general, in domeniul comercializérii
produselor de consum general, fird a fi absolut necesard furnizarea de exemple
concrete [a se vedea in acest sens Hotararea Tribunalului din 10 noiembrie 2004,
Storck/OAPI (Formi de papiotd), T-402/02, Rec., p. 1I-3849, punctul 58].

Cu privire la argumentele intemeiate pe inregistrérile anterioare efectuate de OAP]I,
trebuie amintit cd, potrivit unei jurisprudente constante, legalitatea deciziilor
camerei de recurs trebuie apreciati exclusiv in temeiul Regulamentului nr. 40/94, si
nu pe baza unei practici decizionale anterioare acestora (a se vedea Hotédrarea Curtii
din 12 ianuarie 2006, Deutsche SiSi-Werke/OAPI, C-173/04 P, Rec., p. I-551,
punctul 48 si jurisprudenta citati).

In orice caz, trebuie subliniat c&, in spetd, inregistrarile anterioare invocate de citre
reclamanti nu pot demonstra caracterul distinctiv al mércilor solicitate.

In primul rand, cu privire la inregistrarea ca marci comunitare a unor figuri
geometrice de bazi si a unor imagini florale, trebuie amintit cd un semn figurativ
independent de aspectul produselor pe care le desemneazi nu este perceput de
consumatorul mediu in acelasi mod in care sunt percepute elementele unui semn
tridimensional care se confundi cu aspectul produsului (a se vedea punctul 43 de
mai sus). In al doilea rand, pretinsa aseminare intre figura cu sase petale de pe unele
marci solicitate (cauzele T-241/05, T-262/05 si T-346/05) si logoul marcii Ariel nu
este usor de perceput. In al treilea rand, cu privire la marcile tridimensionale
comunitare ce imbraca forma unor tablete care prezinta figuri aseménatoare literei
»8", unui simbol ,yin-yang” sau unei picaturi de apa, trebuie remarcat ci acestea
cuprind elemente care nu sunt comparabile cu cele ale mércilor solicitate.
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PROCTER & GAMBLE/OAPI (TABLETE PATRATE, ALBE, CU DESEN FLORAL COLORAT)

In ceea ce priveste inregistrarea unora dintre semnele in cauzi de Biroul de Mirci al
Benelux, potrivit unei jurisprudente constante, inregistririle efectuate in statele
membre constituie elemente care, fara a fi determinante, pot fi luate in considerare
in vederea inregistririi unei mérci comunitare (a se vedea in acest sens Hotararea
Tabletd rotundé rosu cu alb, citatd anterior, punctul 58 si jurisprudenta citata). Or,
reclamanta nu prezinta niciun element de argumentare care ar putea fi intemeiat, in
spetd, pe decizia Biroului de Mirci al Benelux.

In sfarsit, in ceea ce priveste criticile reclamantei orientate impotriva cerintei
disponibilitatii formelor geometrice de baza, care rezultd din motivirile a sapte
dintre cele noua decizii atacate (a se vedea, cu titlu indicativ, punctele 35-39 din
decizia atacati in cauza T-241/05), trebuie remarcat cd acest argument, care este, de
altfel, nefondat in drept, figureaza in decizii, in mod explicit, numai cu titlu
accesoriu si nu poate justifica, asadar, anularea acestora.

Rezultd ci argumentul intemeiat pe aceste preciziri inadecvate trebuie respins ca
inoperant.

Avand in vedere cele ce precedi, trebuie considerat ¢, pentru fiecare dintre marcile
solicitate, camera de recurs a ficut suficient dovada, in drept, a faptului ci, prin
prisma impresiei de ansamblu care se degaja din combinarea formei, a culorilor si a
desenului tabletelor avute in vedere, consumatorul mediu vizat nu va putea
identifica provenienta comerciald a produselor in cauzd atunci cand va fi pus in
situatia de a alege cu ocazia cumpararii acestui tip de produse.

In consecintd, actiunile trebuie respinse ca nefondate.
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HOTARAREA DIN 23. 5. 2007 — CAUZELE CONEXATE T-241/05, T-262/05-T-264/05, T-346/05, T-347/05, T-29/06-T-31/06

Cu privire la cheltuielile de judecata

In temeiul articolului 87 alineatul (2) din Regulamentul de procedura al
Tribunalului, partea care cade in pretentii este obligati, la cerere, la plata
cheltuielilor de judecati. Intrucat reclamanta a cizut in pretentii, se impune
obligarea acesteia la plata cheltuielilor de judecatd, conform concluziilor OAPIL

Pentru aceste motive,

TRIBUNALUL (Camera a patra)

declari si hotéaraste:

1) Respinge actiunile.

2) Obliga reclamanta la plata cheltuielilor de judecata.

Legal Vadapalas Wahl

Pronuntati astfel in sedinta publici la Luxemburg, la 23 mai 2007.

Grefier Presedinte

E. Coulon H. Legal
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