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»EF-varemærker — ansøgning om EF-flgurmærke, der indeholder ordbestanddelen 
»Turkish Power« — det ældre ordmærke POWER — indsigelsessag — eventuel 
risiko for forveksling — artikel 8, stk. 1, litra b), i forordning (EF) nr. 40/94« 

Rettens dom (Fjerde Afdeling) af 22. juni 2005 II-2403 

Sammendrag af dom 

EF-varemcerker — definition på og erhvervelse af et EF-varemærke — relative registrerings-
hindringer — indsigelse fra indehaveren af et identisk eller lignende ældre varemærke, der er 
registreret for varer eller tjenesteydelser af samme eller lignende art — risiko for forveksling 
med det ældre varemærke —figurmærket Turkish Power og ordmærket POWER 
[Rådets forordning rir. 40/94, art. 8, stk. 1, litra b)] 
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SAMMENDRAG — SAG T-34/04 

Der foreligger ikke for den tyske kundekreds 
en risiko for forveksling mellem figurmær
ket, der er sammensat af de to ord »Turkish« 
og »power«, adskilt af et brølende løvehoved 
med en strittende manke, der er søgt 
registreret som EF-varemærke for forskellige 
varer, herunder »tobak, artikler for rygere; 
tændstikker«, der henhører under klasse 34 i 
Nice-arrangementet, og ordmærket 
POWER, der tidligere er registreret i Tysk
land for »tobak, artikler for rygere [...]; 
tændstikker«, henhørende under den samme 
klasse, da det fremgår, at bestanddelen 
»power«, som de to tegn har til fælles, 
hverken er den dominerende bestanddel af 
det ansøgte tegn eller afgørende for det 
almindelige indtryk, som tegnet giver, i en 
sådan grad, at der i den relevante tyske 
kundekreds' bevidsthed er en særlig risiko 

for forveksling, hvoraf følger, at under 
hensyn til de visuelle, fonetiske og begrebs
mæssige forskelle, der i øvrigt er mellem de 
to omtvistede tegn, og selv om de af disse 
omfattede varer er af samme art, og der 
foreligger den nævnte fælles ordbestanddel, 
kan det i den relevante kundekreds, der er 
velunderrettet, og som udviser en høj grad af 
opmærksomhed og loyalitet over for sine 
traditionelle varemærker, ikke antages, at de 
pågældende varer hidrører fra den samme 
virksomhed eller i givet fald fra økonomisk 
forbundne virksomheder. 

(jf. præmis 49, 71 og 72) 
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