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Sammendrag af dom

EF-varemeerker — definition pd og erhvervelse af et EF-varemcerke - relative registrerings-
hindringer — indsigelse fra indehaveren af et identisk eller lignende celdre varemeerke, der er
registreret for varer eller tjenesteydelser af samme eller lignende art — risiko for forveksling
med det eldre varemcerke — figurmeerket Turkish Power og ordmeerket POWER

[Rédets forordning nr. 40/94, art, 8, stk. 1, litra b)]
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Der foreligger ikke for den tyske kundekreds
en risiko for forveksling mellem figurmeer-
ket, der er sammensat af de to ord »Turkish«
og »power, adskilt af et brelende lavehoved
med en strittende manke, der er segt
registreret som EF-varemserke for forskellige
varet, herunder »tobak, artikler for rygere;
teendstikker«, der henherer under klasse 34 i
Nice-arrangementet, og ordmerket
POWER, der tidligere er registreret i Tysk-
land for »tobak, artikler for rygere [...};
teendstikker«, henherende under den samme
klasse, da det fremgar, at bestanddelen
»power«, som de to tegn har til feelles,
hverken er den dominerende bestanddel af
det ansegte tegn eller afggrende for det
almindelige indtryk, som tegnet giver, i en
sddan grad, at der i den relevante tyske
kundekreds’ bevidsthed er en seerlig risiko
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for forveksling, hvoraf felger, at under
hensyn til de visuelle, fonetiske og begrebs-
meessige forskelle, der i gvrigt er mellem de
to omtvistede tegn, og selv om de af disse
omfattede varer er af samme art, og der
foreligger den nzevnte felles ordbestanddel,
kan det i den relevante kundekreds, der er
velunderrettet, og som udviser en hgj grad af
opmerksomhed og loyalitet over for sine
traditionelle varemeerker, ikke antages, at de
pageldende varer hidrerer fra den samme
virksomhed eller i givet fald fra gkonomisk
forbundne virksomheder.

(jf. preemis 49, 71 og 72)



