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Wspélnotowy znak towarowy — Zgloszenie graficznego wspdlnotowego znaku
towarowego zawierajacego element stowny , Turkish Power” — Wcze$niejszy
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Streszczenie wyroku

Wispdlnotowy znak towarowy — Definicja i uzyskanie wspélnotowego znaku towarowego —
Wzgledne podstawy odmowy rejestracji — Sprzeciw wiasciciela wczesniejszego identycznego
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POWER
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STRESZCZENIE — SPRAWA T-34/04

Nie istnieje w odczuciu odbiorcéw niemiec-
kich prawdopodobiefistwo wprowadzenia
w blad w odniesieniu do oznaczenia graficz-
nego zlozonego z dwéch wyrazéw, , Turkish”
oraz ,power”, oddzielonych glowg ryczacego
lwa z plomienng grzyws, zgloszonego do
rejestracji jako wspélnotowy znak towarowy
dla réznych towaréw, obejmujacych ,tyton,
artykuly dla palgcych i zapatki” z klasy 34
w rozumieniu porozumienia nicejskiego oraz
w odniesieniu do slownego znaku towaro-
wego POWER, zarejestrowanego wczeéniej
w Niemczech dla ,tytoniu, artykutéw dla
palacych [...] i zapalek” nalezacych do tej
samej klasy, poniewaz wspélny dla obydwu
oznaczefi element ,power” nie stanowi
dominujgcego skladnika zgloszonego ozna-
czenia ani nie warunkuje on ogdlnego
wrazenia przez nie wywieranego w stopniu
pozwalajacym na stwierdzenie istnienia
prawdopodobienistwa wprowadzenia w btad

II - 2402

miarodajnego kregu odbiorcéw, a zatem
majac na uwadze réznice istniejgce miedzy
wystepujacymi w sprawie oznaczeniami na
plaszczyznie graficznej, fonetycznej oraz
znaczeniowej i mimo identyczno$ci towaréw
opatrzonych tymi oznaczeniami oraz obec-
noéci wspdlnego im elementu slownego,
o ktérym mowa wyzej, whasciwy krag
odbiorcéw, rozsadny i przykladajacy wysoki
poziom uwagi, jak réwniez przywiazany do
zwyczajowych znakéw towarowych, nie
moze uwazaé, ze dane towary pochodza
z tego samego przedsigbiorstwa lub
w danym przypadku z powigzanych ekono-
micznie przedsigbiorstw.

(por. pkt 49, 71, 72)



