MILES INTERNATIONAL / IHMI — BIKER MILES (BIKER MILES)

ACORDAO DO TRIBUNAL DE PRIMEIRA INSTANCIA (Quarta Secgéo)
7 de Julho de 2005 *

No processo T-385/03,

Miles Handelsgesellschaft International mbH, com sede em Norderstedt
(Alemanha), representada por F. Dettmann e A. Deutsch, advogados,

recorrente,

contra

Instituto de Harmonizagio do Mercado Interno (marcas, desenhos e modelos)
(IHMI), representado por T. Eichenberg e G. Schneider, na qualidade de agentes,

recotrido,

sendo a outra parte no processo na Cimara de Recurso do IHMI, interveniente no
Tribunal de Primeira Instancia,

* Lingua do processo: alemdo.
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Biker Miles Motorrad Handels- und Vertriebsgesellschaft mbH, com sede em
Berlim (Alemanha), representada por G. Malchartzeck, advogado,

que tem por objecto um recurso interposto da decisdo da Segunda Cémara de
Recurso do IHMI de 9 de Setembro de 2003 (processo R 174/2002-2), relativa a um
processo de oposigio entre a Biker Miles Motorrad Handels- und Vertriebsgesells-
chaft mbH e a Miles Handelsgesellschaft International mbH,

O TRIBUNAL DE PRIMEIRA INSTANCIA
DAS COMUNIDADES EUROPEIAS (Quarta Seccdo),

composto por: H. Legal, presidente, P. Lindh e V. Vadapalas, juizes,

secretdrio: B. Pastor, secretdria adjunta,

vista a peticdo apresentada na Secretaria do Tribunal de Primeira Instdncia em 18 de
Novembro de 2003,

vista a contestagio apresentada na Secretaria do Tribunal de Primeira Insténcia em
26 de Margo de 2004,

vistas as alegacOes de resposta da interveniente apresentadas na Secretaria do
Tribunal de Primeira Instincia em 18 de Fevereiro de 2004,

ap6s a audiéncia de 19 de Janeiro de 2005,
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profere o presente

Acérdao

Antecedentes do litigio

1 Em 7 de Julho de 1999, a interveniente apresentou um pedido de marca comunitaria
ao Instituto de Harmonizagdo do Mercado Interno (marcas, desenhos e modelos)
(IHMI), ao abrigo do Regulamento (CE) n.° 40/94 do Conselho, de 20 de Dezembro
de 1993, sobre a marca comunitéria (JO 1994, L 11, p. 1), na versio alterada.

2 A marca cyjo registo foi pedido é o sinal figurativo a seguir reproduzido:

3 O registo foi pedido para produtos pertencentes as classes 9, 12 e 25 na acepgio do
Acordo de Nice relativo a Classificagdo Internacional dos Produtos e dos Servicos
para o registo de marcas, de 15 de Junho de 1957, na versdo revista e alterada, e
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correspondem, quanto a classe 25, a seguinte descricdo: «equipamento e pecas de
vestudrio para condutores de veiculos de duas rodas, nomeadamente botas, sapatos,
luvas, cachecéis, pegas de vestudrio para a chuva, pegas de vestudrio impermeével,
puléveres, passa-montanhas, cintas, pecas de vestudrio em couro, pegas de vestudrio
em couro sintético».

Esse pedido foi publicado no Boletim de Marcas Comunitdrias n.° 38/2000, de 15 de
Maio de 2000.

Em 15 de Agosto de 2000, a recorrente apresentou oposicdo ao registo da marca
pedida para os produtos pertencentes & classe 25, invocando o risco de confusfo, tal
como previsto no artigo 8.% n.° 1, alinea b), do Regulamento n.° 40/94. A oposi¢ido
baseava-se na existéncia da marca comunitdria nominativa MILES, registada em
28 de Julho de 1998, para o «vestudrio, incluindo vestudrio desportivo», pertencente
a classe 25.

Por decisdo de 7 de Fevereiro de 2002, a Divisio de Oposicio do IHMI considerou
procedente a oposicdo, por entender que existia um risco de confusdo entre as
marcas em causa.

Em 18 de Fevereiro de 2002, a interveniente interpds recurso para o IHMI, ao abrigo
dos artigos 57.° a 62.° do Regulamento n.° 40/94, da decisiio da Divisio de Oposic¢o.

Por decisdo de 9 de Setembro de 2003 (processo R 174/2002-2), notificada &
recorrente em 18 de Setembro de 2003 (a seguir «decisdo recorrida»), a Segunda
Cémara de Recurso julgou o recurso procedente. Considerou, essencialmente, que
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os produtos em causa eram idénticos, mesmo sendo aqueles que foram objecto do
pedido de marca pecas de vestudrio especiais comercializadas em canais de
distribuigdo especificos para um grupo de consumidores claramente definido. Os
consumidores em causa ddo especial importincia & funcionalidade dessas pecas de
vestudrio especiais, bem como a seguranga que proporcionam e, consequentemente,
demonstram um nivel de atengo acrescido. Relativamente & semelhanca dos sinais
em conflito, a Camara de Recurso levou em conta a representacio grafica da marca
pedida e o seu elemento nominativo «biker» para concluir que os dois sinais se
distinguem nos planos visual, fonético e conceptual. Assim, e ndo obstante a
identidade dos produtos em causa, nio ha que concluir, segundo a CAmara de
Recurso, pela existéncia de um risco de confusio.

Pedidos das partes

A recorrente conclui pedindo que o Tribunal se digne:

— anular a decisfo recorrida;

— condenar o IHMI nas despesas.

O IHMI e a interveniente concluem pedindo que o Tribunal se digne:

— negar provimento ao recurso;

— condenar a recorrente nas despesas.
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Quanto a admissibilidade dos pedidos do IHMI

A titulo preliminar, hd que observar que o IHMI afirmou, na sua contestacdo e na
audiéncia, que a Camara de Recurso cometeu um erro ao concluir pela inexisténcia,
no caso em apreco, de um risco de confusio. O IHMI observa, todavia, que, segundo
o0 acérddo do Tribunal de Primeira Instincia de 12 de Dezembro de 2002, Vedial/
/THMI — France Distribution (HUBERT) (T-110/01, Colect,, p. II-5275, n.* 16 a 25),
estd obrigado a concluir pela improcedéncia do recurso. Por conseguinte e apesar de
concluir pedindo que seja negado provimento ao recurso, o IHMI ndo contesta a
procedéncia do fundamento tnico aduzido pela recorrente.

A este respeito, hd que recordar que, por forca das disposi¢des conjugadas dos
artigos 46.°, n.° 1, alinea b), e 135.°, n.° 1, do Regulamento de Processo do Tribunal
de Primeira Instincia, a contestagiio apresentada pelo recorrido deve, nomeada-
mente, conter os argumentos de facto e de direito invocados. Ora, no caso em
apreco, o IHMI nio invocou qualquer fundamento em apoio do seu pedido no
sentido da ndo procedéncia do recurso.

Nestas circunstancias, o pedido apresentado pelo IHMI é inadmissivel. Contudo, a
interveniente pediu que fosse negado provimento ao recurso, pelo que ha que
examinar o presente litigio, em conformidade com o artigo 134.°, n° 4, do
Regulamento de Processo.

Quanto ao mérito

Argumentos das partes

Em apoio do seu recurso, a recorrente invoca um fundamento tinico, que assenta na
violagdo do artigo 8.° n.° 1, alinea b), do Regulamento n.° 40/94.
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Alega, em primeiro lugar, que a Cimara de Recurso ndo tem razio quando afirma
que o grau de atengdo do ptiblico em causa é elevado. Uma vez que o vestudrio para
motociclistas pode também ser comprado por pessoas diversas dos motociclistas, o
publico em causa é constituido pelo consumidor médio, normalmente informado e
atento. Sendo os produtos em causa de consumo corrente, o consumidor médio
apreende-os com um grau normal de atengdo. De resto, mesmo admitindo que o
ptiblico em causa seja constituido unicamente por motociclistas, este grupo de
consumidores ndo é mais atento do que os consumidores médios na compra do
vestudrio em causa, que tanto pode ser usado para conduzir motas como para
passeios de Inverno.

Em seguida, quanto a comparacéo visual e fonética dos sinais em causa, a recorrente
afirma que a marca pedida é dominada pelo elemento nominativo «miles», comum a
ambos os sinais. Contrariamente ao que observou a Cimara de Recurso, os restantes
elementos da marca pedida ndo contribuem, tomados isoladamente ou em
conjuga¢do uns com os outros, para a impressio de conjunto criada por essa
marca. Os elementos figurativos da marca pedida sio pouco relevantes no ambito da
comparagio dos sinais em causa, por for¢a do seu cardcter puramente ornamental
ou descritivo, indicativo de que o vestudrio pode ser usado para a circulagio
rodovidria. O elemento nominativo «biker» é igualmente pouco relevante, por for¢a
do seu cardcter descritivo relativamente aos produtos para motociclistas.

Com efeito, na medida em que essa palavra é associada aos motociclistas, o
consumidor médio apreende o vestudrio comercializado com a marca Biker Miles
como pertencendo a uma das gamas de vestudrio fabricado pela recorrente,
especialmente destinado aos motociclistas. Por analogia, acrescentar termos como
«praia» ou «ski», ndo é considerado como indicador da proveniéncia do vestudrio,
mas apenas como forma de designar categorias distintas de vestudrio, isto &,
vestudrio de praia ou de ski, proveniente da mesma empresa.
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No tocante a comparagio conceptual dos sinais em conflito, a recorrente critica a
decisdio da Camara de Recurso na medida em que considera que a marca pedida se
distingue da marca anterior em razio da sua alusio aos motociclistas. Essa alusdo
constitui uma referéncia ao consumidor em causa e, assim, néo pode de modo algum
ter influéncia na impressdo criada pela marca pedida. A este respeito, a recorrente
invoca o acérddo do Tribunal de Primeira Instincia de 23 de Outubro de 2002,
Oberhauser/THMI — Petit Liberto (Fifties) (T-104/01, Colect., p. I1-4359, n.*® 45 e
segs.), para afirmar que os elementos descritivos sdo pouco relevantes no contexto
da apreciagiio da impressdo criada pela marca.

Assim, segundo a recorrente, os sinais em conflito, caracterizados por um elemento
dominante comum, sio semelhantes nos planos visual, fonético e conceptual. Tendo
em conta a identidade dos produtos em causa e a semelhanga dos sinais em conflito,
a Camara de Recurso cometeu um erro de apreciagdo ao considerar que nio existia
qualquer risco de confusdo entre as marcas em conflito.

A interveniente afirma que a Camara de Recurso concluiu correctamente pela
existéncia de um grau de atengio elevado do publico relevante, tendo em conta a
funcionalidade do vestudrio dos motociclistas, relacionada com as suas caracteristi-
cas protectoras em caso de acidente. Apoia igualmente a conclusdo da Camara de
Recurso quanto a semelhanca dos sinais em conflito.

Em contrapartida, a interveniente considera inexacta a conclusio a que chegaram as
duas instncias do IHMI quanto 4 identidade entre os produtos em causa. Alega que
as pecas de vestuario para motociclistas se distinguem, devido & sua funcionalidade,
aos materiais que os compdem, ao seu tratamento e & sua forma, das pecas de
vestudrio desportivo em geral, e mais ainda das restantes pecas de vestudrio
comercializadas pela recorrente. Assim, os produtos em causa tém poucas
semelhancas.
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A interveniente conclui, assim, que os produtos em causa néo sio idénticos e que os
sinais em conflito ndo sdo semelhantes, estando excluido, no caso em apreco,
qualquer risco de confusio.

Apreciacdo do Tribunal

Nos termos do artigo 8.°, n.° 1, alinea b), do Regulamento n.c 40/94, apés oposigio
do titular de uma marca anterior, o pedido de registo de marca serd recusado
quando, devido a sua identidade ou semelhanga com a marca anterior e devido &
identidade ou semelhanga dos produtos ou servicos designados pelas duas marcas,
exista risco de confus@o no espirito do piblico do territério onde a marca anterior
estd protegida,

Segundo jurisprudéncia assente, constitui risco de confusio o risco de o publico
poder crer que os produtos ou os servigos em causa provém da mesma empresa ou,
eventualmente, de empresas economicamente ligadas.

De acordo com esta mesma jurisprudéncia, o risco de confusio deve ser apreciado
globalmente, segundo a percepgiio que o consumidor relevante tem dos sinais e dos
produtos ou servicos em causa e tendo em conta os factores pertinentes do caso em
aprego, designadamente a interdependéncia entre a semelhanca dos sinais e as dos
produtos ou servigos designados [v. acérddo do Tribunal de Primeira Instancia de
9 de Julho de 2003, Laboratorios RTB/IHMI — Giorgio Beverly Hills (GIORGIO
BEVERLY HILLS), T-162/01, Colect., p. I1-2821, n.° ®* 31 a 33, e jurisprudéncia af
referida].
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No caso em aprego, sendo a marca anterior uma marca comunitdria, o ptdblico
relevante, para efeitos de apreciagio do risco de confusio, é constituido pelo
consumidor médio da Unifio Europeia,

Quanto ao grau de atengdo do consumidor em causa, segundo a jurisprudéncia, o
nivel de aten¢do do consumidor médio ¢ susceptivel de variar em funcio da
categoria de produtos ou servigos em causa (acérddo do Tribunal de Justica de 22 de
Junho de 1999, Lloyd Schuhfabrik Meyer, C-342/97, Colect., p. I-3819, n.° 26).

No caso em aprego, hd que observar que a interveniente limitou o seu pedido de
registo, dentro dos produtos pertencentes a classe 25, a determinados equipamentos
e pecas de vestudrio (v. n.° 3, supra). No entanto, nio resulta da sua enumeracéo que
os produtos cujo registo é pretendido dentro da classe 25 tenham natureza
especifica, como um cardcter tecnoldgico ou protector elevado.

Consequentemente, hd que observar que a Camara de Recurso concluiu
erradamente que o consumidor em causa dedica aos produtos em questio um
grau de atencéo elevado.

Em seguida, hd que observar que a interveniente contesta a decisdo da Camara de
Recurso quanto a identidade dos produtos em causa.

Segundo jurisprudéncia assente, para apreciar a semelhanca entre os produtos ou
servicos em causa, importa tomar em conta todos os factores pertinentes que
caracterizam a relagdo entre os mesmos, incluindo, em especial, a sua natureza,
destino, utilizacio, bem como o seu cardcter concorrente ou complementar [v.
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acérddo do Tribunal de Primeira Instincia de 15 de Janeiro de 2003, Mystery
Drinks/THMI — Karlsberg Brauerei (MYSTERY), T-99/01, Colect., p. 1I-43, n.° 39, e
jurisprudéncia af referida).

Além disso, quando os produtos visados pela marca anterior incluem os produtos a
que se refere o pedido de marca, esses produtos sio considerados idénticos
(acérddos Fifties, ja referido, n.°° 32 e 33, e HUBERT, j4 referido, n.% 43 e 44).

No caso em aprego, como recordou, correctamente, a Camara de Recurso (n.° 17 da
decisdo recorrida), uma vez que a marca anterior nio estava sujeita & obrigacio de
utilizagdo na acepgio do artigo 43.°, n.° 2, do Regulamento n.° 40/94, a comparaco
dos produtos em causa deve assentar exclusivamente na sua designagio, como
decorre do registo.

Assim, a afirmacédo da interveniente segundo a qual os produtos em causa néo sio
idénticos deve ser interpretada no sentido de que o «vestuério, incluindo vestuério
desportivo», pertencente a classe 25 do acordo de Nice, abrangido pela marca
anterior, ndo inclui os equipamentos e as pegas de vestudrio para motociclistas

pertencentes & mesma classe abrangidos pelo pedido de registo.

E certo que todas as pecas de vestudrio tém, em geral, fungbes comuns, mas
determinadas categorias de pegas de vestudrio podem destinar-se a desempenhar
uma fungéo especifica, como a protecgiio do corpo numa actividade de risco. Desde
que a funcio especifica destas pegas de vestudrio seja confirmada pelas suas outras
caracteristicas, ligadas & sua natureza, destino e utilizagdio, é concebivel que
constituam uma categoria de produtos distinta do vestudrio em geral.
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Ora, no caso em aprego, ndo pode deduzir-se da designacio dada aos produtos no
pedido de registo que as pegas de vestudrio visadas pelo pedido possuam, para além
da sua fungio, outras caracteristicas que as distingam do vestudrio em geral.

Consequentemente, hd que confirmar a afirmagio da Camara de Recurso segundo a
qual os produtos em causa sdo idénticos. Com efeito, os produtos cujo registo foi

pedido e reivindicado como inserido na classe 25 pertencem & categoria dos
produtos abrangidos pela marca anterior. .

No que diz respeito & comparagéo dos sinais em conflito, a apreciagio global do
risco de confusdo deve basear-se na impresséo de conjunto produzida pelos sinais,
atendendo, nomeadamente, aos seus elementos distintivos e dominantes (acérdio
do Tribunal de Justica de 11 de Novembro de 1997, SABEL, C-251/95, Colect., p. I-
-6191, n.° 23).

Além disso, uma marca complexa s6 pode ser considerada andloga a outra marca,
idéntica a uma das componentes da marca complexa, se essa componente constituir
o elemento dominante na impressio de conjunto produzida pela marca complexa. E
o que acontece quando essa componente ¢ susceptivel de, por si s6, dominar a
imagem da referida marca que o publico relevante retém na memoria, de tal forma
que todas as outras componentes sdo despiciendas na impressdo de conjunto
produzida por esta [acérddo do Tribunal de Primeira Instincia de 23 de Outubro
de 2002, Matratzen Concord/THMI — Hukla Germany (MATRATZEN), T-6/01,
Colect., p. 11-4335, n.° 33].

Esta interpretacdo ndo equivale a ter em consideragiio apenas uma componente de
uma marca complexa e a compara-la com outra marca. Todavia, tal ndo exclui que a
impressdo de conjunto produzida na memdria do publico relevante por uma marca
complexa possa, em determinadas circunstincias, ser dominada por uma ou vérias
das suas componentes. Na apreciagio do cardcter dominante de uma ou de vérias

II - 2678



41

42

43

MILES INTERNATIONAL / IHMI — BIKER MILES (BIKER MILES)

componentes determinadas de uma marca complexa, h4 que ter em conta,
designadamente, as qualidades intrinsecas de cada componente e comparé-las com
as das outras componentes (acérddo MATRATZEN, ja referido, n.°® 34 e 35).

3

No caso em aprego, a marca pedida é composta por duas palavras escritas em
negrito, «biker» e «miles», bem como por elementos figurativos, nomeadamente a
imagem de um estrada dentro de um circulo.

Relativamente aos elementos figurativos da marca pedida, ha que observar, como
referiu correctamente a Camara de Recurso no n.° 20 da decisdo recorrida, que o
elemento visual ndo ocupa um espago equivalente ao dos elementos nominativos.
Acresce que a imagem da estrada dentro de um circulo, para além de ser pouco
distintiva para produtos destinados a circulagdo rodovidria, nio constitui um
elemento de diferenciagio relativamente 2 ideia evocada pelo termo «miles», que
pode ser interpretada, pelo menos pela frac¢io angléfona do ptiblico relevante,
como uma medida de distancia.

Depois, relativamente aos elementos nominativos, a recorrente sustenta, correcta-
mente e sem contestagio por parte da interveniente, que a palavra «biker» é
descritiva relativamente aos produtos para motociclistas, enquanto a palavra «miles»
ndo tem caracter descritivo.

Hé4 que observar, quanto a isso, que, regra geral, o ptblico ndo considera um
elemento descritivo integrado numa marca complexa como o elemento distintivo e
dominante da impressdo de conjunto que esta d4 [acérddos do Tribunal de Primeira
Instancia de 3 de Julho de 2003, José Alejandro/IHMI — Anheuser-Busch
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(BUDMEN), T-129/01, Colect., p. [1-2251, n.° 53, e de 6 de Outubro de 2004, New
Look/THMI — Naulover (NLSPORT, NLJEANS, NLACTIVE e NLCollection),
T-117/03 a T-119/03 e T-171/03, Colect., p. 1I-3471, n° 34].

Assim, no caso em apreco, o elemento nominativo «miles», idéntico a marca
anterior, deve ser considerado o elemento dominante da marca pedida.

Por conseguinte, a Cimara de Recurso concluiu erradamente, no n.° 21 da decisdo
recorrida, que os outros elementos da marca pedida, a saber, a representaco grafica
e 0 elemento nominativo «biker», sio importantes para a impressdo de conjunto que
aquela da.

E verdade que, em determinadas circunstincias, o conjunto dos elementos
nominativos de uma marca complexa deve ser apreciado separadamente de cada
um dos seus elementos considerados isoladamente, nomeadamente quando esse
conjunto cria uma unidade légica com um valor seméntico distinto do dos seus
componentes (v, neste sentido, acérdio HUBERT, j4 referido, n.”® 57 a 59). O mesmo
se diga quando uma componente de uma marca complexa, além de nédo ter valor
descritivo para os produtos em causa, tem um importante valor seméntico que se
junta ao da outra componente, comum aos sinais em conflito, para formar um
conjunto conceptualmente diferente [v., neste sentido, acérdio GIORGIO
BEVERLT HILLS, j4 referido, n.° 49, e acérddo do Tribunal de Primeira Instancia
de 9 de Julho de 2003, Laboratorios RTB/IHMI — Giorgio Beverly Hills (GIORGIO
AIRE), T-156/01, Colect., p. 11-2789, n.° 80].

Ora, tal nfo é o caso no presente processo. Por um lado, as ideias evocadas pela
palavra «miles» e a associacdo das palavras «biker miles» apresentam uma grande
semelhanca, na medida em que o facto de ser acrescentado o termo «biker» ndo
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altera o significado do termo «miles» nem cria com este uma unidade semintica
distinta das suas componentes. Por outro lado, no contexto dos produtos destinados
aos motociclistas, a referéncia a estes dltimos tem um contetido descritivo e é de
natureza a ndo criar uma diferenciagéo relativamente ao conceito designado pelo
sinal. Por conseguinte, o elemento nominativo «biker», ainda que acrescente uma
certa matizagio, ndo tem um valor significativo no plano conceptual.

Por fim, no que diz respeito & apreciagio global do risco de confusio, hi que
recordar que, no sector do vestudrio, é frequente que a mesma marca apresente
diferentes configuragdes segundo o tipo de produtos que designa e que a mesma
empresa utilize submarcas para distinguir as suas diferentes linhas de producio.
Nestas condigdes, ¢ concebivel que o consumidor em causa considere que os
produtos designados pelos sinais em conflito, embora pertencendo a duas gamas de
produtos distintos, provém, contudo, da mesma empresa (acérddos Fifties, ja
referido, n.° 49; BUDMEN, ja referido, n.° 57, e NLSPORT, NLJEANS, NLACTIVE e
NLCollection, ja referido, n.° 51).

No caso concreto, a Camara de Recurso afastou implicitamente esse argumento,
considerando que o consumidor em causa, que j4 tem um motociclo da marca
Biker Miles ou que pode deparar-se com essa marca quando tenciona comprar um
motociclo, poderd ndo querer adquirit umas luvas da marca MILES, mas antes da
marca Biker Miles, adequadas ao seu motociclo e ao seu restante equipamento.

Esta argumentagdo néo pode ser acolhida. Com efeito, tendo em conta que os sinais
em conflito, que partilham o elemento dominante, sio relativos a produtos
idénticos, a saber, pegas de vestudrio, o consumidor em causa pode apreendé-los
como pertencentes a duas gamas distintas de vestudrio da mesma empresa.
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A luz das precedentes considerages, hd que concluir que a Camara de Recurso
decidiu erradamente que o consumidor em causa usa de um grau de atengio elevado
e que, do seu ponto de vista, os sinais em conflito ndo sdo semelhantes, na medida
em que o seu elemento nominativo comum «miles» ndo constitui o elemento
dominante.

Consequentemente e tendo em conta, por um lado, a identidade entre os produtos
em causa e, por outro, a semelhanca dos sinais em conflito, hd que concluir que a
Cémara de Recurso infringiu o artigo 8.° n.° 1, alinea b), do Regulamento n.° 40/94
ao decidir que no existia risco de confusdo entre as marcas em conflito.

Por conseguinte, ha que anular a decisio recorrida.

Quanto as despesas

Por forca do disposto no artigo 87.°, n.° 2, do Regulamento de Processo, a parte
vencida deve ser condenada nas despesas se a parte vencedora o tiver requerido.
Tendo o recorrido sido vencido, hd que condend-lo nas despesas efectuadas pela
recorrente, em conformidade com o respectivo pedido. Néo tendo a recorrente
requerido que a interveniente seja condenada nas despesas, hd que ordenar que a
interveniente suporte as suas préprias despesas.
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MILES INTERNATIONAL / IHMI — BIKER MILES (BIKER MILES)

Pelos fundamentos expostos,

O TRIBUNAL DE PRIMEIRA INSTANCIA (Quarta Secciio)

decide:

1) A decisdo da Segunda Camara de Recurso do Instituto de Harmonizacdo
do Mercado Interno (marcas, desenhos e modelos) (IHMI) de 9 de
Setembro de 2003 (processo R 174/2002-2) é anulada.

2) O IHMI é condenado nas despesas da recorrente,

3) A interveniente suportard as suas proprias despesas.

Legal Lindh Vadapalas

Proferido em audiéncia ptblica no Luxemburgo, em 7 de Julho de 2005.

O secretdrio O presidente

H. Jung H. Legal
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