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CM Capital Markets Holding, SA
vastaan

sisimarkkinoiden harmonisointivirasto
(tavaramerkit ja mallit) (SMHV)

Yhteison tavaramerkki — Viitemenettely — Aikaisempi kuviomerkki, johon sisaltyy
ilmaisu "capital markets CM” — Hakemus osan "CM” sisiltivin kuviomerkin
rekisterimiseksi yhteison tavaramerkiksi — Suhteellinen hylkéysperuste —
Sekaannusvaara — Asetuksen (EY) N:o 40/94 8 artiklan 1 kohdan b alakohta
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Tuomion tiivistelma

Yhiteison tavaramerkki — Yhteison tavaramerkin médritelmd ja hankkiminen — Suhteelliset
hylkéysperusteet — Viiite, jonka on tehnyt sellaisen aikaisemman tavaramerkin haltija, joka
on sama tai samankaltainen kuin haettu tavaramerkki ja joka on rekistervity samoja tai
samankaltaisia tavaroita tai palveluja varten — Sekaannusvaara haetun tavaramerkin ja
aikaisernman tavaramerkin vililli — Kuviomerkit CM ja CAPITAL MARKETS CM

(Neuvoston asetiksen N:o 40/94 8 artiklan 1 kohdan b alakohta)
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TIVISTELMA —

Kohdeyleisolle, joka muodostuu hyvin tark-
kaavaisista ja asiantuntevista espanjalaisista
kuluttajista, ei ole olemassa sekaannusvaaraa
kuviomerkin, joka muodostuu kuvasta, jossa
on punainen nelid, jonka yli kulkee keltainen
viiva ja jonka sisille on kirjoitettu valkoiset
kirjaimet C ja M, jonka rekisterdintid
yhteisén tavaramerkiksi on haettu Nizzan
sopimuksessa tarkoitettuihin luokkiin 1-42
kuuluvia tavaroita ja palveluja varten, ja
sellaisen kuviomerkin vilill4, joka muodos-
tun kahdesta osasta, yhtddltd ilmaisusta
capital markets, joka on kirjoitettu mustilla
kirjoituskirjaimilla ja toisaalta pasllekkiin
olevista kirjaimista C ja M, joka on aikai-
semmin rekisterdity Espanjassa lnokkaan 35
"liikkeenjohto, yrityshallinto, toimistotehta-
vit”, luokkaan 36 "vakuutustoiminta, raha-
talousasiat, raha-asiat, kiinteistoasiat”,
luokkaan 38 "kaukoviestintd” ja luokkaan 42
“oikeudelliset palvelut ja tieteellinen ja teol-
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linen tutkimus” kuulavia palveluita varten
siltd osin kuain yht#iltd kyseessd olevien
tavaramerkkien kattamat palvelut ovat toki
samanlaisia, mutta nimi tavaramerkit eivit
ole ulkoasultaan eiviitkd merkityssisalloltdin
samankaltaisia, koska nimi erot ovat sellai-
sia, ettd ne kumoavat niiden vélisen saman-
kaltaisuuden lausuntatavan osalta, ja siltd
osin kuin toisaalta aikaisemman tavaramer-
kin erottamiskyky ei ole vahva. Témin
johtopaatéksen vahvistaa se, ettéd kohdeyleisd
on kyseessi olevien palvelujen alaan pitkalle
erikoistunutta ja sen tarkkaavaisuusaste voi
ndin ollen olla korkea niiden palvelujen
valinnassa.

(ks. 64—67 ja 69 kohta)



