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KOPSAVILKUMS — LIETA T-390/03 

Konkrētajai sabiedrības daļai, kas ir ļoti 
uzmanīgi un saprātīgi spāņu patērētāji, ne­
pastāv iespēja sajaukt grafisku apzīmējumu, 
ko veido sarkans kvadrāts, kuru šķērso 
dzeltena svītra un kura iekšpusē ir balti burti 
"C" un "M", ko lūgts reģistrēt kā Kopienas 
preču zīmi attiecībā uz precēm un pakalpo­
jumiem, kas Nicas Nolīguma izpratnē ietilpst 
1.-42. klasē, un grafisku preču zīmi, ko veido 
divi elementi: pirmkārt, no vienkāršiem 
melniem burtiem veidots vārdu salikums 
"capital markets" un, otrkārt, viens virs otra 
izvietoti burti "C" un "M", kas agrāk 
reģistrēta Spānijā attiecībā uz pakalpoju­
miem "Darījumu vadīšana; darījumu admi­
nistrēšana un biroja funkcijas", 
"Apdrošināšana; finanšu darījumi; monetārie 
darījumi; banku darījumi; darījumi ar ne­
kustamo īpašumu", "Telekomunikācijas" un 
"Juridiskie pakalpojumi; zinātniskie un rūp­

nieciskie pētījumi", kas ietilpst, attiecīgi, 35., 
36., 38. un 42. klasē — tādēļ ka, pirmkārt, lai 
gan pakalpojumi, ko aptver attiecīgās preču 
zīmes, ir zināmā mērā identiski, tomēr, 
ņemot vērā, ka šīs preču zīmes nav ne 
vizuāli, ne konceptuāli līdzīgas, minētās 
atšķirības ir tādas, kas var neitralizēt to 
fonētisko līdzību, un tādēļ ka, otrkārt, 
agrākajai preču zīmei nepiemīt augsta at-
šķirtspēja. Šo secinājumu apstiprina fakts, ka 
konkrētā sabiedrības daļa ir īpaši specializē­
jusies attiecīgo pakalpojumu jomā un attie­
cīgi var pievērst pastiprinātu uzmanību, 
izvēloties šos pakalpojumus. 

(sal. ar 64.-67. un 69. punktu) 
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