ACORDAO DE 14. 10. 2003 — PROCESSO T-292/01

ACORDAO DO TRIBUNAL DE PRIMEIRA INSTANCIA (Segunda Seccio)
14 de Outubro de 2003 *

No processo T-292/01,

Phillips-Van Heusen Corp., com sede em Nova lorque (Estados Unidos da
América), representada por F. Jacobacci, advogado,

recorrente,

contra

Instituto de Harmonizacio do Mercado Interno (marcas, desenhos e modelos)
(IHMI), representado por E. Joly e S. Laitinen, na qualidade de agentes,

recorrido,

* Lingua do processo: inglés.
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PHILLIPS-VAN HEUSEN / IHMI — PASH TEXTILVERTRIEB UND EINZELHANDEL (BASS)

sendo interveniente no Tribunal de Primeira Instdncia

Pash Textilvertrieb und Einzelhandel GmbH, com sede em Munique (Alemanha),
representada por W. Stddtler, advogado,

que tem por objecto um recurso da decisdo da Terceira Cimara de Recurso do
Instituto de Harmoniza¢do do Mercado Interno (marcas, desenhos e modelos) de
12 de Setembro de 2001 no recurso R-740/2000-3, relativo a um processo de
oposicio entre a Pash Textilvertrieb und Einzelhandel GmbH e a Phillips-Van
Heusen Corporation,

O TRIBUNAL DE PRIMEIRA INSTANCIA
DAS COMUNIDADES EUROPEIAS (Segunda Secg¢do),

composto por: N. J. Forwood, presidente, J. Pirrung e A. W. H. Meij, juizes,

secretdrio: J. Palacio Gonzalez, administrador principal,

vistos os autos e apds a audiéncia de 4 de Margo de 2003,
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profere o presente

Acérdio

Enquadramento juridico

Os artigos 8.9, 43.%, 62.° e 74.° do Regulamento (CE) n.° 40/94 do Conselho, de
20 de Dezembro de 1993, sobre a marca comunitaria (JO 1994, L 11, p. 1)
dispdem:

«Artigo 8.°

Motivos relativos de recusa

1. Apos oposigdo do titular de uma marca anterior, o pedido de registo de marca
serd recusado:
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b) [gqluando, devido & sua identidade ou semelhanca com a marca anterior e
devido 4 identidade ou semelhanca dos produtos ou servigos designados pelas
duas marcas, exista risco de confusdo no espirito do publico do territério
onde a marca anterior est4 protegida; o risco de confusdo compreende o risco
de associacdo com a marca anterior.

2. Sdo consideradas ‘marcas anteriores’, na acepgio do n.° 1:

a) [a]s marcas cuja data de depdsito seja anterior & do pedido de marca
comunitaria [...] e que pertencam &s seguintes categorias:

ii) [m]arcas registadas num Estado-Membro [...];

Artigo 43.°

Exame da oposi¢do
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5. Se do exame da oposigdo resultar a recusa do registo da marca para a
totalidade ou parte dos produtos ou servigos para que foi requerida a marca
comunitdria, o pedido serd recusado em relagdo aos produtos ou servigos em
causa. [...]

Artigo 62.°

Decisio do recurso

1. [...] a CAmara de Recurso [...] pode exercer as competéncias da instincia que
tomou a decisdo contestada, ou remeter o processo a referida instincia, para lhe
ser dado seguimento.

Artigo 74.°

Exame oficioso dos factos

1. No decurso do processo, o instituto procederd ao exame oficioso dos factos;
contudo, num processo respeitante a motivos relativos de recusa do registo, o
exame limitar-se-4 as alegacGes de facto e aos pedidos apresentados pelas partes.
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2. O instituto pode nio tomar em consideragdo os factos que as partes ndo
tenham alegado ou as provas que ndo tenham sido produzidas em tempo Wtil.»

A regra 53.° do Regulamento (CE) n.° 2868/95 da Comissdo, de 13 de Dezembro
de 1995, relativo a execugdo do Regulamento (CE) n.° 40/94 (JO L 303, p. 1),
estd assim redigida:

«Regra 53

Correcgdo de erros nas decisGes

Nas decistes do Instituto, s6 podem ser corrigidos erros de caracter linguistico,
erros de transcri¢io e incorrecgBes manifestas. Esses erros serdo corrigidos pela
instdncia que tomou a decisdo, oficiosamente ou a pedido de parte.»

Antecedentes do litigio

Por pedido redigido em inglés e recebido no Instituto de Harmoniza¢io do
Mercado Interno (marcas, desenhos e modelos) (a seguir «Instituto») em 1 de
Abril de 1996, a recorrente requereu o registo do sinal nominativo BASS como
marca comunitaria.
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O registo da marca foi requerido para os produtos que integram a classe 25 na
acepgdo do Acordo de Nice relativo 4 classificagdo internacional dos produtos
para efeitos do registo das marcas, de 15 de Junho de 1957, tal como revisto e
alterado, correspondendo a seguinte descri¢io: «Calgado e vestudrio».

O pedido da marca foi publicado no Boletim das marcas comunitdrias n.° 28/97,
de 17 de Novembro de 1997.

Em 13 de Fevereiro de 1998, a interveniente deduziu oposi¢do, ao abrigo do
artigo 42.°, n.° 1, do Regulamento n.° 40/94, dirigida contra o registo da marca
para todas as categorias de produtos a que se refere o pedido de marca. A
oposi¢io baseava-se na existéncia de uma marca anterior registada na Alemanha,
com data de prioridade de 14 de Outubro de 1988. Esta marca (a seguir «marca
anterior») consiste no sinal nominativo PASH. Foi registada para produtos que se
inserem nas classes 18 e 25 na acep¢do do Acordo de Nice e correspondem a
descri¢do seguinte:

— classe 18: «Produtos de couro ou imitacdes de couro e outras matérias
plasticas desde que incluidas na classe 18, a saber, bolsas e outros estojos ndo
adaptados ao produto que se destinam a conter, bem como pequenos artigos
de couro e de matérias pldsticas, em especial porta-moedas, carteiras,
porta-chaves, malas, mochilas, sacos de tiracolo»,

— classe 25: «Vestudrio igualmente de couro, cintos, cal¢ado, chapelaria».
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Como fundamento da oposicdo, a interveniente invocou o motivo relativo de
recusa previsto no artigo 8.° n.° 1, alinea b), do Regulamento n.® 40/94.

Por carta de 4 de Agosto de 1999, a interveniente limitou a oposi¢do de forma a
que a mesma passasse a ser dirigida apenas contra o registo da marca para a
categoria de produtos denominada «vestudario».

Por decisdo de 19 de Maio de 2000, a Divisdo de Oposi¢do do Instituto (a seguir

«Divisdo de Oposigio») rejeitou a oposigio. No essencial, a Divisdo de Oposicdo

considerou que, ndo sendo as marcas em causa semelhantes nos planos visual,

fonético e conceptual, ndo existia risco de confusdio, na acepgio do artigo 8.°,
o 2. o

n.° 1, alinea b), do Regulamento n.° 40/94, entre as duas marcas em causa no

territorio relevante da Comunidade, a saber, a Alemanha.

Em 13 de Julho de 2000, a interveniente interpds recurso no IHMI, ao abrigo do
artigo 59.° do Regulamento n.® 40/94. Pediu a anulagdo da decisdo da Divisdo de
Oposicio e a recusa da protec¢io da marca pedida para a categoria de produtos
denominada «vestudrio».

Por decisdo de 12 de Setembro de 2001, notificada a recorrente em 28 de
Setembro de 2001 (a seguir «decisio impugnada»), a Terceira Cimara de
Recurso do Instituto (a seguir «Cimara de Recurso») julgou o recurso. No
essencial, a CAmara de Recurso considerou que os produtos visados no pedido de
marca, relativamente aos quais a interveniente manteve a sua oposi¢ao ao registo
da marca requerida, ou seja, os produtos de vestudrio, eram idénticos aos
produtos que integravam a classe 25 designados pela marca anterior e que os
acessOrios para os quais esta dltima marca tinha sido igualmente registada eram
frequentemente comercializados com o vestudrio fabricado pela mesma empresa.
Relativamente as marcas em causa, a CAmara de Recurso considerou que eram
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semelhantes. A este propdsito referiu que existia uma semelhanga visual entre as
duas marcas, uma vez que estas continham o mesmo ndmero de letras, que as
duas letras centrais, em que a atencio do ptiblico era susceptivel de ser focalizada,
eram as mesmas em ambos os casos e que as primeiras letras «b» e «p» eram
bastante semelhantes. Quanto 4 semelhanca fonética entendeu, designadamente,
que, pelo menos em certas regides da Alemanha, as consoantes «b» e «p» eram
pronunciadas de modo muito similar. Neste contexto, frisou que nio era
necessdrio existir risco de confusdo em todo o territério relevante bastando que
esse risco existisse para uma parte importante do puablico pertinente. Por fim,
relativamente 3 comparagdo conceptual, entendeu que nenhum dos sinais
nominativos tinha um significado determinado relativamente aos produtos em
causa. Por conseguinte, a Cadmara de Recurso concluiu que, sendo os produtos
designados pelas duas marcas idénticos, existia risco de confusdo, na acep¢io do
artigo 8.%, n.° 1, alinea b), do Regulamento n.® 40/94, entre as marcas em causa
no territdrio relevante da Comunidade, a saber, a Alemanha.

A parte deciséria da decisdo impugnada estd assim redigida:

«A Cimara de Recurso

1. Anula a decisio [da Divisio de Oposicdo].

2. Julga a oposi¢do procedente e recusa o pedido de marca comunitéria.
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Os n.” 1, 6 e 40 dos fundamentos da decisdo impugnada estdo assim redigidos:

«1. [...] a recorrente requereu o registo da marca nominativa [BASS] para os
seguintes produtos (e outros que ndo estdo em causa no presente processo): Classe
25 — vestudrio.

6. A oponente interpds recurso da decisdo [da Divisdio de Oposigio], pedindo a
cdmara a anulagdo da decisdo [da Divisdo de Oposi¢do] e a recusa de protecgio
da marca impugnada unicamente para os produtos ‘vestudrio’.

40. Por conseguinte, ndo é admitido o pedido de registo da marca comunitiria
[...] e a decisdo da Divisio de Oposi¢io deve ser anulada.»

Em 18 de Fevereiro de 2002, a Cimara de Recurso adoptou uma decisdo cuja
parte deciséria estd assim redigida:

«1. Nos termos da regra 53 do Regulamento [...](CE) n.° 2868/95 [...], a cAmara
corrige, oficiosamente, um erro manifesto na sua decisio de 12 de Setembro
de 2001 no processo R 740/2000-3.
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2. Relativamente aos n.°* 1 e 6 da decisdo, deve ler-se a parte deciséria como
segue:

‘Por esses fundamentos, a cAmara decide: [...]

2. Julgar a oposicido procedente e recusar o pedido de marca comunitdria na parte
em que o registo é requerido para o vestudrio incluido na classe 25.”»

Tramitacio processual e pedidos das partes

Por peticdo redigida em lingua italiana que deu entrada na Secretaria do Tribunal
de Primeira Instincia em 28 de Novembro de 2001, a recorrente interpds o
presente recurso.

Por carta de 19 de Dezembro de 2001, a interveniente opds-se d utilizagio do
italiano como lingua do processo.

Em 10 de Janeiro de 2002, o secretdrio do Tribunal constatou que o pedido de
marca tinha sido apresentado em inglés e designou, portanto, o inglés como
lingua do processo, nos termos do artigo 131.°, n.° 2, do Regulamento de
Processo do Tribunal de Primeira Instincia.
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O Instituto apresentou a sua contestagio na Secretaria do Tribunal de Primeira
Instincia em 8 de Abril de 2002. A interveniente apresentou a sua na Secretaria
do Tribunal de Primeira Instincia em 28 de Marco de 2002.

A recorrente conclui pedindo que o Tribunal se digne:

— anular a decisdo impugnada;

— rejeitar definitivamente e na totalidade a oposi¢do contra o pedido de registo
da marca para os produtos que se inserem na classe 2.5;

— ordenar ao Instituto que registe a marca requerida;

— condenar o Instituto e a interveniente nas despesas, incluindo as efectuadas
no Ambito do processo na Divisio de Oposi¢io e na Cidmara de Recurso.

O Instituto conclui pedindo que o Tribunal se digne:

— julgar inadmissivel o pedido no sentido de que se ordene ao Instituto o registo
da marca requerida;
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— dar provimento ao recurso no que se refere ao pedido de marca que visa a
categoria de produtos denominada «cal¢ado», tendo em consideracdo a
decisdo de correc¢io da Cimara de Recurso de 18 de Fevereiro de 2002;

— quanto ao restante, negar provimento ao recursos;

— condenar o Instituto nas despesas, desde que a recorrente desista do recurso
relativamente 4 decisdio de correccio da Cimara de Recurso de 18 de
Fevereiro de 2002 e, caso contrdrio, condend-la nas despesas.

21 A interveniente conclui pedindo que o Tribunal se digne:

— negar provimento ao pedido de anulacdo da decisio impugnaday;

— condenar a recorrente nas despesas, incluindo as efectuadas no dmbito dos
processos na Divisdo de Oposi¢do e na Cdmara de Recurso.

22 Por carta de 25 de Fevereiro de 2003, a recorrente desistiu da terceira parte do
pedido, no sentido de que o Tribunal ordenasse ao Instituto que registasse a
marca requerida. Além disso, apresentou elementos para demonstrar a proce-
déncia do seu recurso. Por carta de 28 de Fevereiro de 2003, o secretirio do
Tribunal de Primeira Instincia informou a recorrente de que esses elementos ndo
seriam juntos aos autos.
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Matéria de direito

Quanto ao objecto do litigio

No ambito do processo na Divisio de Oposi¢do, a interveniente limitou a
oposicio de forma a que a mesma passasse a ser dirigida apenas contra o registo
da marca para a categoria de produtos denominada «vestudrio». Contudo, no
n.° 2 da parte deciséria da decisdo impugnada, a Cimara de Recurso recusou o
pedido de marca sem limitar o alcance a esta dltima categoria de produtos. Por
conseguinte, na parte em que decide ultra petita, a decisio impugnada é ilegal.

Com efeito, tal como resulta da conjugacio dos artigos 43.° n.° 5, primeiro
periodo, 62.° n.° 1, primeiro perfodo, e 74.°, n.° 1, in fine, do Regulamento
n.° 40/94, a Camara de Recurso, no Ambito do recurso da decisdo da Divisdo de
Oposigio, s6 pode recusar o pedido de marca dentro dos limites das pretensdes
da oponente expostas na oposi¢do contra o registo dessa marca. A Cimara de
Recurso nio pode, com efeito, decidir para além do objecto da oposi¢do. De
resto, nem o Instituto nem a interveniente contestam esta conclusio.

No entanto, na decisio de 18 de Fevereiro de 2002, a CAmara de Recurso
corrigiu, com base na regra 53 do Regulamento n.° 2868/95, a parte dispositiva
da decisdo impugnada por o indeferimento do pedido de marca passar a estar
limitado A categoria de produtos denominada «vestudrio». Conclui-se dai que,
como a decisio impugnada recusou o pedido de marca no que se refere a
categorias de produtos diferentes da categoria denominada «vestudrio», o litigio
passou, neste ponto, a no ter objecto. Assim, ja ndo hd que decidir do recurso na
parte em que se pede a anulagdo da decisio impugnada sob este aspecto.
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Por outro lado, na sequéncia de uma pergunta escrita do Tribunal de Primeira
Instdncia, a recorrente renunciou, por carta de 25 de Fevereiro de 2003, ao
fundamento de que a decisdo impugnada ultrapassava o objecto da oposi¢do, que
tinha invocado no recurso.

O pedido de anulacdo

A recorrente suscita um tnico fundamento, assente na violagio do artigo 8.°,
n.° 1, alinea b), do Regulamento n.° 40/94. Este fundamento estd subdividido em
duas partes. A primeira baseia-se na coexisténcia dos sinais nominativos BASS e
PASH como marcas nacionais alemids, a segunda, que convém examinar em
primeiro lugar, decorre da inexisténcia de risco de confusdo intrinseca.

Argumentos das partes

A recorrente refere que, para efeitos da apreciagio da existéncia de risco de
confusdo entre as duas marcas, hd que considerar, em primeiro lugar, a
semelhancga visual, auditiva ou conceptual das marcas em causa. Em segundo
lugar, a apreciacdo depende, no entender da recorrente, de saber se estas marcas
tém cardcter distintivo elevado, quer intrinsecamente, quer em razdo do
conhecimento das mesmas no mercado. O terceiro factor a tomar em
consideracdo consiste no carcter mais ou menos atento do publico pertinente.
Neste contexto, a recorrente refere-se, por um lado, ao décimo considerando da
Directiva 89/104/CEE do Conselho, de 21 de Dezembro de 1988, que harmoniza
as legislacbes dos Estados-Membros em matéria de marcas (JO 1989, L 40, p. 1)
e, por outro, aos n.°° 22 e 23 do acérdio do Tribunal de Justica de 11 de
Novembro de 1997, SABEL, C-251/95, Colect., p. I-6191, bem como aos n.*° 17,
26 e 28 do acérddo do Tribunal de Justica de 29 de Setembro de 1998, Canon,
C-39/97, Colect., p. I-5507.
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No caso em apreco, a recorrente alega que as marcas em causa ndo apresentam
qualquer semelhanga nos planos visual, fonético ou conceptual. A este propésito,
adianta que os dois sinais nominativos, ndo obstante conterem cada um quatro
letras, s6 tém em comum duas letras centrais, desprovidas de qualquer
importincia nos planos visual e fonético, uma vez que sdo as letras iniciais que
tém um peso mais marcante quer quanto a promincia, quer quanto a impressao
visual.

Além do mais, a recorrente afirma que resulta das provas relativas a utilizagdo
séria da marca anterior que a interveniente apresentou no dmbito do processo na
Divisio de Oposi¢io que, na pritica comercial, o sinal nominativo PASH ¢é
sempre acompanhado de um elemento distintivo suplementar, o que mais
contribui para diferenciar a marca anterior da marca requerida.

Além disso, a recorrente alega que a unidade 15 da Divisdo de Oposicdo, que
proferiu a decisio impugnada pela interveniente na CAmara de Recurso, inclufa
um membro de lingua materna alemi e que, portanto, as caracteristicas desta
lingua foram tomadas em conta quando foi considerado pela Divisio de
Oposi¢do que as marcas em causa ndo sdo semelhantes no plano fonético. Esta
conclusdo é confirmada, segundo a recorrente, pelo facto de a interveniente
utilizar a marca anterior, nas suas campanhas publicitdrias, com a prontincia
claramente orientada para a lingua inglesa.

Relativamente a auséncia de semelhanga conceptual, a recorrente sustenta que a
Divisio de Oposi¢io entendeu correctamente que o consumidor médio alemio
compreende o sinal nominativo BASS no sentido de que designa a voz de um
cantor ou um instrumento musical, enquanto o sinal nominativo PASH §é
associado, por este ptiblico, a um termo bem conhecido na Alemanha na drea dos
jogos.
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Além disso, a recorrente afirma que os canais de distribuicdo utilizados,
respectivamente, por ela prépria e pela interveniente sio diferentes e que, por
conseguinte, o piblico pertinente é igualmente diferente no caso das duas marcas.
A este propésito declara, referindo-se a excertos da Internet reproduzidos no
anexo 24 a petigdo, que a marca anterior visa um publico que tem por hidbito
adquirir produtos comercializados sob uma determinada marca mais em fungdo
da moda preponderante no momento da aquisicio. Ao invés, segundo a
recorrente, que se refere a documentos reproduzidos nos anexos 17 a 19 a
peticdo, a marca requerida visa um piiblico cuja aten¢io incide tanto sobre a
marca sob a qual os produtos sdo comercializados como sobre a respectiva
qualidade, mas que atribui menos importdncia & moda preponderante no
momento da aquisi¢io.

Por fim, a recorrente refere-se a um estudo de mercado efectuado em Novembro
de 2000, para sustentar a tese segundo a qual no mercado alemio nio existe risco
de confusido entre as marcas em causa. Em seu entender, resulta deste estudo que
a grande maioria das pessoas interrogadas considera ndo ser possivel uma
confusdo entre estas marcas.

O Instituto responde que a Cidmara de Recurso ndo cometeu qualquer erro de
direito ao considerar que existia risco de confusdo entre as marcas em causa.

A este propésito, refere, em primeiro lugar, que a Cimara de Recurso entendeu
correctamente que o piiblico pertinente era o piblico alemao, que é suposto estar
normalmente informado e razoavelmente atento e avisado.

Em segundo lugar, o Instituto lembra que os produtos designados pelas marcas
em causa sio idénticos.
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Em terceiro lugar, no que concerne a relacio entre as marcas em causa, O
Instituto observa, antes de mais, que a Cimara de Recurso indicou, com
pertinéncia, que estas produziam a mesma impressdo geral nos planos visual e
fonético. Em seguida, afirma que é justa a consideragdo da Cimara de Recurso de
que existe uma semelhanca visual entre as duas marcas uma vez que estas t€m o
mesmo niimero de letras, as duas letras centrais sobre as quais é susceptivel de se
focalizar a atencdo do piiblico sio as mesmas em cada um dos casos e as
primeiras letras «b» e «p» sdo bastante semelhantes. Quanto a semelhanca
fonética, o Instituto partilha igualmente da anilise da Cimara de Recurso
segundo a qual, pelo menos em certas regides da Alemanha, as consoantes «b» e
«p» sdo pronunciadas de modo muito similar. Neste contexto, o Instituto
especifica que ndo é necessario que exista risco de confusdo para todo o territério
relevante, bastando que o mesmo exista para uma parte importante do publico
pertinente. No que toca as diferencas conceptuais alegadas pela recorrente, o
Instituto entende que a Cidmara de Recurso concluiu correctamente que as
mesmas eram irrelevantes.

Quanto ao estudo de mercado apresentado pela recorrente, o Instituto considera
que o Tribunal de Primeira Instincia ndo deve ter em conta este novo elemento de
prova.

Por altimo, relativamente ao argumento da recorrente segundo o qual se deve
atender ao modo como a marca anterior foi efectivamente utilizada, o Instituto
responde que, para efeitos de apreciagdo de risco de confusdo, importa ter em
conta a marca anterior unicamente tal como foi registada, independentemente de
se saber como foi efectivamente utilizada no comércio. A este propésito, o
Instituto invoca o principio segundo o qual os direitos de marca se adquirem pelo
registo.

A interveniente considera que existe risco de confusdo entre as marcas em causa.
A este proposito, refere, antes de mais, que os produtos visados com a oposicéo,
ou seja, vestudrio, sao idénticos no caso das duas marcas. Além disso, segundo a
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interveniente, as duas marcas sio muito semelhantes nos planos fonético e visual.
Neste contexto, afirma que as letras «b» e «p» sdo pronunciadas de modo
similar, sendo idéntico, em muitas regides da Alemanha.

Apreciacdo do Tribunal

Tal como resulta do artigo 8.° n.° 1, alinea b), do Regulamento n.® 40/94, é
recusado o registo de uma marca quando, devido 2 sua identidade ou semelhanca
com uma marca anterior e devido a identidade ou semelthanga dos produtos ou
servigos designados pelas duas marcas, exista risco de confusio no espirito do
publico do territério onde a marca anterior estd protegida. Por outro lado, nos
termos do artigo 8.° n.° 2, alinea a), ii), do Regulamento n.° 40/94, sio
consideradas marcas anteriores as marcas registadas num Estado-Membro cuja
data de depésito seja anterior & do pedido de marca comunitéria.

No caso em apreco, a marca anterior esta registada na Alemanha. Assim, importa
ter em conta, para efeitos de apreciagdo das condi¢des enunciadas no niimero
anterior, o ponto de vista do publico nesse Estado-Membro. Por conseguinte, ha
que considerar que o pablico pertinente é, essencialmente, um piblico
germanéfono. Por outro lado, uma vez que os produtos designados pela marca
anterior sdo produtos de consumo corrente, este publico é constituido por
consumidores médios, tal como o Instituto referiu justamente no n.° 45 da
contestacao.

E pacifico que os produtos visados no pedido de marca, relativamente aos quais a
interveniente manteve a sua oposi¢do ao registo da marca requerida, sio, em
parte, idénticos e, em parte, semelhantes aos designados pela marca anterior.
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No que se refere ao risco de confusdo, resulta da jurisprudéncia do Tribunal de
Justica relativa a interpretacio do artigo 4.°, n.° 1, alinea b), da Primeira
Directiva 89/104/CEE do Conselho, de 21 de Dezembro de 1988, que harmoniza
as legislacdes dos Estados-Membros em matéria de marcas (JO 1989, L 40, p. 1),
cujo conteiido normativo é, no essencial, idéntico ao do artigo 8.°, n.° 1, alinea
b), do Regulamento n.° 40/94, que este é constituido pelo risco de que o piblico
possa crer que os produtos ou servicos em causa provém da mesma empresa ou,
eventualmente, de empresas economicamente ligadas (acérdios do Tribunal de
Justica, Canon, ja referido, n.° 29 e de 22 de Junho de 1999, Lloyd Schuhfabrik
Meyer, C-342/97, Colect., p. 1-3819, n.° 17). Segundo esta mesma jurisprudéncia,
o risco de confusio no espirito do piblico deve ser apreciado globalmente,
atentos todos os factores relevantes do caso em aprego (acérddos do Tribunal de
Justica, SABEL, ja referido, n.° 22, Canon, ji referido, n.® 16; Lloyd Schuhfabrik
Meyer, j referido, n.° 18; e de 22 de Junho de 2000, Marca Mode, C-425/98,
Colect., p. I-4861, n.° 40). Esta apreciagdo implica uma certa interdependéncia
entre os factores tomados em conta e, nomeadamente, a semelhancga das marcas e
a dos produtos ou servigos designados. Assim, um reduzido grau de semelhanca
entre os produtos ou servigos designados pode ser compensado por um elevado
grau de semelhanga entre as marcas, e inversamente (acérddos Canon, ja referido,
n.° 17, Lloyd Schuhfabrik Meyer, j4 referido, n.° 19, e Marca Mode, j4 referido,
n.° 40). A interdependéncia entre estes factores encontra efectivamente expressio
no sétimo considerando do Regulamento n.° 40/94, segundo o qual é de
interpretar o conceito de semelhan¢a em fungiio do risco de confusdo cuja
apreciagdo, por seu turno, depende nomeadamente do conhecimento da marca no
mercado e do grau de semelhanca entre a marca e o sinal e entre os produtos e os
servigos designados.

Além disso, a percepgio que o consumidor médio tem dos produtos ou servigos
em causa desempenha um papel determinante na apreciagdo global do risco de
confusio. Ora, o consumidor médio apreende normalmente uma marca como um
todo e ndo procede a uma andlise das suas diferentes particularidades (acérddos
SABEL, j4 referido, n.° 23, e Lloyd Schuhfabrik Meyer, j referido, n.® 25). Para
efeitos desta apreciagio global, pressupde-se que o consumidor médio estd
normalmente informado e razoavelmente atento e avisado. Por outro lado, ha
que tomar em conta a circunstincia de o consumidor médio raramente ter a
possibilidade de proceder a uma comparagéo directa entre as diferentes marcas,
devendo confiar na imagem imperfeita que conservou na memdria. Importa
igualmente ter presente o facto de o nivel de aten¢do do consumidor médio ser
susceptivel de variar em fungio da categoria de produtos ou de servigos em causa
(acérddo Lloyd Schuhfabrik Meyer, jé referido, n.° 26).
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Resulta da jurisprudéncia do Tribunal de Justica que a apreciagio global do risco
de confusdo deve, em matéria de semelhanca visual, fonética ou conceptual das
marcas em causa, basear-se na impressio de conjunto produzida por estas,
atendendo, em especial, aos seus elementos distintivos ¢ dominantes (acérdios
SABEL, ja referido, n.° 23, e Lloyd Schuhfabrik Meyer, ji referido, n.” 25).

E a luz destas consideracbes que cabe examinar se o grau de semelhanca entre as
marcas em causa é suficientemente elevado para se poder considerar que existe
risco de confusdo entre as mesmas.

No que se refere a semelhanca visual entre as duas marcas, a Cimara de Recurso
indicou com pertinéncia, no n.° 17 da decisdo impugnada, que estas tém o mesmo
ndamero de letras e que duas das quatro letras que as compdem sio idénticas.

Ao invés, quanto a andlise da Cimara de Recurso, no n.° 18 da decisdo
impugnada, de acordo com a qual a aten¢do do piblico é susceptivel de se
focalizar nas letras centrais de uma marca nominativa, hi que considerar que a
atengdo do publico se focaliza pelo menos com a mesma intensidade nas
primeiras letras dessa marca. Relativamente as primeiras letras das marcas em
causa, ou seja, «b» e «p», a sua semelhanca visual é apenas limitada,
contrariamente ao que refere a Cimara de Recurso, no n.° 18 da decisio
impugnada.

Quanto a semelhanca fonética, € certo que nio pode ser excluido que, pelo menos
em certas regides da Alemanha, as consoantes «b» e «p» sejam pronunciadas de
modo muito similar, como a Cidmara de Recurso referiu no n.° 20 da decisio
impugnada. Além disso, a Cdmara de Recurso expds correctamente, no n.° 37 da
decisdo impugnada, que a tinica vogal que os dois sinais nominativos em causa
contém ¢ idéntica.
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Ao invés, é infundada a andlise da Cimara de Recurso, no n.° 23 da decisdo
impugnada, de acordo com a qual uma parte significativa do piblico pertinente
pode considerar a possibilidade de pronunciar as duas consoantes finais do sinal
nominativo PASH como «pass». Com efeito, como a prépria Cimara de Recurso
referiu, a combinacdo das letras «sh» que constitui uma Wnica silaba, ndo é
utilizada em alemdo. Antes é de considerar que uma parte significativa do publico
pertinente estd suficientemente familiarizada com a prondncia das palavras
inglesas correntes, como «crash», para seguir esta prontincia também no caso do
sinal nominativo PASH.

Por fim, relativamente & comparag¢io das marcas em causa no plano seméntico, o
sinal nominativo BASS evoca a voz de um cantor ou um instrumento musical,
enquanto o sinal nominativo PASH, a admitir que o piiblico pertinente lhe atribui
um significado claro e determinado, pode ser associado a palavra alemé «Pasch»
que designa um jogo de dados. Em consequéncia, é de concluir, antes de mais,
que no plano seméntico nfo existe semelhanca entre as duas marcas.

Seguidamente, importa considerar que as diferencas conceptuais que separam as
marcas em causa sdo de molde a neutralizar, em larga medida, as semelhangas
visuais e fonéticas referidas nos n.”® 49 e 51 supra. Tal neutralizacio exige que
pelo menos uma das marcas em questio tenha, na perspectiva do piiblico
pertinente, um significado claro e preciso, por forma que este pablico consiga
apreendé-la imediatamente. No caso em apreco, assim se verifica relativamente
ao sinal nominativo BASS, como acaba de se referir no niimero anterior. Ora,
contrariamente ao que afirma a Cimara de Recurso no n.° 25 da decisdo
impugnada, esta andlise nfo é infirmada pelo facto de este sinal nominativo nido
demgnfn qualquer caracteristica dos produtos para os quais foi efectuado o
registo das marcas em causa. Com efeito, esta circunstincia nio impede que o
publico pertinente apleenda imediatamente o sentido deste sinal nominativo. E
igualmente irrelevante a circunstincia de que, devido ao facto de o jogo de dados
denominado «Pasch» niio ser geralmente conhecido, ndo é liquido que o sinal
nominativo PASH, na perspectiva do publico pertinente, tenha um significado
claro e determinado na acep¢do supramencionada. Assim, basta que uma das
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marcas em causa tenha esse significado para que, quando a outra ndo tenha um
significado desse tipo ou tenha apenas um significado inteiramente diferente,
sejam neutralizadas em larga medida as semelhancas visuais e fonéticas existentes
entre estas marcas.

Na aprecia¢do global de um risco de confusdo, hd que ter em conta todos os
elementos que acabam de ser referidos nos n.® 48 a 51 supra. Neste contexto, é
de assinalar, como a recorrente expds com pertinéncia, que o grau de semelhanca
fonética entre duas marcas é pouco importante no caso de produtos comercia-
lizados de tal modo que habitualmente o publico pertinente, no momento da
compra, apreende visualmente a marca que os designa. Ora, é 0 que se passa em
relagdo aos produtos em causa no caso em apreco.

Atendendo a todos estes elementos, é de considerar que o grau de semelhanga
entre as marcas em causa nio € suficientemente elevado para se poder considerar
que o publico possa crer que os produtos em causa provém da mesma empresa
ou, eventualmente, de empresas economicamente ligadas. Por conseguinte, ndo
existe risco de confusdo entre estas.

Dadas as diferencas entre as marcas em causa, esta apreciagdo ndo é infirmada
pelo facto de os produtos abrangidos pela marca requerida, relativamente aos
quais a interveniente apresentou oposi¢do ao registo da marca requerida, serem
idénticos a alguns dos produtos designados pela marca anterior.

Por conseguinte, hd que admitir a segunda parte do fundamento tnico.
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Ou seja, sem necessidade de apreciar os outros argumentos da recorrente, nem de
decidir sobre a primeira parte do fundamento, cabe, nos termos do artigo 63.°,
n.° 3, do Regulamento n.° 40/94, reformar a decisdo impugnada, tal como foi
corrigida pela decisao de 18 de Fevereiro de 2002, no sentido de que é negado
provimento ao recurso interposto pela interveniente no Instituto.

Quanto ao pedido de rejeicdo definitiva e integral da oposicdo ao registo da
marca requerida para os produtos que integram a classe 25

Nio é necessario decidir quanto a este pedido, uma vez que a recorrente ndo tem
interesse em pedir que seja o proprio Tribunal a rejeitar a oposi¢do. Com efeito,
com a reforma da decisdo impugnada no sentido indicado no niimero anterior,
produz efeitos a decisdo da Divisdo de Oposi¢do, que rejeitou a oposi¢do. A esse
propésito, importa lembrar que, por forga do artigo 57.%, n.° 1, segunda frase, do
Regulamento n.° 40/94, o recurso interposto no Instituto tem efeito suspensivo.
Por conseguinte, uma decisdo susceptivel de ser objecto deste recurso, como a da
Divisio de Oposi¢io, produz efeitos se, dentro do prazo referido no artigo 59.°,
primeira frase, do Regulamento n.® 40/94, ndo for interposto nenhum recurso
para o Instituto ou se a tal recurso for negado provimento por decisdo definitiva
da CAmara de Recurso. A este propdsito, uma decisdo do Tribunal de Primeira
Instincia pela qual, no Ambito do poder de reforma, seja negado provimento ao
recurso interposto para o Instituto deve ser equiparada a uma decisdo no mesmo
sentido da CAmara de Recurso.

Quanto as despesas

Por for¢a do artigo 87.°, n.° 2, do Regulamento de Processo do Tribunal, a parte
vencida é condenada nas despesas, se a parte vencedora o tiver requerido. Além
disso, nos termos do artigo 87.°, n.° 6, do Regulamento de Processo, se nido
houver lugar a decisio de mérito, o Tribunal decide livremente quanto as

Il - 4361



62

ACORDAO DE 14, 10. 2003 — PROCESSO T-292/01

despesas. Por fim, nos termos do artigo 136.% n.° 1, do Regulamento de Processo,
quando o Tribunal deferir um recurso contra uma decisdo de uma Cimara de
Recurso, pode ordenar que o Instituto apenas suporte as despesas proprias.

No caso em apreco, a recorrente pediu a condenagdo do Instituto e da
interveniente nas despesas. Contudo, tratando-se de um recurso respeitante a um
motivo relativo de recusa, hd que considerar que, se bem que o Instituto e a
interveniente tenham sido igualmente vencidos, a interveniente é a parte
substancialmente afectada pela decisio do litigio. Contudo, o Instituto contribuiu
para a origem do litigio, na medida em que, como foi sublinhado nos n.”* 23 e 24
supra, a decisio impugnada, antes de ser corrigida, padecia de ilegalidade, na
medida em que decidiu ultra petita. Por conseguinte, hd que condenar o Instituto
a suportar, além das suas despesas, um ter¢o das despesas efectuadas pela
recorrente e decidir que a interveniente suporte, além das suas préprias despesas,
dois tergos das despesas efectuadas pela recorrente.

Pelos fundamentos expostos,

O TRIBUNAL DE PRIMEIRA INSTANCIA (Segunda Secgio)

decide:

1) Nio ha que decidir do recurso na medida em que visa a parte da decisdo
impugnada que recusou o pedido de marca no que se refere a categorias de
produtos diferentes da marca denominada «vestuario».
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A decisdo da Terceira CAmara de Recurso do Instituto de Harmonizagio do
Mercado Interno (marcas, desenhos e modelos) de 12 de Setembro de 2001
(processo R-740/2000-3), corrigida pela decisdo de 18 de Fevereiro de 2002,
é reformada no sentido de que se nega provimento ao recurso interposto pela
interveniente no Instituto.

Nio ha que decidir do pedido de rejei¢do definitiva e integral da oposicao ao
registo da marca requerida para os produtos que integram a classe 25.

O Instituto suportara, além das suas proprias despesas, um terco das despesas
efectuadas pela recorrente.

A interveniente suportara, além das suas proprias despesas, dois tercos das
despesas efectuadas pela recorrente.

Forwood Pirrung Meij

Proferido em audiéncia ptiblica no Luxemburgo, em 14 de Outubro de 2003.

O secretario O presidente

H. Jung N. J. Forwood
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