ACORDAO DE 28, 1, 2004 — PROCESSOS APENSOS T-146/02 A T-153/02

ACORDAO DO TRIBUNAL DE PRIMEIRA INSTANCIA (Segunda Secgio)
28 de Janeiro de 2004 *

Nos processos apensos T-146/02 a T-153/02,

Deutsche SiSi-Werke GmbH & Co. Betriecbs KG, com sede em Eppelheim
(Alemanha), representada por A. Franke, advogado,

recorrente,

contra

Instituto de Harmonizacio do Mercado Interno (marcas, desenhos e modelos),
representado por G. Schneider, na qualidade de agente,

recorrido,

* Lingua do processo: alemdo.
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DEUTSCHE SISI-WERKE / THMI (BOLSA QUE SE MANTEM NA VERTICAL)

que tém por objecto pedidos de anulacio das decisdes da Segunda Cimara de
Recurso do Instituto de Harmonizagio do Mercado Interno (marcas, desenhos e
modelos) de 28 de Fevereiro de 2002 (processos R 719/1999-2 a R 724/1999-2,
R 747/1999-2 ¢ R 748/1999-2), relativas ao registo de marcas tridimensionais
(bolsas que se mantém na vertical),

O TRIBUNAL DE PRIMEIRA INSTANCIA
DAS COMUNIDADES EUROPEIAS (Segunda Secgio),

composto por: N. J. Forwood, presidente, J. Pirrung e A. W. H. Meij, juizes,

secretdrio: D. Christensen, administradora,

vistas as peticBes apresentadas na Secretaria do Tribunal de Primeira Instdncia em
8 de Maio de 2002,

visto o despacho de 9 de Julho de 2002 que apensou os processos T-146/02 a
T-153/02,

vista a contesta¢do apresentada na Secretaria do Tribunal de Primeira Instincia
em 20 de Setembro de 2002,

ap6s a audiéncia de 23 de Setembro de 2003,
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profere o presente

Acérdio

Antecedentes do litigio

Em 8 de Julho de 1997, a recorrente apresentou oito pedidos de marca
comunitdria ao Instituto de Harmonizagio do Mercado Interno (marcas,
desenhos e modelos) (a seguir «Instituto»), ao abrigo do Regulamento (CE)
n.° 40/94 do Conselho, de 20 de Dezembro de 1993, sobre a marca comunitaria
(JO 1994, L 11, p. 1), alterado.

As marcas tridimensionais cujo registo foi pedido s3o constituidas por diferentes
bolsas para bebidas que se mantém na vertical. Tais bolsas de forma bombeada
com fundo alargado tém, segundo os pedidos, uma face que se aproxima do
tridngulo alongado ou da oval, nalguns casos com concavidades laterais.

Os produtos e servicos para os quais o registo das marcas foi pedido incluem-se
nas classes 1, 3, 5, 6, 16, 20, 29, 30, 32, 33, 39 e 40, na acep¢do do Acordo de
Nice respeitante & Classificagdo Internacional dos Produtos e Servicos com vista
ao Registo das Marcas, de 15 de Junho de 1957, tal como revisto e modificado.
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Por decisdes de 24 e 27 de Setembro de 1999, o examinador rejeitou os oito
pedidos, nos termos do artigo 38.° do Regulamento n.° 40/94, com fundamento
em as marcas pedidas serem desprovidas de qualquer caricter distintivo na
acepgdo do artigo 7.° n.° 1, alinea b), do Regulamento n.° 40/94.

Em 11 de Novembro de 1999, a recorrente interpds no Instituto, ao abrigo do
artigo 59.° do Regulamento n.° 40/94, oito recursos contra as decisdes do
examinador, limitando os seus pedidos de marca aos produtos seguintes:
«cervejas, dguas minerais e gasosas e outras bebidas nio alcodlicas; bebidas de
fruta e sumos de fruta; xaropes e outras preparagdes para fazer bebidas»,
englobados na classe 32; «bebidas alcodlicas (com excep¢io de cervejas)»,
englobados na classe 33.

Por decistes de 28 de Fevereiro de 2002 (a seguir «decisbes impugnadas»),
notificadas 4 recorrente em 11 de Margo de 2002, a Cimara de Recurso negou
provimento aos recursos com o fundamento de que as marcas requeridas ndo
eram distintivas na acep¢do do artigo 7.°, n.° 1, alinea b), do Regulamento
n.° 40/94.

Em substidncia, a Cimara de Recurso considerou que os consumidores nio
reconheceriam nas bolsas que se mantém na vertical qualquer indicagdo de origem
comercial, mas apenas uma forma de acondicionamento. Acrescentou que, no
interesse dos concorrentes, dos fabricantes de embalagens e dos produtores de
bebidas, este tipo de embalagem ndo podia ser objecto de monopdlio.
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Por requerimento apresentado ao Instituto em 6 de Maio de 2002, a recorrente
limitou os seus pedidos de marca aos produtos seguintes: «bebidas a base de sumo
de fruta e sumos de fruta», englobados na classe 32.

Pedidos das partes

A recorrente conclui pedindo que o Tribunal se digne:

— anular as decisbes impugnadas;

— condenar o Instituto nas despesas.

O Instituto conclui pedindo que o Tribunal se digne:

— negar provimento 40§ recursos;

— condenar a recorrente nas despesas.

Questdo de direito

Quanto ao objecto do litigio

Interrogado sobre este ponto, o Instituto confirmou o caricter regular e efectivo
da limitacdo da lista dos produtos em causa efectuada pela recorrente em 6 de
Maio de 2002, posteriormente a adopgio das decisdes impugnadas.
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O Tribunal constata que, na audiéncia, as partes acordaram em considerar que,
em razdo dessa limitacio, se devia entender que pelos presentes recursos se pede a
anulacio das decisGes impugnadas, apenas na medida em que estas nio deferem
as pretensdes da recorrente no que respeita aos «sumos de fruta e bebidas 4 base
de sumo de fruta», englobados na classe 32.

Quanto d base juridica das decisdes impugnadas

A recorrente alega que a Cimara de Recurso, ao fundamentar as suas decisdes na
necessidade de evitar um monopdlio, se baseou na necessidade de manter
disponiveis determinados sinais e, consequentemente, no artigo 7.°, n.° 1, alinea
c), do Regulamento n.° 40/94.

O Tribunal realca que a conclusio da recorrente sobre a base juridica da
necessidade de disponibilidade est errada. Por um lado, o artigo 7.% n.° 1, alinea
b), do Regulamento n.° 40/94 é a W\nica base juridica indicada nas decisdes
impugnadas. Por outro lado, nenhuma relagio directa e exclusiva pode ser
estabelecida entre o risco de monopolizacio e um motivo absoluto de recusa
especifico. Pelo contrdrio, por for¢a de uma jurisprudéncia constante, os motivos
absolutos de recusa constantes do artigo 7.°, n.° 1, alineas b) a e), do Regulamento
n.° 40/94 traduzem a preocupagio do legislador comunitirio de evitar o
reconhecimento, a favor de um operador, de direitos exclusivos que poderiam
entravar a concorréncia no mercado dos produtos ou servicos em causa (v., a
respeito do motivo de recusa ligado ao caracter distintivo da marca, acérddo do
Tribunal de Justica de 6 de Maio de 2003, Libertel, C-104/01, Colect., p. I-3793,
n.° 60).

Contudo, pelas mesmas razdes, a rejeicdo do fundamento que a recorrente baseou
no artigo 7.° n.° 1, alinea c), do Regulamento n.° 40/94 nio implica, por si s, a
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rejeicdo das suas acusagdes relativas a aplicagdo no caso vertente da necessidade
de disponibilidade. Tais acusa¢des mantém-se, na medida em que dizem respeito a
aplicacdo legal deste conceito no quadro do artigo 7.°, n.° 1, alinea b), do
Regulamento n.® 40/94.

Quanto ao cardcter distintivo das marcas pedidas

Argumentos das partes

A recorrente considera, em substincia, que o acondicionamento de sumos de fruta
e de bebidas 3 base de sumo de fruta em bolsas que se mantém na vertical ndo é
usual. O caricter inabitual deste tipo de embalagem para os produtos em causa
afasta a necessidade de manter disponiveis os sinais em causa e confere ds marcas
requeridas um caricter distintivo.

Acrescenta que o consumidor estd habituado a que a embalagem das bebidas seja
utilizada em campanhas de comercializagio. O mesmo compreende entdo,
quando a isso hd lugar, as embalagens de bebidas como indica¢des da origem
comercial do produto.

A recorrente admite a existéncia de um interesse geral na disponibilidade dos
sinais que, em razio de serem conformes ao modo habitual de designar os
produtos ou os servicos em causa ou as suas caracteristicas, ndo permitem
preencher a fungdo de identificacio da empresa que os coloca no mercado. Em
contrapartida, todos os sinais nio usuais, nomeadamente a representacio grafica
da forma de um produto, podem ser registados enquanto marca comunitiria.
Sublinha que, face aos critérios fixados pelo acordio Libertel, referido no n.° 14
supra, o interesse geral prosseguido pela necessidade de disponibilidade ndo é
posto em causa no caso vertente. Com efeito, por um lado, o sector abrangido é
particularmente restrito, uma vez que apenas incide sobre as bebidas a base de
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sumo de fruta e sobre os sumos de fruta e, por outro, os sinais reivindicados nio
pertencem a qualquer categoria restrita, uma vez que o nimero de formas
possiveis de embalagem para bebidas é infinito.

A recorrente observa que, de acordo com o artigo 7.° n.° 1, alinea b), do
Regulamento n.° 40/94, basta um minimo de caricter distintivo para que uma
marca possa ser registada. Assim, ndo poderd ser negado o caracter distintivo a
uma forma tridimensional se ela for inabitual no sector considerado.

No que respeita ao préprio produto, a recorrente aduz que o acondicionamento
de sumos de fruta e de bebidas 4 base de sumo de fruta em bolsas que se mantém
na vertical nio é usual. Com efeito, como a Cimara de Recurso admite, estas
bebidas sio mais frequentemente acondicionadas e vendidas em garrafas ou,
menos frequentemente, em latas ou em embalagens de cartdo. A circunstincia de
esta situagdo de facto perdurar apesar do sucesso comercial ji antigo da
recorrente no que respeita as bolsas que se mantém na vertical demonstra a
auséncia de interesse geral na utilizagdo dessas bolsas para as bebidas. Além disso,
segundo a recorrente, as bolsas que se mantém na vertical com a aparéncia
requerida sio totalmente inabituais, ndo podendo ser qualificadas de simples
variante desse tipo de bolsa. Sdo, além do mais, tecnicamente complexas de
realizar e caras, ndo tendo vantagens relativamente ds embalagens de bebidas
habituais. Além disso, a sua aparéncia original, principalmente pela sua forma e
pelo seu aspecto metélico devido a uma técnica especial, dd as marcas requeridas
um aspecto dnico.

Para o consumidor médio, as bolsas que se mantém na vertical para as quais as
marcas foram pedidas sdo suficientemente originais para que nelas se possa
reconhecer uma bebida nio alcodlica bem precisa que aquele podera atribuir a um
determinado fabricante.

A recorrente considera que os artigos encontrados na Internet e invocados pela
Cémara de Recurso nas decisdes impugnadas ndo demonstram o caricter usual
das bolsas que se mantém na vertical para os sumos de fruta ou para as bebidas a
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base de sumo de fruta. Estes artigos nio adiantam qualquer elemento
relativamente 2 precisdo actual de uma necessidade de disponibilidade, uma vez
que nenhum deles diz respeito ao mercado europeu. Para mais, esses artigos —
alguns dos quais remontam hi virios anos — também ndo permitem justificar
uma necessidade de disponibilidade futura.

A recorrente considera que, tendo em conta a prética do Instituto, a Cimara de
Recurso aplicou com demasiada severidade, no caso presente, a exigéncia de
originalidade de uma marca que representa um acondicionamento de bebida. A
este respeito, a recorrente invoca, em especial, dois registos comunitarios relativos
a garrafa «Granini» e 3 «Brunnenflasche» e um registo relativo a uma caixa
metalica ondulada para bebidas.

A recorrente invoca, finalmente, o registo pelo Deutsches Patent- und Markenamt
(instituto alemio de marcas e patentes) de quatro das marcas presentemente
requeridas. Precisa, a este respeito, que, embora o Instituto ndo esteja vinculado
por estes registos, eles deveriam, em qualquer caso, ser examinados a fundo
aquando da apreciagio das marcas requeridas, na medida em que o Deutsches
Patent- und Markenamt aplica a legislacio em conformidade com a Primeira
Directiva 89/104/CEE do Conselho, de 21 de Dezembro de 1988, que harmoniza
as legislagbes dos Estados-Membros em matéria de marcas (JO 1989, L 40, p. 1),
directiva interpretada uniformemente pelos 6rgdos jurisdicionais comunitarios e
anéloga, quanto ao ponto em considerac¢io, ao Regulamento n.° 40/94.

O Instituto esclarece que a Cidmara de Recurso se limitou a completar a sua
apreciacdo do caricter distintivo das marcas requeridas com reparos adicionais
sobre o risco de monopolizacio, sem deles fazer uma condicio de aplicagdo do
artigo 7.° n.° 1, alinea b), do Regulamento n.° 40/94.

Segundo o Instituto, no caso de produtos que ndo podem ser comercializados sem
acondicionamento (liquidos ou produtos pereciveis), e em especial quanto aos
produtos de consumo corrente, uma funcio de indicacdo da origem comercial
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pressupde que o acondicionamento do produto se distinga nitidamente dos
acondicionamentos compardveis utilizados para esse produto. No que respeita s
marcas requeridas no caso vertente, o Instituto considera que as diferencas entre
as bolsas cuja representagdo é requerida e as demais bolsas que se mantém na
vertical presentes no mercado nio sdo suficientes para lhes conferir um caracter
distintivo. O carécter usual deste tipo de embalagem para os produtos alimentares
em geral e para as bebidas em especial é demonstrado pela consulta dos sitios
Internet referidos pela Cimara de Recurso e confirmado pela consulta de outros
sitios.

O Instituto alega que a circunstincia de a recorrente utilizar desde hi muito as
bolsas cuja representagio é pedida ndo pode ser tida em conta no quadro do
artigo 7.° n.° 3, do Regulamento n.° 40/94, disposi¢io ndo invocada pela
recorrente.

No que respeita aos registos nacionais e as decisdes do Instituto referidos pela
recorrente, o Instituto recorda, nomeadamente, que eles nio o vinculam
juridicamente.

Aprecia¢do do Tribunal

Nos termos do artigo 7.% n.° 1, alinea b), do Regulamento n.® 40/94, é recusado o
registo das «marcas desprovidas de caricter distintivo».

As marcas que o artigo 7.%, n.° 1, alinea b), do Regulamento n.° 40/94 refere como
desprovidas de caracter distintivo sdo as que sdo incapazes de exercer a fungdo
essencial da marca, que é a de identificar a origem comercial do produto ou do
servico.
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Como resulta da jurisprudéncia, as marcas a que o artigo 7.°, n.° 1, alinea b), do
Regulamento n.° 40/94 se refere sdo, designadamente, aquelas que, do ponto de
vista do publico pertinente, sio comummente utilizadas, no comércio, para a
apresentacio dos produtos e dos servicos em causa ou a respeito das quais
existem, pelo menos, indicios concretos que permitam concluir que sdo
susceptiveis de ser utilizadas desta maneira [ac6rddos do Tribunal de Primeira
Instincia de 2 de Julho de 2002, SAT. 1/IHMI (SAT. 2), T-323/00, Colect.,
p. 112839, n.° 37, e de 5 de Marco de 2003, Unilever/[HMI (Pastilha oval),
T-194/01, Colect., p. 1I-383, n.° 39].

H4 que recordar que o interesse que podem ter os concorrentes do requerente de
uma marca tridimensional constituida pela apresentacio de um produto em
poderem escolher liviemente a forma e o desenho dos seus proprios produtos ndo
é, em si mesmo, um motivo susceptivel de justificar a recusa de registar essa marca
nem um critério de aprecia¢do, bastante por si s6, do caricter distintivo da marca.
Ao excluir o registo de sinais desprovidos de carécter distintivo, o artigo 7.% n.° 1,
alinea b), do Regulamento n.® 40/94 s6 protege o interesse na disponibilidade das
diferentes variantes da apresentagio de um produto, na medida em que a
apresentacio do produto cujo registo é pedido ndo possa, a priori e
independentemente da sua utilizagio na acep¢io do artigo 7.°% n.° 3, do
Regulamento n.° 40/94, desempenhar a fungio de marca, consistente em permitir
ao publico em causa distinguir esse produto dos que tém outra origem comercial.

O caricter distintivo de um sinal apenas pode ser apreciado, por um lado, por
referéncia aos produtos ou aos servicos relativamente aos quais o registo é
solicitado e, por outro, por referéncia a percepgio que dele tem o piblico
relevante.

No que respeita aos presentes recursos, hd que precisar que as marcas requeridas
sdo constituidas pela aparéncia da embalagem dos produtos referidos, isto é, pela
representacio das diversas bolsas que se mantém na vertical destinadas a
acondicionar sumos de fruta e bebidas a base de sumo de fruta.
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A Céimara de Recurso considerou, em cada uma das decisdes impugnadas, que «o
adquirente de bebidas, confrontado com a referida bolsa que se mantém na
vertical, ndo a verd em primeiro lugar como referéncia a um fabricante, antes a
compreendendo unicamente como uma forma de recipiente contendo a bebida
que pretende adquirir» (decisdes impugnadas, n.° 16, in fine), que todas as
representacdes reivindicadas correspondiam a um recipiente usual dos produtos
para os quais a recorrente pede o registo (decisdes impugnadas, n.° 22; decisdo
R 722/1999-2, n.° 21) e que o consumidor médio as compreenderia como
variantes suplementares das bolsas que se mantém na vertical (decisdes
impugnadas, n.° 20, salvo quanto 4 decisio R 722/1999-2). Considerou ainda
que, atendendo 4 importincia crescente que este género de bolsas reveste para as
inddstrias da embalagem e das bebidas, uma bolsa que se mantém na vertical
como as que estdo em questdo no caso vertente ndo pode ser monopolizada por
um tinico fabricante (decisdes impugnadas, n.° 20; decisdo R 722/1999-2, n.° 19).

2

O piiblico em causa, no que se refere s marcas requeridas, é o de todos os
consumidores finais. Com efeito, as bebidas & base de sumo de fruta e os sumos de
fruta sdo destinados a um consumo corrente. H3 assim que apreciar o caricter
distintivo das marcas pedidas tendo em consideragio a presumivel expectativa de
um consumidor médio, normalmente informado e razoavelmente atento e avisado
(v., por analogia, acérddo do Tribunal de Justica de 16 de Julho de 1998, Gut
Springenheide e Tusky, C-210/96, Colect., p. I-4657, n.°® 30 a 32).

A este respeito, hd que recordar que a percepgdo do piblico visado ndo é
necessariamente a mesma no caso de uma marca tridimensional constituida pela
aparéncia do préprio produto e no caso de uma marca nominativa, figurativa ou
tridimensional que néo seja constituida por essa aparéncia. Com efeito, se é certo
que o piblico estd habituado a apreender imediatamente estas tltimas marcas
como sinais identificadores do produto, ja 0 mesmo nio acontece necessariamente
quando o sinal se confunde com a aparéncia do préprio produto (v., por analogia,
acorddo Libertel, referido no n.° 14 supra, n.° 65; acérddo Pastilha oval, referido
no n.° 31, supra, n.° 45).
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Constituindo a embalagem de um produto liquido um imperativo da comercia-
lizagdo, o consumidor médio atribuir-lhe-4 em primeiro lugar uma simples funcio
de acondicionamento. Ora, um sinal que desempenha fungdes diferentes das da
marca sé é distintivo na acep¢io do artigo 7.° n.° 1, alinea b), do Regulamento
n.° 40/94 se puder ser imediatamente percebido como uma indica¢do da origem
comercial dos produtos ou servicos em causa, a fim de permitir ao publico
relevante distinguir sem confusdo possivel os produtos ou servicos do titular da
marca dos de outra proveniéncia comercial [ac6rddo do Tribunal de Primeira
Instincia de § de Dezembro de 2002, Sykes Enterprises/IHMI (REAL PEOPLE,
REAL SOLUTIONS), T-130/01, Colect., p. II-5179, n.° 20]. Deste modo, o
consumidor médio s6 apreenderd a forma de uma embalagem de bebida como
uma indica¢ido da origem comercial do produto se essa forma for susceptivel de
ser imediatamente apreendida como uma tal indicacio.

A recorrente comega por sustentar que a embalagem das bebidas 4 base de sumo
de fruta e dos sumos de fruta em bolsas que se mantém na vertical é, em si mesma,
inabitual. '

A este respeito, a Cimara de Recurso constatou suficientemente, de um ponto de
vista juridico, com base nos sitios Internet indicados nas decisdes impugnadas,
que, por um lado, as bolsas que se mantém na vertical j4 eram utilizadas para a
embalagem de determinadas bebidas e que, por outro, esta utilizacio era
susceptivel de se generalizar quanto a todos os tipos de bebidas (decisdes
impugnadas, n.”* 17 a 19).

As criticas da recorrente relativas a pertinéncia geogrifica ou temporal dos
exemplos encontrados na Internet nio podem invalidar a pertinéncia de tais
exemplos. Com efeito, a sintese das informagdes encontradas nos diferentes sitios
Internet referidos demonstra que as bolsas deste tipo sdo actualmente utilizadas
no mundo para a embalagem de bebidas, nomeadamente para sumos de fruta, e
que tais bolsas existem na Comunidade para a embalagem de liquidos
alimentares. As informacgGes assim acessiveis constituem indicios concretos do
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facto de as bolsas que se mantém na vertical serem comummente utilizadas, no
comércio, para a apresentacdo dos produtos em causa ou, pelo menos, de serem
susceptiveis de ser utilizadas dessa maneira.

Uma vez que este modo de acondicionamento é utilizado para liquidos
alimentares em geral, nomeadamente as bebidas, ele nio possui um caricter
inabitual suficientemente pronunciado para que o consumidor médio apreenda
este acondicionamento, em si mesmo, no sentido de indicar a origem comercial
particular de um produto desta categoria. Esta auséncia de caricter distintivo
deste tipo de embalagem para os liquidos alimentares cobre cada um dos produtos
que pertence a esta categoria e, em especial, as bebidas que estdo em causa no caso
vertente. O desenvolvimento previsivel deste modo de acondicionamento
confirma, se necessirio fosse, o cardcter comum da sua utilizaco.

No que se refere ao argumento da recorrente baseado na sua utilizagdo antiga e
ndo imitada do tipo de embalagem em causa para os produtos referidos, ha que
sublinhar que a utilizacio, mesmo exclusiva, de um sinal nio lhe confere um
caricter distintivo intrinseco. Com efeito, de acordo com a economia do artigo 7.°
do Regulamento n.° 40/94, o uso de um sinal s6 pode ser tido em considera¢io no
quadro do n.° 3 desse artigo com o fim de demonstrar a existéncia de um caracter
distintivo adquirido. Ndo tendo a recorrente invocado um caricter distintivo
adquirido pelas marcas requeridas em razio do seu uso no conjunto da
Comunidade, o argumento ndo pode vingar.

A recorrente aduz seguidamente que as representagdes reivindicadas possuem
elementos de design que ndo se limitam a caracteristicas usuais ou funcionais. A
este respeito, invoca principalmente, para além de uma série de elementos
correspondentes a uma descri¢io minuciosa das bolsas cuja representacio é
pedida, a originalidade da forma essencial dessas bolsas, consistente, segundo os
casos, numa oval ou num tridngulo, e o seu aspecto metilico.
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Ha4, portanto, que examinar a impressdo de conjunto produzida pela aparéncia
das bolsas em causa (v., por analogia, ac6rddo do Tribunal de Justica de 11 de
Novembro de 1997, SABEL, C-251/95, Colect., p. I-6191, n.° 23), 0 que ndo é
incompativel com o exame sucessivo dos diferentes elementos de apresentacdo
utilizados (acérddo Pastilha oval, referido no n.° 31 supra, n.° 54).

A este respeito, hd que comegar por constatar que as representacdes reivindicadas
correspondem a um determinado tipo de acondicionamento dos liquidos. Os
exemplos de bolsas que podem manter-se na vertical fornecidos nas decisdes
impugnadas demonstram que, muito geralmente, tais bolsas sio constituidas por
trés faces unidas por soldaduras feitas nos cinco lados e apresentam uma face
dianteira e uma face traseira de forma quadrada ou rectangular.

Os elementos de design referidos pela recorrente, na sua maior parte,  ou
correspondem simplesmente a forma genérica das bolsas que podem manter-se na
vertical ou sdo demasiado infimos para poderem ser memorizados pelo pablico
pertinente. Assim, a forma bombeada, as linhas paralelas sobre o lado, ou mesmo
a linha horizontal superior correspondente a um soldadura nio podem dar as
representacbes das bolsas da recorrente um qualquer caricter distintivo
relativamente 4 forma de base das bolsas que se mantém na vertical. Além disso,
o arco de circulo, ou o V, formado pela soldadura do fundo das bolsas, o diferente
tamanho das faces dianteira e posterior ou a auséncia de linha superior nido
podem ser entendidos pelo pablico pertinente como caracteristicas que lhes
permitam reconhecer tais bolsas.

Restam, portanto, trés elementos que podem constituir uma diferenciagdo
perceptivel das representacdes das bolsas em causa relativamente a uma forma
basica de bolsa que possa manter-se na vertical, consistentes nas formas essenciais
das bolsas, nas concavidades laterais e no aspecto metilico.
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No que respeita, em primeiro lugar, ds formas essenciais das diferentes bolsas em
causa, sdo elas constituidas por um rectdngulo, uma oval ou um tridngulo.
Correspondem as formas geométricas de base que sdo susceptiveis de ser aplicadas
as bolsas que se mantém na vertical. Além disso, em razio de limitagdes técnicas e
da finalidade dessa embalagem, consistente em ela se manter na vertical, as formas
ovais ou triangulares sdo ligeiramente alteradas pelos bordos inferior e superior
direitos que as aproximam do quadrado ou do rectdngulo. Em consequéncia,
estas formas essenciais ndo podem, por si mesmas, conferir um caracter distintivo
as marcas requeridas, na medida em que sdo correntemente utilizadas ou
susceptiveis de ser utilizadas para as bolsas que se mantém na vertical.

No que respeita, em segundo lugar, as concavidades laterais de quatro das
apresentagbes reivindicadas, elas serfo associadas, no espirito do consumidor
médio, a uma melhor preensio das bolsas. Além disso, essas concavidades
apresentam um aspecto suficientemente menor ou constituem variagdes dos
bordos direitos que sdo demasiado bdsicas para serem capazes, por si préprias, de
conferir um carécter distintivo as formas em causa.

No que respeita, em terceiro lugar, ao aspecto metilico das bolsas representado
pela cor cinzenta acompanhada por um jogo de luzes, sera ele apreendido, mal ou
bem, pelo piblico pertinente, como devido ao constituinte da folha utilizada para
fabricar as bolsas. Assim, este aspecto metdlico nio serd apreendido pelo
consumidor médio como uma indicagio da origem comercial dos produtos em
causa.

Finalmente, no que respeita a aparéncia de cada uma das bolsas em causa, tomada
no seu conjunto, a Cidmara de Recurso considerou correctamente que as
diferencas que as formas e o aspecto pedidos apresentam relativamente a
aparéncia genérica de uma bolsa que se mantém na vertical constituem simples
variantes dessa aparéncia. Com efeito, a soma dessas diferencas nio confere a
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aparéncia global de cada uma das bolsas em causa uma vincada diferenca
relativamente 4 aparéncia genérica de uma bolsa que se mantém na vertical. A
associacdo dos diferentes elementos menores de design ou a aparéncia global das
diferentes bolsas ndo sdo susceptiveis de ser memorizdveis pelo consumidor
médio, cuja atengdo é a este respeito pouco elevada, enquanto indicagdo da
origem comercial dos produtos em causa.

H4 ainda que acrescentar que as dificuldades técnicas ou o custo da realizagdo das
bolsas segundo as representacBes requeridas ndo constituem critérios pertinentes
para apreciar o caracter distintivo das marcas requeridas. Com efeito, uma forma
inteiramente privada de caricter distintivo ndo o adquire em razdo da dificuldade
ou do custo da sua realizagio.

Além disso, a Camara de Recurso tinha o direito de evocar o risco de
monopolizagio das bolsas que se mantém na vertical, quanto as bebidas em
causa, pois que esta anélise vinha confirmar a auséncia de cardcter distintivo
dessas bolsas para tais produtos, de acordo com o interesse geral que subjaz ao
motivo absoluto de recusa baseado no artigo 7.°, n.° 1, alinea b), do Regulamento
n.° 40/94. De resto, a existéncia de riscos de monopolizacdo mostra-se tdo mais
perceptivel no caso vertente quanto os presentes pedidos de marcas cobrem uma
grande parte das variaces possiveis, relativamente a4 forma genérica das bolsas
que se mantém na vertical.

No que diz respeito a invocagdo, pela recorrente, de diversos registos
comunitirios de acondicionamento de bebidas, hi que recordar que, segundo
jurisprudéncia constante, o caricter registivel de um sinal como marca
comunitiria s6 deve ser apreciado com base na regulamentagdo comunitiria
pertinente, tal como interpretada pelo juiz comunitirio, e ndo com base na pratica
deciséria anterior das Camaras de Recurso [ac6rddo SAT.2, referido no n.° 31
supra, n.° 60, e acoérdio Sykes Enterprises/IHMI (REAL PEOPLE, REAL
SOLUTIONS), referido no n.° 38 supra).
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No que se refere ao argumento relativo as quatro marcas registadas pelo
Deutsches Patent- und Markenamt, trés das quais sio muito similares a algumas
das pedidas no caso vertente (processos T-148/02, T-149/02 e T-151/02), resulta
de uma jurisprudéncia constante que os registos ji efectuados em Estados-
-Membros constituem elementos que, sem ser determinantes, apenas podem ser
tomados em consideracdo para efeitos de registo de uma marca comunitaria (v.
acérddo Pastilha oval, referido no n.° 31 supra, n.° 68, e a jurisprudéncia af
referida). Em consequéncia, a Cimara de Recurso teve devidamente em conta tais
registos nacionais ao precisar que estes ndo a levavam a alterar a sua apreciacio.

Face ao que precede, a Cdmara de Recurso considerou correctamente que as oito
representacOes de bolsas que se mantém na vertical eram privadas de caricter
distintivo no que respeita aos produtos referidos, incluindo as bebidas a base de
sumo de fruta e os sumos de fruta.

Deve, portanto, ser negado provimento aos presentes recursos.

Quanto as despesas

Nos termos do artigo 87.° n.° 2, do Regulamento de Processo do Tribunal de
Primeira Instdncia, a parte vencida é condenada nas despesas se tal tiver sido
requerido. Tendo a recorrente sido vencida, hd que condend-la nas despesas, em
conformidade com o pedido do Instituto.
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Pelos fundamentos expostos,

O TRIBUNAL DE PRIMEIRA INSTANCIA (Segunda Secgio)

decide:

1) E negado provimento aos recursos.

2) A recorrente é condenada nas despesas.

Forwood Pirrung Mejj

Proferido em audiéncia puiblica no Luxemburgo, em 28 de Janeiro de 2004.

O secretdrio O presidente

H. Jung J. Pirrung
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