ACORDAO DE 2. 7. 2002 — PROCESSO T-323/00

ACORDAO DO TRIBUNAL DE PRIMFIRA INSTANCIA (Segunda Seccio)
2 de Julho de 2002 *

No processo T-323/00,

SAT.1 SatellitenFernsehen GmbH, com sede em Mainz (Alemanha), representada
por R. Schneider, advogado,

recorrente,

contra

Instituto de Harmonizac¢io do Mercado Interno (marcas, desenhos e modelos)
(IHMI), representado por A. von Miihlendahl e C. Rohl Sgberg, na qualidade de
agentes,

recorrido,

* Lingua do processo: alemio.
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SAT.1/IHMI (SAT.2)

que tem por objecto um recurso da decisdo da Segunda Cémara de Recurso do
Instituto de Harmonizacio do Mercado Interno (marcas, desenhos e modelos) de
2 de Agosto de 2000 (processo R 312/1999-2),

O TRIBUNAL DE PRIMEIRA INSTANCIA
DAS COMUNIDADES EUROPEIAS (Segunda Secgio),

composto por: R. M. Moura Ramos, presidente, J. Pirrung e A. W. H. Meij,
juizes,

secretario: J. Plingers, administrador,

vista a peticio apresentada na Secretaria do Tribunal de Primeira Instincia em
16 de Outubro de 2000,

vista a contestagdio apresentada na Secretaria do Tribunal de Primeira Instincia
em 15 de Fevereiro de 2001,

ap6s a audiéncia de 9 de Janeiro de 2002,

profere o presente
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Acérdao

Antecedentes do litigio

Em 15 de Abril de 1997, a recorrente apresentou um pedido de marca nominativa
comunitiria ao Instituto de Harmoniza¢io do Mercado Interno (marcas,
desenhos e modelos) (a seguir «Instituto»), nos termos do Regulamento (CE)
n.° 40/94 do Conselho, de 29 de Dezembro de 1993, sobre a marca comunitiria
(JO 1994, L 11, p. 1), conforme alterado.

A marca cujo registo foi pedido é o sintagma SAT.2.

O registo da marca foi pedido, por um lado, para diversos produtos pertencentes
as classes 3, 9, 14, 16, 18, 20, 25, 28, 29 e 30 do acordo de Nice relativo a
classificagdo internacional dos produtos e servicos para o registo de marcas, de
15 de Junho de 1957, tal como revisto e alterado, e, por outro, para servigos
pertencentes as classes 35, 38, 41 e 42 do mesmo acordo. Estes dltimos servigos
correspondem, relativamente a cada uma das suas classes, 4 seguinte descrigdo:

— classe 35: «Publicidade e marketing, servigos de informacdo e consultadoria
em matéria de marketing e publicidade, avalia¢do estatistica de
dados referentes ao mercado, estudos de mercado, anilises de
mercado, distribuicdo de catilogos, mailings e de artigos com fins
publicitrios, publicidade na rddio, em televisio e no cinema,
relagdes publicas, promogio de vendas, mediagdo e celebragdo de
negdcios comerciais por conta de outrem, mediagdo de contratos de
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— classe 38:

— classe 41:

SAT.1/THMI (SAT.2)

compra e venda de mercadorias, todos os servicos referidos
também em conjugagio com redes de comunicagdes; gestdo de
ficheiros informdticos; recolha e fornecimento de dados de estudos
de mercado; pesquisa, bem como marketing e estudos de mercado
interactivos, electrénicos e on-line, em matéria de produtos e
servigos relacionados com as tecnologias da informagéo; gravagio,
transmissdo, armazenamento, processamento e reproducdo de
dados; registo, processamento, armazenamento e transmissdo de
dados referentes a taxas; servicos de bases de dados, nomeada-
mente recolha, registo, arquivo, andlise, actualizacdo e forneci-
mento de dados»;

«Difusdo de programas de radio e de televisdo através de redes com
ou sem fio; emissdes de filmes, emissdes de programas de televisio,
emissdes de programas de ridio, emissdes de programas trans-
mitidos por teletexto, emissdes de programas transmitidos por
videotexto; mediagdo e concessdo a utilizadores do direito de acesso
a diferentes redes de comunicagdes; telecomunicagdes; recolha,
fornecimento e transmissio de mensagens, noticias e dados de
estudos de mercado (incluindo por via electrénica e/ou através de
computador); transmissio de som e de imagens via satélite;
exploragdo de servigos de televisdo por subscricdo de assinatura
(Pay-TV), incluindo video-on-demand, também por conta de
outrem, sob a forma de plataforma digital; servicos de telecomu-
nicagdes e de bases de dados; transmissdo de informagdes a
terceiros; difusdo de informagdes através de redes com e sem fio;
servicos e emissdes on-line, nomeadamente transmissio de infor-
macdes e mensagens, incluindo correio electrénico; operagdo de
redes para a transmissio de mensagens, imagens, textos, voz €
dados; difusdao de emissdes de televendas»;

«Produgio, reprodugio, apresentagdo e aluguer de filmes, videos e
outros programas de televisdo; produgdo e reprodugio de dados,
voz, texto, gravagdes de som e de imagens em cassetes, fitas e discos
de video e/ou dudio (incluindo CD-ROM e CD-I), bem como de

jogos de video (jogos de computador); apresentagdo e aluguer de
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— classe 42:
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cassetes, fitas e discos de video e/ou dudio (incluindo CD-ROM e
CD-I), bem como de jogos de video (jogos de computador); aluguer
de receptores de televisio e de descodificadores; formagio,
educagido; divertimento; actividades desportivas e culturais; orga-
nizagio e realizacdo de especticulos, de concursos de pergunta e de
resposta (Quiz-shows) e de especticulos musicais, bem como
organiza¢do de competi¢bes e concursos a nivel desportivo e de
entretenimento, incluindo para gravagio ou como emisses trans-
mitidas em directo pelo rddio ou pela televisio; produgio de
emissGes publicitirias para televisio e rddio, incluindo de jogos
com atribui¢do de prémio; organizagio de competi¢des e concursos
a nivel da formagio, do ensino, do desporto e do entretenimento;
organizag¢do de cursos por correspondéncia; publicagdo e edigdo de
livros, revistas e outro material impresso, bem como de suportes
electrénicos correspondentes (incluindo CD-ROM e CD-I); reali-
zacgdo de concertos, pecas teatrais e especticulos de diversio, bem
como de competigbes desportivas; produgdo de filmes, de progra-
mas de televisio, de programas de rddio, de programas trans-
mitidos por videotexto e por teletexto, entretenimento através de
ridio e televisio; produgio de filmes e de videos, bem como de
outros programas audiovisuais de cariz instrutivo, pedagdgico e
recreativo, inclusive para criangas e jovens; produgdo, reprodugio,
apresentagio e aluguer de gravagbes de som e de imagens em
cassetes, fitas e discos de video e/ou dudio; representacdes teatrais,
espectdculos musicais; gravagdo, transmissio, armazenamento,
processamento e reproducio de som e imagens; organizagdo de
programas/emissdes de ridio e de televisio; producdo de emissdes
de televendas»;

«Concessdo, mediagdo, aluguer e qualquer outro tipo de utilizagdo
de direitos de autor sobre filmes, produgdes de televisdo e de video,
bem como outros programas audiovisuais; gestdo e exploracio de
direitos de autor e de direitos de propriedade industrial por conta
de outrem; utilizagdo, para efeitos de merchandising, de direitos
conexos relativos a filmes e programas de televisdo; desenvolvi-
mento de software, em especial na 4rea dos multimédia, da
televisdo interactiva e da Pay-TV; operacio de redes para a



SAT.1/THMI (SAT.2)

transmissao de mensagens, imagens, textos, voz e dados; consul-
tadoria técnica na area dos multimédia, da televisdo interactiva e da
Pay-TV (compreendida na classe 42); elaboragdo de programas de
processamento de dados, incluindo jogos de video e de computa-
dor; mediacio e concessdo a utilizadores do direito de acesso a
diferentes redes de comunicagdes.»

Por comunicagdo escrita de 11 de Novembro de 1998, o examinador informou a
recorrente de que, na sua opinido, os motivos absolutos de recusa referidos no
artigo 7.°, n.° 1, alineas b) e d), do Regulamento n.® 40/94 se opunham ao registo
da marca em causa relativamente aos produtos das classes 9 e 16, bem como aos
servigos das classes 38, 41 e 42.

Por decisdo de 9 de Abril de 1999, o examinador recusou parcialmente o pedido,
nos termos do artigo 38.° do Regulamento n.° 40/94. O primeiro e terceiro
parigrafos desta decisdo tém o seguinte teor:

«Ich beziehe mich auf Thre Erwiderung [...] auf den Amtsbescheid vom 11.
November 1998. [...] Aus den bereits mitgeteilten Griinden wird dem Zeichen
gemdfd Artikel 7, 1b der GMV fiir alle beanspruchten Dienstleisungen der
Markenschutz versagt, insoweit sich diese auf Satelliten oder Satellitenfernsehen
beziehen, alles im weitesten Sinne. Fiir die beanspruchten Warenklassen bestehen
keine Bedenken.»

[«Refiro-me a vossa resposta [...] & comunicagdo escrita de 11 de Novembro
de 1998. [...] Pelas razdes ja indicadas, o registo do sinal como marca é recusado,
nos termos do artigo 7.°, n.° 1, alinea b), do Regulamento n.® 40/94, para todos
os servigos referidos no pedido, na medida em que estes se referem aos satélites ou
i televisio por satélite, no sentido mais abrangente. Quanto aos produtos
referidos no pedido, ndo hé objeccdes.»)

IT - 2855



10

ACORDAO DE 2. 7, 2002 ~ PROCESSO T-323/00

Em 7 de Junho de 1999, a recorrente interpds recurso da decisdo do examinador
para o Instituto, nos termos do artigo 59.° do Regulamento n.° 40/94.

Por decisdo de 2 de Agosto de 2000 (a seguir «decisio recorrida»), a Segunda
Cémara de Recurso negou provimento ao recurso no que respeita aos servigos das
classes 38, 41 e 42.

Na parte em que se pronunciou sobre o recurso, a Cidmara de Recurso
considerou, essencialmente, que o sintagma em causa se inseria na previsio do
artigo 7.°, n.° 1, alineas b) e c), do Regulamento n.° 40/94.

A decisdo recorrida foi notificada a recorrente em 11 de Agosto de 2000. A
notificagdo, de 4 de Agosto de 2000, mencionava que a decisio notificada era
uma decisdo da Primeira Cdmara de Recurso. Por carta de 30 de Agosto de 2000,
dirigida a secretaria das instincias de recurso, a recorrente indicou que a decisio
que lhe fora notificada nio era uma decisio da Primeira CAmara de Recurso. Por
carta de 4 de Setembro de 2000, esta secretaria confirmou a existéncia de uma
irregularidade no procedimento de notifica¢io e rectificou-a, precisando que esta
devia ter mencionado que se tratava de uma decisio da Segunda CAmara de
Recurso.

Pedidos das partes

A recorrente conclui pedindo que o Tribunal se digne:

— anular a decisdo recorrida;
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— condenar o Instituto nas despesas.

O Instituto conclui pedindo que o Tribunal se digne:

— negar provimento a0 recurso;

— condenar a recorrente nas despesas.

Questdo de direito

Observagbes preliminares

Na audiéncia, a recorrente declarou que a sua peti¢do nfo devia ser entendida
como apresentando um fundamento baseado numa irregularidade no processo de
notificacio da decisdo recorrida. Por outro lado, de acordo com jurisprudéncia
consolidada, as irregularidades no processo de notificagdo de uma decisdo sdo-lhe
exteriores e nio podem, portanto, vicid-la (acérddo do Tribunal de Justica de
14 de Julho de 1972, ICI/Comissdo, Colect., p. 205, n.° 39; ac6érddo do Tribunal
de Primeira Instncia de 28 de Maio de 1998, W/Comissdo, T-78/96 e T-170/96,
ColectFP, pp. I-A-239 e I1-745, n.° 183). Mesmo supondo que as disposi¢des que
regulam a notificagio de uma decisdo constituem uma formalidade essencial (v.,
neste sentido, acérddo do Tribunal de Justica de 8 de Julho de 1999, Hoechst/
/Comissdo, C-227/92 P, Colect., p. 1-4443, n.° 72), impde-se declarar que, no
caso em apreco, nenhuma formalidade essencial foi violada. Efectivamente, o
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Instituto notificou a recorrente da decisdo recorrida. No que respeita ao erro
material contido nessa notificagdo, foi este rectificado pela secretaria das
instincias de recurso no prazo de recurso, de modo que a recorrente nio foi
impedida de defender os seus direitos.

O Instituto bem como a recorrente consideram que, pela decisdo recorrida, a
CAmara de Recurso negou também provimento ao recurso no referente aos
servicos da classe 35. Na audiéncia, o Instituto precisou que, na sua opinido, o
facto de os referidos servicos nido serem expressamente mencionados na decisdo
recorrida acarreta falta de fundamentagdo desta.

H4 que declarar, antes de mais, que resulta dos n.°* 1 e 5 da decisdo recorrida que
a Cdmara de Recurso considerou que, por decisdo de 9 de Abril de 1999, o
examinador tinha recusado o pedido de marca unicamente no respeitante aos
servicos das classes 38, 41 e 42 e que, portanto, sO estes servigos estavam em
causa. Em seguida, hd que sublinhar que, mesmo que, na decisdo referida, o
examinador tenha mencionado, de forma que permite a confusdo, a sua
comunicag¢io escrita de 11 de Novembro de 1998, na qual considerara que os
motivos absolutos de recusa obstavam ao registo da marca pedida somente para
os servigos das classes 38, 41 e 42, no entanto recusou expressamente o pedido
para todos os servicos nele referidos. Finalmente, ha que considerar que o recurso
interposto pela recorrente para a Cimara de Recurso tinha por objecto a decisdo
do examinador na sua totalidade e ndo somente uma parte. Assim, a CAmara de
Recurso s6 ndo decidiu o recurso na parte em que se referia & decisio do
examinador no respeitante aos servigos da classe 35.

A anilise feita no nimero anterior ndo é contrariada pelo argumento do Instituto
segundo o qual o facto de a Cimara de Recurso ndo ter mencionado
expressamente na decisdo recorrida os servigos da classe 35 ndo afecta o alcance
desta decisdo, constituindo somente um vicio de fundamentacio. Com efeito, hd
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que sublinhar que o dispositivo de uma decisio da Cimara de Recurso deve ser
interpretado a luz dos seus fundamentos de facto e de direito, que constituem a
base de que necessita. Assim, a circunstincia de a decisdo recorrida sé se referir
expressamente aos servigos das classes 38, 41 e 42 exclui a possibilidade de se lhe
atribuir um alcance que ultrapasse o indeferimento do recurso apenas para estes
Servigos.

Quanto & legalidade da decisio recorrida na parte em que a Cimara de Recurso
ndo se pronunciou sobre o recurso que lhe foi apresentado

Argumentos das partes

A recorrente sustenta que a marca pedida ndo é abrangida pelo artigo 7.°, n.° 1,
alineas b) e c), do Regulamento n.° 40/94 no que diz respeito aos servicos da
classe 35.

O Instituto é de opinido de que o registo da marca pedida deve ser recusado por
for¢a do artigo 7.°, n.° 1, alinea c), do Regulamento n.® 40/94, no que diz respeito
aos servigos da classe 35.

Apreciagdo do Tribunal de Primeira Instincia

Como foi declarado nos n.*® 14 e 15 supra, a Cidmara de Recurso ndo se
pronunciou sobre os pedidos da recorrente no que diz respeito aos servigos da
classe 35. Nestas condic¢des, o Tribunal, ao pronunciar-se sobre o mérito da
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questdo de saber se a marca solicitada estd abrangida pelo artigo 7.°, n.° 1,
alineas b) e/ou c), do Regulamento n.® 40/94 no que diz respeito a estes servigos,
procederia a uma reforma da decisio recorrida. O artigo 63.°, n.° 3, do
Regulamento n.° 40/94 prevé, é certo, a possibilidade de reforma. Contudo, ha
que considerar que esta possibilidade estd, em principio, limitada as situa¢Ges nas
quais o processo esteja em condigdes de ser julgado. Ora, ndo é esse o caso
quando a CAmara de Recurso ndo se pronunciou sobre o mérito de um dos
pedidos na sua totalidade, como € o caso no presente processo. Portanto, ndo ha
que reformar a decisdo recorrida.

No entanto, hd que recordar que, nos termos do artigo 62.°, n.° 1, primeiro
periodo, do Regulamento n.° 40/94, «[d]epois de analisar o mérito do recurso, a
Cimara de Recurso delibera sobre ele.» Ora, esta obrigacio deve ser com-
preendida no sentido de que a CAmara de Recurso se tem de pronunciar sobre
cada um dos pedidos perante ela formulados na sua totalidade, quer acolhendo-
-0s, quer considerando-os inadmissiveis, quer negando-lhes provimento. Em
seguida, hd que sublinhar que a falta de cumprimento desta obrigacio pode
influenciar o contetido da decisio da Cimara de Recurso e que, assim, se trata de
uma formalidade essencial, cuja violagdo pode ser conhecida oficiosamente.

No caso em aprego, a Cimara de Recurso, ao nio se pronunciar sobre os pedidos
da recorrente no que diz respeito aos servigos da classe 35, ignorou a obrigagdo
decorrente do artigo 62.°, n.° 1, primeiro periodo, do Regulamento n.° 40/94.

Assim, hd que anular a decisdo recorrida na parte em que a Cimara de Recurso
ndo se pronunciou sobre os pedidos da recorrente no que respeita aos servigos da
classe 35.
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Quanto a legalidade da decisdo recorrida na parte em que a Cdmara de Recurso
se pronunciou sobre o recurso que lhe foi apresentado

A recorrente apresenta trés fundamentos, baseados em violagdo do artigo 7.°,
n.° 1, alinea c), e do artigo 7.°, n.° 1, alinea b), do Regulamento n.® 40/94, e em
violacdo do principio da igualdade de tratamento.

Quanto ao fundamento baseado em violagdo do artigo 7.°, n.° 1, alinea c), do
Regulamento n.° 40/94

— Argumentos das partes

A recorrente e o Instituto consideram que a marca solicitada ndo é abrangida pelo
artigo 7.°, n.° 1, alinea c), do Regulamento n.° 40/94.

— Apreciagdo do Tribunal de Primeira Instdncia

Nos termos do artigo 7.% n.° 1, alinea c), do Regulamento n.° 40/94, sera
recusado o registo «[d]de marcas compostas exclusivamente por sinais ou
indicagGes que possam servir, no comércio, para designar a espécie, a qualidade, a
quantidade, o destino, o valor, a proveniéncia geogréfica ou a época de fabrico do
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produto ou da prestagdo do servigo, ou outras caracteristicas destes». Além disso,
o artigo 7.%, n.° 2, do Regulamento n.° 40/94 determina que «[o] n.° 1 é aplicdvel
mesmo que os motivos de recusa apenas existam numa parte da Comunidade».

A este respeito, hd que sublinhar que a decisdo recorrida, ainda que formalmente
baseada no artigo 7.°, n.° 1, alinea c), do Regulamento n.° 40/94, ndo contém
qualquer elemento especifico que permita provar que a marca solicitada é
abrangida por esta disposi¢do. Além disso, o Instituto declarou expressamente, na
sua contesta¢io e na audiéncia, que, na sua opinido, ndo era esse 0 caso.

Por outro lado, hd que recordar que, para ser abrangida pelo artigo 7.°, n.° 1,
alinea c¢), do Regulamento n.° 40/94, uma marca deve ser «exclusivamente»
composta por sinais ou indicagdes que possam servir para designar uma
caracteristica dos produtos ou servicos em causa. Ora, resulta desta exigéncia
que, no caso de uma marca nominativa composta por diversos elementos (ou
marca complexa), hd que ter em conta o significado pertinente da marca
nominativa solicitada, determinado com base em todos os elementos de que é
composta, e ndo somente o significado de um destes elementos. Além disso, ha
que ter unicamente em consideragio, para efeitos desta apreciacio, as caracte-
risticas dos produtos ou servicos em causa susceptiveis de entrar em linha de
conta no momento da escolha pelo piblico pertinente. Portanto, para poder ser
considerada descritiva, uma marca nominativa complexa s6 deve designar tais
caracteristicas.

Ora, no caso em apreco, supondo que o significado pertinente do sintagma SAT.2
seja «segundo programa por satélite», este pode, € certo, servir para designar uma
caracteristica de alguns dos servicos em causa susceptivel de entrar em linha de
conta quando da escolha operada pelo piblico pertinente, a saber, a sua
qualidade de estarem ligados a difusio por satélite. Em contrapartida, ndo
designa tal caracteristica quando indica que se trata de um segundo programa.
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Efectivamente, mesmo considerando que esta indicacdo veicula a informagio de
que se trata do segundo programa de uma mesma empresa de televisdo, esta
informacdo ndo se refere a qualquer caracteristica especifica dos servicos em
causa susceptivel de entrar em linha de conta aquando da escolha operada pelo
ptblico pertinente. Portanto, o sintagma SAT.2, considerado na totalidade,
limita-se a designar tais caracteristicas.

Nestas condicdes, hd que acolher o fundamento baseado em violagdo do
artigo 7.°, n.° 1, alinea c), do Regulamento n.® 40/94.

Quanto ao fundamento baseado em violacio do artigo 7.° n.° 1, alinea b), do
Regulamento n.° 40/94

— Argumentos das partes

A recorrente afirma que o sintagma em causa, que constitui uma designagéo
tipica de um canal de televisdo, produz o mesmo efeito que um nome préprio e,
por isso, ndo estd desprovido de todo e qualquer cardcter distintivo.

Além disso, defende que, ndo sendo o sintagma SAT.2 nem descritivo nem uma
expressdo habitual numa das linguas comunitérias, nada permite concluir que os
meios em causa negassem a0 sintagma em causa, utilizado como marca, a sua
fungdo especifica de indicador da origem comercial dos servigos em questio.

Por fim, a recorrente afirma que o sintagma em causa inclui um elemento de
criatividade e de fantasia que o torna apto a preencher, nos meios relevantes, uma
funcdo de indicador da origem.
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O Instituto afirma que o simples elemento «SAT», que é descritivo dos servigos
em causa, estd desprovido de caricter distintivo relativamente a esses servicos.

Afirma, por outro lado, que acrescentar o niimero «2» n3o constitui um elemento
adicional susceptivel de conferir ao sintagma em causa, lido no seu conjunto, um
caricter distintivo. A este respeito, considera que acrescentar um numero é
absolutamente usual no sector dos servigos relativos aos media.

— Apreciagio do Tribunal de Primeira Instincia

Nos termos do artigo 7.°, n.° 1, alinea b), do Regulamento n.® 40/94, sera
recusado o registo «[d]e marcas desprovidas de caracter distintivo». Além disso, o
artigo 7.%, n.° 2, do Regulamento n.° 40/94 enuncia que «[o] n.° 1 é aplicdvel
mesmo que os motivos de recusa apenas existam numa parte da Comunidade».

Resulta do artigo 7.°, n.° 1, alinea b), do Regulamento n.° 40/94 que um minimo
de caricter distintivo basta para que o motivo absoluto de recusa definido nesta
disposi¢io ndo seja aplicavel. Importa, pois, apurar se a marca pedida permitird
ao publico pertinente distinguir os produtos ou servigos em causa dos que tém
outra origem comercial quando o piblico no acto da compra desses produtos ou
servigos tiver que escolher.

Como resulta da jurisprudéncia, os motivos absolutos de recusa constantes do
artigo 7.%, n.° 1, alineas b) a e), do Regulamento n.® 40/94 prosseguem um fim de
interesse geral, que exige que os sinais a que se referem possam ser livremente
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utilizados por todos [acérddo do Tribunal de Primeira Instincia de 19 de
Setembro de 2001, Procter & Gamble/THMI (Placas quadradas brancas, com
manchas verdes, e verde palido), T-118/00, Colect., p. II-2731, n.° 73, e a
respeito do motivo de recusa ligado ao cardcter descritivo do sinal, acérddo do
Tribunal de Justica de 4 de Maio de 1999, Windsurfing Chiemsee, C-108/97 e
C-109/97, Colect., p. I-2779, n.° 25]. Com efeito, diferentemente dos outros
direitos da propriedade intelectual e industrial, a protecgdo juridica concedida
pela marca ndo tem por objecto, em principio, o resultado de um esforgo criativo
ou econdmico do titular do direito mas somente o sinal que foi por ele
«ocupado». Assim, afigura-se necessirio excluir a constitui¢io de um direito
exclusivo sobre um sinal que, a fim de evitar criar uma vantagem concorrencial
ilegitima a favor de um s6 operador econdémico, deve poder ser livremente
utilizado por todos. S6 na hipotese de tal sinal, apds a utilizagdo que dele for
feita, ser efectivamente percebido, pelo ptiblico pertinente, como uma indicagdo
da origem comercial de um produto ou de um servico, é que este esforgo
econémico do requerente da marca justifica o afastamento das consideragdes de
interesse publico expostas supra. Assim, em tal situagdo, o artigo 7.°, n.° 3, do
Regulamento n.° 40/94 permite o registo de tal sinal, abrindo assim uma
excepg¢do a regra geral consagrada pelo n.° 1, alineas b) a d), do mesmo artigo.

Nesta perspectiva, as marcas a que o artigo 7.% n.° 1, alinea b), do Regulamento
n.° 40/94 se refere sdo designadamente aquelas que, do ponto de vista do piiblico
pertinente, sio comummente utilizadas, no comércio, para a apresentagdo dos
produtos e dos servigos em causa ou a respeito dos quais existem, pelo menos,
indicios concretos que permitam concluir que sdo susceptiveis de ser utilizadas
desta maneira. Deste modo, o cardcter distintivo de uma marca sé pode ser
apreciado, por um lado, em relagdo aos produtos e servigos para os quais é
pedido o registo e, por outro, relativamente & compreensio que dele tem
determinado publico pertinente.

No caso em aprego, os servicos em causa, com excep¢do dos da classe 42,
destinam-se ao consumo geral. Assim, o piblico pertinente é constituido,
essencialmente, pelo consumidor médio normalmente informado e razoavelmente
atento e avisado [v., neste sentido, acérdio do Tribunal de Justi¢a de 22 de Junho
de 1999, Lloyd Schuhfabrik Meyer, C-342/97, Colect., p. I-3819, n.° 26, e
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acordio do Tribunal de Primeira Instincia de 7 de Junho de 2001, DKV/IHMI
(EuroHealth), T-359/99, Colect., p. II-1645, n.° 27]. Em contrapartida, no que
respeita aos servigos da classe 42, hd que considerar que o piiblico pertinente é
constituido, essencialmente, pelos operadores profissionais no dominio do
cinema e dos media.

Tratando-se de uma marca complexa, hi que, para fins de apreciagdo do seu
caricter distintivo, considerd-la na sua totalidade. Contudo, isso ndo é
incompativel com o exame um por um dos diferentes elementos que compdem
a marca (acérdio Pastilha quadrada branca, mosqueada de verde, e verde claro,
ja referido, n.° 59).

Por outro lado, h4 que sublinhar, de maneira geral, que um sinal que é descritivo
dos produtos ou servigos referidos no pedido de marca é também desprovido de
caricter distintivo relativamente a estes produtos ou servigos. Esta interpretagdo
ndo é incompativel com a jurisprudéncia do Tribunal de Primeira Instincia,
segundo a qual cada um dos dois motivos absolutos de recusa a que se refere o
artigo 7.°, n.° 1, alineas b) e c), do Regulamento n.° 40/94 tém dominio de
aplica¢do préprio (acérdio EuroHealth, ji referido, n.° 48). Efectivamente, ha
que considerar que um sinal individual que, segundo as regras seméinticas da
lingua de referéncia, pode servir para designar as caracteristicas dos produtos ou
servicos em causa susceptiveis de entrar em linha de conta no momento da
escolha pelo piblico pertinente é, por esse facto, susceptivel de ser comummente
utilizado, no comércio, para a apresentacio destes produtos ou servigos e é
abrangido, assim, pelo artigo 7.°, n.° 1, alinea b), do Regulamento n.° 40/94. Em
contrapartida, o n.° 1, alinea c), deste mesmo artigo s6 se aplica quando a marca
pedida for composta «exclusivamente» por tais sinais ou indicagdes.

No caso em apreco, no que respeita, antes de mais, ao elemento «SAT», a
Camara de Recurso, no n.° 17 da decisdo recorrida, bem como o Instituto, na sua
contestagdo e nas explicagbes dadas na audiéncia, demonstraram de forma
juridicamente bastante que, nas linguas alemd e inglesa, este constitui a
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abreviatura usual da palavra «satélite». Além disso, como abreviatura, este
elemento nio se afasta das regras lexicais destas linguas. Por outro lado, designa
uma caracteristica da maior parte dos servicos em causa que é susceptivel de
entrar em linha de conta no momento da escolha pelo piiblico pertinente, a saber,
a sua qualidade de estarem ligados 4 difusdo por satélite. Portanto, ha que
considerar que o elemento «SAT» é desprovido de carécter distintivo relativa-
mente a estes servicos.

Contudo, esta aprecia¢do ndo é vélida para as categorias de servicos seguintes:

— «Servicos de bases de dados», da classe 38;

— «Produgdo e reprodugio de dados, voz, texto, gravagdes de som e de imagens
em cassetes, fitas e discos de video e/ou dudio (incluindo CD-ROM e CD-I),
bem como de jogos de video (jogos de computador); apresentagdo e aluguer
de cassetes, fitas e discos de video e/ou dudio (incluindo CD-ROM e CD-I),
bem como de jogos de video (jogos de computador); aluguer de receptores de
televisdo e de descodificadores; formagdo, educagio; divertimento; activida-
des desportivas e culturais; organizagio de competi¢des e concursos a nivel
da formacdo, do ensino, do desporto e do entretenimento; organizagio de
cursos por correspondéncia; publicagdo e edigdo de livros, revistas e outro
material impresso, bem como de suportes electronicos correspondentes
(incluindo CD-ROM e CD-I); realizacdo de concertos, pegas teatrais e
espectdculos de diversdo, bem como de competi¢des desportivas; produgdo
de filmes e de videos, bem como de outros programas audiovisuais de cariz
instrutivo, pedagdgico e recreativo, inclusive para criangas e jovens;
produgdo, reprodugio, apresentacio e aluguer de gravagdes de som e de
imagens em cassetes, fitas e discos de video e/ou 4udio; representagdes
teatrais, espectidculos musicais», da classe 41;
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— «Concessdo, mediagdo, aluguer e qualquer outro tipo de utilizagdo de
direitos de autor sobre filmes, produgdes de televisdo e de video, bem como
outros programas audiovisuais; gestdo e exploracio de direitos de autor e de
direitos de propriedade industrial por conta de outrem; utilizagdo, para
efeitos de merchandising, de direitos conexos relativos a filmes e programas
de televisio; desenvolvimento de software, em especial na drea dos
multimédia, da televisdo interactiva e da Pay-TV; operacdo de redes para a
transmissdo de mensagens, imagens, textos, voz e dados; consultadoria
técnica na area dos multimédia, da televisio interactiva e da Pay-TV
(compreendida na classe 42); elaboragdo de programas de processamento de
dados, incluindo jogos de video e de computador; mediagdo e concessdo a
utilizadores do direito de acesso a diferentes redes de comunicagbes», da
classe 42.

Com efeito, em relagdo aos servicos referidos no niimero anterior, que ndo
apresentam qualquer ligacio directa com a difusdo de programas, o elemento
«SAT» ndo designa qualquer caracteristica susceptivel de entrar em linha de
conta no momento da escolha pelo ptiblico pertinente.

A este respeito, ndo se pode alegar que a recorrente comercializa ou pretende
comercializar os servigos referidos no n.° 42 supra no Ambito de um conceito de
comercializagio que compreende, além destes ultimos servigos, todos os outros
referidos no pedido de marca e que o caricter descritivo do sinal «SAT» deve ser
apreciado, em relagdo ao conjunto das categorias de servigos referidos no pedido
de registo, a luz deste conceito de comercializagdo.

Efectivamente, o caracter descritivo de um sinal deve ser apreciado individual-
mente em relagdo a cada uma das categorias de produtos e/ou de servigos
constantes do pedido de registo. Para a apreciagio do cardcter descritivo de um
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sinal em relagdo a uma categoria determinada de produtos e/ou servigos carece de
pertinéncia a questdo de saber se o requerente do registo da marca em causa tem a
inten¢do de aplicar ou aplica um determinado conceito de comercializagdo que
implique, além dos produtos e/ou servicos que pertencem a esta categoria,
produtos efou servigos que pertencem a outras categorias. Com efeito, a
existéncia de um conceito de comercializagdo é um factor extrinseco ao direito
conferido pela marca comunitéria. Além disso, um conceito de comercializagio,
dependente apenas da escolha da empresa em causa, pode ser modificado
posteriormente ao registo da marca comunitdria e nio pode, portanto, ter
qualquer incidéncia na aprecia¢io do seu caricter registavel.

Em seguida, quanto ao elemento «2», o Instituto declarou, em resposta a uma_
pergunta do Tribunal e sem ser contraditado pela recorrente neste ponto, que os
niimeros em geral e o niimero «2» em especial sdo comummente utilizados, no
comércio, para a apresentagio dos servigos em causa. Ora, deve considerar-se que
este elemento estd desprovido de cardcter distintivo no que respeita, pelo menos,
a0s servigos que ndo os referidos no n.° 42 supra.

Relativamente, por fim, ao elemento «.», o facto de este sinal ser comummente
utilizado, no comércio, para a apresentagdo de todo o tipo de produtos e de
servicos permite concluir que € susceptivel de ser utilizado desta maneira também
para os servicos em causa no presente litigio.

Segue-se que a marca pedida é constituida por uma combinagdo de elementos, em
que cada um, sendo pelo menos susceptivel de ser comummente utilizado no
comércio para a apresentagio de outros servi¢os que ndo os referidos no n.° 42
supra, é desprovido de caracter distintivo relativamente a estes.
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Além disso, hd que considerar, de maneira geral, que o facto de uma marca
complexa s6 ser composta por elementos desprovidos de cardcter distintivo
permite concluir que esta marca, considerada no seu todo, é também susceptivel
de ser comummente utilizada, no comércio, para a apresenta¢io dos produtos ou
servigos em causa. Tal conclusdo s6 pode ser contrariada na hipdtese de indicios
concretos, tais como, designadamente, a maneira como os diferentes elementos
sdo combinados, indicarem que a marca complexa representa mais que a soma
dos elementos que a compdem.

Ora, no caso em aprego, nio se verifica que existam tais indicios. Com efeito, a
estrutura da marca pedida, caracterizada, no essencial, pela utilizacdo de uma
sigla seguida de um niimero, constitui uma maneira habitual de combinar os
diferentes elementos de uma marca nominativa complexa. Neste contexto, carece
de pertinéncia o argumento da recorrente segundo a qual a marca pedida,
considerada no seu todo, é dotada de um elemento de fantasia.

Portanto, hi que concluir que a marca pedida, considerada no seu todo, é
susceptivel de ser comummente utilizada, no comércio, para a apresentagdo dos
servicos em causa que ndo os referidos no n.° 42 supra.

Quanto ao argumento da recorrente segundo o qual a marca pedida, constituindo
uma designacdo tipica de uma cadeia de televisdo, produz o mesmo efeito que um
nome proprio, ha que sublinhar que este argumento ndo é susceptivel de
contrariar a conclusio exposta no niimero anterior, antes, pelo contririo, a
confirma. Assim, esta marca s6 pode ser registada se se demonstrar que, na
sequéncia da utilizagdo que dela foi feito, é efectivamente percebida, pelo piblico
pertinente, como um nome préprio, a saber, como a indica¢do da origem
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comercial dos servicos em causa. Ora, impde-se declarar que a recorrente ndo
invocou o artigo 7.°, n.° 3, do Regulamento n.° 40/94 em nenhum momento do
procedimento no Instituto.

Assim, ha que considerar que a marca pedida é desprovida de caricter distintivo
relativamente As categorias de servigos referidos no pedido de marca que néo os
referidos no n.° 42 supra.

Em contrapartida, no que diz respeito aos servigos das categorias referidas no
n.° 42 supra, foi considerado, no n.° 43, supra, que o sinal «SAT» ndo designa
qualquer caracterfstica susceptivel de entrar em linha de conta no momento da
escolha pelo piblico pertinente. Por outro lado, os autos ndo contém qualquer
elemento que permita afirmar que este sinal seja comummente utilizado, no
comércio, para a apresentagio destes servigos, nem que existam indicios com base
nos quais seja possivel concluir que — apesar da falta de cardcter descritivo — é
susceptivel de ser utilizado desta maneira. Portanto, h4 que considerar que o sinal
«SAT» ndo é desprovido de cardcter distintivo relativamente a estes servigos.

Neste contexto, hi que sublinhar, de maneira geral, que uma marca complexa s6
é abrangida pelo artigo 7.°, n.° 1, alinea b), do Regulamento n.® 40/94 se todos os
elementos que a compdem forem desprovidos de cardcter distintivo relativamente
aos produtos ou servigos referidos no pedido da marca.

Assim, hd que considerar que a marca pedida ndo é desprovida de cardcter
distintivo relativamente aos servicos das categorias referidas no n.° 42 supra.
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Segue-se que o fundamento baseado em violag¢do do artigo 7.°, n.° 1, alinea b), do
Regulamento n.® 40/94 deve ser acolhido no que respeita as categorias de servigos
referidas no n.° 42 supra e rejeitado no que diz respeito as outras categorias de
servigos referidas no pedido da marca.

Quanto ao fundamento baseado em violagio do principio da igualdade de
tratamento

— Argumentos das partes

A recorrente afirma que o Instituto, ao recusar o registo da marca requerida,
contraria a sua propria prdtica deciséria relativa as marcas compostas por
nimeros e por letras. A este respeito, reporta-se as alega¢des que apresentou ao
longo do procedimento administrativo perante o examinador bem como na
Céimara de Recurso.

O Instituto responde que, de entre as 49 marcas referidas nas alegacdes que a
recorrente apresentou ao longo do procedimento administrativo, s6 as marcas
GERMANSAT e NET.SAT cobrem servigos prestados através de satélite.
Segundo o Instituto, estas duas marcas ndo sdo compardveis 4 marca em causa
no presente litigio, uma vez que ndo sio compostas por um acrénimo e um
ndmero.
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— Apreciagdo do Tribunal de Primeira Instincia

Salienta-se, antes de mais, que as decisdes relativas ao registo de um sinal como
marca comunitaria, que as Cimaras de Recurso sdo chamadas a tomar por for¢a
do Regulamento n.° 40/94, resultam de uma competéncia vinculada e ndo de um
poder discriciondrio. Assim, o caricter registdvel de um sinal como marca
comunitiria sé6 deve ser apreciado com base na regulamentagdo comunitaria
pertinente tal como interpretada pelo juiz comunitdrio e ndo com base numa
divergente pratica deciséria anterior das Cimaras de Recurso.

Existem, assim, duas hipGteses. Se, ao admitir num processo anterior a
possibilidade de registo de um sinal como marca comunitdria, a Cdmara de
Recurso tiver aplicado correctamente as disposi¢des pertinentes do Regulamento
n.° 40/94 e se, num processo posterior, semelhante ao primeiro, a Cimara de
Recurso tiver adoptado uma decis@o contréria, o juiz comunitario serd conduzido
a anular esta tltima decisdo por terem sido violadas as disposi¢Ges pertinentes do
Regulamento n.° 40/94. Nesta primeira hipdtese, o fundamento baseado em
violagdo do principio da ndo discriminagdo é, portanto, inoperante. Pelo
contrério, se, ao admitir, num processo anterior, a possibilidade de registo de
um sinal como marca comunitiria, a Cimara de Recurso tiver cometido um erro
de direito e se, num processo posterior, semelhante ao primeiro, a Cimara de
Recurso tiver adoptado uma decisdo contrdria, a primeira decisdo ndo pode ser
utilmente invocada em apoio de um pedido de anulagdo desta tltima decisdo.
Com efeito, decorre da jurisprudéncia do Tribunal de Justica que o respeito pelo
principio da igualdade de tratamento deve ser conciliado com o respeito do
principio da legalidade, segundo o qual ninguém pode invocar, em beneficio
proprio, uma ilegalidade cometida em beneficio de outrem (v., neste sentido,
acérddos do Tribunal de Justica de 9 de Outubro de 1984, Witte/Parlamento,
188/83, Recueil, p. 3465, n.° 15, e de 4 de Julho de 1985, Williams/Tribunal de
Contas, 134/84, Recueil, p. 2225, n.° 14). Assim, nesta segunda hipétese, o
fundamento baseado em violacio do principio da nio discriminagdo é igualmente
inoperante.
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Daqui decorre que o fundamento baseado em violagdo do principio da nido
discriminacdo deve ser julgado improcedente.

Por outro lado, observa-se que, se se admitir que fundamentos de facto ou de
direito constantes de uma decisdo anterior podem constituir argumentos em
apoio de um fundamento baseado em violagio de uma disposicio do
Regulamento n.° 40/94, ha que reconhecer que, no caso vertente, a recorrente
$6 invocou, com excepgdo da decisdo relativa & marca GERMANSAT, decisdes
ndo fundamentadas. Quanto a esta dltima decisdo, a recorrente ndo invocou os
fundamentos dela constantes susceptiveis de pdr em causa a apreciagdo acima
feita, relativa aos fundamentos baseados em violagdo do artigo 7.°, n.° 1, alineas
c) e b), do Regulamento n.° 40/94. Além disso, hd que notar que as marcas que
sdo objecto das decisbes invocadas pela recorrente foram registadas para
produtos ou servicos que ndo os que estdo em causa no presente litigio. Como
o Instituto sublinha correctamente na sua contestacio, as marcas GERMANSAT
e NET SAT EXPRESS, que abrangem servigos prestados através de satélite, ndo
sdo compariveis 4 marca pedida no caso em apreco, uma vez que nio sio
compostas por uma abreviatura e um nimero.

Daqui decorre que ha que anular a decisdo recorrida na parte em que a Cidmara
de Recurso negou provimento ao recurso relativo as categorias de servigos
referidas no n.° 42 supra.

Resulta do exposto que a decisdo recorrida deve ser anulada na parte em que a
Cémara de Recurso nio se pronunciou no que diz respeito aos servi¢os da classe
35, bem como na parte em que a Cimara de Recurso negou provimento ao
recurso no que diz respeito as categorias de servicos mencionadas no n.° 42 supra.
Quanto ao mais, hd que negar provimento ao recurso.
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Quanto as despesas

Por forca do disposto no artigo 87.% n.° 3, do Regulamento de Processo, se cada
parte obtiver vencimento parcial, o Tribunal pode determinar que as despesas
sejam repartidas entre as partes. No caso vertente, apenas foi dado provimento ao
pedido da recorrente em relagdo a um nimero limitado de categorias de servigos.
Em contrapartida, hd que ter em conta o vicio processual da decisdo recorrida.
Nestas condigdes, hd que decidir que cada parte suportard as suas proprias
despesas.

Pelos fundamentos expostos,

O TRIBUNAL DE PRIMEIRA INSTANCIA (Segunda Secgéo)

decide:

1) A decisdo da Segunda CAmara de Recurso do Instituto de Harmonizagdo do
Mercado Interno (marcas, desenhos e modelos) de 2 de Agosto de 2000
(processo R 312/1999-2) é anulada na parte em que a Camara de Recurso
ndo se pronunciou relativamente aos servicos da classe 35.
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2) A decisio da Segunda Cimara de Recurso do Instituto de Harmonizacio do
Mercado Interno (marcas, desenhos e modelos) de 2 de Agosto de 2000
(processo R 312/1999-2) é anulada na parte em que a Cimara de Recurso
negou provimento ao recurso relativo as categorias de servigos seguintes:

— «Servicos de bases de dados», da classe 38;

— «Producio e reproducio de dados, voz, texto, gravacdes de som e de
imagens em cassetes, fitas e discos de video e/ou dudio (incluindo
CD-ROM e CD-I), bem como de jogos de video (jogos de computador);
apresentacdo e aluguer de cassetes, fitas e discos de video e/ou dudio
(incluindo CD-ROM e CD-I), bem como de jogos de video (jogos de
computador); aluguer de receptores de televisio e de descodificadores;
formacdo, educacdo; divertimento; actividades desportivas e culturais;
organizacdo de competicdes e concursos a nivel da formagdo, do ensino,
do desporto e do entretenimento; organizagdo de cursos por correspon-
déncia; publicagdo e edi¢do de livros, revistas e outro material impresso,
bem como de suportes electronicos correspondentes (incluindo CD-ROM
e CD-I); realizacio de concertos, pecas teatrais e espectaculos de diversio,
bem como de competi¢es desportivas; producio de filmes, de programas
de televisdo, de programas de radio, de programas transmitidos por
videotexto e por teletexto, entretenimento através de radio e televisao;
producio de filmes e de videos, bem como de outros programas
audiovisuais de cariz instrutivo, pedagdgico e recreativo, inclusive para
criangas e jovens; produgdo, reproducdo, apresentacio e aluguer de
gravacOes de som e de imagens em cassetes, fitas e discos de video e/ou
audio; representacdes teatrais, espectaculos musicais», da classe 41;

— «Concessdo, mediacdo, aluguer e qualquer outro tipo de utilizacdo de
direitos de autor sobre filmes, produgdes de televisio e de video, bem
como outros programas audiovisuais; gestdo e exploragio de direitos de
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autor e de direitos de propriedade industrial por conta de outrem;
utilizacdo, para efeitos de merchandising, de direitos conexos relativos a
filmes e programas de televisao; desenvolvimento de software, em especial
na area dos multimédia, da televisdo interactiva e da Pay-TV; operagio de
redes para a transmissio de mensagens, imagens, textos, voz e¢ dados;
consultadoria técnica na 4rea dos multimédia, da televisdo interactiva e da
Pay-TV (compreendida na classe 42); elaboragdo de programas de
processamento de dados, incluindo jogos de video e de computador;
mediacio e concessdo a utilizadores do direito de acesso a diferentes redes
de comunicacdes», da classe 42.

3) E negado provimento ao recurso quanto ao mais.

4) Cada parte suportara as suas proprias despesas.

Moura Ramos Pirrung Meij

Proferido em audiéncia piblica no Luxemburgo, em 2 de Julho de 2002.

O secretério O presidente

H. Jung R. M. Moura Ramos
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