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7. Wenn der Inhaber einer beherrschen-

den Stellung, der seine Niederlas-
sung im Gemeinsamen Markt hat,
einen ebenfalls auf diesem Marke
niedergelassenen Konkurrenten aus-
schalten will, dann kommt es, sobald
feststeht, dafl diese Ausschaltung Aus-
wirkungen auf die Weutbewerbsstruk-
tur im Gemeinsamen Markt haben
wird, nicht darauf an, ob dieses Ver-
halten den Handel zwischen Mit-
gliedstaaten betrifft.

. Eine Politik ungleicher Preise, die es
einem Unternehmen gestattet, seinen
Handelspartnern  gegeniiber  bei
gleichwertigen Leistungen ungleiche
Bedingungen anzuwenden, wodurch
diese im Wettbewerb benachteiligt

werden, stellt eine miflbriuchliche
Ausnutzung  einer  beherrschenden
Stellung dar.

. Ein Miflbrauch einer beherrschenden

Stellung im Sinne von Artikel 86
Buchstabe a kann in der Anwendung
eines iiberhohten DPreises bestehen,
der in keinem angemessenen Verhilt-
nis zu dem wirtschaftlichen Wert der
erbrachten Leistung steht; diese Un-
verhiltnismifigkeit kénnte unter an-
derem aufgrund eines Vergleichs des
Verkaufspreises des fraglichen Er-
zeugnisses mit den Gestehungsko-
sten, aus dem sich ergeben wiirde,
wie grofl die Gewinnspanne ist, ob-
jekuv festgestellt werden.

In der Rechtssache 27/76

UniTeD Branps CoMpany, einer in New Jersey (Vereinigte Staaten von Ame-
rika) registrierten Gesellschaft,

und

UNITED BraNDs CONTINENTAAL BV, einer niederlindischen Gesellschaft mit
Sitz in 3002 Rotterdam, 3 Van Vollenhovenstraat, vertreten durch Rechtsan-
wilte Ivo Van Bael und Jean-Francois Bellis, Briissel, Zustellungsanschrift in
Luxemburg in der Kanzlei der Rechtsanwilte Elvinger und Hoss, 84,

Grand’Rue,

Kligerinnen,
gegen

KomMissIoN DER EUROPAISCHEN GEMEINSCHAFTEN, vertreten durch thre
Rechtsberater Antonio Marchini-Camia und John Temple Lang, Zustellungs-
bevollmichugter in Luxemburg: Herr Mario Cervino, Jean-Monnet-Ge-

biude,

Beklagte,

wegen Aufhebung der Entscheidung ,,IV/26.699 — Chiquita® (ABL. L 95
vom 9. April 1976, S. 1 ff), in welcher die Kommission am 17. 12. 1975
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einen Verstof$ der Kligerinnen gegen Artikel 86 des EWG-Vertrages beim
Vertrieb von ihr erzeugter und eingefiihrter Bananen festgestellt hat, sowie
wegen Schadensersatzes und Authebung oder Herabsetzung der gegen UBC

festgesetzten Geldbufle,

erlaflt

DER GERICHTSHOF

unter Mitwirkung des Prisidenten H. Kutscher, der Kammerprisidenten
M. Serensen und G. Bosco, der Richter A. M. Donner, J. Mertens de Wil-
mars, A. J. Mackenzie Stuart und A. Touffai,

Generalanwalt: M. Mayras
Kanzler: A. Van Houtte

folgendes

URTEIL

Tatbestand

Sachverhalt, Verfahren und Parteivor-

bringen lassen sich wie folgt zusammen-
fassen:

I — Sachverhalt und Verfahren

Die ,,United Brands Company* (nach-
stehend ,,UBC* genannt) in New York
entstand im Jahre 1970 durch Fusion
der United Fruit Company und der Ame-
rican Seal Kap Corporation.

UBC ist zur Zeit die grofite Gruppe auf
dem Weltmarkt fiir Bananen; auf sie ent-
fielen im Jahre 1974 35 % der Weltaus-
fuhr. Ihre europiische Tochtergesell-
schaft, die United Brands Continentaal
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BV (nachstehend ,,UBCVB*“ genannt)
mit Sitz in Rotterdam, ist mit der Koor-
dinierung des Absatzes von Bananen in
allen Mitgliedstaaten der EWG mit Aus-
nahme des Vereinigten Konigreichs und
[taliens betraut.

1. Das Verfabren bis zur Entscheidung

Am 19. Mirz 1975 beschloff die Kom-
mission aufgrund von bei ihr erhobenen
Beschwerden der Firma Th. Olesen,
Valby (Dinemark), vom 20. Februar
1974 und der Firmen Tropical Fruit Co.
und Jack Dolan Ltd., Dublin, sowie der
Firma Banana Importers, Dundalk (Ir-
land), vom 27. Mai 1974 gemifl Artikel
3 Absatz 1 der Verordnung Nr. 17/62



UNITED BRANDS / KOMMISSION

vom 6. Februar 1962 (ABl. Nr. 13 vom
21. 2. 1962, S. 204 ff) die Einleitung
eines Verfahrens gegen die UBCBV we-
gen Verletzung von Artikel 86 EWG-
Vertrag.

Am 11. Apnl 1975 teilte die Kommis-
sion der UBCBV mit, dafl diese nach
Ansicht der Kommission eine beherr-
schende Stellung miflbraucht habe, in-
dem sie

— thre Vertriebshindler/Reifereien ver-
pflichtet habe, Bananen nicht in grii-
nem Zustand zu verkaufen,

— ihren  Vertriebshindlern/Reifereien
in den verschiedenen Mitgliedstaa-
ten ohne jede objektive Rechtferti-
gung fiir Bananen derselben Qualitit
erheblich voneinander abweichende
Preise berechnet habe, obwohl sich
die Marktverhiltnisse in jeder Hin-
sicht glichen,

— thren  Vertriebshindlern/Reifereien
gegeniiber unterschiedliche Preise
mit Abweichungen bis zu 138 % an-
gewendet habe,

— ihre Lieferungen von Bananen der
Marke Chiquita an die dinische
Firma Olesen eingestellt habe, welil
dieses Unternehmen sich an einer
Werbekampagne fiir eine Konkur-
renzmarke beteiligt habe.

In demselben Schreiben teilte sie der
UBCBV mit, dafl diese nach Artikel 19
Absatz 1 der Verordnung Nr. 17/62
und nach der Verordnung Nr. 99/63
(ABl. Nr. 127 vom 20. 8. 1963, S. 2268
ff.) Gelegenheit habe, sich zu den ihr
mitgeteilten Beschwerdepunkten zu &u-
Rern.

UBC und UBCBV antworteten mit
einem Schriftsatz vom 12. Juni 1975.
Am 24. Juni 1975 fand in Anwesenheit
der Beteiligten eine mindliche Anho-
rung statt.

2. Der der Entscheidung der Kommission
und dem Verwaltungsverfabren zu-
grunde gelegte Sachverbalt, Begriin-
dung und Tenor der Entscheidung

Die Kommission schlofl dieses von ihr
eingeleitete Verfahren am 17. Dezember
1975 mit dem Erlaffl der Entscheidung
,IV/26.699 Chiquita“ (ABl. L 95 vom
9. 4. 1976) ab, die sie der UBC sowie de-
ren niederlindischer Tochtergesellschaft
zustellte.

Zur Darstellung des Sachverhalts be-
schrieb die Kommission zunichst die
Struktur des Bananenmarktes insgesamt
und ging sodann auf die Stellung und

das Verhalten von UBC und ihrer Toch-

tergesellschaft auf diesem Markt ein.

A — Die Marktstruktur

a) Der Weltbananenmarkt

Die frische Banane (Tarifnummer ex
08.01 des Briisseler Zolltarifschemas) ist
eine sehr leicht verderbliche Frucht, die
in den tropischen Regionen das ganze
Jahr iiber wichst.

Die EWG-Staaten fithren etwa ein Drit-
tel der auf dem Weltmarkt insgesamt ex-
portierten Bananen ein. Im Jahre 1974
belief sich diese Einfuhr auf 1978 000 t,
von denen etwa 30 % ‘auf Deutschland,
25 % auf Frankreich, 16 % auf Italien,
159% auf das Vereinigte Koénigreich,
6 % auf die Niederlande, 4,5 % auf die
belgisch-luxemburgische Wirtschafts-
union (BLWU), 2 % auf Dinemark und
1,5 % auf Irland entfielen. Es gibt ver-
schiedene Sorten von Bananen, zu de-
nen die ,,Gros Michel“ und die ,,Caven-
dish® gehoren, letztere ist durch eine
Kreuzung der ,,Gros Michel” mit einer
Sorte von den Kanarischen Inseln ge-
ziichtet worden, und aus ihr ist die Ab-
wandlung ,,Valery-Cavendish® entstan-
den. Im Jahre 1969 entfielen 85 % der
Weltbananenausfuhr auf die Sorte ,,Ca-
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vendish®, wogegen sie zu Beginn der
sechziger Jahre nur 30 % erreicht hatte.
Alle anderen Bananensorten werden in
den Erzeugerlindern vorverpackt und
heute stets in griinem Zustand ausge-
fithrt; sie missen im Verbrauchsland
kiinstlich zur Reife gebracht werden.
Die Reifung besorgen in der Haupt-
sache die ,,En gros“-Importeure, zuwei-
len jedoch auch selbstindige Reifereien.

Der Verkauf von Bananen unter ,,Mar-
ken*, bei dem jede Hand von Bananen,
zuweilen auch jede einzelne Banane ge-
kennzeichnet werden muf}, hat sich in
bemerkenswerter ~ Weise  entwickelt.
Diese Verkaufspolitik war im Jahre
1967 von der United Fruit Company fiir
den Verkauf ihrer ,,Cavendish-Valery“-
Bananen unter der Marke ,,Chiquita“
eingefiihrt worden. Die anderen Unter-
nehmen schlossen sich dieser Entwick-
lung erst spiter an.

b) Die Stellung der United Brands

Company

Auf dem Weltbananenmarkt sind vor-
nehmlich einige grofle amerikanische
Unternehmen titig, insbesondere

— die United Brands Company, New
York,

— die Castle & Cooke Company, San
Francisco,

— die Del Monte Company aus Kalifor-

nien.

Die Geschaftstiatigkeit von UBC er-
streckt sich auf verschiedene Gebiete
wie Landwirtschaft, Chemie, Verpak-
kung, Transport, Fernmeldewesen usw.

Unter Beriicksichtigung der Beschrin-
kungen, die ihrer Vorliuferin, der Uni-
ted Fruit Company, auf dem Bananen-
sektor von den amerikanischen Anti-
trust-Behorden, welche ihr Beschrin-
kung und Monopolisierung des Bana-
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nenmarktes vorgeworfen hatten, mit
dem abschliefenden Urteil vom 4. Fe-
bruar 1958 gemifl Section 1 und 2 des
Sherman Act auferlegt worden waren,
machten im Jahre 1973 die Erzeugung,
der Transport, der Vertrieb und das
Marketing ihrer Bananen in der ganzen
Welt nur 18,5 % ihres gesamten Jahres-
umsatzes von etwa 2 Milliarden Dollar
aus.

UBC, der grofite Bananenkonzern der
Welt, besitzt iiber 30 000 ha Bananenan-
baufliche und verkaufte 1974 mehr als
2 Millionen t Bananen (35 % der Welt-
ausfuhr).

UBC hat eine grofle Anzahl von Toch-
tergesellschaften in der ganzen Welt ge-
griindet, die von ihrer zentralen Leitung
in New York gesteuert werden.

(a) Als Bananenerzeuger ist UBC in
Kolumbien, Costa Rica, Honduras und
Panama vertreten. Sie kauft auch prak-
tisch die gesamte Produktion von Suri-
nam, Kamerun und der Republik
Guyana sowie einen bedeutenden Teil
der Bananenproduktion von Jamaika,
Guadeloupe, den Philippinen, Ekuador
und der Dominikanischen Republik auf.

(b) UBC hat ferner eine sehr starke

Stellung im Seetransport von Bananen.

Ihr gehéren oder sie befrachtet iiber 40
Kiihlschiffe; auf ihre eigenen Schiffe ent-
fallen etwa 300 000 m?®.

Die Hauptloschhifen in der EWG sind
Bremerhaven, Rotterdam, Antwerpen
und Hamburg sowie einige Hifen in
Frankreich, Italien und im Vereinigten
Konigreich.

(¢) UBC verfiigt iiber ein starkes Ver-
triebsnetz in Europa, wo ihre Titigkeit
durch drei hundertprozentige Tochterge-
sellschaften koordiniert wird:

— die United Brands Continentaal BV,
Rotterdam,
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— die Fyffes Group Limited, London,
welche Bananen (sowie andere Er-
zeugnisse) 1m Vereinigten Konig-
reich vertreibt,

— die Compagnia Italiana delle Frutta
S.p.A., Mailand.

(d) Da die Banane eine sehr leicht ver-
derbliche Frucht ist, ist die Frage der
Reifung von grofler Wichugkeit; UBC
mifdt thr besondere Bedeutung bei. UBC
hat in mehreren Mitgliedstaaten eigene
Reifungsanlagen. In der BLWU, im Ver-
einigten Kénigreich und in Italien ge-
hort ihr etwa ein Drittel der Reifereika-
pazititen.

In Deutschland setzt UBC ihre Bananen
in erster Linie iber die Scipio-Gruppe
ab, der mehr als ein Drittel der deut-
schen Reifereikapazititen gehoért. In den
Mitgliedstaaten, in denen UBC keine
eigenen Reifereien besitzt, laflt sie die
Reifung und den Vertrieb ihrer Chi-
quita-Bananen von einer beschrinkten
Zahl von Unternehmen durchfithren, de-
nen sie zur Auflage machte, dafl deren
Anlagen UBCs eigenen technischen An-
forderungen entsprechen miissen.
Manchmal gibt UBC diesen Vertriebs-
hindlern/Reifereien Darlehen fiir den
Ausbau und die Modernisierung ihrer
Reifungsanlagen, jedoch in der Regel
ohne geschiftlichen Zwang.

Sie errichtete auch einen technischen
Hilfs- und Kontrolldienst, der die Reife-
reien berit, Anlagepline vorbereitet, die
anzuwendenden Reifungsmethoden be-
stimmt, das Personal ausbildet und regel-
miflige Kontrollen vornimmt.

(e) Die Marketing Politik von UBC ist’

ganz auf den Verkauf ihrer Bananen un-
ter der Markenbezeichnung ,,Chiquita®
ausgerichtet, und UBC legt Wert
darauf, ohne Unterlal dariiber zu wa-
chen, dafl die Qualitit ihren sehr hohen
. Anforderungen entspricht.  UBC be-

stimmt die Verkaufspolitik fiir alle von
ihr selbst oder durch Zwischenhindler
abzusetzenden Bananen. Die Marke
,,Chiquita® wird nur auf bestimmten
Bananensorten, hauptsichlich auf der
»,Cavendish-Valery*, mit einer Mindest-
grofle von 8 Zoll und einer glatten
Schale angebracht, die keine Mifbildun-
gen aufweisen und eine einheitliche
gelbe Farbe bekommen koénnen. Bana-
nen, die diese Kriterien nicht erfiillen,
werden ohne Marke verkauft.

Diese Marketing Politik ermoglicht es
UBC, die Chiquita-Bananen zu durch-
schnittlich 30 bis 40 % hoheren Preisen
zu verkaufen als thre markenlosen Bana-
nen.

UBC veranstaltet grofle Werbekampag-
nen fiir ihre Bananen, sie betreibt Ab-
satzférderung in Einzelhandelsgeschif-
ten und Verbrauchermirkten durch Vor-
fihrungen sowie durch Bereitstellung
von Werbematerial und Geschenken.
Durchschnittlich wendet sie jihrlich 1,5
Millionen RE fiir die Werbung auf.

() In der EWG hat UBC folgende
Stellung :

— UBC tiugt 40 % der Bananenver-
kiufe in den Niederlanden.

— Sie titigt 50 % der Bananenverkiufe
in Belgien und Luxemburg.

— In Deutschland verkauft UBC ihre
Bananen hauptsichlich an die Sci-
pio-Gruppe, mit der sie seit mehr als
30 Jahren zusammenarbeitet. Die
von dieser Gruppe abgesetzten Bana-
nen machen 35 % der in Deutsch-
land verkauften Bananen aus. Dane-
ben verkauft UBC Chiquita-Bana-
nen an eine Anzahl anderer Ver-
triebshindler/Reifereien; diese Ver-
kiufe belaufen sich auf etwa 10 %
des Bananenabsatzes in Deutsch-
land. Insgesamt liefert UBC also
etwa 45 9% der in Deutschland ver-
kauften Bananen.

213



URTEIL VOM 14. 2. 1978 — RECHTSSACHE 27/76

— Die Bananenverkiufe von UBC ma-

chen ungefihr 45 % aller Bananen-
verkiufe in Danemark aus.

In Irland haben die Bananenverkiufe
von UBC in bemerkenswerter Weise
zugenommen. Sie betrugen Ende
1973 3% und im Jahre 1974 25 %
der Gesamtverkiufe.

In Frankreich werden die UBC-Bana-
nen nicht unter einer Markenbe-
zeichnung verkauft; sie machen etwa
20 % aller Bananenverkiufe aus.

In [ltalien verkauft UBC 40 % aller
dort verzehrten Bananen.

Im Vereinigten Konigreich verkauft
UBC unter der Marke ,,Fyffes*

40 % der dort verzehrten Bananen.

c) Die Konkurrenten von UBC

Die wichtigsten Konkurrenten von UBC
sind folgende:

— Castle & Cooke ist hauptsichlich in

den Vereinigten Staaten (37 %) und
in Asien titig. Diese Gesellschaft ver-
kauft ithre Bananen unter der Mar-
kenbezeichnung ,,Dole” an mehrere
europiische Importeure, die in der
Gesellschaft Eurobana in Hamburg
zusammengeschlossen sind; sie hat
auch den Bananenbereich der Gesell-
schaft Gérard Koninkx Freéres, Ant-
werpen, libernommen. Auf sie entfal-
len in Deutschland 13 % der Bana-
nenverkiufe, in den Niederlanden
18 %, in der BLWU 22 %, in Italien
15 % und in Dinemark 20 %; insge-
samt sind das 9 % aller innerhalb
der Gemeinschaft verkauften Bana-
nen.

Del Monte betreibt Geschifte in den
Vereinigten Staaten (10 %) und Ja-
pan; in der Gemeinschaft verkauft
sic Bananen unter der Markenbe-
zeichnung ,,Del Monte* iiber thren
Alleinimporteur, die Internationale
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Fruchumport-Gesellschaft  Weichert
& Co., Hamburg. Auf sie entfallen
99% der verkauften Bananen in
Deutschland, 15 % in den Niederlan-
den, 3 % in der BLWU, 24 % in Di-
nemark, 359% in Irland, 2% in
Frankreich, 1% in Italien, insge-
samt ungefihr 5% aller innerhalb
der Gemeinschaft verkauften Bana-
nen.

Die ,,Alba““Gruppe in Hamburg,
der ein halbes Dutzend europiische
Importeure angehéren und die iiber
neun Schiffe verfiigt, bestreitet in
Deutschland 15 % des Bananenabsat-
zes und in Dinemark 5 %; auf sie
entfillt unter der Markenbezeich-
nung ,,Onkel Tuca* ein Anteil von
ungefihr 5% am Bananenmarkt in
der Gemeinschaft.

Die ,,Belhoba‘-Gruppe besteht aus
drei niederlindischen und belgischen
Importeuren. Sie setzt ihre Bananen
unter den Markenbezeichnungen
»oandrop“ und ,,Bonita* ab. Es ent-
fallen auf sie 7 % der verkauften
Bananen in Deutschland, 20 % in
den Niederlanden, 24 % in der
BLWU, 12 9% in Dinemark, insge-
samt etwa 6 % der innerhalb der Ge-
meinschaft verkauften Bananen.

— Auf die Firma Geest Industries Ltd.

entfallen 30 % des Bananenabsatzes
im Vereinigten Konigreich. Thr geho-
ren acht Schiffe, und sie hat mit der
Marke ,,Geest einen Anteil von
knapp 6 % am Gesamtbananenab-
satz in der Gemeinschaft.

Die Societa Mercantile d’Oltremare
setzt ihre Bananen ausschliefllich in
Italien unter der Markenbezeich-
nung ,,Somalita® ab; auf sie entfal-
len 20 % der in diesem Land ver-
kauften Bananen. Der Anteil dieser
Gesellschaft am Bananenmarkt der
Gemeinschaft betrigt etwas mehr als

2 %.
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— Auf die Firma W. Bruns in Hamburg
entfallen mit der Marke ,,Bajella®
10% des Bananenabsatzes in
Deutschland und 2 % in den Nieder-
landen. Ihr gehoéren sechs Schiffe,
und sie hilt einen Anteill von etwas
iiber 3 % am Gesamtbananenabsatz
in der Gemeinschaft.

— Auf verschiedene andere Gesellschaf-
ten, hauptsichlich in Frankreich, Ita-
lien und im Vereinigten Kénigreich,
entfallen zusammengenommen 6 %
des Bananenabsatzes in der Gemein-
schaft.

Wihrend der Jahre 1971 bis 1976 lie-
ferte UBC durchschnittlich 40 bis 45 %
der in der Gemeinschaft abgesetzten
Bananen. Anhand der von der Kommis-
sion in der Entscheidung gemachten An-
gaben kann man den Bananenmarkt der
Gemeinschaft mit der folgenden Uber-
sicht (S. 216) darzustellen versuchen:

B — Verhalten von UBC

a) Die allgemeinen Verkaufsbedingun-
gen

Seit dem 25. Januar 1967 untersagte
UBC ihren Vertriebshindlern/Reife-
reien den Verkauf anderer als von ihr
gelieferter Bananen und den Weiterver-
kauf von Bananen an Konkurrenzreife-
reien; sie verbot ithnen, Bananen in grii-
nem Zustand weiterzuverkaufen.

Nach dem Einschreiten der Kommission
hob UBC alle diese Besummungen ihrer
allgemeinen Verkaufsbedingungen, mit
Ausnahme der Bestimmung, dafl griine
Bananen nur an Chiquita-Reifereien ver-
kauft werden diirfen, auf; diese Klausel
wird in allen Mitgliedstaaten gegeniiber
den Importeuren/Vertriebshindlern/Rei-
fereien von UBC einschliefllich der Sci-
pio-Gruppe und ihrer Tochtergesell-
schaften streng durchgesetzt.

b) Die Preispolitik

Abgesehen von den Bananen, die UBC
in Frankreich, Italien und im Vereinig-
ten Konigreich absetzt, sind alle Bana-
nen, die UBC an die Abnehmer in den
iibrigen Mitgliedstaaten verkauft, von
gleicher geographischer Herkunft, von
derselben Sorte und, so kann man sa-
gen, von derselben Qualitit. Diese —
hauptsichlich in Bremerhaven und Rot-
terdam geloschten — Bananen werden
mit zwei Ausnahmen unter Zugrundele-
gung derselben allgemeinen Verkaufs-
und  Zahlungsbedingungen  verkauft,
nachdem sie von UBC in die Kiihlwag-
gons oder -lastkraftwagen der kaufen-
den Vertriebshindler/Reifereien verla-
den worden sind. Nur an die Scipio-
Gruppe verkauft UBC ihre Chiquita-
Bananen fob mittelamerikanischer Verla-
dehafen, dagegen verkauft sie ihre Bana-
nen in Irland cif Dublin, wohin sie von
Rotterdam per Lastwagen und Fihre be-
fordert werden. Im Jahre 1973 betrugen
die durchschnittlichen Frachtkosten von
Mittelamerika nach Europa 1,12 Dollar
je Karton von 20 kg Brutto- und 18,15
kg Nettogewicht. Im Jahre 1974 belief
sich der Preis je Karton auf 5 Dollar.
Die Transportkosten per Lastwagen und
Fihre von Rotterdam nach Dublin betra-
gen ungefihr 1,10 Dollar je Karton.

Fiir die Besummung der verschiedenen
Faktoren des Gestehungspreises ist
darauf hinzuweisen, dafl die Bananen
aus der Dollarzone einem Zollsatz von
20% nach dem EWG-Auflenzolltarif
unterliegen; ausgenommen ist die Bun-
desrepublik Deutschland, die ermichuigt
worden ist, fiir ein bestimmtes Kontin-
gent, das jihrlich gemifl dem Protokoll
iiber das Zollkontingent fiir die Einfuhr
von Bananen im Anhang zum Vertrag
von Rom festgesetzt wird, die zollfreie
Einfuhr zuzulassen. Ferner wird fiir Ba-
nanen aus den dem Lome-Abkommen
beigetretenen Lindern bei der Einfuhr
in die EWG kein Zoll erhoben. Die drei
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Anteil am Castle & Socieud

Bananenabsatz in % UBC Cooke Del Monte Alba Belhoba Geest dl}glx;i:;rrlnl;l:e Bruns Andere
Deutschland 45 % 13 % 9 % 15 % 7 % — — 10 % —
Niederlande 40 Y% 18 % 15 % — 20 % — — 2% —
BLWU 50 % 22 % 3% — 24 % — — — —
Dinemark 45 % 20 % 24 % 5% 1 % — — — —
Irland 25 % — 35 % — 30 % — — — —
Frankreich 20 % — 2% — — — — — 6 %
Italien 40 % 15 % 1% — 5% — 20 % — 6 % |
Vereinigtes Kénigreich 40 % — — — — 30 % — — 6 %
Gemeinschaft 45 % 9 % 5% 5% 6 % 6 % 3% 3% 6 %
Markenbezeichnung Chiquita Dole M?)ilte (%rlilzzl S;Lrllr(ligriop Geest Somalita Bajella

onita

Anzahl der Schiffe 40 9 8 6
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neuen Mitgliedstaaten haben den ge-
meinsamen Auflenzolltarif schrittweise
eingefithrt (1974: 8 %, 1975: 12 %); sie
wenden den allgemeinen Satz erst seit
dem 1. Juli 1977 uneingeschrinkt an.

Die Preise von UBC liegen im allgemei-
nen tber denen der Konkurrenzunter-
nehmen; eine Ausnahme machen die
den irischen Abnehmern berechneten
Preise. Obwohl UBC ihre Bananen un-
ter der Marke ,,Chiquita® frei Waggon
Bremerhaven oder Rotterdam verkauft,
unterscheiden sich die von UBC wo-
chentlich festgesetzten Verkaufspreise je
nach dem Mitgliedstaat, in dem der Ab-
nehmer seine Geschifte betreibt und die
Bananen abgesetzt werden sollen, erheb-
lich. Im Jahresdurchschnitt waren die
maximalen Unterschiede, die binnen
einer Woche zwischen den Preisen fiir
Abnehmer in verschiedenen Mitgliedstaa-
ten festgestellt wurden, 17,6 % im Jahre
1971, 11,3 % im Jahre 1972, 14,5 % im
Jahre 1973, 13,5 % im Jahre 1974. Der
grofite Unterschied, der binnen einer
Woche zwischen zwei Abnehmern vom
selben Hafen ab festgestellt wurde, be-
trug:

— 1971: 32 % zwischen deutschen Ab-
nehmern und Abnehmern aus

der BLWU und

37 %  zwischen deutschen
und niederlindischen Abneh-
mern;

— 1972: 21 % zwischen deutschen Ab-
nehmern und Abnehmern aus

der BLWU und

30%  zwischen deutschen
und niederlindischen Abneh-
mern;

— 1973: 18 % zwischen deutschen Ab-
nehmern und Abnehmern aus
der BLWU,

43 % zwischen deutschen und
niederlindischen Abnehmern;

24 % zwischen dinischen Ab-
nehmern und Abnehmern aus

der BLWU und

51 %  zwischen dinischen
und niederlindischen Abneh-
mern;

— 1974: 25 % zwischen deutséhen Ab-
nehmern und Abnehmern aus

der BLWU,

54 %  zwischen deutschen
und niederlindischen Abneh-
mern;

16 % zwischen dinischen Ab-
nehmern und Abnehmern aus

der BLWU und

17 %  zwischen  dinischen
und niederlindischen Abneh-
mern.

Vergleiche fiir Bananen, die in Frank-
reich, Italien und dem Vereinigten Ko-
nigreich verkauft wurden, sind weniger
aufschluflreich, weil dort weder die Pro-
dukte noch die Vermarktungsbedingun-
gen vollkommen gleichartig sind.

Was Irland angeht, so liegt der Preis fiir
belgische Kunden um durchschnittlich
80 % hoher als der Preis fiir irische
Kunden, und dinische Kunden zahlen
einen 2,38mal hoheren Preis als irische
Kunden. In threm Schreiben vom
10. Dezember 1974 an die Kommission
erklirte UBC zu diesen Preisunterschie-
den, sie habe ihre Bananen an ihre iri-
schen Kunden versuchsweise fiir ein
Jahr verkauft, aber die dabei erzielten
Preise hitten ihr eine erheblich gerin-
gere Gewinnspanne gelassen als in ande-
ren Mitgliedstaaten.

c) Die Einstellung der Lieferungen an
Th. Olesen

Im Jahre 1967 wihlte UBC fiir den Ver-
kauf ihrer Bananen in Dinemark acht
Vertriebshindler/Reifereien aus, zu de-
nen die Firma Lembana, auf die mehr
als die Hilfte des Absatzes entfillt, und
die Firma Th. Olesen, die im Jahre 1967
auf den zweiten Platz unter den Ver-
triebshindlern/Reifereien aufriickte, ge-
hérten. Alle anderen Vertriebshindler/
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Reifereien von UBC in Dinemark ver-
kaufen zusitzlich zu ,,Chiquita® in un-
terschiedlichen Mengen andere Marken
sowie Bananen ohne Markenzeichen.
Im Jahre 1969 iibernahm Olesen jedoch
fiir den niederlidndischen Importeur den
Alleinvertrieb der von der Castle &
Cooke Gruppe verkauften Dole-Bana-
nen in Dinemark, und seitdem kiirzte
UBC  die Bestellungen von Olesen regel-
miflig: Anfang 1973 wurden sie um 15
bis 20 %, Ende 1973 um 40 bis 50 % ge-
kiirzt. Von 1972 an verkaufte Olesen
mehr Dole- als Chiquita-Bananen.

Im April, September und Oktober 1973
unternahm Castle & Cooke eine Werbe-
kampagne fiir ihre Marke ,,Dole” in al-
len europiischen Lindern; die Firma
Th. Olesen wirkte dabei mit, ebenso wie
sie im September 1973 mit UBC bei der
Forderung der Marke ,,Chiquita® zu-
sammenarbeitete.

Am 10. Oktober 1973 teilte UBC Ole-
sen mit, sie werde ihr keine Chiquita-
Bananen mehr liefern; als Grund nannte
sie, dafl Olesen bei der Kampagne fiir
Dole-Bananen mitgewirkt habe. Aus die-
sem Grund beschwerte sich Olesen bei
der Kommission. Am 11. Februar 1975
schlossen UBC und Olesen jedoch einen
Vertrag, wonach UBC ihre Lieferungen
an Olesen wieder aufnahm, wihrend
Olesen ithre Beschwerde bei der Kommis-
sion zuriicknahm.

C — Beurteilung  des  Sachverhalts
durch die Kommission und Be-
griindung threr Entscheidung

Die Kommission definierte zunichst
den Begriff der beherrschenden Stellung
und erklirte, Unternehmen befinden
sich in einer derartigen Stellung, wenn
sie die Moglichkeit zu selbstindigem
Verhalten ohne besondere Riicksicht
auf Konkurrenten, Kiufer oder Lieferan-
ten hitten. Dies sei der Fall, wenn ein
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Unternehmen aufgrund seines Marktan-
teils allein oder aufgrund des Marktan-
teils in Verbindung mit der Verfiigung
iiber technische Kenntnisse, Ausgangs-
stoffe, Kapitalien oder sonstige wichtige
Faktoren, wie beispielsweise die Bin-
dung an eine Marke, die Maoglichkeit
habe, fiir einen. wesentlichen Teil der be-
treffenden Erzeugnisse die Preise zu be-
stimmen oder die Erzeugung oder den
Absatz zu kontrollieren. Diese Moglich-
keit brauche sich nicht unbedingt aus
einer absoluten Beherrschung zu erge-
ben, die den Wirtschaftspartnern des be-
treffenden Unternehmens jede wirt-
schaftliche Bewegungsfreiheit nihme,
sondern es geniige, dall das Unterneh-
men insgesamt stark genug sei, so dafl
thm eine globale Unabhingigkeit seines
Verhaltens gesichert sei, selbst wenn es
auf den verschiedenen Teilmirkten un-
terschiedlich groflen Einfluf} besitze.

Die Kommission befafite sich sodann da-
mit, welcher relevante Markt in Be-
tracht zu ziehen sei, und erklirte
hierzu, der Markt fiir Bananen sei nicht
der Obstmarkt allgemein. Zum Beweis
dieser Ansicht nannte sie auf den Mirk-
ten in Rungis (Frankreich), Frankfurt
und London durchgefiihrte Untersu-
chungen, die gezeigt hitten, dafl die
Auswirkung der Preise und der verfigba-
ren Mengen anderer Obstsorten zeitlich
viel zu eng begrenzt, viel zu schwach
und zu vereinzelt sei, als dafl man an-
nehmen koénne, dafl diese zum gleichen
relevanten Markt wie Bananen gehorten
oder mit diesen substtuierbar seien. Die
Kommission bemerkte ferner, daf} der
in Betracht zu ziehende geographische
Markt, der untersucht werden miisse,
um festzustellen, ob UBC die Moglich-
keit zu einer Behinderung wirksamen
Wettbewerbs habe, auf Deutschland, Di-
nemark, Irland, die Niederlande und
die BLWU beschrinkt sei. Frankreich,
Iralien und das Vereinigte Konigreich
miiffiten wegen der in diesen Lindern be-
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stchenden Besonderheiten aufler Be-
tracht bleiben. Zu diesen Besonderhei-
ten gehodrten die Einfuhrregelungen und
die Vermarktungsbedingungen in diesen
Lindern sowie der Umstand, dafl dort
Bananen verschiedener Sorten und Her-
kunft verkauft wiirden.

Danach befafite sich die Kommission
mit der beherrschenden Stellung von
UBC sowie mit der Entstehung dieser
Stellung. Sie fiihrte aus, der Grund da-
fur, dal UBC einen Anteil von etwa
45 9% an dem in Betracht kommenden
Markt habe, sei, dafl sie ithre Marketing-
politik ganz auf den Absatz von Bana-
nen unter der Markenbezeichnung ,,Chi-
quita® ausgerichtet habe. Diese Marke-
tingpolitik habe sie seit 1967 betrieben;
sie sei auf wiederholte intensive Werbe-
aktionen gestiitzt worden, zu denen
eine grundlegende Neuorganisation des
Produktions-, Verpackungs-, Beforde-
rungs-, Reifungs- und Vermarktungssy-
stems hinzugekommen sei. Diese Politik
habe UBC einen erheblichen Vorteil ge-
geniiber thren Konkurrenten gebracht
und es ihr ermoglicht, ihn aufrechtzuer-
halten; die Konkurrenten sihen sich
nicht nur mit den hohen Kosten solcher
Werbekampagnen konfrontiert, sondern
hiatwen auch erhebliche Schwierigkeiten
gehabt, grofle Mengen Bananen einheit-
licher Qualitit zu liefern. Infolge der ge-
genwirtigen Bevorzugung der Marke
Chiquita nehme UBC auf einem wesent-
lichen Teil des Gemeinschaftsmarktes
fir Bananen eine sehr starke Stellung
ein. Thre Verkaufstitigkeit in allen Mit-
gliedstaaten ermogliche es ihr, ihren
Vertrieb so zu organisieren, daf} sie be-
weglicher werde und insbesondere Be-
summungsorte fir Lieferungen #ndern
konne, um sich Preisunterschiede zwi-
schen den Mitgliedstaaten zunutze zu
machen. Die Maoglichkeit, eine solche
auf den Absatz der Chiquita-Bananen
ausgerichtete Marktpolitik zu betreiben,
ergebe sich aus folgenden Tatsachen:

— der auflerst starken Kontrolle,
welche UBC iiber die Versorgungs-
quellen fiir Bananen in tropischen
Lindern und iiber den Weltbananen-
markt ausiibe, wo auf sie etwa 35 %
der Weltbananenausfuhren insge-
samt entfielen;

— dem Besitz einer groflen Kiihlschiff-
flotte, die fiir einen regelmifligen
Seetransport der Bananen erforder-
lich sei;

— dem hohen Stand der einschligigen
Kenntnisse, die UBC im Vergleich
zu thren Konkurrenten in der Ent-

wicklung neuer, fiir Krankheiten
und Windschiden weniger anfilliger
Bananensorten erworben habe;

— der Finanzkraft und der Risikover-
minderung durch die multinationale
Organisation und die breitgestreuten
Tiugkeitsbereiche von UBC. (Die
Produktion, der Transport, die
Verteilung und der Absatz der Bana-
nen in der ganzen Welt hitten im
Jahre 1973 nur 18,5 % des gesamten
Jahresumsatzes von UBC ausge-
macht.)

Aus all diesen Umstinden folgerte die
Kommission, UBC verfiige auf dem in
Frage kommenden Markt fiir ihr Verhal-
ten iiber einen Grad an Unabhingigkeit,
der sie in die Lage versetze, einen wirk-
samen Wettbewerb innerhalb des ge-
nannten Teils der Gemeinschaft zu ver-
hindern; UBC sei also als ein Unterneh-
men mit marktbeherrschender Stellung
anzusehen.

Ausgehend von dieser Feststellung kam
die Kommission zu der Ansicht, daf}
UBC diese beherrschende Stellung in
mehrfacher Weise mifibraucht habe:

a) Zunichst untersage sie ihren Ver-
triebshindlern/Reifereien, ithre Bananen
in griinem Zustand weiterzuverkaufen.
Diese Auflage bewirke, dafl diese — es
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handele sich hiufig um die bedeutend-
sten Bananenreifereien in den betreffen-
den Mitgliedstaaten -— gehindert seien,
auf der Stufe des Imports, wo der Ver-
kauf unter Zwischenhindlern in griinem
Zustand "erfolgen miisse, zu UBC und
den anderen auf dem Bananenmarkt titi-
gen Importeuren/Vertriebshindlern in
Wettbewerb zu treten. Das Verbot,
UBC-Bananen in grinem Zustand
weiterzuverkaufen, wirke daher wie ein
Ausfuhrverbot und verzerre die Handels-
stréme im Vergleich zu ihrem normalen
Verlauf. Ferner halte es eine verhiltnis-
mifllig wirksame Abriegelung des Mark-
tes aufrecht, denn es gelte fiir alle von
UBC an ihre Kunden in einem Teil der
EWG verkauften Bananen und kénne
somit den Handel zwischen Mitglied-
staaten spiirbar beeintrichtigen. Zu dem
Argument von UBC, diese Verpflich-
tung trage zur Erhaltung der Qualitit
der an den Verbraucher verkauften Er-
zeugnisse bei, wies die Kommission
darauf hin, das betreffende Verbot be-
schrinke sich nicht darauf, den Verkauf
der Bananen in griinem Zustand an den
Verbraucher zu untersagen, sondern es
erfasse simtliche Verkiufe von Bananen
auf jeder Handelsstufe. In ihrer Mittei-
lung der Beschwerdepunkte hatte die
Kommission erklirt, wegen der Gefahr
des Verderbs bei gelben Bananen laufe
dies prakusch auf ein Verbot des Weiter-
verkaufs aller Bananen auf der Grof$han-
delsstufe hinaus. Dieser Miflbrauch
einer beherrschenden Stellung, der die
Vertriebshindler von UBC daran hin-
dere, als Groflhindler titig zu werden,
trage zu einer wirksameren Abriegelung
des Marktes zwischen den betreffenden
Mitgliedstaaten bei.

b) Der nichste Grund sei, dafl UBC in
den Hifen von Bremerhaven und Rotter-
dam i1hren Vertriebshindlern/Reifereien
aus den verschiedenen betroffenen Mit-
gliedstaaten beim Verkauf von Chi-
quita-Bananen ohne irgendeine sach-
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liche  Begrindung  unterschiedliche
Preise fiir gleichwertige Leistungen und
Mengen berechne. Diese Unterschiede
konnten in manchen Wochen 30 bis
50 % fiir gleichwertige Leistungen errei-
chen; sie seien fiir Deutschland, die
BLWU und die Niederlande seit 1971,
fir Dinemark seit Anfang 1973 und fiir
Irland seit November 1973 angewandt
worden. Die Preisunterschiede hinder-
ten die verschiedenen Vertriebshindler/
Reifereien aus den Mitgliedstaaten
daran, Bananen unter gleichen Wett-
bewerbsbedingungen in anderen Mit-
gliedstaaten weiterzuverkaufen, zumal
sie sie nicht im griinen Zustand verkau-
fen konnten. Durch diese Praktiken sei
der Wettbewerb verfilscht worden.
Zwar hatte UBC zur Rechtfertigung die-
ser Preisunterschiede erliutert, daf} sie
ihre Preise an dem jeweils hochsten in
dem betreffenden Teil des Marktes er-
zielbaren Preis ausgerichtet haben, denn
diese unterschiedlichen Preise rechtferti-
gen sich dadurch, dafl die Einzelhandels-
preise fiir ausgereifte Bananen in den
Mitgliedstaaten verschieden seien. Doch
die Kommission erwiderte auf dieses Ar-
gument, die Absatzbedingungen in die-
sen Mitgliedstaaten seien tatsichlich
weitgehend vergleichbar, und auflerdem
kénne bel einem Unternehmen in beherr-
schender Stellung eine Politik der syste-
matischen Preisfestsetzung auf hochst-
moglichem Niveau, die zu groflen Preis-
unterschieden fiihre, nicht unterschied-
liche Preise objektiv rechtfertigen, insbe-
sondere wenn dieses Unternehmen
auflerdem eine Abriegelung des Marktes
aufrechterhalte. Eine solche Politik un-
terschiedlicher Preise stelle also einen
Miflbrauch einer beherrschenden Stel-
lung dar, weil UBC ihren Handelspart-
nern gegeniiber ungleiche Bedingungen
fir gleichwertige Leistungen anwende
und diese damit in eine nachteilige Wett-
bewerbsposition bringe. Da diese unter-
schiedlichen Preise jedenfalls die Aus-
fuhr von Bananen von einem Mitglied-
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staat in den anderen, je nach dem unter-
schiedlichen Preisniveau in den beiden
Lindern, fordern oder hemmen konn-
ten, konnten sie den Handel zwischen
Mitgliedstaaten spiirbar beeintrichtigen.

c) Ferner habe UBC ihre beherr-
schende Stellung auch dadurch mif}-
briuchlich ausgenutzt, dafl sie einigen
ihrer  Vertriebshindler/Reifereien  ge-
geniiber unangemessene Verkaufspreise
angewandt habe, die zu groflen Preisun-
terschieden gefithrt hitwen, die objektiv
nicht gerechtfertigt seien. Die niedrig-
sten Preise habe UBC ihren irischen Ab-
nehmern gegeniiber angewandt und,
wie UBC selbst eingerdumt habe,
hierbei noch Gewinn erzielt; man kénne
daher davon ausgehen, daf} sie zumin-
dest die Kosten des Unternehmens fiir
das betreffende Erzeugnis widerspiegel-
ten, und deshalb miisse der Betrag, um
den die Preise frei Waggon Bremerha-
ven oder Rotterdam die Preise fiir Liefe-
rungen an irische Abnehmer cif Dublin
tiber Rotterdam iiberstiegen — und dies
sei manchmal mehr als 100 % —, gleich-
bedeutend mit einem Gewinn der glei-
chen Groflenordnung fiir das Unterneh-
men sein. Die von UBC angewandten
Preise in dem in Betracht kommenden
Gebiet mit Ausnahme von Irland seien
daher im Verhiltnis zu dem wirtschaftli-
chen Wert der Gegenleistung tiberhsht.

Man kénne daher davon ausgehen, daf§
es angebracht sei, dafl UBC das Preisni-
veau auf mindestens 15 % unter den
Preisen, die UBC zur Zeit thren Abneh-
mern in Dinemark und Deutschland
(mit Ausnahme der Scipio-Gruppe) be-
rechne, senke. Die Preise seien also un-
angemessen und stellen dementspre-
chend einen Miflbrauch ihrer beherr-
schenden Stellung durch UBC dar, der
den Handel zwischen Mitgliedstaaten
splirbar beeintrichtigen konne, denn die
Berechnung  solch  unangemessener
Preise miisse Exporte aus Mitgliedstaa-

ten fordern, in denen diese Preise nicht
angewandt wiirden, und umgekehrt.

d) Schliefilich habe UBC ihre beherr-
schende Stellung dadurch mifibraucht,
daf sie die Lieferung ihrer Chiquita-
Bananen an eines threr Vertriebs-/Reife-
reiunternehmen, die dinische Firma Ole-
sen, mit der Begriindung eingestellt
habe, dafl dieses bei einer Werbekam-
pagne fiir Bananen einer Konkurrenz-
marke mitgewirkt habe. Nach der Ein-
stellung der Lieferungen durch UBC im
Oktober 1973 habe die Firma Olesen
sich an andere Lieferanten in Dinemark
und auch an die Scipio-Gruppe in Ham-
burg gewandt, um griine Chiquita-Bana-
nen zu erhalten. Alle hitten Anfragen
der Firma Olesen abgelehnt. Olesen
habe auf diese Weise eine Reihe Kun-
den verloren und Verluste auch dadurch
erlitten, dafl ihre Reifereikapazititen
plétzlich unausgenutzt geblieben seien.
Durch diese Einstellung der Lieferungen
sei dem Vertriebs-/Reifereiunternehmen
ein geschiftlicher Nachteil zugefiigt
worden, und dieses Unternehmen sowie
die anderen Vertriebshindler/Reifereien
seien veranlafit worden, keine Bananen
einer Konkurrenzmarke mehr zu verkau-
fen oder wenigstens nicht mehr bei der
Absatzforderung fiir solche Marken,
wie sie in diesem Bereich ublich sei, mit-
zuwirken. UBC gelinge es auf diese
Weise, die Hauptvertriebshindler/-reife-
reien in threm eigenen Vertriebsnetz zu
halten und ihren Konkurrenten den Zu-
gang zu diesen Zwischenhindlern, auf
die sie fiir die Reifung ihrer Bananen
vor dem Verkauf oft angewiesen seien,
zu versperren und ihnen damit praktsch
den Zugang zum Markt zu verwehren.
All dieses stirke die beherrschende Stel-
lung von UBC. Die Einstellung der
Lieferungen an die Firma Olesen, die
eines der grofiten Vertriebs-/Reiferei-
unternehmen fiir Bananen in Dinemark
sei, beeintrichtige spiirbar den Handel
zwischen Mitgliedstaaten, weil sie es
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Olesen, die sonst ihre Titigkeiten in an-
deren Mitgliedstaaten hitte ausbauen
kdnnen, unmoglich gemacht habe, derar-
tige Geschifte zu betreiben. Die Beein-
trichtigung des Handels zwischen Mit-
gliedstaaten ergebe sich auch daraus,
daff Olesen wegen der Einstellung der
Lieferungen nicht mehr im Stande gewe-
sen sei, Bananen im fritheren Umfang
nach Dinemark einzufiihren.

Bei der Festsetzung der aufgrund dieser
Beschwerdepunkte verwirkten Geldbufle
ging die Kommission davon aus, daf}
UBC diese Verstofle zumindest fahrlis-
sig begangen habe, denn UBC habe ge-
wuflt oder jedenfalls wissen miissen,
welche wettbewerbsbeschrinkenden Wir-
kungen ihr miflbriuchliches Verhalten
habe, zumal einige dieser Verhaltenswei-
sen ausdriicklich in Artikel 86 des Ver-
trages erwihnt seien. Bei der Bewertung
dieses Marktverhaltens als miflbrauch-
lich habe die Kommission auflerdem be-
riicksichtigen miissen, dafl diese Verhal-
tensweisen in threm wirtschaftlichen
und rechtlichen Zusammenhang in einer
Wechselwirkung zueinander stiinden.

Die Kommission stellte auch die Dauer
der Verstofle in Rechnung: Das Verbot
des Weiterverkaufs von Bananen in grii-
nem Zustande habe fiir Abnehmer in
Deutschland, den Niederlanden und der
BLWU seit Januar 1967, fiir Abnehmer
in Dinemark seit Januar 1973 und fiir
Abnehmer in Irland seit November 1973
bestanden.

Die Verhaltensweise in der Preispoliuk
sei in Deutschland, in den Niederlanden
und der BLWU seit 1971, in Dianemark
seit Januar 1973 und in Irland seit No-
vember 1973 beachtet worden.

Die Verweigerung von Lieferungen an
Olesen habe schliefilich vom 10. Ok-
tober 1973 bis zum 11. Februar 1975 ge-
dauert.
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Was die Schwere der Verstofie betrifft,
war die Kommission der Ansicht, die
Verhaltensweisen von UBC stiinden of-
fensichtlich 1m Widerspruch zu den
durch den EWG-Vertrag gesetzten Zie-
len der Integration der Mirkte und der
Einfiihrung einer Regelung, die den
Wettbewerb sichere; ferner diirfe man
nicht aufler acht lassen, dafl alle Hand-
lungen von UBC auf lange Sicht darauf
abzielten, ihre beherrschende Stellung
zu stirken und zu festigen. Bei der Be-
stimmung der gegen UBC zu verhingen-
den Geldbufle beriicksichtige die Kom-
mission jedoch folgende Umstinde zu-
gunsten dieser Gesellschaft:

a) die Anmeldung der allgemeinen Ver-
kaufsbedingungen fiir die Nieder-
lande, in denen das Verbot des
Weiterverkaufs der Bananen in grii-
nem Zustand enthalten gewesen sei,
bei- der’ Kommission durch UBC am
15. November 1968 — obwohl diese
Anmeldung nur die Niederlande be-
traf, war die Kommission der An-
sicht, dal UBC guten Glaubens habe
annehmen konnen, dafl sie fiir alle be-
troffenen Mitgliedstaaten gelte; fiir
Handlungen von UBC nach dem 15.
November 1968, die sich im Rahmen
der Tiugkeit hielten, die in der An-
meldung genannt war, folgerte die
Kommission deshalb, daff keine Fahr-
lassigkeit seitens UBC mehr festzu-
stellen sei und wegen dieser Handlun-
gen insoweit keine Geldbufle zu ver-
hingen sei;

b) den Umstand, dafl die Kommission
in diesem Fall erstmals eine griind-
liche Untersuchung aller Aspekte
einer Preispolitik im Hinblick auf Ar-
tikel 86 EWG-Vertrag vorgenommen
habe und dafl zudem die Entschei-
dung die Verpflichtung vorsehe, die
Kommission wihrend eines Zeitrau-
mes von zwel Jahren iiber die von
UBC angewandten Preise zu infor-
mieren, um sicherzustellen, dafl diese
nicht mehr miflbriuchlich seien;
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¢) hinsichtlich der Einstellungen der
Lieferungen an Olesen den Umstand,
dafl UBC diesen Verstoff nach dem
Einschreiten der Kommission bereits
freiwillig abgestellt habe.

Aus all diesen Griinden hielt es die Kom-
mission fiir zweckmiflig, bevor sie die
zitierte Entscheidung zur Beendigung
der festgestellten Zuwiderhandlungen
gegen Artikel 86 traf, im Interesse der
Wirksamkeit ihrer Entscheidung die zu
treffenden Mafinahmen zu erldutern.

Hinsichtlich der Authebung der Ver-
pflichtung, keine Bananen im griinen Zu-
stand weiterzuverkaufen, verlangte die
Kommission von UBC nicht nur die
Streichung dieses Verbots aus den allge-
metnen Verkaufsbedingungen, sondern
auch die Bekanntmachung der Strei-
chung dieses Verbots an alle Vertriebs-
hindler/Reifereien, an die UBC in den
in Betracht kommenden Mitgliedstaaten
Bananen verkauft.

Hinsichtlich der Einstellung der Praxis
der Berechnung verschiedener, objektiv
nicht gerechtfertigter Preise gegeniiber
den Handelspartnern verlangte die Kom-
mission von UBC die Beseitigung der
Unterschiede in den Preisen, die ge-
geniiber ihren Vertriebshindlern/Reife-
reien angewandt wiirden, soweit es sich
um gleichwertige Leistungen handele.

Was schliefflich die Anwendung unange-
messener Preise gegeniiber ihren Kun-
den in Deutschland (mit Ausnahme der
Scipio-Gruppe), Danemark, den Nieder-
landen und der BLWU betrifft, ver-
langte die Kommission von UBC, daf}
sie die Anwendung solcher Preise ein-
stelle, hob jedoch hervor, die Verantwor-
tung fiir die Festsetzung der Preise
bleibe ausschliefllich bei dem Unterneh-
men.

Allerdings sei es Aufgabe der Kommis-
sion, dem Unternehmen hinreichend
deutliche Hinweise zu geben, wie es die
Verstofle abstellen konne.

Der Weg zur Beendigung der Verstsfle
sei, so meinte die Kommission, eine Her-
absetzung der Preise, die gegeniiber den
Abnehmern in der BLWU, Dinemark,
Deutschland (mit Ausnahme der Scipio-
Gruppe) und den Niederlanden ange-
wandt wiirden, auf ein Niveau, das
durchschnittlich um mindestens 15 %
unter den Preisen liege, die zur Zeit den
Abnehmern in Deutschland und Dine-
mark gegeniiber angewandt wiirden; die
Kommission erkenne dabei an, dafl es
UBC spiter frei stehe, entsprechend ih-
ren Kosten andere Preise zu berechnen,
sofern diese Preise nicht unangemessen
seien, was durch eine Priifung dieser
Preise festgestellt werden solle, die UBC
der Kommission halbjihrlich mitzuteilen

habe.

D — Der Tenor der Entscheidung vom
17. Dezember 1975

Gestiitzt auf diese Begriindung erlief§
die Kommission ihre Entscheidung IV/
26.699; deren Tenor lautet:

LArtikel 1

Es wird festgestellt, dafl UBC Zuwider-
handlungen gegen Artikel 86 des Vertra-
ges zur Griindung der Europiischen
Wirtschaftsgemeinschaft begangen hat,
indem sie

a) thre Vertriebshindler/Reifereien in
Deutschland, Dinemark, Irland, den
Niederlanden und in der BLWU ver-
pflichtete, die UBC-Bananen nicht in
griinem Zustand weiterzuverkaufen;

b) bei ithren Verkiufen von Chiquita-
Bananen thren Handelspartnern, den
in den vorgenannten Mitgliedstaaten
ansissigen Vertriebshindlern/Reife-
reien gegeniiber — ausgenommen
die  Scipio-Gruppe — ungleiche
Preise fiir gleichwertige Leistungen
anwandte,
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c) bei ihren Verkiufen von Chiquita-
Bananen ihren in Deutschland — aus-
genommen die Scipio-Gruppe —,
Dinemark, den Niederlanden und
der BLWU ansissigen Kunden ge-

geniiber unangemessene Verkaufs-
preise anwandte;
d) thre  Chiquita-Bananen-Lieferungen

an die Gesellschaft Th. Olesen in
Valby, Kopenhagen/Dinemark, vom
10. Oktober 1973 bis 11. Februar
1975 einstellte.

Artikel 2

Gegen UBC wird eine Geldbufle von 1
Million Rechnungseinheiten wegen der
in Artikel 1 festgestellten Zuwiderhand-
lungen gegen Artikel 86 des EWG-Ver-
trags festgesetzt.

Artikel 3
UBC ist gehalten:

a) die in Artikel 1 festgestellten Zu-
widerhandlungen abzustellen, sofern
sie dies nicht schon freiwillig getan
hat;

b) und zu diesem Zweck

— thren in Deutschland, Dinemark,
Irland, den Niederlanden und der
BLWU ansissigen Vertriebshind-
ler/Reifereien unverziiglich die
Authebung des Weiterverkaufsver-
bots fiir Bananen in griinem Zu-
stand mitzuteilen und die Kom-
mission hiervon vor dem 1. Fe-
bruar 1976 zu unterrichten;

— der Kommission zweimal jihrlich
— spitestens am 20. Januar und
20. Jul, zum erstenmal am 20.
April 1976 — wiihrend eines Zeit-
raums von zwei Jahren die Preise
mitzuteilen, die sie im Laufe des
vorhergehenden Halbjahres ihren
in Deutschland, Dinemark, Ir-
land, den Niederlanden und der
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BLWU ansissigen Kunden ge-
geniiber angewandt hat.

Artikel 4

Hinsichtlich jeder der in Artikel 3 b) ge-
nannten Verpflichtungen wird nach den
dort angegebenen Terminen ein Zwangs-
geld in Hohe von 1000 Rechnungsein-
heiten fir jeden Tag des Verzugs erho-
ben.

Artikel 5

Diese Entscheidung ist ein vollstreckba-
rer Titel gemafl Artikel 192 des Vertra-
ges zur Griindung der Europiischen
Wirtschaftsgemeinschaft.

Artikel 6

Diese Entscheidung ist an die United
Brands Company, New York/Ver-
einigte Staaten, und an ihren Vertreter,
die Gesellschaft United Brands Conti-
nentaal BV, Van Vollenhovenstraat 3,
Rotterdam 3002, Niederlande, gerich-
tet, dem sie zuzustellen ist.

3. Gerichtliches Verﬁzbren im  Anschluff
an die Entscheidung

UBC und ihre niederlindische Tochter-
gesellschaft haben gegen diese Entschei-
dung Klage erhoben. Die Klage ist am
15. Mirz 1976 unter der Nr. 27/76 in
das Register des Gerichtshofes eingetra-
gen worden. Sie ist auf Aufhebung, die
Zahlung von Schadensersatz und hilfs-
weise die Aufhebung oder Herabset-
zung der Geldbufle gerichtet.

a) Verfahren der einstweiligen Anord-
nung

Mit  besonderem  Schriftsatz  vom
18. Mirz 1976 haben die Kligerinnen
gemifl Artikel 185 des Vertrages beim
Prisidenten des Gerichtshofes einen An-
trag auf Erlaf einer einstweiligen Anord-
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nung gestellt, um die Aussetzung des
Vollzugs von Artikel 3 Buchstaben a
und b der Entscheidung bis zur Entschei-
dung iiber die beim Gerichtshof anhin-
gige Anfechtungsklage zu erreichen.

Zur Begriindung dieses Antrags hat
UBC verschiedene Argumente vorgetra-
gen und darauf hingewiesen, daf in
Ubereinstimmung mit einigen Anordnun-
gen der Kommission bereits Mafinah-
men getroffen worden seien.

Zu der Anordnung der Kommission,
aus den Verkaufsbedingungen das Ver-
bot, Bananen in griinem Zustand weiter-
zuverkaufen, zu streichen, haben die
Kligerinnen ausgefiihrt, sie hidtten be-
reits am 30. Januar 1976 ein Rundschrei-
ben an alle Vertriebshindler/Reifereien
gerichtet, in dem sie die umstrittene
Klausel erldutert und die Worte ,,ausge-
nommen sind Verkiufe an Chiquita-Rei-
fereien angefuigt hitten.

Was die Anordnung der Anwendung
eines einheithichen Preises betrifft, hat
UBC darauf hingewiesen, daf} sie diese
Anordnung fiir ,,unverstindlich, wider-
spriichlich  und nicht durchfiihrbar*
halte, weil der Markt fiir Bananen, die
ein leicht verderbliches landwirtschaftli-
ches Erzeugnis seien, Schwankungen un-
terliege, und dafl ihre sofortige und
strikte Befolgung ihr einen betrichtli-
chen, nicht  wiedergutzumachenden
Schaden zufiigen und den gesamten
Handel, insbesondere auch die Gewinn-
spannen ihrer Vertriebshindler/Reife-
reien, nachteilig beeinflussen wiirde,
was diese ihren ortlichen Wettbewer-
bern gegeniiber in eine schwierige Posi-
tion brichte.

Sie hat auch darauf hingewiesen, dafl
diese Preisfestsetzungsmethode iiber 50
Jahre hinweg gegolten habe, wund
hieraus gefolgert, dafl die Kommission
nicht geltend machen konne, es sei
plotzlich dringend, dafl die Kligerinnen
eine so lange bestehende Praxis aufgi-

ben; um ihren guten Willen zu bewei-
sen, hat sie sich jedoch bereit erklirt,
der Kommission ihre Preise mitzuteilen.

Die Kommission hat in einem am
29. Mirz 1976 eingereichten Schriftsatz
den Argumenten zur Begriindung des
Antrags widersprochen und im ibrigen
die Entscheidung in das Ermessen des
Gerichtshofes gestellt.

Mit Beschlufl vom 5. April 1976 hat der
Prisident der Zweiten Kammer des Ge-
richtshofes der Europiischen Gemein-
schaften gemifl Arukel 85 Absatz 2 in
Verbindung mit Artikel 11 Absatz 1 der
Verfahrensordnung als Vertreter des
Prisidenten des Gerichtshofes zunichst
festgestellt:

,»Aus den Akten geht hervor, daf} eigent-
licher Gegenstand des Antrags auf Aus-
setzung des Vollzugs die nachstehenden
Verpflichtungen sind:

— das die Vertriebshindler/Reifereien
treffende Verbot, die UBC-Bananen
in griinem Zustand weiterzuverkau-
fen, aufzuheben; den betroffenen
Vertriebshindlern/Reifereien unver-
zuglich die Aufhebung dieses Ver-
bots mitzuteilen und die Kommis-
sion hiervon vor dem 1. Februar
1976 zu unterrichten (Artikel 1 Buch-
stabe a in Verbindung mit Artikel 3
Buchstabe a und Artikel 3 Buchstabe
b erster Gedankenstrich);

— keine ungleichen Preise fiir gleich-
wertige Leistungen gegeniiber den
Vertriebshidndlern/Reifereien  mehr
anzuwenden (Artikel 3 Buchstabe a
in Verbindung mit Artikel 1 Buch-
stabe b);

— keine unangemessenen  Verkaufs-
preise mehr anzuwenden (Artikel 1
Buchstabe c).*

Er hat sodann die Erklirungen der Par-
teien iiber die Anderung der Weiterver-
kaufsklausel fiir Bananen im griinen Zu-
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stand zur Kenntnis genommen und an-
geordnet:

,,Bis zum Erlafl des Endurteils in der
Rechtssache 27/76 wird der Vollzug
von Artikel 3 Buchstaben a und b erster
Gedankenstrich der Entscheidung der
Kommission vom 17. Dezember 1975
(IV/26.699) ausgesetzt, sofern die
Kligerinnen die in Artikel 1 der Ent-
scheidung von der Kommission festge-
stellten Zuwiderhandlungen nicht schon
freiwillig abgestellt haben.”

Die Kostenentscheidung ist dem Endur-
teil vorbehalten worden.

b) Antrige der Parteien

Die Kldgerinnen haben in ihrer Klage-
schrift beantragt,

,»,1. die angefochtene Entscheidung

— wegen Verstofles gegen Artikel
85 und 86 des Vertrages zur
Grindung der Europiischen
Wirtschaftsgemeinschaft  sowie
gegen die Rechtsvorschriften
zur Durchfithrung dieser Arti-
kel, insbesondere die Verord-
nung Nr. 17 des Rates vom 6.
Februar 1962, '

— wegen fehlerhafter Begriindung,
Verletzung wesentlicher Form-
vorschriften und  mangelnder

Klarheit
aufzuheben,

2. die Kommission zu verurteilen, an
die Kligerin als Ersatz fiir den erlit-
tenen immateriellen Schaden den Be-
‘trag von einer Rechnungseinheit zu
zahlen,

3. fir den Fall, dafl die Entscheidung
in der Hauptsache aufrecht erhalten
werden sollte, die von der Kommis-
sion verhingten Geldbuflen aufzuhe-
ben oder herabzusetzen,

4. die Kommission zu verurteilen, die
Kosten des Verfahrens zu tragen®.
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Sie haben diese Antrige in der Erwide-
rung aufrechterhalten.

Die Beklagte hat in der Klagebeantwor-
tung und in der Gegenerwiderung bean-
tragt,

,»,1. die Klage von UBC als unbegriindet
abzuweisen,

2. die Kligerinnen zu verurteilen, die
Kosten zu tragen*.

II — Zusammenfassung des Par-
teivortrags
Vorbemerkung

Die Kligerinnen greifen die Entschei-
dung der Kommission an und widerspre-
chen ihrer Begriindung. Sie stiitzen ihre
Klage auf verschiedene Griinde, die
zum Zwecke einer sachgerechten Wiirdi-
gung des Parteivorbringens der Gliede-
rung zugrunde gelegt werden sollen:

1. Sie widersprechen der von der Kom-
mission gegebenen Beschreibung des
relevanten Marktes, und zwar des Pro-
duktmarktes wie auch des riumli-
chen Marktes.

2. Sie meinen, alle Gegebenheiten des
Marktes sprichen dagegen, daf} sie
eine beberrschende Stellung im Sinne
von Artikel 86 des Vertrages innehit-
ten.

3. Sie sind der Ansicht, keine isiberhob-
ten Preise angewandt zu haben.

4. Sie sind der Ansicht, keine diskrimi-
nierenden Preise angewandt zu ha-
ben.

5. Sie halten die Klausel iiber die Bedin-
gungen des Verkaufs von Bananen in
griinem Zustand durch die Notwen-
digkeit fiir gerechtfertigt, die Quali-
tit der an die Verbraucher verkauf-
ten Erzeugnisse zu sichern.
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6. Sie wollen beweisen, dafy die Einstel-
lung der Lieferungen an die dinische
Firma Th. Olesen gerechtfertigt gewe-
sen sel.

7. Schliefllich tragen die Kligerinen all-
gemeine und besondere Erwigungen
zur Geldbuffe und deren Hohe vor.

1. Der relevante Markt

Die Kligerinnen meinen, bei der Anwen-
dung des Artikels 86 komme es entschei-
dend auf die Abgrenzung des jeweiligen
Marktes fiir das Erzeugnis an, denn die
Wettbewerbsmoglichkeiten konnten nur
anhand der Eigenschaften des Produk-
tes und der Gebiete, in denen es vertrie-
ben werde, eingeschitzt werden.

Die Beklagte scheint dieser Unterschei-
dung, der sie in ithrem Vortrag folgt,
nicht zu widersprechen.

a) Der Produktmarkt

Die Klagerinnen wenden sich gegen die
Ansicht der Kommission, es gebe einen
Markt fiir Bananen, der sowohl Bana-
nen mit Markenbezeichnung als auch
markenlose Bananen umfasse.

Sie vertreten die Auffassung, der Bana-
nenmarkt sei Teil des Marktes fiir fri-
sches Obst, denn Bananen seien beim
Verbraucher sinnvoll durch andere Ar-
ten frischen Obstes, wie z. B. Apfel, Ap-
felsinen, Weintrauben, Pfirsiche, Erdbee-
. ren usw., ersetzbar; diese anderen Obst-
sorten konnten, im selben Verkaufs-
stand oder derselben Auslage zu ver-
gleichbaren Preisen angeboten, auf der
Ebene des Verbrauchs, des Vertriebs
und des Groflhandels an die Stelle von
Bananen treten.

Folglich sei das Vorhandensein anderer
Sorten frischen Obstes ein besonders be-
deutsamer Gesichtspunkt, der insbeson-
dere bei der Festsetzung der Preise fiir
Bananen zu beriicksichtigen sei. (Die

Kligerinnen legen graphische Darstel-
lungen vor, nach denen Bananen sich
am besten von Mirz bis Mitte Juni ver-
kaufen lassen, wenn anderes Obst nur
in geringen Mengen zu verhiltnismiflig
hohen Preisen verfiigbar sei.) Aus zwei
Untersuchungen der FAO (Food and
Agriculture Organization) aus den Jah-
ren 1969 und 1973, auf die sich die
Kommission zum Beweis dafiir stiitzt,
dafl der Bananenmarkt ein Markt fiir
sich sei, ziehen die Kligerinnen Folge-
rungen, die im Gegensatz zu denen der
Kommission stehen und angeblich durch
eine jiingere Untersuchung der FAO un-
ter dem Titel ,,Price Elasticity of Bana-
nas at Retail”“ sowie durch eine Untersu-
chung des Institut Economique Agricole
Belge iiber den belgischen Apfelmarkt
(Le marché de la pomme en Belgique,
Analyse globale de la fluctuation des
prix i la production de 1950 i 1967 —
Jansen (1969), S. 58-59) bestiugt wer-
den.

Die Kommission erklirt in threr Klagebe-
antwortung, sie habe nie behauptet, daf}
Bananen und anderes Obst niemals oder
fast niemals austauschbar seien.

Es gebe nie eine vollstindige, sondern
fast immer nur eine graduelle Austausch-
barkeit von Erzeugnissen. Das Problem
bestehe also nicht darin, ob Bananen
durch anderes Obst ersetzt werden
konnten, sondern in der Bestimmung
des Grades der Austauschbarkeit, den
nach dem Wettbewerbsrecht zwei oder
mehrere verschiedene Obstsorten aufwei-
sen miifiten, damit sie als im Sinne der
Frage nach der beherrschenden Stellung
eines bestimmten Unternehmens auf
einem Markt als zu einem einzigen
,,Produktmarkt® gehorig angesehen wiir-
den.

Damit zwer Erzeugnisse als einem einzi-
gen Produktmarkt zugehorig angesehen
werden konnten, verlange das Wett-
bewerbsrecht einen hohen Grad an Aus-
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tauschbarkeit zwischen ihnen (wie der
amerikanische Supreme Court in einem
Urteil entschieden habe: ,,Fiir jedes Er-
zeugnis gibt es Ersatz. Aber ein relevan-
ter Markt kann verniinftigerweise nicht
diesen unbegrenzten Bereich umfassen.
Der Kreis mul eng gezogen werden.”
[Times-Picayune-Fall, 1953]).

Der Grad der Austauschbarkeit werde
unter Beriicksichtigung aller Besonder-
heiten des jeweiligen Erzeugnisses und
aller die Entscheidung des Verbrauchers
beeinfluflenden Faktoren beurteilt.

Bananen hitten aber besondere Eigen-
schaften:

a) physischer Art (Aussehen, chemische
Zusammensetzung, Geschmack,
Weichheit, Gehalt an Vitaminen und
Mineralien),

b) funktioneller Art (einfache und hygie-
nische Handhabung, leichte Efibar-
keit, besonderer Nihrwert, Verdau-
lichkeit),

c) wirtschaftlicher Art (gleichbleibende
Produktion das ganze Jahr hindurch,
besonders gute Planbarkeit von Ange-
bot und Nachfrage, Absatz unter Be-
dingungen, wie sie bei Industrieer-
zeugnissen bestehen).

Keine andere Frucht habe alle diese
Eigenschaften. Bananen seien deshalb
zur Deckung gleichbleibenden Bedarfs
besonders geeignet.

Die Banane sei eine Frucht, die das
ganze Jahr iiber geerntet werde; folglich
miisse jede Untersuchung tiber die Aus-
tauschbarkeit sich auf das ganze Jahr be-
ziehen.

Hinsichtlich der Preise bewiesen die bei-
den Untersuchungen der FAQ, daf} der
Preis von Bananen nur in geringem
Mafle und nur wihrend der Sommermo-
nate, genauer gesagt im Monat Juli, von
dem Preis anderen Obstes (und zwar
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von Pfirsichen und Tafeltrauben) beein-
fluft werde (Untersuchungen der FAO
1973,S.1§ 6).

Man miisse deshalb annehmen, daf} die
Auswirkungen von Preisen und angebo-
tenen Mengen anderer Obstsorten zeit-
lich zu eng begrenzt, in threr Tragweite
zu gering und zu vereinzelt seien, als
dafl diese Friichte als Teil desselben
Marktes wie Bananen oder als ein Sub-
stitutionserzeugnis fiir diese angesehen
werden konnten.

Zusammenfassend ist die Rommission
der Ansicht, dafl die Banane ,,nur in
einem geringen Mafle mit anderen Er-
zeugnissen austauschbar® sei, weil sie
,,besonders geeignet sei, den gleichblei-
benden Bedarf der Verbraucher zu be-
friedigen.

Die Kligerinnen beginnen ihre Erwide-
rung, in der sie auf die Natur des rele-
vanten Marktes eingehen, mit einer in-
teressanten Kurzdarstellung des Welt-
handels mit Bananen und insbesondere
mit Chiquita-Bananen, niamlich:

— der Versorgungsquellen,

— der Mengen, Qualititen und Preise
der angebotenen und gekauften Er-
zeugnisse, welche um so zahlreicher
seien, als frische Friichte, die alle
(dies bewiesen die vergleichbaren
Untersuchungen des jahreszeitlichen
Verbrauchs von frischem Obst) den-
selben Bedarf befriedigen kénnten,
in hohem Mafle austauschbar seien,

— der Verderblichkeit des Ausgangser-
zeugnisses, welches Transport, Rei-
fung, Vertrieb, Kontrolle und Kenn-
zeichnung der Bananen, deren Quali-
tit dem Markenzeichen Chiquita ge-
niige, erfordere,

— der Vermarktung und der Festset-
zung der Preise in Abhingigkeit von
jahreszeitlichen und geographischen
Schwankungen (zu dem letztgenann-
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ten Punkt beweise die Arbeit ,,Le
marché commun de la banane®, daf§
der deutsche Markt eine bevorzugte
Stellung einnehme und es unmoglich
sei, den von der Kommission in Be-
tracht gezogenen Markt als einen
einheitlichen riumlichen Markt anzu-
sehen),

— des daraus folgenden Niveaus der
Preise.

Die Kommission fiihrt in ihrer Gegener-
widerung aus, die Hauptmeinungsver-
schiedenheit bestehe darin, ob der
Markt fiir frisches Obst oder, wie die
Kommission meine, der Markt fiir Bana-
nen der relevante Markt sei. Der Ge-
richtshof habe entschieden, dafl es zwi-
schen Erzeugnissen verschiedener
Mirkte in geringem Mafle Austauschbar-
keit geben konne; das bedeute, dafl die
Austauschbarkeit  unbeschrinkt  sein
oder zumindest einen sehr hohen Grad
erreichen miisse, damit fiir die fragli-
chen Erzeugnisse nur ein einziger
Markt existiere. Der durchschnittliche
Verbraucher unterscheide indessen zwi-
schen der Banane und anderen frischen
Friichten; die FAO nenne dies den
,» Wunsch nach Abwechslung beim Obst-
verbrauch®. Die normale Hausfrau und
der Einzelhindler dichten nicht anders.
Noch deutlicher ligen die Dinge aber
auf der Groflhandelsstufe, und der Fall
Olesen sei typisch: Als diese Firma von
den Kligerinnen keine Bananen mehr er-
halten habe, sei sie wegen der Art der
Nachfrage sowie der Besonderheiten ih-
rer Anlagen in auflerordentliche Schwie-
rigkeiten geraten. Zwischen der Banhane
und anderem Obst bestehe deshalb eine
geringe Austauschbarkeit; dies sei insbe-
sondere seit der Nachkriegszeit der Fall,
in der die Banane weltweit als zum so-
fortigen Verzehr geeignetes Lebensmit-
telerzeugnis nach der Milch an zweiter
Stelle gestanden habe. (Dies stimme mit
UBCs Jahresbericht 1972 iiberein, der

als Anlage II b der Klagebeantwortung
beigefiigt ist.) Betrachte man die ver-
schiedenen Faktoren im Zusammenhang
— nimlich

— den Geschmack (nur die Banane
. . schmeckt nach Banane!),

— das Aussehen, die weiche Beschaffen-
heit, die einfache und hygienische
Handhabung, das Fehlen von Ker-
nen, die daraus ein ausgezeichnetes
Nahrungsmittel fiir alle Verbraucher
und insbesondere bestimmte Ver-
brauchergruppen machten,

— die chemische Zusammensetzung,
den Gehalt an Vitaminen und Mine-
ralien, den Nihrwert und die

Verdaulichkeit,

— die Erzeugung einer frischen Frucht
in industriellem Stil das ganze Jahr

hindurch —,

dann miisse man folgern, daff die Bana-
ne besonders geeignet sei, einen gleich-
bleibenden Bedarf zu befriedigen, und
nur in geringem Mafle mit anderen Er-
zeugnissen austauschbar sei. Sie stelle
deshalb das fiir den relevanten Produkt-
markt mafigebliche Erzeugnis dar, wie
die in den Vereinigten Staaten gegen
die Kligerinnen erhobenen Klagen nach
der Antitrust-Gesetzgebung bewiesen.

Untersuchungen von Experten hitten
zweifelsfrei zu drei Ergebnissen gefiihrt:

— Es gebe keine dauernde Austausch-
barkeit zwischen der Banane und an-
derem frischen Obst;

— es gebe keine allgemeine Kreuzelasti-
zitit zwischen der Banane und ande-
rem Obst, das wie die Banane das
ganze Jahr hindurch verfiigbar sei
(FAO-Untersuchung von 1973);

— selbst  bei  jahreszeitgebundenen
Friichten sei ein signifikantes Maf}
an Kreuzelastizitit nicht bewiesen
oder konne allenfalls fiir einige
Friichte gefolgert werden.
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Selbst wenn man alle fiir die Ansicht
von UBC sprechenden Punkte akzeptie-
ren miiflte, bliebe dennoch, daf} jede
Austauschbarkeit der Banane mit jahres-
zeitgebundenen Friichten definitionsge-
mifl auf einen Teil des Jahres und auf
einen Teil dieser Friichte beschrinkt sei;
was die beiden das ganze Jahr hindurch
verfiigbaren Friichte (Apfelsinen und Ap-
fel) betreffe, so seien Apfelsinen nicht
austauschbar, und fiir Apfel sei nur im
Jahre 1969, im Jahre 1975 dagegen nur
in zwei der untersuchten sieben Linder,
ein beschrinktes Mafl an Austauschbar-
keit festgestellt worden. Der relevante
Markt sei also der Markt fiir Bananen,
ob man nun die Tatbestandsmerkmale
des europiischen oder des amerikani-
schen Rechts (vgl. die Fille Cellophane
und Brown-Shoe) zugrunde lege.

UBC habe zum Gegenbeweis mit der
Klageschrift und danach mit der Erwide-
rung zwei Schriftstiicke von zwei Be-
diensteten der FAQO, der Herren Viton
und Perkins, vorgelegt, von denen frag-
lich sei, ob sie den offiziellen Stand-
punkt ihrer Organisation wiedergiben,
und die (im zweiten Fall) ohne Kenntnis
der Schriftsitze erstellt worden seien.
Die Kommission stellt folgenden An-
trag:

,,.Sofern der Gerichtshof im Hinblick
auf das Verstindnis dieser Punkte in
den Untersuchungen der FAO Zweifel
hat, die er fiir entscheidungserheblich
hilt, moége er einen sachkundigen und
ordnungsgemifl ermichtigten Vertreter
der FAO anhéren, der in der Lage ist,
eine klare und verbindliche Erklirung
iiber den Standpunkt dieser Organisa-
tion abzugeben.”

In dem Vermerk des Herrn Perkins
werde mit Schwankungen der DPreise
und verkauften Mengen der Bananen in
jahreszeitlichen Zyklen argumentert.
Diese Zyklen seien zwar von kurzer
Dauer, es gebe sie aber, und sie schie-
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nen eine geringe jahreszeitliche Kreuz-
elastizitit aufzuzeigen. Man kdnne ab-
schliefend feststellen: ,,Schwankungen
der Preise und Mengen von Bananen
sind nur insoweit zu beriicksichtigen, als
sie eine Kreuzelasuzitit widerspiegeln.
Diese Kreuzelastizitit kann wegen ihrer
Unregelmifligkeit und der Kiirze ihrer
Dauer nicht zu einer Definition des rele-
vanten Produktmarktes in dem Sinne

fithren, dafl er alles frische Obst um-
faflee.

b) Der riumliche Markt

In der Klageschrift stellen die Kligerin-
nen als Grundsatz auf, dafl ,,nur Ge-
biete, in denen homogene Wettbewerbs-
bedingungen bestehen, in den relevan-
ten Markt einbezogen werden kénnen®.

Nun habe die Kommission Frankreich,
Italien und das Vereinigte Konigreich
wegen der besonderen Umstinde in die-
sen Lindern ausgenommen:

— im Falle Frankreichs wegen staatli-
cher Mafinahmen, die den Bananen-
markt der Produktion derjenigen
Linder vorbehielten, die zu Frank-
reich in besonderen Beziehungen
stiinden;

— im Falle des Vereinigten Konigreichs
wegen der ihm  zukommenden
,,Commonwealth-Priferenzen®;

— im Falle Italiens sei das staatliche
Monopol, welches den Markt gere-
gelt habe, Mitte der sechziger Jahre
abgeschafft und durch Einfuhrquo-
ten fiir Bananen aus Nichtmitglied-
staaten der EWG ersetzt worden; je-
doch wiirden Bananen der ,,Caven-
dish“-Sorte sowie auch Bananen der
Marke ,,Chiquita” auf diesem
Markt verkauft.

Die Kligerinnen werfen der Kommis-
sion vor, die Unterschiede in den Wett-
bewerbsbedingungen zwischen den ande-
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ren Lindern nicht beriicksichtigt zu ha-
ben. So seien in diesen Gebieten drei
grundsitzlich verschiedene Zollsysteme
anwendbar:

— in Deutschland ein Nulltarif,

— in Dinemark und Irland ein Uber-
gangstarif,

— in den Benelux-Lindern der gemein-
same Zolltarif, also 20 %.

Diese Mairkte unterschieden sich durch
weiltere, ebenso kennzeichnende Ge-
sichtspunkte, wie die Grofle der
Mirkte, die Verbrauchergewohnheiten
(der jihrliche Pro-Kopf-Verbrauch an
frischem Obst in Deutschland betrage
109 kg/Jahr, das sei 2,5mal mehr als in
Irland und zweimal mehr als in Dine-
mark, wihrend er in den Niederlanden
93 kg und in Belgien 76 kg betrage), die
Konzentration auf den verschiedenen
Handelsstufen (ein sehr hoher Grad an
Konzentration in Deutschland) und
Wihrungsunterschiede.

Aus all diesen Umstinden folgern die

Kligerinnen, dafl der riumliche Markt
Gebiete umfasse, in denen so unter-
schiedliche Wettbewerbsbedingungen
herrschten, dafl sie nicht als ein einziger
Markt angesehen werden kénnten und
deshalb die von der Kommission fiir
Frankreich, das Vereinigte Konigreich
und Italien getroffene Entscheidung
auch fiir die iibrigen sechs Mitgliedstaa-
ten gelten miisse.

Die Kommission weist demgegeniiber
darauf hin, daf} sie diese drei Linder
von dem ,,relevanten Markt* ausgenom-
men habe, weil deren innerstaatliche Re-
gelungen andere Bananen als die UBC-
Bananen bevorzugten und letztere den
in diesen drei Staaten verkauften Bana-
nen nicht gleichberechtigt seien, wih-
rend der Markt in Deutschland véllig
frei sei und auch der Markt der anderen
finf Mitgliedstaaten ein freier Marke
sel, wenn man von der Anwendung ge-

wisser nicht diskriminierender Tarifposi-
tionen absehe.

Das Argument, der relevante Markt
diirfe, wenn er nicht homogen sei, we-
nigstens keine ,,erheblichen Unter-
schiede aufweisen, hilt die Kommission
fir neben der Sache liegend.

2. Die beberrschende Stellung

Die Klagerinnen werfen der Kommis-
sion in der Klageschrift vor, sie habe die
Besonderheit von Bananen als landwirt-
schaftliches Erzeugnis véllig unberiick-
sichtigt gelassen. Ohne stabilisierende
Maflinahmen seien fiir landwirtschaft-
liche Erzeugnisse grofle und hiufige
Preisschwankungen kennzeichnend.
Daraus folge, dafl ein Lieferant landwirt-
schaftlicher Erzeugnisse in einem beson-
ders groflen Mafle die Lieferungen zu
kontrollieren in der Lage sein miisse,
um das Angebot hinreichend beherr-
schen und die Preise mafigeblich beein-
flussen zu konnen.

Der Mangel an Preisstabilitit sei fiir ver-
derbliche landwirtschaftliche Erzeug-
nisse, die nicht gelagert werden konnten
und zu jedem Preis schnell verkauft wer-
den miifiten, noch groéfler. Die Banane
sel aber ein sehr leicht verderbliches Le-
bensmittel — fiir die Lagerung ungeeig-
net — mit einer Lebensdauer von unge-
fihr 20 Tagen von der Ernte bis zum
Verzehr; nach Ablauf dieser Zeit sei sie
unverkiuflich.

Angesichts dieser Besonderheiten des Er-
zeugnisses stehe der Verkiufer von Ba-
nanen unter dem Druck, verkaufen zu
miissen, und seine Moglichkeit zur Preis-
kontrolle sei sehr beschrinkt. So sei es
fir ein Unternehmen praktisch unmog-
lich, Bananenpreise festzusetzen und
durchzusetzen, wenn es nicht tatsich-
lich fast 100 % der Produktion kontrol-
liere, denn die Preise hingen unmittelbar
von den auf den Markt kommenden

Mengen ab.
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Und selbst dann stiinde doch wegen des
hohen Grades an Austauschbarkeit und
Wettbewerb zwischen Bananen und an-
derem Obst (vgl. oben 1 a) nicht sicher
fest, dafl dieses Unternechmen seine
Preise diktieren konne.

Die Kligerinnen werfen der Kommis-
sion auch vor, sie habe bei der Beurtei-
lung ihrer angeblich beherrschenden
Stellung nicht hinreichend beriicksich-
tigt, dafl es starke und agressive Wettbe-
werber gebe, die die Gewihr dafiir bo-
ten, dafl die Bananenpreise moglichst
niedrig blieben; sie nennen:

— Castle & Cooke, ein grofles diversifi-
ziertes Unternehmen, dessen Umsatz
sich  im Jahre 1974 auf $
753 131 000 belaufen habe und das
mehr als 23 000 stindig beschiftigte
Arbeitnehmer und mehr als 9000
Saisonarbeiter beschiftige — Es ver-
kaufe Bananen unter der Marke
»,Dole“ in den Vereinigten Staaten,
Kanada, Japan und Europa, und un-
ter der Marke ,,Cabana®“ im siidli-
chen Europa. Im Jahre 1974 sei
,,Dole mit 41 % Marktanteilen die
Marke Nummer Eins in den Ver-
einigten Staaten und Kanada, aber
auch in Japan, wo der Marktanteil

25%  betragen habe, gewesen.
Castle & Cooke sei somit fiir einen
weltweiten Wettbewerb auf dem

Bananenmarkt geriistet. Das Unter-
nehmen werde in Europa iber eine
Gruppe von Bananen-Importeuren
unter der Bezeichnung Eurobana ti-
tig, auf die ein Marktanteill von
16 % entfalle.

— Del Monte, Erzeuger von 250 Frisch-
obsterzeugnissen, die unter der Mar-
kenbezeichnung ,,Del Monte* ver-

“triecben wiirden — Im Jahre 1974
habe ihr Umsatz $ 1 042 608 000 be-
tragen, und sie habe 32000 stindig
beschiftigte Arbeitnehmer und zwi-
schen 7 000 und 41 000 Saisonarbei-
ter gehabt. Thr gehorten eine Flotte
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von 12 Bananenschiffen sowie grofle
Pflanzungen in Lateinamerika und
auf den Philippinen; auf sie entfielen
10 % des Marktes in dem Bereich
Deutschland, Dinemark, Benelux
und Irland. Diesem Markt kimen
die Auswirkungen der Werbung fiir
anderes Obst zugute, und Del
Monte sei ein wichtiger Konkurrent,
der auf allen Mirkten in dem fragli-
chen Bereich arbeite.

— Alba — Sie verkaufe Bananen unter
der Marke ,,Onkel Tuca®. Auf sie
entfielen 12 % des deutschen und
des dinischen Marktes.

— Bruns — Diesem Unternehmen ge-
hoérten 6 Bananenschiffe, die fiir den
Transport seiner ,,Bajella®~-Bananen
eingesetzt wiirden. Sein Anteil am
deutschen Markt belaufe sich auf
10 %.

— Van den Brink — Diese niederlindi-
sche Gesellschaft verkaufe Bananen
unter der Marke ,,Bonita®“ in
Deutschland und den Niederlanden.

— Velleman & Tas — Dieser niederlin-
dische Obstimporteur habe begon-
nen, ,,Turbana‘“-Bananen zu vertrei-
ben. Wegen des dadurch entstande-
nen scharfen Wettbewerbs auf dem
niederlindischen Markt hitten die
Preise im Jahre 1975 dort im Ver-
gleich zu denen anderer Mirkte sta-
gniert.

Um die Aggressivitit threr Wettbewer-
ber zu beweisen, erwihnen die Kligerin-
nen die Einfihrung der Marke ,,Dole“
durch eine Werbekampagne, die am
26. April 1973 in Hamburg mit einer
Pressekonferenz begonnen habe, welche
auf eine ,,wahre Kriegserklirung® an
UBC hinausgelaufen sei, das Auftreten
Albas als ,,Preisbrecher in Deutschland
und insbesondere in Dinemark sowie
die Einfihrung der Marke ,,Turbana“
auf dem niederlindischen Markt, eine
Wettbewerbssituation, von der die Kom-
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mission selbst ausgehe, wenn sie in ihrer
Entscheidung feststelle, dafl die Haupt-
wettbewerber der Kligerinnen ,,dau-
ernd bemiiht sind, den Umfang ihrer
Bananenverkiufe zu vergrofiern®.

Die Kligerinnen heben ferner hervor,
daf der Zugang zum europiischen Bana-
nenmarkt nicht versperrt, vielmehr die-
ser Markt besonders leicht zuginglich
sei, denn die erzeugten Bananenmengen
gingen weit iiber dasjenige hinaus, was
in den Verbraucherlindern abgesetzt
werden konne, die Banane sei durch kei-
nerlei Patent geschiitzt, wegen der Ho-
mogenitit des Erzeugnisses sei die Wer-
bung nicht in dem Mafle auf Produkt-
differenzierung ausgerichtet, wie man
dies auf Mirkten fiir Industrieerzeug-
nisse finde, der Zugang sei auch den
Reifereien und Vertriebsunternehmen
nicht versperrt.

Diese Umstinde hitten im Jahre 1972
Del Monte den Zugang zum europii-
schen Markt ermoglicht, ferner im Jahre
1975 Velleman & Tas, welche sich
einen Anteil von 23 % am niederlindi-
schen Markt gesichert hitten, sowie seit
Mirz 1976 der deutschen Firma T.
Port, welche zu dieser Zeit damit begon-
nen habe, Bananen einzufiihren, die un-
ter der Markenbezeichnung ,,Golden
B verkauft wiirden.

Die Kligerinnen weisen sodann darauf
hin, daf} die Kommission bei der Ein-
schitzung der Wettbewerbsbedingungen
die betrichtliche Stirke der Abnehmer
nicht beriicksichtigt habe, welche eben-
falls der angeblichen Macht von UBC,
die Preise zu diktieren, entgegenstehe.

Dies sei insbesondere bei dem Hauptab-
nehmer der Kligerinnen, der riesigen
deutschen Scipio-Gruppe, der Fall; es
handele sich um ,,den grofiten Zusam-
menschlul von Vertriebsunternehmen/
Reifereien fiir Bananen auf der Welt*
sie hitten keine Kontrolle iiber diese
Gruppe, die Bananen aller in Deutsch-

land titigen Lieferanten mit Ausnahme
von ,,Del Monte” kaufe und sogar
einige Ladungen Bananen bei unabhingi-
gen Pflanzern in Martinique aufgekauft

habe.

Die fob-Kiufe dieser Gruppe bei UBC
beliefen sich auf 250000 t im Jahr
(gleichbedeutend mit dem zweifacken
Jahresverbrauch der Niederlande); sie
machten 80 % der Verkiufe von UBC
auf dem deutschen Markt, 56 % ihcer
Verkiufe auf dem relevanten Marke
und 12 % ihrer Verkiufe in der ganzen
Welt aus. Die Scipio-Gruppe kontrollicre
etwa 50 % der deutschen Reiferei-Kapa-
zititen mit Vertretungen in mehr als 50
deutschen Stidten; ihr gehoérten eine
Flotte von acht Schiffen und besondere
Loschanlagen in  Bremerhaven. Die
Kligerinnen folgern, dafl ein Unterneh-
men, das es mit einem unabhingigen Ab-
nehmer dieser Grofle und mit vielen ag-
gressiven Wettbewerbern zu tun habe,
nicht die Macht besitze, die Preise zu
kontrollieren.

Der zweite Abnehmer von UBC, Edeiza,
sei keineswegs ein kleines Unternehmen.
In dieser Gruppe seien etwa 29 000 Le-
bensmitteleinzelhindler ~ zusammenge-
faflit, und sie habe einen Anteil von
17 % an dem Umsatz des deutschen Le-
bensmittelhandels.

Im Jahre 1975 habe Edeka bei den
Klagerinnen 915830 Kartons gekauft;
das seien 26,2 % ihrer Reiferei-Kapazi-
tit, von der 60 % fiir ,,Onkel Tuca“-
Bananen der Alba-Grupe verwendet
wiirden, an der die Edeka mafigeblich
beteiligt sei. Edeka kaufe auflerdem Ba-
jella-, Dole- und Del Monte-Bananen
sowie markenlose Bananen.

Der dritte Abnehmer der Kligerinnen in
Deutschland sei Van Wylick, ein grofies
Unternehmeén, das an vielen Orten in
Deutschland Reifereianlagen habe.
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_Ahnlich sei es bei Banacopera in Belgien,
einem kooperativen
einer Anzahl von Reifereien/Vertriebs-
unternehmen.

Allein diese vier Abnehmer, die von’

UBC in keiner Weise kontrolliert wiir-
den und die Erzeugnisse von UBCs
Konkurrenten vertreiben konnten, hiat-
ten einen Anteil von etwa 73 % an den
Verkiufen der UBC in dem in Betracht
gezogenen Gebiet, die Verkiufe an
Spiers, eine 100%ige Tochtergesell-
schaft der Klagerinnen in Belgien, ausge-
nommen.

UBC weist darauf hin, dafl die von
Edeka und Van Wylick berechneten
Preise sich nicht von den Preisen fiir die
kleineren Reifereien/Vertriebshindler
unterschieden, die 7 % der Verkiufe in
Deutschland ausmachten und denen so-
mit der Druck, den die groflen Abneh-
mer ausiibten, zugute komme.

Ein Beweis fiir die Unabhingigkeit der
Abnehmer sei insbesondere, daff sie je-
derzeit die Deckung ihres Bedarfs bei
UBC ganz oder zum Teil einstellen
konnten; so hitten sich z. B. die Firma
Kebenhavn Frugtauktioner, die 1973 Ab-
nehmer von Onkel Tuca geworden sei,
und Migros, das groflte schweizerische
Reiferei-/Vertriebsunternehmen, wel-
ches im Jahre 1975 mit 50 % seines Be-
darfs zu Del Monte iibergegangen sei,
verhalten.

Da die Abnehmer nicht durch langfri-
stige Vertrige gebunden seien, ihnen
der Zugang zu Wettbewerbern offen
steche und sie in ihren Geschiften nicht
nur auf den Bananenhandel angewiesen
seien, stiinden sie nicht unter der Kon-

trolle von UBC.

Um zu zeigen, wie scharf der Wettbe-
werb auf dem Bananenmarkt sei,
brauche man im ibrigen nur darauf zu
verweisen, dafl nach den.Untersuchun-

gen der FAO und der UNCTAD die
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Zusammenschlufl

Bananenpreise unter Beriicksichtigung
der Inflationsrate wihrend der letzten
20 Jahre um 50 % gefallen seien und
dafl das Hauptmerkmal des Bananenhan-
dels im Gegensatz zu einem Markt
ohne Wettbewerb, wo die Preise durch
einen Monopolisten kontrolliert wiir-
den, starke monatliche und sogar wo-
chentliche Preisschwankungen seien.
Der Umstand, dafl es den Kligerinnen
nicht gelinge, auf jedem der untersuch-
ten nationalen Mirkte denselben Preis
zu erzielen, bestitige die Ansicht, dafl
sie nicht die Macht hitten, die Preise
vorzuschreiben, denn, hitten sie eine be-
herrschende Stellung, dann konnten sie
ihre Preise einheitlich auf einer Hohe
festsetzen, auf der ihre Gewinne am
héchsten wiren.

Wegen all dieser besonderen Umstinde
und der Verluste, welche hiufiger als
Gewinne wihrend der letzten fiinf Jahre
fir ihre finanzielle Lage kennzeichnend
gewesen seien, kommt UBC zu dem Er-
gebnis, es sei nicht nachgewiesen, daf}
sie im Sinne von Artikel 86 des Vertra-
ges eine beherrschende Stellung auf
dem Bananenmarkt einnehme.

Unter diesen Umstinden stelle sich so-
gar die Frage, ob die Marktanteile der
Kligerinnen die Schlufifolgerung recht-
fertigten, dafl sie eine beherrschende
Stellung haben kénnten.

Eine Vorbemerkung sei erforderlich: Im
Agrarbereich seten Marktanteile sehr
viel weniger entscheidend als im indu-
striellen Sektor; bei verderblichen land-
wirtschaftlichen Erzeugnissen zeigten
diese Marktanteile nichts anderes an als
die auf einen bestimmten Markt gebrach-
ten Mengen.

Die Produktionsmengen seien kurzfri-
stig nicht elastisch, wihrend sie zugleich

"der Gefahr unvorhersehbarer Einfliisse

(wie Stiirme, Krankheiten usw.) ausge-
setzt *seien. Seien sie einmal auf den
Markt: gelangt, dann miifiten sie abge-
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setzt werden, weil sie ‘nicht lagerfihig
seien. Somit koénne aus Marktanteilen
bei verderblichen landwirtschaftlichen
Erzeugnissen nicht auf eine Machtposi-
tion geschlossen werden, weil sie keine
Kontrolle iiber die Produktion und/
oder die Preise begriindeten.

Ferner seien Bananen ein homogenes
landwirtschaftliches Erzeugnis; wenn
ein Wettbewerber keine Bananen auf
den Markt bringe, gingen deshalb seine
Marktanteile sofort an seine Konkurren-
ten verloren. So sei z. B. der Anteil der

Kligerinnen in Irland nach siebenmona- -

tigem Fernbleiben vom Markt von 39 %
im Jahre 1972 auf 3 % im Jahre 1973 ge-
sunken. '

Wenn der Marktanteil der Kligerinnen
45 % ausmachte, betriige er nur die
Hilfte des Marktanteils, den die Kom-
mission bisher bei Industrieerzeugnissen
als Indiz fir eine beherrschende Stel-
lung angesehen habe. In diesem Zusam-
menhang erwihnt UBC..die finf Ent-
scheidungen, in der die Kommission Ar-
ukel 86 angewendet habe. In diesen
finf Entscheidungen hitten sich die be-
treffenden Unternehmen in einer absolu-
ten  Monopolsituation befunden. So
liege der vorliegende Fall nicht. Da es
sich dariiber hinaus um Jandwirtschaft-
liche Erzeugnisse handele, set das Vorge-
hen der Kommission unverantwortlich.
Sie habe einen wesentlich geringeren
Mafistab fiir die Annahme einer Kon-
trolle angelegt, obwohl sie das Gegen-

teil hitte tun miissen, weil Bananenim-.

porteure sich in einer vollig anderen
Lage befinden, als man sie bei anderen
Produktmirkten vorfinde. Sie hitte des-
halb den Nachweis fithren missen, daff
die Kligerinnen einen besonders hohen
Marktanteil hitten, um iiberhaupt eine
einfache Vermutung fir das Vorliegen
einer beherrschenden Stellung zu be-
griinden.

Der angebliche Marktanteil der Klige-
rinnen von 45 % miisse auf 20 % zu-
riickgenommen werden, da davon die
fob-Geschifte ausgenommen werden
miifiten. Die einschligigen fob-Ge-
schifte seien die Geschifte mit der Sci-
pio-Gruppe, welche 56 % des Absatzes
der Kligerinnen in diesem Bereich aus-
machten; die Kommission habe nicht be-
hauptet, dafl anlifllich dieser Geschifte
unangemessene und diskriminierende
Preise angewendet worden seien.

Von dem behaupteten Marktanteil der
Kligerinnen von 45 % miisse auch ihr
Umsatz mit markenlosen Bananen abge-
zogen werden, denn die Kommission
habe diese Erzeugnisgruppe ausdriick-
lich von ihren Vorwiirfen des Mif}-
brauchs einer beherrschenden Stellung
ausgenommen und habe dariiber hinaus
die Bedeutung der Werbekampagnen
fiir Markenbezeichnungen fiir ihre Vor-

- wiirfe hervorgehoben. Ziehe man die

markenlosen Bananen ab, dann hitten
die Kligerinnen (einschliefllich ihrer
fob-Verkiufe an Scipio) im Jahre 1975
folgende Marktanteile gehabt:

— Deutschland: 35,9 %
— N . Y
Nnedprlande. 31,4 % Durchschnit:
— Belgien/ 35.5 0
Luxemburg: 42,5 % »2 70
— Diénemark: 43,5 %

UBC gibt eine Ubersicht iiber die ver-
schiedenen nationalen Mirkte, auf de-
nen ihr die Ausnutzung einer beherr-
schenden Stellung vorgeworfen wird,
und hebt anhand von Zahlen zwei Ge-
sichtspunkte hervor:

— Auf jedem dieser Mirkte hitten
die konkurrierenden Unternehmen
einen grofleren Marktanteil als sie
selbst gehabt.

— Auf den meisten dieser Mirkte hit-
ten die konkurrierenden Unterneh-
men thren Marktanteil zu Lasten des
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Marktanteils von UBC seit 1970 ver-
groflert.

Dicse Tatsache und diese Tendenz seien
,,alles andere als ein Indiz fiir Beherr-
sckung®. UBC wiederholt in diesem Zu-
sarnmenhang thr Argument zum relevan-
ten Produktmarkt hinsichtlich der Substi-
tutionserzeugnisse; durch deren Vorhan-
densein verringerten sich proportional
die Anteile und Prozentsitze, die fiir
den Bananenmarkt allein berechnet
seien.

UBC meint sodann, zwer Fehler erwih--

nen zu sollen, die der Kommission un-
terlaufen seien:

— Der erste betreffe die neue Marktpo-
littk seit 1967, die die Kommission
der Initiative von UBC zuschreibe
und die sich auf das System der Er-
zeugung, der Verpackung, des
Transports, der Reifung und des
Vertriebs beziehe. In Wahrheit sei
diese Neuorganisation der Erzeu-
gung und Verpackung den Kligerin-
nen durch die Schiden aufgezwun-
gen worden, welche die Panama-
Krankheit angerichtet habe; diese
werde durch einen Pilz verursacht,
der die Pflanzungen von ,,Gros Mi-
chel~-Bananen vernichtet habe; ein
weiterer Grund fiir die Neuorganisa-
tion sei die allgemeine Einfithrung
der ,,Cavendish“-Sorte  gewesen,
welche das Ergebnis einer Initiative
von Castle & Cooke gewesen sei.

— Der zweite Fehler betreffe die Mar-
kenwerbung, die nach Ansicht der
Kommission im Jahre 1967 begon-
nen habe, wihrend sie tatsichlich
seit 1920 betrieben worden sei; die
Werbekampagne im Jahre 1967 habe
nicht eine Monopolisierung des Ba-
nanenmarktes bezweckt, sondern sie
habe den Verbraucher mit dem aus
Griinden des Markenprogramms fiir
den Markt der Vereinigten Staaten
vorgenommenen Wechsel von der
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Marke ,,Fyffes“ zur Marke ,,Chi-
quita® bekannt machen sollen. Stan-
dard Fruit habe iibrigens eine ihn-
liche Werbekampagne veranstaltet,
als sie beschlossen habe, ihre Marke
Cabana durch die Marke Dole zu er-
setzen. Die Kligerinnen weisen
darauf hin, dafl von 1971 bis 1975
thr Werbeetat fiir Deutschland, die
Niederlande und die BLWU, der im
Durchschnitt bei $ 1,1 Millionen
jahrlich gelegen habe, im Obstge-
schift tiblich und verglichen mit an-
deren Bereichen nicht besonders
hoch gewesen sei *.

Im iibrigen veranstalteten die Konkur-
renten der Kligerinnen dhnliche Werbe-
kampagnen; der Gebrauch von Marken-
namen habe sich vorteilhaft fiir die Ver-
braucher ausgewirkt, indem er einen An-
reiz fiir die Bananenimporteure und
-hindler gewesen sei, nur Friichte der
besten Qualitit zu verkaufen.

Eine weitere Behauptung der Kommis-
sion sei, dafl die Konkurrenten der
Kligerinnen angeblich Schwierigkeiten
hicen, grofle Mengen von Bananen ein-
heitlicher Qualitdt zu liefern; aber alle
offiziellen Untersuchungen erkannten
tibereinstimmend an, dafl fiir die Welt-
bananenproduktion ein  Uberangebot
kennzeichnend sei.

UBC fihrt mit der Erklirung fort, dafl

sie — gleich, was die Kommission
hierzu auf Seite 13 der Entscheidung
sage — niemals eine Politik der Umlei-

tung von Lieferungen mit dem Ziel der
Ausnutzung von Preisunterschieden zwi-
schen Mitgliedstaaten betrieben habe.

Die Kommission stiitze sich vor allem
auf die vertikale Integration des Bana-
nengeschiftes von UBC, um zu zeigen,
dafl dieses Unternehmen eine beherr-
schende Stellung habe.

1 — Im Jahre 1974 sei den Stellen der EWG ein Posten
von RE 3,0 Millionen fiir eine Werbekampagne zur
F8rderung des Fleischverbrauchs bewilligt worden.
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Die Kligerinnen stellen demgegeniiber
fest, dafl die von UBC kontrollierten
Pflanzungen nur 50 % ihres Bedarfs
deckten, der Rest werde bei unabhingi-
gen Erzeugern gekauft. Dariiber hinaus
setzten die Kligerinnen fiir die Lieferun-
gen nach Europa nicht ihre eigenen
Schiffe, sondern ,,Charter“-Schiffe ein;
mit Ausnahme des ,,Spiers*“-Netzes ver-
fiige UBC iiber keinen einzigen Reiferei-
raum, und schliefllich kontrolliere sie
nicht einen einzigen Einzelhandelsbe-
trieb.

Die Kligerinnen seien nicht stirker vert-
kal integriert als ihre beiden Hauptwett-
bewerber, Standard Fruit und Del
Monte, und sie seien sogar weniger inte-
griert als Alba und Bruns; thre Wettbe-
werber  verfiigten  iiber  dasselbe

Know-how wie UBC !.

Die Kligerinnen weisen erneut darauf
hin, daf} sie in der Zeit von 1971 bis
1974 einen Verlust von insgesamt $
24 548 000 gemacht hitten, wihrend die
Gewinne von Castle & Cooke und Del
Monte in derselben Zeit insgesamt $
92 871000 bzw. $ 110243 000 betragen
hiten 2.

Zur Frage der behaupteten beherrschen-
den Stellung erklirt UBC abschlieflend:

,,Die Kommission hat keinen iiberzeu-
genden Beweis dafiir erbracht, dafl die
Kligerinnen die Macht hitten, in we-
sentlichem Ausmafl die Preise zu kon-
trollieren, wie es Artikel 86 verlangt; sie
hat zudem auch zahlreiche Gegebenhei-
ten unberiicksichtigt gelassen, die gegen
die behauptete beherrschende Stellung
der Kligerinnen sprechen, wie die Be-
sonderheit des Erzeugnisses, den Wett-

I — Der Anbau der Cavendish-Sorten, auf die nahezu .

100 % der Weltausfuhren von Bananen entfalle, sei
zuerst von Standard Fruit entwickelt worden.

2 — Die Kligerinnen hitten in den letzten drei Jahren auf
ithre gewshnlichen Aktien keinerlei Dividende ausge-
schiiwtet, wihrend Castle & Cooke und Del Monte im
Jahre 1974 Dividenden von $ 12200000 bzw.
$ 15 300 000 gezahlt hiuten.

bewerb von Substitutionserzeugnissen,
das Vorhandensein und die Stirke ande-
rer Bananenlieferanten, die Macht der
Abnehmer, das niedrige Niveau und die
Verinderlichkeit der Preise und das Feh-
len von Monopolgewinnen auf seiten
der Kliagerinnen.*

Die Kommission untersucht in ihrer Kla-
gebeantwortung die verschiedenen Ele-
mente, die sie zu der Schluf$folgerung

veranlafit hdtten, daff UBC eine beherr-

schende Stellung einnehme.

a) Die Eigenschaften des Erzeugnisses

Die Kommission weist zunichst darauf
hin, dafl die Produktion und die Ernte
von Bananen anders als bei den meisten
anderen landwirtschaftlichen Erzeugnis-
sen nahezu gleichmiflig iiber das ganze
Jahr verteilt seien.

Aus diesem Grund sei die Banane emne
Frucht, die sich besonders gut fir die
Produktion und den Absatz in industriel-
lem Sul eigne. Nur die Produktionsstufe
konne moglicherweise von einer gewis-
sen mangelnden Elastizitit des Ange-
bots betroffen sein, und auch insoweit
miisse man sich vergegenwirtigen, dafl
UBC nur ungefihr 50 % der von ihr
auf den Markt gebrachten Bananen in
einer Vielzahl von Lindern unmitelbar
selbst anpflanze, dafl sie aber vor allem
im Bananenimport und -handel tiug sei.

Der Importeur befinde sich in einer Posi-
tion der Stirke, weil er weitgehend die
Kontrolle iiber den Vertrieb einer leicht-
verderblichen Ware auf der ersten Stufe
habe und daher in der Lage sei, den Um-
fang der Lieferungen fiir die Import-
mirkte zu kontrollieren.

Unter diesen Umstinden sei die Ver-
derblichkeit der Banane auf dieser Stufe
nicht von derselben Bedeutung wie fiir
die Pflanzer, die gezwungen seien, eine
Produktion, die sie nicht kontrollierten,
abzusetzen.
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Mit anderen Worten wire die Verderb-
lichkeit der Bananen nur dann ernstlich
von Nachteil fiir UBC, wenn diese sich
bei der Einschitzung der Aufnahmefi-
higkeit -des Marktes irren wiirde; dies
konne erkliren, warum die verfrachte-
ten Mengen fast immer unter den von
UBCs Abnehmern erteilten Auftrigen la-
gen.

b) Preise

Man miisse auch beriicksichtigen, daf}
die Nachfrage ebenfalls verhiltnismiflig
unelastisch sei. Wenn es richtig sei, dafl
der Preis durch die Nachfrage bestimmt
werde, dann gehe es vor allem darum
festzustellen, ob und gegebenenfalls in
welchem Ausmafle der Lieferant die
Preise auf einer bestimmten Stufe der
Nachfrage kontrollieren konne.

In allen in Betracht gezogenen Lindern
sei aber festgestellt worden, dafl die un-
mittelbar auf die Nachfrage zuriickzu-
fihrende Preiselastizitit geringer sei als
—1; das bedeute, dal eine Erhohung
der Preise um einen bestimmten Prozent-
satz nur einen Riickgang der Nachfrage
um einen geringeren Prozentsatz hervor-
rufen wiirde.

Die unmittelbare Preiselastizitit der
Nachfrage fur Bananen schwanke zwi-
schen einem Koeffizienten von — 0,72
in Deutschland und — 0,44 in den
Niederlanden; dies bedeute, daf} eine
100%ige Preissteigerung zu einem Riick-
gang der Nachfrage von nur 72 % in
“Deutschland und 44 % in den Nieder-
landen fithren wiirde. '

Ferner konne der Lieferant durch Wer-
bung die relauv geringe Elastizitit der
Nachfrage noch vermindern.

¢) Marktanteil von UBC

Die Kommission habe -den Marktanteil .

von UBC konkret mit 45 % angesetzt,
weil es, um eine beherrschende Stellung
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nachzuweisen, notwendig sei, das Aus-
mafl der Macht des Unternehmens ein-
zuschitzen; deshalb brauche man in die-
sem Fall bei der Berechnung des Markt-
anteils die fob-Verkiufe an Scipio und
die Verkiufe markenloser Bananen
nicht auszunehmen !, und dieser Anteil
habe zweifellos insofern einen Beweis-
wert, als es um die Macht von UBC auf
dem Bananenmarkt gehe.

Die Kommission habe nie behauptet,
dafl der Wettbewerb ausgeschaltet wor-
den sei; um eine beherrschende Stellung
nachzuweisen, sei es nicht notwendig zu
beweisen, dafl das Unternehmen einen
wirksamen Wettbewerb behindert habe,
es geniige zu beweisen, dafl das Unter-
nehmen in der Lage gewesen sei, einen
wirksamen Wettbewerb auf dem relevan-
ten Markt zu behindern.

Die Wettbewerber und insbesondere
Castle & Cooke hitten moglicherweise
ein ,,aggressives Verhalten® an den Tag
. : e €<
gelegt, aber die ,Kriegserklirungen
hitten ithr Ziel nicht erreicht, und es sei
Castle & Cooke nicht gelungen, ihren
Marktanteil wesentlich zu steigern.

Die Kommission stellt daher fest:

— UBC habe ,,Chiquita® zur fiihren-

den Bananenmarke machen konnen;

— dadurch, dafl sie im Vergleich zu ih-
ren Wettbewerbern die hochsten Ver-
kaufszahlen habe, sie fiir die Quali-
titskontrolle iiber eine mit derjeni-
gen threr Hauptkonkurrenten zumin-
dest gleichwertige Organisation ver-
fige und sie innerhalb der ganzen
Gemeinschaft titig werde, habe
UBC von allen Unternehmen im Ver-
hiltnis die grofiten Einsparungen in
der Werbung erzielt;

1 — Im deutschen Recht sei hierzu bestimmt: ,,Es wird

vermutet, daff... ein Unternehmen marktbeherr-
schend ... ist, wenn es fir eine bestimmte Art von
Waren ... einen Marktanteil von mindestens einem

Drittel hat.* Das englische Recht fordere einen Markt-
-anteil von 25 %.
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— da UBC Bananen in allen Lindern
der Gemeinschaft verkaufe, konne
ste ein flexibleres Vertriebssystem an-
wenden, das es gestatte, die Preisun-
terschiede zwischen den Mitglied-
staaten (und die unterschiedlichen
Preise, die der Markt in verschiede-
nen Mitgliedstaaten hergebe) auszu-
nutzen.

d) Verukale Integration

UBC konne nicht bestreiten, dafl sie in
hohem Mafe vertikal integriert sei, und
fir die Feststellung ihrer beherrschen-
den Stellung sei es in der Tat erforder-
lich, sich zu vergegenwirtigen, daf}
diese vertikale Integration jedes Glied
der Vertriebskette betreffe, die vom
Pflanzer bis zum Verbraucher fiihre.

Nur eine winzige Zahl von Wettbewer-
bern sei in dieser Weise integriert, und

keiner ganz in demselben Ausmafl wie
UBC.

UBC zieche auch Vorteile aus dem
,,Know-how* und aus dem Ergebnis ih-
rer Forschungen.

Wenn schliefllich die Kommission von
UBC als von einem multinationalen Un-
ternehmen mit vielfiltigem Taugkeitsbe-
reich gesprochen habe, so sei dies ge-
schehen, weil sie der Ansicht sei, daf}
dieser Vorteil zusammen mit den ande-
ren in der Entscheidung erwihnten Vor-
teilen zu der beherrschenden Stellung
von UBC beitrage.

e) Hindernisse fiir den Zugang von
Wettbewerbern zum Markt

Das grofite Hindernis fiir den Zugang
eines moglichen Wettbewerbers zum
Markt liege in einer Eigenschaft, die
nur einer der fritheren Wettbewerber
von UBC ebenfalls besitze, nimlich der
vertikalen Integration.

Was den Zugang von ,,Del Monte*
zum Markt betreffe, so brauche man

sich nur zu erinnern, dafl dieser nur
durch das ,,consent decree’ (Entschei-
dung aufgrund eines Zugestindnisses)
ermoglicht worden sei, durch das der
Rechtsvorgingerin von UBC, der Uni-
ted Fruit Company, im November 1972
aufgegeben worden sei, sich von einem
ganzen Sektor ihrer Bananengeschifte
zu trennen.

Die Existenz eines Gegengewichts ihres
Abnehmers Scipio und anderer Abneh-
mer bestreitet die Kommission, weil Sci-
pio nicht ohne die Verkiufe von ,,Chi-
quita“-Bananen, deren Qualitit unbe-
streitbar set und durch die Werbung
und Absatzférderung aufrechterhalten
werde, auskommen konne. Scipio unter-
stehe tatsichlich der technischen Kon-
trolle von UBC, das Verbot des Ver-
kaufs von Bananen in griinem Zustand
gelte fir Scipio, und diese Gruppe habe
wihrend der letzten 30 Jahre niemals
versucht, unabhingig von UBC vorzuge-
hen.

f) Gewinne und Ertrag

Die Kommission meint, die Auffassung
sei nicht haltbar, dafl die Gewinne von
UBC aus ihrer Geschiftstitigkeit insge-
samt oder allein aus ihren Bananenge-
schiften lingere Zeit hindurch unge-
wohnlich niedrig gelegen hitten oder
dafl Gewinne nicht erzielt worden seien.

Im iibrigen komme es hierauf aber nicht
wesentlich an, denn im Bereich der Mo-
nopole sei die erste — entscheidende —
Frage, ob eine beherrschende Stellung
vorliege, und nicht, ob hiervon ein ver-
niinftiger Gebrauch gemacht worden
sel. Jeder Versuch, die Macht eines Un-
ternehmens nach seiner Ertragskraft zu
bemessen, sei von geringem Wert.

Tatsichlich sei eine kleine Gewinn-
spanne mit einer Monopolstellung nicht
unvereinbar, ebenso wie hohe Gewinne
sich mit einer Situation wirksamen Wett-
bewerbs vereinbaren liefen. Der Ertrag
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der Geschifte konne deshalb nicht als
Kriterium fiir die Feststellung des Vor-
handenseins oder Fehlens einer beherr-
schenden Stellung zum Zwecke der An-
wendung der Regeln des Weubewerbs-
rechts verwendet werden.

Vielmehr sei ,,der beste und einfachste
Beweis dafiir, dafl die Beschuldigten das
erforderliche Mafl an Macht tber die
Marktpreise oder iiber den Marktzu-
gang von Wettbewerbern besitzen, na-
tirlich der tatsichliche Gebrauch dieser
Macht“ (Report of the Attorney Gene-
ral’s National Committee to study the
Anutrust Laws, 31. 3. 1955).

Je grofler das Gegengewicht der Ver-
triebshindler/Reifereien sei — wie es
UBC schildere —, desto grofler miisse
auch die Macht gewesen sein, aufgrund
derer UBC in der Lage gewesen sel,
darauf zu bestehen, dafl diese ihre Bana-
nen nicht exportierten oder in griinem
Zustand verkauften.

In dhnlicher Weise bestiugte auch
UBCs Praxis der Berechnung unter-
schiedlicher Preise fiir gleichwertige Lei-
stung (und zwar manchmal iberhshter

Preise) das Ausmafl der Macht von
UBC.

Die Kommission habe die beherr-
schende Stellung von UBC als erwiesen
" angesehen aufgrund des Ubergewichts
ithres Marktanteils in Verbindung mit
einer ganzen Reihe von Vorteilen, de-
ren einziger Nutzniefler zwar nicht im-
mer UBC allein und in manchen Fillen
nicht einmal in erster Linie sei, die aber
alle zusammengenommen nur UBC al-
leine zufloflen.

Die Kligerinnen bemerken in threr Erwi-
derung, da es im vorliegenden Fall um
die Geltendmachung des Miflbrauchs
einer beherrschenden Stellung unter Ver-
stol gegen Artkel 86 des Vertrages
gehe, obliege es zunichst der Kommis-
sion, den tatsachlichen Nachweis zu er-
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bringen und nicht nur zu behaupten,
dafl die Kligerinnen in dem Bereich,
der richtigerweise als der relevante
Markt anzusehen sei, eine beherr-
schende Stellung innehduen. Sei dies
nicht erwiesen, dann konne sich die
Frage des Mifibrauchs nicht stellen.

Da der Vertrag nicht definiere, was mit
einer ,,beherrschenden Stellung™ ge-
meint sel, miisse man zunichst aus dem
Zusammenhang ermitteln, welche Vor-
stellung diesem Ausdruck zugrunde
liege. Der Zusammenhang von Artikel
86 des Vertrages zeige, dafl damit eine
Stellung auf dem Markt gemeint sei, die
es einem Unternehmen ermogliche, sich
in unangemessener Weise und wett-
bewerbsfeindlich zu verhalten.

Demnach setze eine ,,beherrschende
Stellung* voraus, daf8 auf einem Markt,
auf dem ein bestmmtes Unternehmien ti-
tig sei, dasjenige Mafl an Wettbewerb
fehle, das erforderlich sei, um das Unter-
nehmen in seiner Taugkeit einzuschrin-
ken und insbesondere jedes unangemes-
sene und wettbewerbsfeindliche Verhal-
ten zu verhiiten oder zu beschrinken.
Kurz, die Feststellung, dafl ein Unter-
nehmen eine beherrschende Stellung auf
einem bestimmten Markt innehabe,
setze die Feststellung voraus, dafl auf
dem Markt kein spiirbarer Wettbewerb
vorhanden sei. Wenn sich dagegen auf
dem relevanten Markt bei der Untersu-
chung  Wettbewerb  ergebe, dann
schliele dies die Feststellung aus, dafl
ein auf dem Markt titiges Unternehmen
eine beherrschende Stellung innehabe.

Mit dem Versuch des Nachweises einer
beherrschenden Stellung der Kligerin-
nen habe es die Kommission unternom-
men, etwas zu beweisen, was nicht nach-
weisbar sei, denn die Kligerinnen ver-
kauften nur eine Sorte frischen Obstes
auf dem gesamten Markt fiir frisches
Obst mit all seinen Sorten. Man kénne
verniinftigerweise nicht leugnen, dafl
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auf dem Marke fiir frisches Obst ein er-
heblicher Wettbewerb herrsche, wobel
Lieferanten der verschiedenen Sorten
miteinander im Wettbewerb um einen
Anteil an den gesamten Ausgaben der
Vebraucher fiir frisches Obst stiinden.

Um dem auszuweichen, versuche die
Kommission, den Produktmarkt enger
zu bestimmen, nimlich als Markt fiir
Bananen, fiir die sie das Vorhandensein
einer ,gesonderten Nachfrage“ be-
haupte (Abschnitt II A2, Absatz 2 der
Entscheidung). Es sei aber in Wahrheit
ein Verstof} gegen den gesunden Men-
schenverstand, wenn man Bananen in
dieser Weise isoliert zu betrachten ver-
suche, obwohl sie so eindeutig mit ande-
rem Obst im Wettbewerb stiinden und
obwohl das Angebot und die Preise an-
deren Obstes so eindeutig von Bedeu-
tung dafiir seien, wieviele Bananen ein

bestimmter Markt aufnehmen werde
und welche Preise Bananen erzielten.
Bananen hitten zweifellos gewisse

Eigenheiten, zum Beispiel seien Bana-
nen eine ,,industrielle Frucht und wiir-
den das ganze Jahr hindurch erzeugt,
was jedenfalls in diesem Ausmafl bei an-
derem Obst und sogar ,industriellen”
Friichten nicht der Fall sei. Aber es sei
gesucht, sich bei solchen Unterschieden
aufzuhalten, die im vorliegenden Zusam-
menhang im ibrigen belanglos seien, es
sei denn, daraus ergibe sich, was nicht
der Fall sei, dafl anderes Obst einen we-
sentlichen Wettbewerbsdruck auf Bana-
nen ausiibe. Die einzig verniinftige Re-
gel zur Abgrenzung eines Produktmark-
tes set es, alle Erzeugnisse in den Markt
einzubeziehen, die wesentlich fiir densel-
ben Verwendungszweck miteinander im
Wettbewerb stiinden. Lege man diesen
Maflstab an, dann sei offensichtlich der
Markt fiir Obst insgesamt der relevante
Produktmarkt (und die Zahl von 45 %
auf dem Markt fiir Bananen allein sei
deshalb unerheblich).

Selbst wenn man dem nicht folgte und
als relevanten Produktmarkt nur den
Markt fiir Bananen ansihe, bliebe es
doch dabei, dafl die Ansicht, die Klige-
rinnen hitten eine beherrschende Stel-
lung auf diesem Markt, in sich sachlich
unwahrscheinlich sei. Bananen seien ein
landwirtschaftliches ~ sowie  dariiber
hinaus frisches und leicht verderbliches
und nicht lagerfihiges Erzeugnis, und
die Nachfrage danach koénne nicht
durch einen vorangegangenen Uber-
schuff befriedigt werden. Da die Nach-
frage nach diesem Erzeugnis kurzfristig
nicht elastisch sei, sei eine Preispolitik
von seiten der Anbieter nicht moglich.
Mit einem derartigen Erzeugnis kénne
man keine solche Produktdifferenzie-
rung erreichen, dafl es moglich wiirde,
die Marke wirksam vor dem Druck des
Marktes zu schiitzen. Folglich koénne
ein Lieferant eine beherrschende Stel-
lung auf einem bestimmten Markt nur
grundsitzlich erlangen, wenn es thm ge-
linge, den grofiten Teil des verfiigbaren
Angebots an sich zu bringen, oder wenn
er den Vertriebsweg so kontrolliere, dafl
er anderen Anbietern jeden, auch be-
schrinkten Zugang hierzu verwehren
konne.

Es gebe keine bestimmte Zahl, aus der
man folgern konne, dafl ohne weiteres
eine Kontrolle iiber einen Sektor des An-
gebots bestehe, und die ohne nihere
Privfung der Lage die Schiufifolgerung
auf eine beherrschende Stellung ge-
statte.

Die Kligerinnen befinden sich nicht in
einer solchen Stellung. Wie gezeigt wor-
den sei, hitten sie nur einen kleinen An-
teil der Bananenlieferung fiir die Export-
mirkte der Welt unter ihrer Kontrolle.
Es gebe zwei grofle Konzerne mit im
wesentlichen gleicher Stellung im Welt-
handel, und jeder von tihnen liefere
grofle Mengen von Banhanen in den von
der Kommission ausgewihlten riumli-
chen Markt, wihrend andererseits kenn-
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zeichnend fiir jeden der diesen Markt
bildenden nationalen Mirkte die Pri-
senz anderer wichtiger Importeure sei,
die dorthin lieferten. Auf keinem dieser
Mirkte (mit Ausnahme von Belgien, wo
sie eine Tochtergesellschaft hiuen, die
als Vertriebshindler/Reiferei tiug sei)
gehorten den Kligerinnen irgendwelche
Beteiligungen an der Vertriebskette,
und sie hitten nicht die Macht, ihren
Wettbewerbern den Zugang hierzu zu
verwehren.

Da es unter diesen Umstinden in sich
sachlich unwahrscheinlich sei, dafl die
Kligerinnen im recht verstandenen
Sinne eine beherrschende Stellung hit-
ten, und da die Kommission nicht be-
streiten konne, dafl tatsichlich ein wirk-
samer Wettbewerb zwischen den Anbie-
tern von Bananen auf dem Gemein-
schaftsmarkt bestehe, sei die Kommis-
sion gezwungen, die ,,Beherrschung’ in
anderer Weise zu bestimmen. Sie lege in
der Tat eine Definition der beherrschen-
den Stellung zugrunde, die sie aus-
schlieflich nach den Besonderheiten
eines Unternehmens mit den Eigenschaf-
ten der Kligerinnen aufgestellt habe. Sie
erklire sodann, da nur die Kligerinnen
alle diese Eigenschaften besiflen, seien
die Kligerinnen nach eben dieser Defini-
tion der Kommission in einer beherr-
schenden Stellung. Ein Unternehmen sei
in einer beherrschenden Stellung, so er-
klire sie, wenn es den grofliten einzel-
nen Marktanteil habe, wenn es in allen
Mitgliedstaaten titig sei, wenn es in der
ganzen Gemeinschaft Werbung be-
treibe, wenn es vertikal integriert sei,
wenn es Forschung betreibe, wenn es
ein Konglomerat sei. Mit anderen Wor-
ten, die Kommission definiere die be-
herrschende Stellung, indem sie die
Klagerinnen beschreibe; sie behaupte,
kein anderer Wettbewerber entspreche
dieser  Beschreibung, und folgere
daraus, die Kligerinnen hitten eine be-
herrschende Stellung. Besonders kenn-
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zeichnend hierfiir sei das Argument der
Werbung, die alle Wettbewerber betrie-
ben ... und die auf jeden Fall a priori
dem gesamten Bananenhandel zugute
komme; das gleiche gelte fiir das Argu-
ment der vertikalen Integration, das,
wie man erkenne, in diesem Fall eindeu-
tig nicht auf die Inhaberschaft von Mit-
teln der Produktion, des Transports, der
Reiferei und des Vertriebs bezogen sein
konne, sondern eine sich allein aus der
Verderblichkeit der hier betroffenen
Handelsware ergebende Notwendigkeit
sei; dies gelte auch fir die sogenannte
Kontrolle der Lieferquellen in einer Si-
tuation der weltweiten ,,Uberproduk-
tion ... Man konne die technischen Bei-
spiele wie folgt vermehren:

— Die ,,grofle Flotte* von UBC mache
nur 7 % des Weltbestandes an Kiihl-
schiffen aus.

— Der beste Ertrag von UBC aufgrund
ithres Know-how miisse nicht grofer
als der threr Wettbewerber sein.

— Die Schwierigkeiten des Marktzu-
gangs aus technischen Griinden
seien von konkurrierenden Unterneh-
men iiberwunden worden.

— Der finanzielle Ertrag von UBC auf
dem Weltmarkt und auf dem in Be-
tracht kommenden Markt sei nichts
anderes als das normale Ergebnis ih-
rer Investitionen.

Unabhingig von der Eigentimlichkeit
der Uberlegungen der Kommission
bleibe es dabei, dafl ein Unternehmen
Wettbewerbsvorteile und einen grofle-
ren Marktanteil als irgendein anderer
Wettbewerber haben und dafl zugleich
auf dem Markt scharfer Weubewerb
herrschen konne, wobei sich der Markt
selbst gegen jedes wettbewerbsfeindliche
Verhalten von Belang schiitze. Um eine
beherrschende Position nachzuweisen,
miisse man weiter gehen und aufzeigen,
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daf} das betreffende Unternehmen seine
Politik im wesentlichen frei von jeder
Beschrinkung durch den Wettbewerb
festlegen konne, das heifit, dafl es in sei-
nem Verhalten frei sei, ohne in einem er-
heblichen Umfang auf seine Wettbewer-
ber, seine Abnehmer oder seine Lieferan-
ten achten zu miissen.

Die Kommission beweise nicht, daf} es
auf dem Markt keinen Wettbewerb
gebe, und versuche dies nicht einmal.
Sie begniige sich mit der einfachen Be-
hauptung, die Kligerinnen seien das ein-
zige Unternehmen auf dem Bananen-
markt, dem alle von ihr genannten Wett-
bewerbsvorteile zukimen, und sie seien
deshalb in der Lage, den wirksamen
Wettbewerb ihrer vorhandenen Wettbe-
werber erheblich zu behindern. Die
Kommission lasse sich nicht herbei, Ein-
zelheiten anzugeben, wie den Klige-
rinnen diese Behinderung gelinge. Die
Behauptung der Kommission leite sich
aus keiner Untersuchung ab; es sei
nichts anderes als eine kategorlsche Au-
Berung. In Wahrheit seien die Kligerin-
nen nicht in der Lage, den Wettbewerb
der anderen Verkiufer auf dem Markt
zu ,,behindern®, es sei denn in der
Weise, dafl sie selbst bei Preisen, Quali-
tit und Dienstleistungen einen wirksa-
men Wettbewerb betrieben.

Da die Kommission nicht anhand der
einschligigen gesetzlichen Tatbestands-
merkmale nachgewiesen habe, dafl die
Kligerinnen eine beherrschende Stel-
lung innehitten, misse die angefochtene
Entscheidung aufgehoben werden. Die
Kligerinnen meinen jedoch, selbst wenn
man der Ansicht sei, sie hitten eine be-
herrschende Stellung inne, habe die
Kommission nicht nachgewiesen, dafl
sie diese Stellung in irgendeiner Weise
miflbraucht hiuen.

In ihrer Gegenerwiderung meint die
Kommission, gewisse Widerspriiche in

UBCs Auffassung von einer beherrschen-
den Stellung aufzeigen zu konnen. Die
Kommission erinnert daran, daf} ein Mo-
nopol keine absolute Marktmacht vor-
aussetze und dafl Artikel 86 dariiber
hinaus nur von einer beherrschenden
Stellung spreche; er meine ,,eine Stel-
lung im Wettbewerb, die soviel stirker
ist als diejenige irgendeines anderen
Wettbewerbers, dafl sie demjenigen, der
sie innehat, eine Marktposition ein-
riumt, aus der er, ohne Geschifte an
seine Wettbewerber zu verlieren, in
einer Weise oder in einem Ausmafl we-
sentliche Vorteile ziehen kann, die un-
ter den Bedingungen eines wirksamen
Wettbewerbs nicht moglich wiren®. Es
gehe sowohl bei Artikel 85 als auch bei
Artikel 86 um die Klirung, ob ein be-
stimmtes Ausmafl an Marktmacht er-
reicht sei und wie stark das freie Spiel
des Marktes beeintrichtigt sei.

Je nach den Moglichkeiten und Fihig-
keiten der Betroffenen zur Reaktion
brauche eine beherrschende Stellung
sich nicht iiberall in gleicher Weise aus-
zuwirken oder alle gleich schwer zu tref-
fen oder dasselbe Mafl an Widerstand

auszulosen.

Betrachte man die Merkmale zur Bestim-
mung einer beherrschenden Stellung ins-
gesamt, dann kénne man vielfach fest-
stellen, dafl sie fiir sich allein jeweils
nicht notwendigerweise entscheidend
seien; das Bestehen einer beherrschen-
den Stellung werde, wie dies auch i
dem Urteil Continental Can geschehen
sei, aus der Verbindung der verschiede-
nen  Marktfaktoren = (Marktanteile,
Know-how, Verfiigung iiber Rohstoffe
und Kapital) abgeleitet. Eine besondere
Verhaltensweise gleich  welcher Art
kénne sich nur in einem bestimmten Zu-
sammenhang auswirken.

Deshalb kdnne man folgern, daff die be-
herrschende Stellung eine Frage des Aus-
mafles der Beherrschung sei.
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Die Anwendung von Artikel 86 und
auch von Artikel 85, der beiden Handha-
ben, die die Verfasser des Vertrages der
Kommission im Bereich des Wettbe-
werbs gegeben hitten, ermogliche es mit
der Anwendung derartiger Beurteilungs-
kriterien, fiir die Einhaltung der in Arti-
kel 3 Buchstabe f des EWG-Vertrags
niedergelegten allgemeinen Zielsetzung
Sorge zu tragen.

Um dieses Ergebnis zu erreichen, hilt
die Kommission es fiir erforderlich,

,,— bel der Bestimmung des Ausmafles
der Macht, die eine beherrschende
Stellung begriindet, die Ernstlich-
keit der Behinderung des normalen
Spiels des Marktes zu beriicksichti-
gen, die das Unternehmen verursa-
chen kann;

— den Begriff der beherrschenden
Stellung so weit zu fassen, dafl ein
Miflbrauch einer solchen Stellung
angenommen werden kann, wenn
ein Unternehmen durch die Aus-
ibung seiner Macht ein wesentli-
ches Hindernis fiir das freie Spiel
des Marktes bereitet;

— das Vorhandensein einer beherr-
schenden Stellung nicht nur aus
a-priori-Erwigungen iiber die Be-
sonderheiten des Marktes abzulei-
ten, sondern auch aus den AufSerun-
gen der Marktmacht des Unterneh-
mens sowie aus den wettbewerbs-
feindlichen Auswirkungen dieser
Auflerungen.

Diese Betrachtungsweise, die eine allge-
meine und folgerichtige Vorstellung von
dem zu erreichenden Ausmafl an Wett-
bewerb ermogliche, komme deutlich in
den Entscheidungsgriinden des Conti-
nental Can-Urteils unter Randnummer
25 zum Ausdruck. Bei der Priifung der
Besonderheiten des Falles miisse man
sich also diese urspriinglichen Zielset-
zungen vor Augen halten.
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a) Das Ausmafl des Wettbewerbs und
die Elastizitit des Marktes

UBC begriinde das Vorhandensein von
Wettbewerb auf dem Markt mit den —
unter 1a behandelten — jahreszeitlichen
Schwankungen und dem niedrigen Ni-
veau des Bananenpreises. Die Kommis-
sion erkenne an, daf} die Preise gleichge-
blieben, sodann gefallen und schliefilich
wieder etwas gestiegen seten. Dies sei
auf die langfristuge Politik von UBC zu-
riickzufiihren, durch die der Gesamtver-
brauch von Bananen gesteigert werden
solle, um langfristig die Gewinne durch
Steigerungen der Verkiufe zu maximie-
ren. UBC sei in der Lage gewesen, Wett-
bewerber durch niedrig gehaltene Preise
am Zugang zum Markt oder an der Ex-
pansion zu hindern oder ihnen ein massi-
ves Eindringen in den Markt dadurch
unmdglich zu machen, dafl sie sie davon
abgehalten habe, eine weitgehende verti-
kale Integraton anzustreben, die fiir
den Verkauf eines verhiltnismifig billi-
gen Erzeugnisses eine kostspielige Inve-
stition bedeuten wiirde. Die Verhaltens-
weise von UBC sei, unabhingig von der
Hohe der Preise, die Verhaltensweise
eines Unternehmens in beherrschender
Stellung: Diskriminierende und unange-
messen hohe Preise, Lieferverweigerung
als Strafe — dem entspreche als Gegen-
stiick die negative Verhaltensweise, das
Fehlen jeder Reaktion auf Seiten der

Reifereien/Vertriebshindler, die unter-

schiedliche und manchmal iiberhohte
Preise akzeptieren miifiten und zeigten,
dafl sie auflerstande seien, andere Loésun-
gen zu finden.

Dieser letzte Punkt verdiene untersucht
zu werden. Die Vertriebshindler/Reife-
reien stinden unter dem Einflufl einer
beherrschenden Stellung von erhebli-
chen Auswirkungen:

— Sie miifliten auf die Kontinuitit ihrer
Belieferung mit dem von ihnen fiir
den Weiterverkauf benétigten Men-
gen von Bananen achten.
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— Sie miiffiten Bananen von hoher Qua-
litit beziehen.

— Sie brauchten Chiquita-Bananen.

Die Auswirkungen dieser beherrschen-
den Stellung seien um so schwerwiegen-
der, als die nationalen Mirkte durch
das Verbot des Weiterverkaufs von
Bananen in griinem Zustand abgeschot-
tet seien.

Die Kommission befaflt sich sodann mit
der Widerlegung des Vorbringens der
Kligerinnen. Zunichst weist sie auf eine
Anzahl von Einzelheiten hin:

— Der Transport reifer Bananen iiber
lingere Entfernungen sei, selbst
wenn sie gekiihlt wiirden, unmog-
lich.

— Nicht nur UBC bringe markenlose
Bananen auf den relevanten Markt.

— Der Vertriebsweg der Banane sei
erst von der Einfuhr an mit dem des
Obsthandels im allgemeinen ver-
gleichbar; die Funktion der Reife-
reien und das Verfahren der Reifung
seien fiir diesen besonderen Handels-
zweig typisch.

— UBC ermiflige ihre Preise nicht
nach den Erfordernissen des Mark-
tes.

— Der Importeur set den Risiken des
Bananenhandels nicht ausgesetzt.

— UBC beschreibe thre Stellung — die
sie fiir nicht beherrschend halte —
nur in bezug auf den Weltmarkt.

Die Kommission erwihnt sodann einige
wichtigere Punkte, die unmittelbar den
Begriff der beherrschenden- Stellung be-
treffen:

— Die Tatsache, dafl ein gewisses Maf}
an Wettbewerb auf dem Markt fort-
bestehe, bedeute nicht, dafl es keine
beherrschende Stellung gebe.

— Eine beherrschende Stellung sei die
Macht, wirksamen Wettbewerb zu
verhindern oder (nicht ,,und®) die
Preise zu kontrollieren.

— Rechtsvergleichend ergebe sich, dafl
beherrschende Stellungen bet 25 bis
40 % beriicksichtigt werden kénnen.

— Die beherrschende Stellung brauche
nicht auf dem ganzen in Betracht zu
ziechenden Markt einheitlich zu sein;
sie konne dariiber hinaus voriiberge-
hend abnehmen, ohne dafl sie zu be-
stehen aufthore, wenn die Hauptwett-
bewerber dies nicht ausniitzten.

Zum Bananenmarkt erklirt die Kommis-
sion:

— Bananen wiirden das ganze Jahr hin-
durch in geniigender Menge er-
zeugt, um die Nachfrage zu befriedi-
gen.

— Die Elastizitit der Nachfrage und
die Verderblichkeit des Erzeugnisses
seien beriicksichtigt worden.

— Die Eigenerzeugung von UBC be-
trage nur 10 bis 12 % des wirtschaft-
lichen Werts ihrer Interessen im Ba-
nanengeschift.

— Die Gefahr, dringende Kiufe vor-
nehmen zu miissen, um einen Fehlbe-
stand in der eigenen Produktion aus-
zugleichen, werde durch die geogra-
phische Streuung der Lieferquellen
vermindert.

— Die iibrigen Bananenpflanzer erzeug-
ten Bananen, befaflten sich aber
nicht mit dem Vertrieb, den UBC ra-
tionell organisiert habe; sie konne
kurzfristige Vorhersagen geben, auf
die, wenn es notwendig sei, soforti-
ges Handeln von UBC folge, die
ihre Erzeugnisse dreimal wochent-
lich losche.

— Ein Lieferant, der nur einen Anteil
von 45 % eines Marktes erreiche,
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kénne eine beherrschende Stellung
haben, wenn die verbleibenden 55 %
auf eine Anzahl Lieferanten aufge-
teilt seien, die weit iiber den Markt
verstreut titig wiirden.

Die Kurve der Nachfrageelastizitit
sei bedeutungslos, wenn sie sich
nicht tber lange Zeit erstrecke; die

FAO habe die fehlende Elastizitit
der Nachfrage nachgewiesen.

Preisschwankungen seien kein Ge-
genbeweis gegen eine beherrschende
Stellung, wenn das beherrschende
Unternehmen diese Preise festsetze
und alle Marktteilnehmer ihre Preise
senken miifiten.

Bei dem von UBC gehaltenen Markt-
anteil von 45 % miifiten die Ver-
kiufe an Scipio eingerechnet wer-
den, selbst wenn UBC seine Macht
gegeniiber dieser Gruppe nicht mifi-
brauche, ebenso die markenlosen
Bananen, denn Bananen mit und
ohne Markenkennzeichnung seien
untereinander  austauschbar, weil
zwischen ihnen kein Unterschied in
der Qualitit, sondern in der Aufma-
chung bestehe und weil das Verbot
des Weiterverkaufs von Bananen in

griinem Zustand unabhingig davon
gelte, ob auf den Bananen eine Mar-

kenbezeichnung angebracht sei oder
nicht. (Der Unterschied im Prozent-
satz des Marktanteils wire im ibri-

gen gering.)

Die Wirkung der Chiquita-Werbung
ermogliche einen deutlichen und be-
rechenbaren Preisunterschied zwi-
schen Bananen mit der Marke Chi-
quita einerseits und Bananen, die
mit anderen Marken oder iiberhaupt
nicht gekennzeichnet seien, anderer-
seits.

Diese Werbung, die sich gut in dem
Spruch ,,Never say simply banana
for a Chiquita® (Nennen Sie eine
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Chiquita nie einfach Banane) zusam-
menfassen lasse, habe Chiquita eine
echte Vorherrschaft auf dem Markt
verschafft, obwohl ihre Qualitit der-
jenigen anderer Bananen gleiche.

b) Die vertikale Integration von UBC

Die Kommission befafit sich sodann mit
der vertikalen Integration von UBC,
welche die Qualitit und die Entwick-
lung ihres Erzeugnisses vom Anbau bis
zum Vertrieb kontrolliere und ihre Ab-
nehmer zwinge, sich dieser Kontrolle zu
unterwerfen.

— Zunichst kontrolliere UBC ihre Be-
zugsquellen, weil ihr umfangreiche
Pflanzungen gehdrten und weil die
Produktion den Bedarf des Marktes,
also den Umfang der Ausfuhren,
tibersteige.

— UBC verfiige iiber Verpackungsfabri-
ken und Eisenbahnen in den Anbau-
gebieten sowie iiber eine Infrastruk-
tur, die bis zur Herstellung von Diin-
ger gehe.

— UBC verfiige iiber eine grofle Flotte
zumeist moderner  Kiihlschiffe;
einige stinden im Eigentum von
UBC, andere seien gechartert; der
Jahresbericht von UBC fiir das Jahr
1971 spreche davon, dafl ihre Struk-
tur im Bereich der Transportkosten
sehr wettbewerbsfihig sei.

— UBC habe gegen Wind und Krank-
heit widerstandsfihige Bananensor-
ten mit hohem Ertrag entwickelt.

— Die weite Streuung der Tiugkeiten
von UBC — und nicht nur dieses
Unternehmens allein — bedeute,
dafl UBC finanzielle Macht habe,
die ihr erlaube, die Geschiftsergeb-
nisse bestimmter Titgkeitsbereiche
je nach ihrer Geschifispolitik auszu-
gleichen.
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— All dies habe es UBC ermoglicht,
den Markt zu beherrschen, ohne
den Zugang zu ihm zu versperren;
es geniige ihr, sich selbst einen grofit-
moglichen Ertrag zu sichern.

— Da dies anerkannt sei, habe der
Nachweis gelegentlich geringer Ge-
winne, den zu erbringen vesucht
worden sei, keine Bedeutung fiir das
Vorliegen einer beherrschenden Stel-
lung, denn die Hohe des mit ihr er-
zielten Ertrages kénne nicht als Kri-
terium fir die Feststellung der Exi-
stenz einer solchen Stellung dienen;
wie in dem Continental Can-Urteil
entschieden worden sei, komme es
auf die Moglichkeit an, den Wettbe-
werb auf dem in Betracht kommen-
den Markt auszuschalten.

— Eine vertikale Integration koénne
nicht dadurch in Frage gestellt wer-
den, dafl sich Abnehmer in Wettbe-
werber verwandelten; der einzige
Abnehmer von UBC, der fiir eine
solche Rolle grofl genug sei, sei die
Scipio-Gruppe, die wenig geneigt
sel, dies zu tun, da sie von der Ver-
wendung der Marke ,,Chiquita“ pro-
fitiere; da den Abnehmern von UBC
selbst die Vorteile des beschriebenen
integrierten Systems zugute kimen,
konnten sie thre Bananen in der Pra-
xis auf jeden Fall teurer verkaufen
als die Bananen der konkurrieren-
den Lieferanten.

3. Der Vorwurf miffbrauchlichen Verhal-
tens durch iiberhobte Preise

In einer Vorbemerkung stellen die Kldge-
rinnen die Grundlinien der These dar,
die sie zu beweisen versuchen: Da ihre
Preise durch den Markt bestimmt wiir-
den, konnten sie weder unangemessen
oder iiberhsht noch im ubrigen diskrimi-
nierend sein (vgl. Abschnitt 4).

Sie weisen zunichst auf die sehr niedri-
gen Bananenpreise auf allen Stufen des
Vertriebs hin; kennzeichnend hierfiir sei
das Beispiel, dafl eine Tonne Bananen
im Jahre 1956 nach Deutschland zu
einem Preis von DM 697,— habe einge-
tithrt werden konnen, daf der Preis im
Jahre 1973 aber bis auf DM 458,— ge-
fallen sei, was dem wahren Wert nach
einen Riickgang um 50 % bedeute. Die
logische Folgerung hieraus sei die Un-
richtigkeit der gesamten Argumentation
der Kommission, welche auf die Feststel-
lung hinauslaufe, die Kligerinnen hit-
ten eine beherrschende Stellung mifi-
braucht; dieses Vorbringen sei auf ein

Schreiben von UBC vom 10. Dezember
1974 gestiitzt, in dem es heifle, sie habe
,,Bananen an irische Reifereien zu Prei-
sen verkauft, die eine wesentlich gerin-
gere Gewinnspanne gelassen haben als
in den anderen Mitgliedstaaten, ob-
wohl UBC der Aufierung in diesem vor
dem Ende des Geschiftsjahres abgefaf3-
ten Schreiben zu zwei verschiedenen Ge-
legenheiten widersprochen habe und ob-
wohl ein in der Anlage zur Klageschrift
iiberreichtes Schriftstiick zeige, daf die
in Irland berechneten Preise zu Verlu-
sten gefithrt hitten.

Daraus folge, dafl die Kommission in ih-
rer Entscheidung von falschen Voraus-
setzungen ausgegangen sei, obwohl ihr
der richtige Sachverhalt rechtzeitig mit-
geteilt worden sei, und dafl es willkiir-
lich und leichtfertig gewesen sei, wenn
die Kommission die allgemeine Kosten-
struktur der Kligerinnen von der Lage
in Irland (auf das im Jahre 1974 nur
1,6 % der eingefiihrten Gesamtmengen
entfallen seien) abgeleitet habe; es gebe
deshalb keine Rechtfertigung fiir die
Schlufifolgerung der Kommission (S. 15
der Entscheidung), dafl ,,die den iri-
schen Kunden gegeniiber angewandten
Preise cif Dublin . .. fiir die bei dem be-
troffenen Erzeugnis fiir das Unterneh-
men anfallenden Kosten bezeichnend
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sind”, ebenso wie es unverniinftig sei,
sich ohne weitere Nachforschung nur
auf die fiir ein Jahr berechneten Preise
und Gewinne zu stiitzen und daraus Fol-
gerungen fiir die Berechnung fiir ein spi-
teres jahr zu ziehen.

Es sei auch nicht sinnvoll festzustellen,
daf} die Preise, die den Abnehmern auf
dem fraglichen Markt (mit Ausnahme
der Scipio-Gruppe) berechnet worden
seien, erheblich, manchmal um mehr als
100 %, hoher gewesen seien als die
Preise fiir Abnehmer in Irland und daff
sie folglich zu einem betrichtlichen Ge-
winn gefithrt hitten, denn diese Schluf3-
folgerung lasse vollig aufler acht, dafl
die Bananenpreise schwankten und ein
derartiger Unterschied im Preis nicht
von Dauer sei.

Unterstelle man — fiir die Zwecke der
Argumentation —, daf} der durchschnitt-
liche irische Preis im Jahre 1974 gleich
dem Kostendeckungspreis der Kligerin
gewesen sei, dann wiren ihre durch-
schnittlichen Gewinne im Jahre 1974 ge-
wesen:

— 14,42 % in Deutschland und Dine-
mark

— 21,60 % in den Niederlanden

— 23,55 % in Belgien/Luxemburg.

Mit derselben Berechnungsmethode er-
giben sich fir das Jahr 1975:

— 2,3 % in Deutschland

— 6,9 % in Dianemark

— 1,5 % 1in den Niederlanden

— 8,4 % 1in Belgien/Luxemburg.

Diese Zahlen seien, wenn sie auch ange-
messen erscheinen konnten, ,,von der
Wahrheit weit entfernt”, denn die von
den Kligerinnen auf dem Markt erziel-

ten Preise hitten es ihnen wihrend der
letzten fiinf Jahre mit Ausnahme des Jah-
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res 1975 nicht gestattet, Gewinne zu ma-
chen (vgl. Anlage VIIi zur Klageschrift).

Die Kligerinnen widersprechen erneut
dem Abschnitt in der Entscheidung der
Kommission (S. 16), in dem erklirt
wird, der Preis von Chiquita-Bananen
sei verglichen mit dem Preis von marken-
losen Bananen (der durchschnittliche
Unterschied betrage 30 bis 40 %) mif3-
briuchlich, und sie legen ausfihrlich
dar, dafl die Vorkehrungen, die von der
Ernte bis zum Verkauf an den Verbrau-
cher getroffen wiirden, diese Unter-
schiede mehr als rechtfertigten, denn
markenlose Bananen seien Abfille.

Sie erkennen auch die Behauptung der
Kommission nicht an, dafl die konkurrie-
renden Marken von einer Qualitit
seien, die derjenigen der Chiquita-Bana-
nen ,,vergleichbar® sei. Sie beziehen sich
auf ihre eigene Schrift iiber die Quali-
titskontrolle, die eine Liste aller mogli-
chen Qualitdtsfaktoren enthalte, und le-
gen dar, dafl echte Unterschiede in der
Qualitit zwischen ,,Chiquita® und den
anderen Marken bestiinden und daf} der
Preisunterschied, der zwischen 1970
und 1974 durchschnittlich 7,4 % betra-
gen habe, diesen Qualitdtsunterschieden
entspreche.

Zum Abschlufl dieses Abschnitts iiber
,,iiberhohte Preise* vertritt UBC die An-
sicht, dafl ,,die Anordnung, die Preise
um 15 % herabzusetzen* (S. 16 und 19
der  Entscheidung), ,unverstindlich,
nicht durchfithrbar und widerspriich-
lich* sei.

UBC erklirt, sie verstehe nicht, warum

“die Kommission die deutschen und dini-

schen Preise zugrunde lege, zumal sich
diese Preise wochentlich inderten; so et-
was wie einen Preis fiir diese beiden
Linder gebe es nicht. Sie weist darauf
hin, dafl sie bei Befolgung der Anord-
nung, die Preise herabzusetzen, zu nie-
drigeren Preisen als ithre Wettbewerber
verkaufen mifite, daf die Anordnung
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der Ermifligung auf eine durchschnitt-
liche Hohe im Widerspruch stehe zu
der Anordnung, ihre laufenden Preise
zu ermifligen, und dafl im ibrigen kein
Bezugszeitpunkt fiir die Durchfithrung
dieser Entscheidung gegeben sei, da sich
die Preise von einer Woche zur anderen
dnderten.

Ferner macht sie darauf aufmerksam,
dafl die Kommission, als sie die Ent-
scheidung im Dezember 1975 erlassen
habe, die Preise, welche die Kligerin-
nen das ganze Jahr 1975 hindurch prak-
tiziert hitten, nicht gekannt habe.

UBC ist im iibrigen der Ansicht, die An-
ordnung iiberschreite den Rahmen des
Artikels 86, denn, da die Herabsetzung
um 15% weit iiber den Preisunter-
schied zwischen Chiquita-Bananen und
Bananen konkurrierender Marken hin-
ausgehe, handle es sich nicht mehr um
eine individuelle Mafinahme, sondern
um eine Entscheidung, die den gesam-
ten Bananenhandel betreffe.

Da grundlegendes Ziel der Wettbewerbs-
politik die Wahrung des Wettbewerbs
sei, miifiten Preisermifligungen und der
dadurch verursachte Interventionismus
Ausnahmen bleiben und Mirkten vorbe-
halten werden, auf denen es keinerlei
Wettbewerbe mehr gebe.

Die in der Entscheidung der Kommis-
sion vorgesehene Uberwachung der
Preise der Kligerinnen sei ebenfalls un-
gerechtfertigt und verstofle gegen Arti-
kel 3 Absatz 1 der Verordnung Nr.
17/62, der sicher keine Verpflichtung
begriinde, die Kommission iiber Einzel-
heiten der zukiinftigen Preise zu unter-
richten. Im iibrigen verstehe UBC nicht,
warum ihr aufgegeben werde, ihre
Preise mitzuteilen, ohne dafl gleichzeitig
auch die Angabe ihrer Kosten verlangt
wiirde.

Schlieflich kénnten die Kligerinnen die
Behauptung der Kommission auf S. 17

der Entscheidung nicht ernst nehmen,
wonach ,,die Festsetzung unangemesse-
ner Kaufpreise fir die Kunden in ver-
schiedenen Mitgliedstaaten ... einen di-
rekten Einfluf darauf haben [kann],
welche Mengen Chiquita-Bananen zwi-
schen den Mitgliedstaaten gehandelt
werden oder nicht; so kdnnten sie bei-
spielsweise aus den Mitgliedstaaten im-
portiert werden, wo solche Preise nicht
angewandt werden‘‘. Angesichts der Ent-
fernung zwischen Irland (dem einzigen
Land, dem angemessene Preise zugute
kimen) und den iibrigen Lindern und
angesichts der leichten Verderblichkeit
von Bananen sei eine solche Umleitung

des Handels undenkbar.

Nach Ansicht der Kommission ergeben
sich aus den Tabellen iiber die wochent-
lichen Preise beim Verkauf in Rotter-
dam oder Bremerhaven einerseits und in
den verschiedenen betroffenen Mitglied-
staaten andererseits Preisunterschiede
von bis zu 20 %, manchmal 30 %.
Diese Angaben stammten von UBC
selbst. Dies se1 ein Zeichen fiir diskrimi-
nierende und iiberhohte Preise.

UBC bestreite die Behauptung iiberhsh--
ter Preise mit dem Argument, sie mache
Verluste; es geniige in diesem Zusam-
menhang, anhand der jihrlichen Ge-
schiftsberichte von UBC zu zeigen, dafl
diese ,,Verluste® entweder nicht bestiin-
den und es sich nur um kleinere Ge-
winne handele oder dafl sie zwar bestiin-
den, aber klein und durch auflergewohn-
liche Umstinde veranlaflt seien. Jeden-
falls seien im Jahre 1975 die Gewinne
nach einer ungiinstigen Entwicklung im
Jahre 1974 wieder erheblich gewesen.
Die angeblichen Verluste in Europa wiir-
den eindeutig’ durch das Schreiben vom
10. Dezember 1974 widerlegt, in dem
UBC der Kommission erklirt habe, dafl
bei den Verkiufen in Irland, die unter
ungiinstigeren  Bedingungen als ir-
gendwo sonst erfolgten, eine ,,wesent-
lich geringere” Gewinnspanne erzielt
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werde. Dieser Widerspruch bei UBC sei
auf die Furcht vor einer Untersuchung
iiber ein mogliches Dumping in Irland
und eine moglicherweise ungenaue oder
unsichere Darstellung der Verluste, Ge-
winne und internen Verrechnungen bei
UBC zuriickzufiihren. Jedenfalls ergebe
sich aus den Produktionskosten, wie sie
von UBC und in den Untersuchungen
der FAO dargestellt wiirden, daf} der
Durchschnittspreis des Erzeugnisses von
Anfang an aufgebliht sei. Die Kommis-
sion leitet aus ihrer Untersuchung ab,
dafl UBC nur einen geringen, ortlich be-
schrinkten Verlust in Deutschland im

Jahre 1971 erliten und im {ibrigen
Europa erhebliche Gewinne gemacht
habe.

Darauf beruhe, was UBC eine ,,Anord-
nung der Preisermifligung” um 15 %
nenne und was in Wahrheit nur ein Hin-
wels — nicht eine mathematische For-
mel — dafiir sei, wie die Forderungen
des Vertrages -erfiilllt werden. konnten;
insoweit sei Seite 19 der angefochtenen
Entscheidung nicht Teil des Tenors,
und es werde damit nicht die Festset-
zung eines einheitlichen Preises be-
zweckt. Das Vorgehen der Kommission
stche deshalb im Einklang mit dem
Grundsatz des geringstméglichen Ein-
griffs in die normale unternehmerische
Entscheidungsfrejheit. Die Kommission
habe nicht einen héchsten ,,angemesse-
nen“ Preis festgesetzt, sondern sie habe
einen Hinweis gegeben und sich die Be-
fugnis, spiter, falls erforderlich, ein
neues Verwaltungsverfahren einzuleiten,
vorbehalten. Es stehe UBC weiterhin
frei, ithre Preise herabzusetzen, wie sie
wolle, und Ort und Zeit zu wihlen.

Anpassungen seien moglich; eine kurze
Untersuchung der Kosten auf dem iri-
schen Markt, die besonders bezeichnend
seien, scheine dies zu beweisen, denn be-
stimmte grundlegende Daten fiir die Be-
rechnung der Produktionskosten stimm-
ten nicht mit den Daten fiir das-Aus-
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gangserzeugnis auf anderen Mirkten
{iberein. Es gebe aber nur einen Preis
,,Lieferung frei Rotterdam, was die Be-
rechnung vereinfache und beweise, dafl
die Unterschiede beim Verkauf in be-
stimmten Fillen einen iiberhshten Preis
erkennbar werden lieflen.

Was die Hohe der vorgeschriebenen
Preisermifligung betreffe, bestreite UBC
nicht, dafl die nicht mit Chiquita ge-
kennzeichneten Bananen um etwa 30 bis
40 % billiger verkauft wiirden. Ein Un-
terschied in der. Aufmachung des Er-
zeugnisses konne eine solche Preisdiffe-
renz nicht rechtfertigen. Es liege also
eine Uberhshung vor, die unter der Auf-
sicht der Kommission und insoweit, wie
diese eine Herabsetzung des Preises fiir
gekennzeichnete Bananen vorschlage,
beseitigt werden miisse.

In diesem Zusammenhang argumentiere
UBC, die Anordnung, der Kommission
thre Preise mitzuteilen, iiberschreite die
Befugnisse dieses Organs. Die Befugnis
der Kommission, Unternehmen aufzuge-
ben, ithr Auskiinfte zu erteilen, um die
Einhaltung des Vertrages sicherzustel-
len, sei in der Rechtsprechung des Ge-
richtshofes anerkannt (Transocean Ma-
rine Paints — Slg. 1974, 1063).

Beziiglich der Gefahr, dafl die Kommis-
sion diese Auskunft als ein Mittel ver-
wenden konnte, die Klidgerinnen zu
einer Abstimmung ihrer Bananenpreise
mit der Kommission ~ zu bringen,
brauche nur festgestellt zu werden, dafl
die Kommission nicht die Absicht habe,
sich bei der Preisfestsetzung an die
Stelle von UBC zu setzen. Es bleibe
UBC freigestellt, ihren Kosten entspre-
chend andere Preise festzusetzen.

Wie also wirkten sich die unangemesse-
nen Preise auf den Handel zwischen
den Mitgliedstaaten aus? '

UBC habe selten bei Bananen fiir zwei
verschiedene Mitgliedstaaten dieselben
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Preise angewendet. Diese diskriminieren-
den und unangemessenen Preise von
UBC seien ein Anreiz fiir Exporte aus
Mitgliedstaaten, in denen sie die niedrig-
sten Preise berechne, in die Mitgliedstaa-
ten, wo sie die hochsten Preise an-
wende. Diese Bewegung werde " durch
das Verbot des Verkaufs von Bananen
in griinem Zustand beschrinkt. UBC
konne nicht das von ihr aufgestellte Ver-
bot verwenden, um damit zu begriin-
den, daf ihre unangemessenen Preise
keine erheblichen Auswirkungen auf
den Handel zwischen Mitgliedstaaten
hitten, wihrend doch diese Preise ganz
offensichtlich diesen Handel beeintrich-
tigten.

In ihrer Erwiderung tragen die Kligerin-
nen vor, sie seien nicht in der Lage, die
Preise zu kontrollieren, denn sie kontrol-
lierten ihr eigenes Angebot nicht, da sie
es zugleich mit einer ,,industriellen
Frucht“ und mit denselben Zwingen
wie ein Pflanzer zu tun habe. Die Nach-
frage, die langfristig relauv unelastisch
sei, sei dies kurzfristig nicht und sei
nicht kontrollierbar.

Es sei deshalb besonders ungewdohnlich,
thnen, gestiitzt auf iiberholte oder nicht
von den Kligerinnen stammende Daten,
eine Herabsetzung der Preise aufzuge-
ben. Und es sei seltsam, wenn als Be-
grindung weiterhin nur ein Satz aus
dem Schreiben vom 10. Dezember 1974
zu den Preisen in Irland angefiihrt
werde. Tatsdchlich wiirde eine sachver-
stindige Kostenberechnung beweisen,
dafl die Verkiufe von UBC in Irland
einen wesentlichen Verlust erbracht hit-
ten. Eine Untersuchung der Anlagen zur
Klagebeantwortung zeige, dafl die Be-
rechnungen der Kommission auf blofle
Schitzungen gestiitzt seien, die fiir sich
genommen bewiesen, dafl die Anord-
nung der Preisermifligung um 15 % die
Gewinne in manchen Fillen geradezu in
Verluste umwandeln wiirde! Im iibrigen
liege der angebliche Preisunterschied

zwischen Bananen mit und ohne Mar-
kenkennzeichnung nicht zwischen 30
und 40 %, sondern er habe im Jahre
1975 zuletzt 8 % betragen, was auf
einen Irrtum bei der Auswahl der Be-
zugspreise  zuriickzufithren sei. Und
diese Unterschiede seien Qualitdtsunter-
schiede, die sich sowohl auf das Ausse-
hen als auch auf die Efbarkeit des Er-
zeugnisses bezdgen, was in von der Ge-
meinschaft stammenden Schriftstiicken
tiber die gemeinsame Marktorganisation
fiir Obst und Gemiise anerkannt wor-
den sei. Das Verhilinis von Preis zu
Qualitit sei deshalb verniinftig, und die
Schitzung der Kommission — fiir die
man vergeblich nach Kriterien suche —
sei willkiirlich. Schliellich sei das Ver-
hiltnis von Preis zu Qualitiat bei einem
Abfallprodukt ein duflerst ungeeignetes
Kriterium fiir den wirtschaftlichen Wert
des Qualititserzeugnisses; um die Rich-
ugkeit dieser Feststellung zu sehen,
brauche man nur an das Beispiel von
Wein zu denken.

Schliefflich miisse man Artikel 3 Buch-
stabe a der angefochtenen Entschei-
dung, um 1hn zu verstehen, im Zusam-
menhang mit der Pressekonferenz se-
hen, die der zustindige Kommissar abge-
halten habe. Dieser Artikel stelle sehr
wohl eine Anordnung dar, und es sei
nutzlos, im Interesse des Prozefivortrags
zu versuchen, ithn nunmehr anders aus-
zulegen und darauf zu bestehen, ihn als
bloflen Hinweis oder Ratschlag zu be-
handeln.

In ihrer Gegenerwiderung macht die
Kommission darauf aufmerksam, dafl
UBC anders als ihre Hauptwettbewer-
ber ihre Preise von Woche zu Woche in-
dere und ihren Vertriebshindlern/Reife-
reien verhilinismiflig gleichbleibende
Gewinnspannen sichere. Diese Preise
wiirden ithnen aber ebenso wie die gelie-
ferten Mengen vorgeschrieben. Es
werde eine bestimmte Menge bestellt,
und die gelieferte Menge sei gewdhnlich
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kleiner als bestellt. Die angefiihrten ,,6rt-
lichen Bedingungen‘ hinderten nicht die
Festsetzung eines wochentlichen Preises
fiir jeden Mitgliedstaat. Dies sei der
Kern des Systems, das die Macht von
UBC erkennen lasse und das sich aus
den eingereichten Unterlagen, insbeson-
dere den von UBC selbst vorgelegten, er-
gebe. Die Kommission weist erneut auf
die drei Griinde hin, die zu threr Ent-
scheidung gefiihrt hitten:

— Die Preise frei Waggon in den Hi-
fen Bremerhaven und Rotterdam wi-
chen stark voneinander ab und lie-
Ren sich objektiv nicht rechtfertigen.

— Die Preise fiir in Rotterdam ge-
l6schte Bananen, die cif Dublin ver-

kauft werden sollten, spiegelten die
Kosten von UBC wider.

— Die Preise, die bei Reifereien aus an-
deren Mitgliedstaaten angewendet
wiirden, ligen hoher als diese Preise
fiir Irland, und zwar manchmal um

100 9%.

Die Kommission habe mit diesen Anga-
ben arbeiten miissen, denn ein Grofiteil
der geschiftlichen Unterlagen von UBC
befinde sich auflerhalb der Gemein-
schaft oder sei nicht vorgelegt worden.

Zu der Frage, ob Artrikel 86 auf Agrar-
erzeugnisse angewendet werden koénne,
bemerkt die Kommission, Artikel 86
gelte, sobald eine beherrschende Stel-
lung vorliege (selbst wenn diese beherr-
schende Stellung nicht in einer so iiber-
triebenen Weise ausgenutzt werde, dafl
die verlangten Preise nicht bezahlt wer-
den kénnten). Das Urteil Suiker Unie/
Kommission (verbundene Rechtssachen
40 bis 49/73 — Slg. 1975, 1663) be-
weise, dafl Artikel 86 fiir im Anhang II
des Vertrages aufgefiihrte und sogar fiir
den Gegenstand einer Agrarverordnung
bildende Erzeugnisse gelte. Die Verord-
nung Nr. 26/62 (ABl. vom 20. 4. 1962)
zeige, da sie nur beziiglich Artikel 85
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eine teilweise Ausnahme fiir den Agrar-
bereich vorsehe, dafl Artikel 86 fiir alle
Agrarerzeugnisse gelte. Da sich UBC
der Berechtigung der Vorwiirfe gegen
ihr Preissystem bewufit sei, ziehe sie es
vor zu erkliren, die Tatbestinde des
Wettbewerbsrechts gilten nicht fiir Ba-
nanen oder sonstige Agrarerzeugnisse.
Es konne aber im Agrarbereich ebenso
wie in jedem anderen Bereich, in dem
die Preise schwankten, eine Monopolsi-
tuation geben.

Die Kommission entgegnet sodann auf
drei Einwinde von UBC:

— Wenn die beriicksichtigten Preise
nicht gewogen seien, so deshalb,
weil die von UBC gelieferten Zahlen
ebenfalls nicht gewogen gewesen
seien.

— Die verwendeten Preise seien keine
Spitzenpreise, sondern die von UBC
angegebenen wochentlichen Preise

~ (Anlage V).

— In der Anlage Nr. 20 von UBC, in
der ithre an den Lebenshaltungs-
kostenindex angepafliten Preise von
1969 bis 1974 wiedergegeben seien,
seien die gleichzeitigen wesentlichen
Kosteneinsparungen in dieser Zeit,
die den Kiufern nie zugute gekom-
men seien, nicht beriicksichtigt.

Die Kommission habe nie versucht,
einen einheitlichen Preis vorzuschreiben
oder zu rechtfertigen, sei es zeitlich
oder fiir den Ort des Absatzes an den
Verbraucher. Wenn bet allen Abneh-
mern derselbe Preis fret Waggon ange-
wendet wiirde und sie das Recht zum
Weiterverkauf von Bananen in griinem
Zustand hitten, dann wiirden in der Tat
Unterschiede bleiben, die jedoch objek-
tv gerechtfertigt wiren.

Die Kommission wiederholt sodann,
daff UBC eine beherrschende Stellung
auf einem Markt innehabe, auf dem es
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keinen Wettbewerb gebe; dennoch
werde sie keiner Preiskontrolle unter-
worfen, selbst wenn die unangemesse-
nen Preise als Beweis fiir die Ausnut-
zung ihrer beherrschenden Stellung her-
angezogen wiirden. Ein ,angemesse-
ner’ Preis bedeute nicht einen ,,Fest-
Preis. Wenn die Preise angemessen ge-
wesen wiren, dann wire nicht einzuse-
hen, warum UBC alles getan habe, um
Umleitungen der Handelsstrome zu ver-
meiden; dies lasse sich nur durch den
Wunsch erkliren, den Vorteil aus iiber-
hshten Preisen zu bewahren. Der Unter-
schied zwischen den praktizierten Prei-
sen sei es, der die Aufmerksamkeit auf
die Unangemessenheit zunichst einiger
Preise und sodann des ganzen Systems
gelenkt habe.

Der Beweiswert der irischen Preise, die
nunmehr angeblich zu einem Verlust ge-
fiuhrt hitten, bleibe unverindert beste-
hen. Aus verschiedenen Unterlagen
werde deutlich, daf§ dieser Preis nicht
nur den Kaufpreis, sondern auch einen
,,allgemeinen Verwaltungskostenanteil*
enthalte und auflerdem die Transportko-

sten ,,widerspiegele”. Das Argument
eines angeblichen Verlusts im Jahre
1974 gehe auf ungewohnliche Frachtko-
sten zuriick. Die Verwendung der iri-
schen Preise bleibe daher sinnvoll.

Die von UBC erzielten Gewinne und
die in der Anlage VII aufgezeigten Ge-
winnspannen, die zu den in Lateiname-
rika erzielten Gewinnen hinzukimen,
seien aufschlufireich — allerdings auch
nur aufschluflireich, denn dem Gerichts-
hof ligen nicht alle wesentlichen Anga-
ben hierzu vor; es sei Sache von UBC,
diese Angaben zu liefern.

Ein Indiz fiir einen unangemessenen
Preis sei der Preisunterschied zwischen
Markenbananen und markenlosen Bana-
nen (30 bis 40 % vom Preis der erstge-
nannten), obwohl, wie UBC selbst zuge-
stehe, kein Qualitdtsunterschied, son-
dern nur ein Unterschied in der Aufma-
chung bestehe. Die Zahlen fiir 1974
seien jetzt bekannt; mit ihnen konne
man die folgende Tabelle erstellen, die
die Anlage V zur Klagebeantwortung er-
ginze:

P':rijm i;\]nl?[gllljnr BLWU Niederlande (E:;u&/cnh;;gg) Dinemark
Chiquita 5,14 5,06 4,77 4,76
markenlose Bananen 4,16 3,82 3,86 3,78
Unterschied in % 23,5 % 32,5 % 23,5 % 26 %
des Preises markenloser
Bananen

Dies seien Preisunterschiede, die den
Verbrauchern ohne jede Rechtfertigung
aufgebiirdet wiirden. Und die Qualitits-
merkmale betrifen den nicht eflbaren
Teil der Banane. Dies zeige, daf} der
wirtschaftliche Wert der als Chiquita ge-
kennzeichneten Banane {ibertrieben wor-
den sei.

4. Der Vorwurf miflbrauchlichen Verbal-
tens durch diskriminierende Preise

Die Kldgerinnen bestreiten, eine angeb-
lich beherrschende Stellung miflbraucht
zu haben, ,,indem sie ohne objektive
Rechtfertigung ungleiche Preise fiir
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gleichwertige Leistungen angewandt®
hitten. Sie legen mit Hilfe graphischer
Darstellungen dar, daf die durchschnitt-
lichen Preise zwischen den verschiede-
nen Mirkten nicht in erheblichem Um-
fang voneinander abwichen, denn der
durchschnitliche Unterschied der Preise
fir Chiquita-Bananen habe zwischen
den einzelnen Mirkten im Jahre 1975
nur 5 % betragen, wihrend die Kommis-
sion ihren Vergleich auf Hochst- und
Niedrigstpreise gestiitzt habe.

Auch diese geringfiigig ungleichen
Preise seien aber objektiv gerechtfertigt,
denn anders als bei Industrieerzeugnis-
sen ergebe sich der Preis von landwirt-
schaftlichen Erzeugnissen aus den Geset-
zen des Marktes. Wenn ein landwirt-
schaftlicher Erzeuger seine Produktion
auf einen Markt bringe, der nicht regle-
mentiert sei und folglich ganz durch das
Gesetz von Angebot und Nachfrage be-
herrscht werde, dann habe er, sofern
sein Erzeugnis verderblich ser und jah-
reszeitlichen Schwankungen von Ange-
bot und Nachfrage unterliege, keine an-
dere Wahl, als es zu dem Preis zu ver-

kaufen, den er von einem Kiufer erlan-

gen konne, ohne auf das Verhilinis die-
ses Preises zu seinen Kosten zu achten.
Mit anderen Worten bestimmten sich
die Preise auf jeder Stufe des Vertriebs
durch den geschidtzten Preis, den der
Verbraucher zu einem bestimmten Zeit-
punkt zu zahlen bereit sei. Im Bananen-
handel richteten sich die Preise von
Bananen in griinem Zustand ebenfalls
auf diese Weise nach dem Markt (vgl.
die graphischen Darstellungen auf S.
125 und 126 der Klageschrift).

Die Preispolitik von UBC werde durch
die Besonderheiten des Bananenmarktes
bestimmt: Die Preise wiirden wéchent-
lich in der Weise berechnet, dafl sie so-
weit wie moglich den voraussichtlichen
Preisen auf dem Markt fiir ausgereifte
Bananen in der folgenden Woche ent-
spriachen.
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Dank ihrer Organisation und der der
meisten threr Hauptabnehmer auf natio-
naler Ebene mit Vertretungen im gan-
zen Land setze UBC nur einen wéchent-
lichen Preis fest — also nicht fiir jeden
ortlichen Grofimarkt, sondern fiir jeden
nationalen Markt.

Diese Preise seien sicherlich nicht das
Ergebnis einer einseitigen und willkiirli-
chen Entscheidung, sondern wiirden
von der Zentrale in Rotterdam nach Ge-
sprichen und Verhandlungen zwischen
den ortlichen Vertretern der Kligerin-
nen und den betroffenen Reifereien/Ver-
triebshindlern festgesetzt.

Sie seien nicht diskriminierend, wie die
Kommission meine, denn sie berticksich-
tigten — wie es sein miisse — die Wett-
bewerbssituation, in der die Reifereien/
Vertriebshindler in den verschiedenen
Lindern arbeiteten; sie finden ihre ,,ob-

- jektive Rechtfertigung™ in dem voraus-

sichtlichen durchschnittlichen Markt-

preis.

Wenn die Kligerinnen einheitliche wo-
chentliche Preise fiir alle Reifereien/Ver-
triebshindler in Deutschland, Belgien/
Luxemburg, den Niederlanden, Dine-
mark und Irland festsetzen miiflten, wie
die Kommission es angeordnet habe,
dann mifiten diese Preise diskriminie-
rend und willkiirlich sein, da sie keinen
Bezug zu dem Markt aufweisen wiir-
den, wihrend Preisunterschiede tatsich-
lich auf schwankende Marktfaktoren
wie Wetter, grofleres Angebot von Sai-
sonfriichten auf einem Markt als auf
einem anderen, Verbraucherverhalten,
Feiertage, Streiks, Regierungsmafinah-
men, unterschiedliche = Wechselkurse
usw. zuriickzufiihren seien.

Wenn die Kommission meine, die Preis-
politik der Kligerinnen benachteilige
die Vertriebshindler/Reifereien im Wett-
bewerb, da diese ithre Bananen nicht im
grinen Zustand verkaufen konnten, so
mifiverstehe sie vollig die Funktion der
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Reifereien/Vertriebshindler, die vor-
nehmlich in dem Einsatz der Reifereian-
lagen zur Befriedigung eines ortlichen
Bedarfs bestehe, und sie vergesse die
Verderblichkeit von Bananen, bei denen
ein spekulativer grenziiberschreitender
Handel kaum méglich set.

In ihrer Klagebeantwortung erklirt die
Kommission, nicht nur insgesamt seien
die Preise unangemessen, sondern auch
in der riumlichen Auswirkung ihrer An-
wendung; sie seien also diskriminierend.

Die Kommission erklirt, die Preisunter-
schiede zwischen den verschiedenen na-
tionalen Mirkten reichten aus, um eine
Verletzung von Artikel 86 Buchstabe c
des Vertrages zu begriinden, denn jede
Diskriminierung, die einen Wettbewerbs-
nachteil begriinden koénne, sei eine Ver-
tragsverletzung.

Tatsichlich sei es klar, dafl UBC im we-
sentlichen dasselbe Erzeugnis an densel-
ben Orten zu denselben Bedingungen
und unter denselben Voraussetzungen
verkauft und zugleich unterschiedliche
Preise je nach der Bestimmung der Wa-
ren und der Herkunft der Kiufer ange-
wandt habe. Daff UBC den Vertriebs-
hindlern/Reifereien aus jedem Mitglied-
staat den hdchstmdglichen Preis berech-
net habe, den der Markt in diesem Staat
hergegeben habe, sei kein Rechtferti-
gungsgrund fir die Anwendung unter-
schiedlicher Preise.

Diese Preisdiskriminierung benachteilige
die Vertriebshindler/Reifereien im Wett-
bewerb im Vergleich zu anderen Reife-
reien und zu UBC. Ein beherrschendes
Unternehmen diirfe nicht diskriminie-
rende Preise anwenden und zugleich

den Weiterverkauf von Bananen in grii-

nem Zustand verbieten, denn dies ver-
zerre den Wettbewerb. Diese beiden
miflbriuchlichen Verhaltensweisen kénn-
ten bei der Bestimmung ihrer Tragweite
nicht voneinander getrennt werden.

In ihrer Erwiderung bemerken die Kldge-
rinnen, der von der Kommission ange-
fiihrte Miflbrauch solle darin bestehen,
dafl UBC in Rotterdam sowie in Bremer-
haven fiir ithre Reifereien/Vertriebshind-
ler aus den verschiedenen betroffenen
Mitgliedstaaten ber Chiquita-Bananen
ohne objektive Rechtfertigung unter-
schiedliche Preise fiir gleichwertige Lei-
stungen anwende (S. 14 der Entschei-
dung). Die Ansicht der Kommission
hierzu werde auf Seite 99 der Klagebe-
antwortung klar dargestellt:

,,Die Kommission ist der Ansicht, daf}
UBC diese Verkiufe in Rotterdam und
Bremerhaven als ,gleichwertige Leistun-
gen® (Arukel 86) zu betrachten hat und
dafl UBC nicht ,geltend machen kann,
daf die Einzelhandelspreise auf den ver-
schiedenen nationalen Mirkten im
Laufe der Zeit schwanken.*

Alle Verbraucher auf den verschiedenen
Mirkten mit Einschluf8 der irischen sol-
len also diskriminiert worden sein.

Es sei wichug zu verstehen, was das Ar-
gument der Kommission, die Kligerin-
nen hitten insoweit einen Miflbrauch be-
gangen, wirklich bedeute. Der Vortrag
der Kommission laufe darauf hinaus,
dafl es die Pflicht eines Unternehmens
in beherrschender Stellung wire, die be-
stehenden nationalen Mirkte zu einem
einheitlichen Markt zu machen, und
dafl dieses Unternehmen, gelingt ihm
dies nicht, sich eines Miflbrauchs schul-
dig machen wiirde. Dies konne nicht
richtig sein. Wenn die Kommission Ein-
wendungen dagegen habe, daff Bananen
in verschiedenen Lindern unterschied-
liche Preise hitten, dafl die Mirkte fiir
Bananen in ihrer Ausdehnung national
oder sogar regional blieben und jeweils
eigene interne Besonderheiten und ein
eigenes Verhiltnis von Angebot und
Nachfrage hitten, dann sei es Sache der
Kommission selbst, die erforderlichen
und angemessenen Mafinahmen zu tref-
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fen, um einen einheitlichen Markt zu
schaffen. Die. geographischen Gegeben-
heiten wiirden nicht durch die blofle Exi-
stenz der Gemeinschaft harmonisiert,
wie das Auftauchen von bestimmten Sai-
sonfriichten oder besonders klimaemp-
findlichen Friichten zeige. Die Kligerin-
nen  hitten keine Aufteilung nationaler
Mairkte fiir Bananen verursacht, und
man konne nicht ernsthaft vertreten,
dafl ihre Klausel iiber Bananen in grii-
nem Zustand fiir die fortbestehende
Aufteilung der Mirkte verantwortlich
sel. Selbst wenn die Kligerinnen eine be-
herrschende Stellung hitten, wiirden sie
diese Stellung nicht miflbrauchen, indem
sie die Mirkte so nihmen, wie sie sie
vorfinden, und — was sie titen — ihre
Preise fiir jeden Markt unter Bezug auf
die Preise festsetzten, die sich aus einem
unbeschrinkten Wettbewerb auf dem
Markt fiir das ausgereifte Erzeugnis er-
giben. Jede der verschiedenen Stufen

des Bananenhandels stehe im ‘tbrigen

bis zu einem gewissen Grade unter dem
Einfluf des Umfanges der Nachfrage so-
wie der Auswahl, die das Angebot bereit-
halte. Begriffe wie ,,gleichwertige Lei-
stungen‘‘ oder ,,0hne objektive Rechtfer-
tigung* konnten dies nicht verdunkeln.
Entweder seien die Leistungen in Anbe-
tracht ihres ganzen wirtschaftlichen Zu-
sammenhanges (vergl. S. 133 und 134
der Klageschrift) keine ,,gleichwertigen
Leistungen®, oder das unterschiedliche
Verhiltnis von Angebot und Nachfrage

in den verschiedenen betroffenen Lin- -

dern und die sonstigen Besonderheiten
der Mirkte dieser Linder seien eine ob-
jektive Rechtfertigung fiir unterschied-
liche Preise. Es wire sicher eine zu enge
Betrachtungsweise, wenn man bei einem
Erzeugnis wie Bananen, der Ansicht der
Kommission entsprechend, Leistungen
nur deshalb als gleichwertig ansehen
wollte, weil die Kiufer derselben
Gruppe zugehorten und die Lieferko-
sten des Lieferanten dieselben seien,
oder wenn man die Vertriebskosten als
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eine objektive Rechtfertigung ansehen
wollte. Dies gelte insbesondere im Hin-
blick darauf, dafl bei einem . landwirt-
schaftlichen Erzeugnis wie Bananen die
Preise so hingenommen werden mifi-
ten, wie sie sich auf dem Markt bilde-
ten, gleich ob sie die Kosten deckten
oder nicht.

Zu dem Vorwurf diskriminierender
Preise sei zu bemerken, dafl die Kom-
mission in threr Klagebeantwortung be-
streite, sie habe die Absicht gehabt, von
der Kligerin die Anwendung eines ein-
heitlichen Preises zu verlangen.

,,Die Kommission hat wie bereits ausge-
fiihrt (S. 90) von UBC nicht die Anwen-
dung eines ,einheitlichen® Preises ver-
langt oder UBC untersagt, unter-
schiedliche Preise anzuwenden, wenn es
hierfiir eine objektive Rechtfertigung
gibt, indem sie zum Beispiel ihren Preis
tiberall dort herabsetzt, wo ein Preis-
wettbewerb besteht (S. 100).*

Diese Erklirung in der Klagebeantwor-
tung sei in zweifacher Hinsicht von
Bedeutung. Zunichst sei es einer der
zahlreichen Fille, in denen die Kommis-
sion in der Klagebeantwortung aner-
kenne, dafl auf dem Markt fiir Bananen
Wettbewerb herrsche. Sodann widerlege
sie schlagend die Vorwiirfe der Kommis-
sion hinsichtlich diskriminierender
Preise. Unterstelle man, dafl das Verhilt-
nis zwischen Angebot und Nachfrage in
Dinemark unausgeglichen wiirde, wih-
rend der Markt in Deutschland, der
BLWU und den Niederlanden verhiltnis-
miflig stabil bleibe, so wire die Konse-
quenz, dafl der Groflhandelspreis fiir
Bananen in Dinemark falle. Dies hitte
Riickwirkungen auf die Preise fiir Bana-
nen in grinem Zustand, und die Wettbe-
werber der Kligerinnen, denen es frei
stehe, andere Preise anzuwenden, wiir-
den sich der fallenden Tendenz des
Marktes anpassen. Den Kligerinnen
stiinde es also frei, dies ebenfalls zu tun,
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um diesem Wettbhewerb entgegenzutre-
ten. Es wiirden also unterschiedliche
Preise fiir die Bananen der Kligerinnen,
die in Dinemark verkauft wiirden, und
fir die auf anderen nationalen Mirkten
verkauften Bananen angewandt, aber es
gibe eine ,,0objektive Rechtfertigung*
fiir diesen Unterschied. Eben diese Situa-
tion wiirde sich auf jedem nationalen
Markt und jederzeit ereignen, mit Aus-
nahme desjenigen Marktes, auf dem der
Preis gerade am hochsten liege. Auf je-
dem Markt wiirden die Weubewerber
der Kligerinnen ihre Preise nach den
Marktbedingungen festsetzen, und die
Kligerinnen diirften ihre Preise wegen
des Preiswettbewerbs ihrer Konkurren-
ten unter diejenigen senken, die sie auf
den Mirkten mit den hdchsten Preisen
anwendeten. Folglich wire die Situation
gerade so, wie sie jetzt sei. Die Kligerin
wiirde auf jedem Markt in demselben
Ausmafl wie jetzt — und mit objektiver
Rechtfertigung —  unterschiedliche
Preise anwenden. Es bestehe kein Unter-
schied in der objektiven Rechtfertigung,
je nachdem, ob die Kligerinnen sich
dem Preiswettbewerb von Konkurren-
ten, die den Marktbedingungen entspri-
chen, anpafiten oder ob sie selbst unmit-
telbar diesen Bedingungen entsprechend
handelten.

Demgemifl ergebe sich aus der Erkli-
rung der Kommission auf Seite 100 der
Klagebeantwortung,

1. dafl die Kligerinnen nicht durch An-
wendung unterschiedlicher Preise auf

verschiedenen nationalen Muirkten
eine beherrschende Stellung mifi-
brauchten,

2. dafl die Entscheidung der Kommis-
sion nichts zur Anderung oder Been-
digung dieser Lage tun wiirde —
dies wire dann der Fall, wenn die
Entscheidung der Kligerin  vor-
schriebe, einen einheitlichen Preis an-
zuwenden, eine Absicht, welche die

Kommission angeblich nicht "gehabt
habe.

Tatsichlich wiirden, wenn und sofern
die verschiedenen Linder einen einzigen
Markt fir Bananen bildeten (aber auch’
nur dann), die Preisunterschiede ver-
schwinden. Solange aber die verschiede-
nen Mirkte in ihrer Ausdehnung und ih-
ren Besonderheiten national oder regio-
nal blieben und dem jeweiligen individu-
ellen Verhiltnis von Angebot und Nach-
frage entsprichen, sei es unvermeidlich,
dafl Preisunterschiede zwischen ihnen
bestinden. In einer solchen Situation
wire es, wie die Kommission jetzt aner-
kenne, vollig unrealistisch und nicht
durchfiihrbar, von den Kligerinnen die
Anwendung eines einheitlichen Preises
zu verlangen. Wenn dieser einheitliche
Preis auf allen nationalen Mirkten wett-
bewerbsfihig bleiben sollte, dann miifite
er notwendigerweise so festgesetzt wer-
den, daf} der Absatz auf jedem der natio-
nalen Mirkte, wo der Preis gerade am
niedrigsten lige, moglich wire. Diese Si-
tuation miifite fiir die Kligerinnen rui-
nos sein. Wiirde jedoch nicht der nied-
rigste Preis als einheitlicher Preis zu-
grunde gelegt, so hiue dies ebenso
schlimme oder noch schlimmere Folgen.
Auf den Mirkten, auf denen der wett-
bewerbsfihige Preis niedriger wire als
der einheitliche Preis, miifite der Absatz
der Kligerinnen zuriickgehen; sie konn-
ten niemals im voraus planen, welche
Mengen fiir einen bestimmten Markt zu
verschiffen seien, und hidtten wesent-
liche Verluste bei ihrem verderblichen
Erzeugnis hinzunehmen.

In ihrer Gegenerwiderung wiederholt
die Kommission, dafl nach dem dargeleg-
ten Sachverhalt der diskriminierende
Charakter der Preise das Indiz dafiir ge-
wesen sei, daf} sie als tibertrieben anzuse-

“hen seien. Die Preise frei Waggon in

den Hifen unterschieden sich je nach
dem Bestummungsort der Bananen;
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UBC sei sich dieser Diskriminierung be-
wuflt, sie wolle der Gefahr einer Reak-
tion der Groflhindler mit Hilfe der
Klausel iiber das Verbot des Weiterver-
kaufs von Bananen in griinem Zustand
entgegentreten (vgl. Abschnitt 5). Die
Suche nach einem einheitlichen Preis sei
unnoug, wenn objektive Umstinde die
Preisunterschiede erklirten. Jedoch sei
es in einem gemeinsamen Markt kein ob-
jektiver Umstand, wenn von vornherein
nach dem Mitgliedstaat, in dem der Be-
summungsort  liege,  unterschieden
werde. Ein ortlicher Preiskrieg konne
ein derartiger Umstand sein, ebenso
konnten dies Feiertage, Wettereinfliisse,
Streiks oder Verfiigbarkeit anderen Ob-
stes sein. Aber diese Art von Umstinden
sel etwas ganz anderes als eine dauer-
hafte allgemeine Politik, die auf einem
fiir jeden einzelnen Mitgliedstaat festge-
setzten einheitlichen Preis beruhe und
durch die Trennung der Mirkte, be-
wirkt durch die Klausel tiber das Verbot
von Bananen in griinem Zustand, ver-
stirkt werde.

UBC erklire, sie hole aus dem Markt,
was er ,hergebe”. Der Marktpreis sei
ein Ergebnis aus Faktoren, von denen
UBC nur einen beeinflusse; eine Diskri-
minierung kénne im ibrigen nur einsei-
tig sein. Dann sei aber nicht einzusehen,
warum UBC den Markt aufteilen miisse

. es sei denn mit dem Ziel, auf jedem
der auf diese Weise begriindeten oder
wiederbegriindeten nationalen Mirkte
einen Hochstpreis zu erzielen.

Schliefllich habe UBC erklirt, die Preis-
unterschiede seien nicht erheblich. Die
Zahlenangaben in der Klagebeantwor-
tung (S. 76—77 nebst Anlagen) und die
Angaben von UBC selbst zeigten, dafl
diese Unterschiede manchmal mehr als
30 % betragen hitten. In der Rechtspre-
chung des Gerichtshofes (Suiker Unie —
Slg. 1975, 1663, Randnrn. 499—528 der
Entscheidungsgriinde) seien sehr viel
kleinere Unterschiede als diskriminie-
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rend angesehen worden. Die Kommis-
sion erldutert thre Berechnungsmethode
und ihre Preisumrechnungen, mit der
ein Vergleich vergleichbarer Dinge er-
moglicht werden solle.

5. Der Vorwurf mifflbrauchlichen Verbal-
tens durch die Bedingungen iiber den
Verkauf von Bananen in griinem Zu-
stand

Die Kldgerinnen wiederholen, dafl die
Kommission ihnen aufgegeben habe,
»ihren in Deutschland, Dinemark, Ir-
land, den Niederlanden und der BLWU
ansissigen Vertriebshindlern/Reifereien
... die Aufhebung des Weiterverkaufs-
verbotes fir Bananen in griinem Zu-
stand mitzuteilen und die Kommission
hiervon vor dem 1. Februar 1976 zu un-
terrichten®.

Die Kligerinnen sind der Ansicht, sie
seien nicht in der Lage, dieser Anord-
nung nachzukommen, ,,weil sie unver-
niinftig und unhaltbar® sei, denn Inhalt
threr Vertrige mit den Reifereien/Ver-
triebshindlern sei, daf} diese die Bana-
nen zunichst reifen liefen und sie so-
dann ausgereift vertrieben.

Ferner gelte die Klausel nur fiir griine
Bananen der Marke ,,Chiquita® und
nicht fiir ungekennzeichnete Bananen.
Uberdies hitten sie der Kommission an-
geboten, Verkiufe zwischen den Reife-
reien von Chiquita-Bananen von dem
Verbot des Weiterverkaufs auszuneh-
men.

Weiter konnten die Kligerinnen jedoch
nicht gehen, weil sie, wiirde die be-
schrinkende Klausel gestrichen, nicht
mehr in der Lage wiren, dem Verbrau-
cher die Qualitit der Bananen zu garan-
tieren.

Die griine Banane sei ein halbfertiges Er-
zeugnis. Sie miisse nach entwickelten
technischen Regeln ausreifen, damit sie
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zum Qualititserzeugnis fiir den Verbrau-
cher werde.

Die Kligerinnen hiuen keine eigenen
Reifereianlagen (mit Ausnahme von
Spiers in Belgien, dessen Reifereikapazi-
tit 3% des relevanten Marktes aus-
mache), und sie seien deshalb von Drit-
ten abhingig, um die Spitzenqualitit
wihrend aller wichtigen Stufen des Rei-
fungsprozesses aufrechtzuerhalten.

Seit die Verpackung der Friichte in Kar-
tons in den Tropen erfolge, wiirden die
Auswahl und Kennzeichnung ebenfalls
dort vorgenommen, und tiber die Quali-
tit der Chiquita-Frucht werde in Uber-
see entschieden. Daraus ergebe sich das
legitime Interesse der Kligerinnen
sicherzustellen, dafl ihre Bananen ord-
nungsgemaﬁ durch fachkundige Reife-
reien in Ubereinstimmung mit ihren ho-
hen Qualitdtsanforderungen ausgereift
wiirden.

Die Behauptung der Kommission (S. 4
der Entscheidung), Bananen konnten
voriibergehend gelagert werden, sei un-
richtig. Thre leichte Verderblichkeit ver-
lange, daf sie, sobald sie die Kiihlrdume
eines Schiffes verliefen, so schnell wie
mdglich zu einer Reifereianlage trans-
portiert wiirden, und die Reifereianla-
gen miifiten so nah wie moglich beim
Verbraucher gelegen sein. Dies erklire,
warum die Reifereianlagen iiber den
ganzen relevanten Markt verteilt seien,
und warum ihre Kapazitit der Bevolke-
rung des von ihnen belieferten Raumes
entspreche.

In der Praxis seien alle Reifereien Obst-
groflhindler, und Bananen machten 10
bis 20 % ihres gesamten Verkaufsvolu-
mens aus; ihre Aufgabe sei es, einen lo-
kalen Markt in einem Radius von nicht
mehr als 30 bis 50 km zu beliefern.

Der Handel mit Bananen in griinem Zu-
stand sei, wenn es ihn iiberhaupt geben
kénne, allenfalls eine Randerscheinung.

Der Handel mit Bananen in griinem Zu-
stand lohne sich finanziell nicht. Es sei
nimlich schwierig, die Preisunterschiede
zwischen den betreffenden Lindern vor-
herzusehen, da die Preise von einer
Woche zur anderen schwankten; im iib-
rigen machten ihn im allgemeinen die
Marktmechanismen unméglich, da po-
tentielle Abnehmer eine gleichbleibende
Belieferung wiinschten und der Speku-
lant definitionsgemifl nur verkaufe,
wenn die Preise hinreichend attraktiv
seien.

Mithin sei diese Klausel notwendig, um
sicherzustellen, dafl die hohe Qualitit
der griinen Frucht im Laufe der verschie-
denen Stufen, insbesondere auf den letz-
ten Stufen des langen Weges von. der
Plantage zum Verbraucher, nicht verlo-
rengehe; dagegen habe sie — aus der
Sicht der Kligerinnen und in ihrer prak-
tischen Anwendung — niemals den
Zweck oder die Wirkung gehabt, Wett-
bewerb zu beschrinken oder zu behin-
dern.

Unterstelle man im iibrigen, obne es an-
zuerkennen, dafl die fragliche Klausel
den Wettbewerb beeintrichtigt habe, so
sei sie doch ordnungsgemifl bei der
Kommission angemeldet worden; diese
hitte untersuchen miissen, ob sie gemifl
Artikel 85 Absatz 3 freizustellen sei.
Dies hitte geschehen miissen, denn ein
Verhalten, fiir das eine Freistellung ge-
mifl Artikel 85 Absatz 3 méglich sei,
konne nicht als ein Miflbrauch im Sinne
von Artikel 86 angesehen werden.

Die Kommission fithrt in ihrer Klagebe-
antwortung zwei Argumente aus. Einer-
seits behauptet sie das Vorliegen eines
miflbriuchlichen Verhaltens im Sinne
von Artikel 86 EWG-Vertrag, anderer-
seits versucht sie, den das Verfahren be-
treffenden Einwand einer moglichen An-
wendung von Artikel 85 auszuriumen.

Hinsichtlich der miflbriuchlichen Ver-
haltensweise bemerkt sie, dafl dieses Ver-
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bot des Verkaufs von Bananen in grii-
nem Zustand ‘die Grundlage und den
Rahmen fiir die drei anderen von UBC
begangenen Miflbrauche darstelle.

Dieses Verbot habe es UBC ermoglicht,
diskriminierende und iiberhshte Preise
auf den verschiedenen nationalen Mirk-
ten anzuwenden, indem es die nationa-
len Mirkte streng voneinander getrennt
gehalten habe; es habe zum Beispiel be-
wirkt, dafl die Einstellung der Lieferun-
gen an die Firma Th. Olesen schwerer
gewogen habe, als wenn Olesen in der
Lage gewesen wire, Chiquita-Bananen
in grilnem Zustand von anderen Reife-
reien der UBC zu beziehen.

Das Verbot des Weiterverkaufs in grii-
nem Zustand gelte nach seinem Wort-
laut sowohl fir gekennzeichnete als
auch fiir ungekennzeichnete Bananen so-
wie fiir Verkidufe an Reifereien von Chi-
quita-Bananen.

UBC bestreite nicht, dafl sie das Rund-
schreiben zur Anderung des Wortlauts
der Klausel, in dem es den Chiquita-Rei-
fereien gestattet worden sei, Bananen in
grinem Zustand an andere Chiquita-
Reifereien weiterzuverkaufen, erst ver-
sandt habe, nachdem ihr die Entschei-

dung der Kommission zugestellt worden
sel.

Es sei fiir eine Reiferei ganz normal,
dafl sie Bananen reife. Aber es sei eine
Wettbewerbsbeschrinkung, wenn ihr
der Weiterverkauf untersagt werde, be-
vor ste sie gereift habe, und ihre Ver-
kaufsgeschifte auf den Absatz an Einzel-
hindler beschrinkt wiirden. Dies gelte,
auch wenn die "rasche Verderblichkeit
der Bananen die Moglichkeit des Weiter-
verkaufs praktisch begrenze.

Im allgemeinen diirfe ein Warenliefe-
rant die Freiheit des Kiufers, mit der ge-
kauften Ware nach Belieben zu verfah-
ren, nicht beschrinken.
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Jede Beschrinkung dieser Freiheit sei
eine  Wettbewerbsbeschrinkung, die,
wenn sie unter die Vorschriften des Ver-
trages falle, durch besondere Griinde ge-
rechtfertigt werden miisse . Der Handel
mit Bananen von UBC kénne also nur
unter Einschaltung des Vertriebsnetzes

von UBC stattfinden, was als eine
Wettbewerbsbeschrinkung angesehen
werde .

Im iibrigen behindere diese Klausel die
Verkidufe von Bananen in griinem Zu-
stand innerhalb der Gemeinschaft, teile
damit den Markt auf und erhalte zwi-
schen den verschiedenen nationalen
Mirkten Preisunterschiede aufrecht, die
UBC zugute gekommen seien.

UBC sei berechtigt, eine Organisation
zu haben, die in sinnvoller Weise die
Qualitit ihrer Markenbananen gewihr-
leiste, vorausgesetzt, sie beschrinke da-
mit den Wettbewerb nicht mehr, als dies
fir die Erreichung dieses Ziels erforder-
lich sei.

Dieses Verbot hindere die Reifereien

~daran, iber ihre ,,Rolle der Versorgung

des lokalen Marktes” hinauszugehen;
sie konnten aber iiber diese Rolle um so
leichter hinausgehen, als sich alle in den-
selben beiden Hifen eindeckten.

Der Umstand, dafl die Verkaufsbedin-
gungen von UBC urspriinglich ein Aus-
fuhrverbot enthalten hitten, lasse sich
nur durch die Absicht erkliren, den Rei-
fereien den Weiterverkauf iiber die
Grenzen der Mitgliedstaaten, in denen
UBC manchmal hdhere Preise berech-
net habe, zu verbieten.

Hinsichtlich der Moglichkeit einer Frei-
stellung fiir die Klausel nach Artikel 85
Absatz 3 EWG-Vertrag erinnert die
Kommission daran, dafl UBC erklirt
habe, da sie die Klausel bei der Kommis-
sion angemeldet habe, hitte diese unter-

1 — Suiker Unie und andere/Kommission — Slg. 1975,
1663, Randnr. 173 der Entscheidungsgriinde.

2 — Frubo/Kommission — Slg. 1975, 563.
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suchen miissen, ob sie den Voraussetzun-
gen des Artikels 85 Absatz 3 fiir die Frei-
stellung entspreche. Die Kommission
macht jedoch darauf aufmerksam, dafl
die Klausel ihrem Wortlaut nach jeden
Verkauf von Bananen in griinem Zu-
stand, sogar an Chiquita-Reifereien und
sogar von nicht gekennzeichneten Bana-
nen, verbiete (abgesehen von der dini-
schen Klausel). So wie sie gefaflt sei,
konne die Klausel also nicht als ,,uner-
laBllich*“ im Sinne von Artikel 85 Absatz
3 fir die Gewihrleistung der Qualitit
von Chiquita-Bananen angesehen wer-
den.

Dafl die Klausel nach der Entscheidung
der Kommission von UBC verindert
worden sei, berithre offensichtlich nicht
die Rechtsgiiltigkeit der Entscheidung
der Kommission, dafl die Klausel, so
wie sie tatsichlich abgefaflt gewesen sei,
Artikel 86 verletzt habe.

Sofern UBC ein Negativattest oder eine
Freistellung nach Artikel 85 Absatz 3
fir die geinderte Klausel wiinsche,
werde sie die Kommission dies sicher
wissen lassen, die allein hierfiir zustin-
dig sei, da diese Frage nicht Gegenstand
des vorliegenden Verfahrens sei.

In ihrer Erwiderung heben die Kligerin-
nen hervor, dafl die Kommission meine,
es sei die Klausel iiber Bananen in grii-
nem Zustand, die die Ausnutzung von
Monopolmacht durch die Klidgerinnen
und folglich auch das Vorhandensein
von Monopolmacht bei ihnen beweise.

Dieses Vorbringen sei ,,widersinnig®.
Niemals sei in der wirtschaftlichen Theo-
rie die Ansicht vertreten worden, dafl
eine Klausel in Verkaufsbedingungen
als ein Indiz fiir Monopolmacht angese-
hen werden konne. Im iibrigen kénnten
Verkaufsbedingungen mit dem einzigen
Zweck der Qualititssicherung bei der
Ausreifung, die niemals angewendet
worden und niemals Gegenstand irgend-
einer Klage gewesen seien, kaum bewei-

sen, dafl Monopolmacht verwirklicht
worden sel.

Ebenso verweise die Kommission auf
die von den Kligerinnen im Jahre 1967
gegebene Empfehlung, nicht zu exportie-
ren. Dies sei eine voriibergehende Mafi-
nahme gewesen, die getroffen worden
sei, well die beiden Sorten, die es da-
mals auf dem Markt gegeben habe, ver-
schiedene Reifungstechniken erfordert
hitten. Die Klausel tiber das Verbot des
Weiterverkaufs von Bananen in griinem
Zustand habe ihrerseits niemals ein abso-
lutes Verbot bedeutet, und sie ser fiir
die beiden besonders kennzeichnenden
Mirkte, niamlich Deutschland (wegen
der Grofle des Marktes und der niedri-
gen Preise) und Irland (wegen der nied-
rigen Preise), niemals schriftlich nieder-
gelegt worden. Die Klausel sei auf den
Rechnungen nicht aufgedrucke gewesen.
Als die Kligerinnen am 30. Januar 1974
mit einem Rundschreiben mitgeteilt hit-
ten, dafl das Verbot nicht fiir Chiquita-
Reifereien gelte, sei niemand tiberrascht
gewesen ... ebensowenig wie die Kom-
mission dies wihrend der vorangegange-
nen sieben Jahre gewesen sei. Dieses
,»,Verbot“, das die Sicherung der Quali-
tit bei der Ausreifung bezwecke, habe
sich im iibrigen niemals irgendwie auf
den Wettbewerb bei einer Frucht ausge-
wirkt, die schnell ausgereift werden
miisse und deren Ausreifung die Ge-
genleistung fir die Gewinnspanne der
Reifereien/Kiufer von UBC sei, bevor
diese zum Vertriebshindler fiir ausge-
reiftes Obst auflerhalb der UBC-Gruppe
wiirden. Eine gewisse Spekulation mit
billigen Friichten rechtfertige im wirt-
schaftlichen Zusammenhang des Mark-
tes dieser Frucht nicht das Vorhanden-
sein eines Marktes — zwischen Reife-
reien — fiir Bananen in grinem Zu-
stand. Im ubrigen gebe es keine Auswir-
kung auf den Handel zwischen Mitglied-
staaten, denn die Kommission — der
die Beweislast hierfiir obliege — biete
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keinen Beweis dafiir an, dafl es in der
Tat einen Handel zwischen den Mit-
gliedstaaten mit Bananen in griinem Zu-
tand auf dieser Absatzstufe gegeben
hitte; Durchgangsverkehr oder Trans-
port sei nicht gleichbedeutend mit Ver-
kauf. Schliefllich habe die Kommission,
bei der die Klausel iiber den Weiterver-
kauf von Bananen in griinem Zustand
ordnungsgemifl nach Artikel 85 ange-
meldet worden sei, wenn sie schon habe
handeln miissen, die Lage von UBC da-
durch verschlimmert, dafl sie seit 1968
(dem Zeitpunkt der Anmeldung von
UBC) und insbesondere seit 1971 (dem
Zeitpunkt der Priifung durch die Kom-
mission) nichts unternommen habe. Alle
Folgerungen dieser Priifung — die im
vorliegenden Fall negativ verlaufen sei —
hitten von der Kommission von Amts
wegen untersucht werden miissen.

Die Bedingungen fiir Belgien, die
Niederlande und Dinemark (welche die
einzigen schriftlich niedergelegten Bedin-
gungen seien) seien so abgefaflt, dafl
sich die aufgestellte Verpflichtung nach
dem normalen Sprachgebrauch nur auf
Verkiufe beziehe, die in der Vertriebs-
kette abwirts gingen. Sofern irgend-
welche Zweifel an der Bedeutung des

Wortlauts bestiinden, so wiirden diese

durch eine Beriicksichtigung des Sachzu-
sammenhangs behoben. Die Kommis-
sion stiitze sich deshalb nicht auf die
Klausel, wie sie abgefafit sei, sondern
sie messe der Klausel eine Bedeutung
bei, die sie aus sprachlichen Griinden
nicht haben kénne. Wenn die Kommis-
sion darlegen wolle, daf} die Klausel
diese Bedeutung habe, dann konne dies
nur dadurch geschehen, dafl sie den Be-
weis erbringe, dafl die Klausel trotz ih-
res Wortlauts von den Chiquita-Reife-
reien in dem behaupteten Sinne verstan-
den worden sei. Die Kommission habe
keinen solchen Nachweis erbracht; sie
habe nur eine Behauptung aufgestellt (8.
62). Das gesamte Gebiude der Vor-
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wiirfe der Kommission im Zusammen-
hang mit der Klausel iiber die Bananen
in griinem Zustand, auf die sie alle Vor-
wiirfe angeblicher Miflbriuche der
Kligerinnen griinde, ruhe also auf der
blofen Behauptung der Kommission
iiber eine Bedeutung der Klausel,
welche durch ihren Wortlaut nicht ge-
rechtfertigt und durch kein Beweismittel
gestiitzt werde. Die Kommission er-
kenne an (S. 70), dafl die Kligerinnen
,,grundsitzlich berechtigt sind, eine Or-
ganisation zu haben, durch die in sinn-
voller Weise die Qualitit ihrer gekenn-
zeichneten Bananen gesichert wird, vor-
ausgesetzt, sie beschrinkt den Weutbe-
werb nicht mehr als es hierfiir erforder-
lich ist”“. Die Kommission habe nicht be-
legt, dafl die Verkaufsbedingungen der
Kligerinnen diese Grenze iiberschritten.

Die Kommission wiederholt und erldu-
tert in ihrer Gegenerwiderung die in ih-
rer Klagebeantwortung vorgetragenen
Argumente und weist darauf hin, dafl
das Verbot nicht nur vertikal abwirts ge-
richtete Verkiufe, sondern auch Ver-
kiufe in horizontaler Richtung betreffe.
Den Beweis hierfiir lieferten allein der
ausdriickliche Wortlaut der Vertrige
und die Art und Weise, wie er von UBC
verstanden oder erliutert worden sei
(Schreiben vom 11. 12. 1974, Anlage 1II
(i), und vom 13. 12. 1975, Anlage III (1)
zur Klagebeantwortung). Die Klausel
sei anscheinend streng eirigehalten wor-
den. Das Verbot von Verkiufen in hori-
zontaler Richtung habe eindeutig Aus-
fuhren verhindert, selbst wenn das Ver-
bot des Weiterverkaufs formal kein Aus-
fuhrverbot sei.

Wenn die Klausel von UBC nur im In-
teresse der Qualitdtswahrung bei der
Ausreifung aufgestellt worden sei, dann
sei nicht einzusehen, warum die Quali-
tit von einem Land zum anderen so un-
terschiedlich gewesen sei, daff man den
Verkehr von Bananen habe verhindern
miissen. Schon die Kontrolle, die UBC
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tiber alle thre Reifereien ausiibe, wider-
lege dieses Argument.

Die Kommission habe, obwohl sie seit
einiger Zeit Kenntnis von der Klausel ge-
habt habe, nicht frither gehandelt, weil
sie sich erst entschieden habe, nachdem
sie das Zusammenwirken der Klausel
und der diskriminierenden Preise festge-
stellt habe.

Die Kommission weist auf verschiedene
Umstinde hin:

— Es konne einen gewissen Handel in
horizontaler Richtung mit Bananen
in griinem Zustand geben, zumal es
einigen horizontalen Handel mit gel-
ben Bananen gebe.

— Das Verkaufsverbot gelte sowohl fiir
nicht gekennzeichnete als auch fiir
gekennzeichnete Bananen.

— Ein Vergleich mit den Systemen der
Wettbewerber von UBC sei kaum
von Bedeutung, da diese eine ganz
andere Verkaufsorganisation hitten.

— Die Zuriickhaltung von UBC im
Handel mit griinen Bananen, welche
sie angeblich im Interesse der ortli-
chen Einzelhindler iibe, set nur auf
einem Marke erklirlich, auf dem die
Menge des Angebots bewufit be-
schrinkt werde.

— Man konne nicht anfithren, dafl es
im Interesse der Reifereien sei, ihre
ausgereiften Bananen mit einem Ge-
winn von 40% des for-Preises
weiterzuverkaufen, wenn manchmal
je nach dem Mitgliedstaat, fiir den
sie bestimmt seien, sehr viel grofere
Unterschiede zwischen den for-Prei-
sen von griinen Bananen bestiinden.
Im iibrigen frage man sich, wie diese
Reifereien, die nur beschrinkte Men-
gen erhielten, daran denken konn-
ten, mit griinen Bananen zu spekulie-
ren, liber die sie nicht frei verfiigen
kénnten.

— Eine Spekulation mit griinen Bana-
nen konnte vor dem Transport in
die Anlagen der Reifereien erfolgen
und wire deshalb noch eintriglicher,
als man annehme.

— Ein Weiterverkauf von Bananen in
grinem Zustand wiirde die beherr-
schende Stellung von UBC um so er-
folgreicher aushohlen, als sie einfa-
cher zu transportieren und aufzube-
waren seien als gelbe Bananen, bei
denen der Weiterverkauf in horizon-
taler Richtung — aus gutem Grund
— nicht verboten sei.

Die Kommission erwihnt sodann die Be-
eintrichtigung des innergemeinschaftli-
chen Handels: Der Handel zwischen
Reifereien der verschiedenen Mitglied-
staaten, die Moglichkeit der Reifereien,
neue Anlagen im Ausland zu errichten,
und der Transport des Erzeugnisses wiir-
den betroffen. Diese Beeintrichtigungen
seien um so stirker, als UBC von threm
Erzeugnis nur beschrinkte Mengen lie-
fere. Es liege nicht nur eine Beeintrichti-
gung des grenziiberschreitenden Han-
dels vor, sondern auch eine Einschrin-
kung beziiglich der Bestimmungssorte
von Konsumwaren und der Wahl der

Groflhindler.

Die Kommission betont, sie habe zu-
nichst die Anwendung von Artikel 85
Absatz 3 in Erwigung gezogen, als sie
mit der Klausel in threm urspriinglichen
Wortlaut und spiter in der geinderten
Fassung befaf}t gewesen sei. In ihrer ur-
spriitnglichen Fassung habe die Klausel
im Hinblick auf Artikel 85 Absitze 1
und 2 nicht zufriedengestellt. Die ange-
fochtene Entscheidung betreffe diese ur-

* spriingliche Klausel. Seither habe UBC

das Verbot des Weiterverkaufs ,,berei-
nigt”“. Diese neue Fassung der Klausel
konne von anderen Teilen der Prozefi-
akte nicht getrennt werden; da sie fiir
40 % der in der ganzen Gemeinschaft
verkauften Bananen gelte, se1 jedenfalls
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unbestreitbar, daf} sie ,,fiir einen wesent-
lichen Teil der betreffenden Waren
gelte und unter die gemeinschaftsrechtli-
chen Besummungen iiber den Wettbe-
werb falle.

6. Der Vorwurf mifflbrauchlichen Verbal-
tens durch die Einstellung der Lieferun-

gen

Die Kldgerinnen tragen vor, soweit die
Kommission angenommen habe, daf}
UBC ihre beherrschende Stellung durch
die Einstellung der Lieferungen von Chi-
quita-Bananen an das dinische Reife-
rei/Vertriebsunternehmen Th. Olesen
miflbraucht habe, sei ihre Entscheidung
mit tatsichlichen sowie mit Rechtsirrtii-
mern behaftet.

Die Kligerinnen sind der Ansicht, ihre
Vertriebspolitik sei freiziigiger als die ih-
rer Wettbewerber, von denen einige auf
dem relevanten Markt mit Alleinver-
triebshindlern arbeiteten.

Die Reifereien der Kligerinnen diirften
nicht nur Erzeugnisse konkurrierender
Marken verkaufen, sondern auch fiir
diese Erzeugnisse werben. Wenn ihnen
der berechnete Preis nicht recht sei,

konnten sie ihre Bestellungen kiirzen
oder stornieren und sich anderwirts ein-

decken. Sie koénnten ihre Beziehungen
zu UBC jederzeit beenden.

Auch in der ganz geringen Zahl von Fil-
len, in denen die Kligerinnen Darlehen
an Reifereien gegeben hitten, wiirden
diese dadurch nicht ,,gebunden®, da
keine Vertragsklausel die Reifereien
daran hindere, den Lieferanten zu wech-
seln, wenn sie dies fiir zweckmiflig hiel-
ten.

In diesem allgemeinen Zusammenhang
sei die Einstellung der Lieferungen an
die Firma Th. Olesen erfolgt, wobei zu
bemerken sei, dafl dies der erste Fall ge-
wesen sei, in dem die Kligerinnen in
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Europa eine mehr als fiinfzehnjihrige
Geschiftsbeziehung abgebrochen hit-
ten. Die Marke ,,Chiquita® sei auf dem
dinischen Markt Anfang 1967 einge-
fiilhrt worden. Th. Olesen habe sich im
Frithjahr 1967 mit einem anderen Chi-
quita-Reifereiunternehmen, nimlich mit
A.W. Kirkebye, zusammengeschlossen
und sei dadurch zur grofiten Chiquita-
Reiferei in Dinemark geworden. UBC
habe jedach ihre acht dinischen Reife-
rei-Unternehmen weiterhin gleichbehan-
delt, obwohl Th. Olesen stark darauf ge-
dringt habe, besondere Bedingungen
(Skonto, Kredit) zu erhalten und die
Zahl der Reifereien zu verringern.

Dies konne erkliren, warum Th. Ole-
sens Verhalten gegeniiber den Kligerin-
nen, insbesondere im Hinblick auf die
Markenbenutzung oder Zahlungsver-
zbgerungen, von Anfang an zu mehr
Problemen gefithrt habe, als sie die
Kligerinnen mit anderen Reifereien ge-
habt hitten.

Wahrscheinlich  seien  dieselben Um-
stinde auch die Erklirung dafiir, wa-
rum die Firma Th. Olesen im Oktober
1969  Alleinimport-/-vertriebsunterneh-
men fiir Standard Fruit geworden sei
und auf diese Weise die Stellung eines

vorrangigen Importeurs erworben habe,
welche die Kligerinnen ihr einzuriu-

men sich geweigert hitten.

Im Jahre 1973 habe Standard Fruit auf
ihrer Pressekonferenz in Hamburg UBC
mit der Ankiindigung den Krieg erklirt,
die Dole-Banane werde in allen Lin-
dern der Welt die Chiquita-Bananen ver-
dringen.

Die Firma Th. Olesen habe in der Folge
immer weniger Chiquita-Bananen ver-
kauft und bewuflt den Absatz von Dole-
Bananen geférdert. Daritber  hinaus
habe sie der Reifung der Bananen der
Kligerinnen nicht dieselbe Sorgfalt ge-
widmet, die sie bei Bananen anderer
Marken angewandt habe.
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Die wirtschaftlichen Realititen zeigten,
dal Th. Olesen und Standard Fruit
Hand in Hand gemeinsam auf den Er-
folg der Marke ,,Dole* zum Nachteil
der Marke ,,Chiquita‘ hingearbeitet hit-
ten. Es sei wohl erwiesen, dafl Th. Ole-
sen sich fiir Dole entschieden habe,
nicht nur aus finanziellen Griinden, son-
dern auch, weil sie mit der von UBC be-
triecbenen Handelspolitik, die den Markt
zum Nachteil von Olesen gedffnet habe,
nicht zufrieden gewesen sei. Der Streit,
der sich nach und nach entwickelt und
in vielen Verhandlungen und Auseinan-
dersetzungen  geduflert habe, habe
schliefllich mit einem Abbruch der Bezie-
hungen geendet, der keineswegs plotz-
lich und unerwartet gekommen sei.
UBC sei deshalb der Meinung, ihre Ent-
scheidung, Olesen nicht linger zu belie-
fern, sei durch diesen Interessenkonflikt
sehr wohl gerechtfertigt gewesen.

Die Kligerinnen sind der Ansicht, der
Th. Olesen entstandene Schaden sei,
wenn iiberhaupt, duflerst gering. Tat-
sichlich habe Olesen die Chiquita-Bana-
nen nach Belieben durch Dole-Bananen
ersetzen konnen. Im ibrigen sei bewie-
sen, dafl Olesen nach der Einstellung
der Lieferungen von UBC seinen Perso-
nalbestand vergroflert habe.

Die durch die Umstinde gerechtfertigte
Mafinahme sei kein Miflbrauch gewe-
sen, da die Einstellung der Lieferungen
den wirksamen Wettbewerb auf dem di-
nischen Markt nicht beeintrichtigt habe.
Olesen sei nimlich nur eine aus einer
groflen Zahl dinischer Reifereien; im
iibrigen seien in Dinemark (ebenso wie
in anderen Lindern) viele wichtige Rei-
fereien — die Namen kdnnten angege-
ben werden — nicht Abnehmer von
UBC, was zeige, dall Wettbewerber an-
gemessene  Zugangsmoglichkeiten zu
den wichtigsten Reifereianlagen gehabt
hitten.

Tatsichlich gebe es in Dinemark ene
erhebliche Uberkapazitit. Die Entschei-
dung von UBC, die Lieferungen an Ole-
sen zu beenden, habe zusammen it
dem — zu dieser Zeit erlittenen — Ver-
lust von Kebenhavn Frugtauktioner als
Abnehmer nicht nur den Wettbewerb
nicht verfilscht, sondern sogar bewirkt,
daf sich auf dem dinischen Markt cin
duflerst  harter Weubewerb ergeten
habe, der Ende 1974 innerhalb von zvwei
Wochen einen Riickgang des Einzelhzn-
delspreises von Chiquita-Bananen um
40 % zur Folge gehabt habe.

Schliefilich habe die Einstellung der
Lieferungen an Olesen den Handel zwi-
schen den Mitgliedstaaten nicht spiirbar
beeintrichtigt, denn die Dole-Bananen
kimen nur von Hamburg im Transit
durch Deutschland, ebenso wie die Cai-
quita-Bananen aus Bremerhaven; dies
seit tatsichlich nicht Handel. innerhalb
der Gemeinschaft, sondern Handel zwi-
schen Dinemark und den Drittlindern,
aus denen die Bananen stammten.

Schliefllich set am 11. Februar 1975 —
bevor die Kommission offiziell thr Ver-
fahren eingeleitet habe — zwischen
Th. Olesen, die ihre Beschwerde zu-
riickgenommen habe, und UBC, die
thre Lieferungen an Olesen wieder auf-
genommen habe, eine Einigung erzielt
worden.

Die Kommission 1st der Ansicht, der
vierte Miflbrauch der beherrschenden
Stellung liege in der Einstellung der
Lieferungen von Bananen an Th. Ole-
sen. Weder der Umstand, daffl Olesen
sich an einer Werbekampagne fiir einen
Wettbewerber von UBC beteiligt habe,
noch irgendein anderes der angefiihrten
Argumente rechtfertige die Weigerung
von UBC, Th. Olesen, die seit langem
ein regelmifliger Abnehmer gewesen
sei, zu beliefern. Es sei in der Tat im In-
teresse der Gewihrleistung der Unab-
hingigkeit kleiner und mittlerer Ver-
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triebsunternehmen bei ihren Geschiften
mit Unternehmen mit beherrschender
Stellung wesentlich, dafl sie vor der Dro-
hung mit einer miflbriuchlichen Einstel-
lung der Lieferung geschiitzt wiirden.
Diese Unabhingigkeit enthalte auch das
Recht, die Erzeugnisse von Wettbewer-
bern des Unternehmens mit beherrschen-
der Stellung zu bevorzugen. Dieses
Recht habe UBC verletzt, als sie Olesen
weitere Lieferungen verweigert habe.
Folglich sei dies ein Verstof gegen Arti-
kel 86.

Die Weigerung, Olesen zu beliefern,
habe den Handel zwischen den Mitglied-
staaten beeintrichtigt, da Olesen ge-
zwungen worden sei, Bananen von
einem anderen Lieferanten zu beziehen;
dies habe den normalen Handelsflufl ge-
stort und im iibrigen Olesen daran ge-
hindert, ithr Geschift in anderen Mit-
gliedstaaten auszuweiten.

UBC erwidert, das Vorbringen der
Kommission zu dieser Frage sei von An-
fang an mit einem grundlegenden Feh-
ler in der Argumentation behaftet. Sage
sie doch in ihrer Klagebeantwortung
(S. 105): ,,Die Frage ist, ob es eine hin-
reichende gesetzliche Rechtfertigung fiir
eine ansonsten rechtswidrige Handlung
gibt.” Nichts in Artikel 86 begriinde je-
doch eine Vermutung, dafl in der Ein-
stellung der Lieferungen eines Unterneh-
mens mit beherrschender Stellung an
einen bestimmten Abnehmer ein Mif3-
brauch dieser beherrschenden Stellung
liege. Allenfalls konne gesagt werden,
eine Einstellung von Lieferungen kénne
einem Miflbrauch gleichkommen. Es sei
Sache der Kommission, positiv nachzu-
weisen, dafl unter den besonderen Um-
stinden eines Einzelfalles die Einstel-
lung der Lieferungen tatsichlich einen
Miflbrauch bedeute und dariiber hinaus
den .Handel zwischen Mitgliedstaaten
merklich beeintrichtige.
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Die Kligerinnen sind der Ansicht, nur
ausnahmsweise, wenn die Lieferverwei-
gerung eine eindeutig wettbewerbsfeind-
liche Wirkung habe, miisse eine Liefer--
verweigerung als Miflbrauch einer be-
herrschenden Stellung angesehen wer-
den. Im tibrigen miisse man sehr vorsich-
tig sein, die Einstellung von Lieferungen
zwischen einem Lieferanten und einem
Vertriebshindler als einen Miflbrauch
zu verurteilen. Ein Lieferant wie die
Kligerinnen sei von der verniinftigen
Zusammenarbeit der Reifereien/Ver-
triebshiindler abhingig, an die er ver-
kaufe, um seinen Lieferumfang an Letzt-
verbraucher beizubehalten oder auszu-
dehnen und sicherzustellen, dafl seine
Erzeugnisse die Verbraucher in bestmog-
lichem Zustand erreichten. Eine beherr-
schende Stellung kénne einem Unterneh-
men in dieser Lage nicht den Anspruch
auf eine Beriicksichtigung seiner vernsinf-
tigen Geschiftsinteressen bei der Prii-
fung seines Verhaltens nehmen, und
man miisse ihm die verniinftige Moglich-
keit einrdumen, zum Schutz der eigenen
Geschiftsinteressen die fiir sachdienlich
gehaltenen Schritte zu ergreifen. Die
Kligerinnen hitten nicht willkiirlich
oder unverniinftig gehandelt, als sie
Th. Olesen die Belieferung verweigert
hitten.

Rechtlich sei zu bemerken, dafl die
Lieferverweigerung als solche nur im
franzosischen Recht strafbar sei und
dafl der Gerichtshof sie in dem Commer-
cial Solvents-Fall (verbundene Rechtssa-
chen 6 und 7/73) nicht als einen Mif3-
brauch angesehen habe. Man habe nur
die Auswirkung auf den Wettbewerb zu
beriicksichtigen. Im ibrigen habe die
Kommission nicht nachgewiesen, daf}
Th. Olesen ein Verlust entstanden sel,
und sie habe nicht beriicksichtigt, daf}
Olesen sich anderen Marken besonders
gewidmet habe, wihrend doch UBC al-
len ithren Abnehmern gestatte, andere
Lieferanten zu haben. Olesen, ein im {ib-
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rigen schwieriger Kunde, habe den Ver-
kauf von Chiquita-Bananen anderen
Verkiufen geopfert, und eigenartiger-
weise habe die Weigerung der Beliefe-
rung durch UBC den dinischen Markt
den Wettbewerbern 6ffnen konnen. Ole-
sen habe bei dieser Angelegenheit nur
einen einzigen Kunden verloren und
ihre Geschifte seien nicht zuriickgegan-
gen. Beriicksichtige man den Bestim-
mungsort der Waren und nicht die
Staatsangehortigkeit  des  Verkiufers,
dann sei der zwischenstaatliche Handel
nicht beeintrichtigt worden. Die Kom-
mission habe mithin' nicht den Wettbe-
werb, sondern einen Wettbewerber —
und mittelbar seinen neuen voriiberge-

henden Lieferanten — geschiitzt.

In ihrer Gegenerwiderung trigt die
Kommission vor, daf}. die Lieferverweige-
rung eines Unternehmens in beherr-
schender Stellung normalerweise ein
Miflbrauch sei. In diesem Fall seien
keine ,,starken objektiven Griinde* an-
gefithrt worden, um die Weigerung, Ole-
sen zu beliefern, zu rechtfertigen; im ib-
rigen sei es nach Artikel 86 Buchstaben
a, ¢ und d normal, dafl dies, falls diese
Bestimmungen anwendbar seien, fir die
Rechtfertigung der Beendigung von Ge-
schiftsbeziehungen verlangt werde; da
nimlich der Vertrag bereits die blofle
Diskriminierung verbiete, sei die Liefer-
verweigerung erst recht ebenfalls verbo-
ten.

Hite sich im iibrigen Olesen nicht bei
der Kommission beschwert, dann hitte
UBC maéglicherweise die Freiheit ande-
rer Reifereien, fiir andere Marken zu
werben, beeintrichugen konnen; die di-
nische Kartellbehdrde habe das Verhal-
ten von UBC gegeniiber Olesen mit
einem Vorfall im Jahre 1973 verglichen,
als UBC ihre Lieferungen an ein ande-
res dinisches Reiferei/Vertriebsunter-
nehmen, Kebenhavn Frugtauktioner,
eingestellt habe, das sich an einer Werbe-
kampagne fiir die Marke Onkel Tuka

der Alba-Gruppe beteiligt habe. Eine
derartige Lieferverweigerung habe also
tatsichlich in der Linie der Politik von
UBC gelegen, und Olesen sei nicht spe-
ziell wegen der anderen ihr vorgeworfe-
nen Handlungen und insbesondere nicht
wegen der zur Verfigungstellung von
Reifereianlagen an Wettbewerber beson-
ders ausgewihlt worden. Im iibrigen
habe UBC diese Versuche zur Rechtfer-
tigung der Verlingerung von Sanktio-
nen gegen Olesen nach der Beendigung
der Lieferungen unternommen. Jeden-
falls sei es nicht Sache von UBC, ihren
Wettbewerbern den Zugang zu Reiferei-
anlagen zu verwehren; der Umstand,
dafl dieses Verhalten nicht durch Auf-
nahme in Vertragsklauseln rechtlich
Niederschlag gefunden habe, verindere
seine Natur und seine Wirkung nicht.
Das Beispiel der Behandlung von Ole-
sen habe andere Unternehmen iber den
Fall des betroffenen Unternehmens
hinaus abschrecken konnen. Alle Reife-
reien hitten von nun an gewuflt, dafl
UBC zumindest ebenso wie deren Wett-
bewerber zu behandeln sei und daf} sie
thre beherrschende Stellung verteidigen
werde. Diese Situation kdnne mit der
vom Gerichtshof in dem Suiker-Unie-
Fall (Slg. 1975, 1663 und 2021,
Randnrn. 526/527 der Entscheidungs-
griinde) ausgesprochenen Verurteilung
der wettbewerbsbeschrinkenden Praxis
des Treuerabauts, durch die der Zugang
anderer Hersteller zum Markt verhin-
dert worden sei, verglichen werden. Im
vorliegenden Fall hindere UBC, die eine
beherrschende Stellung innehabe, ihre
Vertriebshindler daran, fiir ihre Konkur-
renten zu werben, und sie konne daher
tatsichlich den Absatz von deren Er-
zeugnissen verhindern. Dies bedeute
nicht, dafl UBC ihre eigenen Reifereian-
lagen fiir Wettbewerber hitte 6ffnen
miissen; sie habe diese jedoch nicht
daran hindern diirfen, die Anlagen, die
ihnen zur Verfiigung gestanden hitten,
zu benutzen.
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Es bleibe das Argument des Riickgangs
der Verkiufe von Chiquita-Bananen bei
Olesen, die sich an der Forderung von
Dole-Bananen beteiligt habe. Olesen
habe kein 6ffentliches Interesse verletzt,
indem sie sich der Ausreifung von Dole-
Bananen mit besonderer Sorgfalt gewid-
met und an der Werbekampagne fiir
diese teilgenommen habe; sie konne al-
lenfalls das Interesse von UBC zuriickge-
setzt haben, ohne jedoch eine ihrer ge-
setzlichen Verpflichtungen gegeniiber
UBC vernachlissigt zu haben und so
einen Rechtsverstof zu begehen. Die
Frage, ob Olesen soweit in die Firma
Castle & Cooke, den Inhabern der
Marke Dole, integriert sei, dafl sich
UBC hitte fragen konnen, ob Olesen
nicht von ihren, UBCs, Konkurrenten
abhingig sei, sei zu verneinen, weil Ole-
sen seit 1969 Alleinvertreterin  von
Castle & Cooke gewesen und die Liefer-
verweigerung erst im Oktober 1973 er-
folgt sei; Olesen sei auch niemals Allein-
vertriebshindlerin von UBC in Dine-
mark gewesen, was bedeute, dafl die
Vorschriften der Verordnung Nr. 67/67
iiber Alleinvertriebshindler auf den vor-
liegenden Fall nicht anwendbar seien. Je-
denfalls sei die Lieferverweigerung nicht
,,im Interesse des Wettbewerbs® gerecht-
fertigt.

Zu Frage, ob UBC ,loyale Verkaufsbe-
mithungen® habe verlangen konnen, er-
klirt die Kommission, die Verordnung
Nr. 67/67 sei nicht anwendbar, denn

— Olesen sei nicht Alleinvertriebshind-
lerin von UBC in Dinemark (vgl.
oben),

kein blofler Vertriebs-

industrieller

— Olesen sei
hindler, sondern ein
Verarbeitungsbetrieb,

— Olesen hitte, wenn sie sich darauf
eingelassen hitte, nicht fiir die Kon-
kurrenz zu arbeiten, gegen Artikel
85 Absatz 1 verstoflen und wire
selbst Opfer einer beherrschenden
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Stellung geworden, Umstinde, unter
welchen diese Verordnung nicht an-
wendbar sei.

Entsprechend den Schlulantrigen des
Generalanwalts Mayras in dem Suiker-
Unie-Fall (Slg. 1975, 2108) gehe es hier
um die Drohung mit einem wirtschaftli-
chen Nachteil einem schwachen Unter-
nehmen gegeniiber, also um den Mif-
brauch einer beherrschenden Stellung.
Der Beweis dafiir, dafl dies hier der Fall
sei, sei, daffl UBC ,,Forderungen stelle®,
auch wenn sie es mit so michtigen Reife-
reiunternehmen  wie Olesen zu tun
habe, das UBC inzwischen zufrieden ge-
stellt zu haben scheine . ..

Im Hinblick auf den friiher gegen Ole-
sen erhobenen Vorwurf der ,,Boswillig-
keit sei schliefllich darauf hinzuweisen,
dafl die Entscheidung iiber den Vorwurf
der Boswilligkeit den dinischen Gerich-
ten oblegen habe ... und dafl es keine
Boswilligkeit sei, wenn manchmal die Er-
zeugnisse eines Wettbewerbers mit gro-
ferem Erfolg verkauft wiirden, auch
wenn zuvor fiir diese Erzeugnisse gewor-
ben worden sei; dies aber bleibe der
Hauptvorwurf von UBC (vgl. das um-
strittene Fernschreiben von UBC).

Es sei zu kliren, welcher Schaden Ole-
sen entstanden sei.

— Der Schaden set erheblich, denn seit
der Wiederaufnahme der Lieferun-
gen habe Olesen mindestens 1 000
Kartons wochentlich verkauft; im
Zeitpunkt des Abbruchs der Liefe-
rung habe UBC den Schaden, den
thr Verhalten bei Olesen verursa-
chen wiirde, nicht abschitzen kon-
nen.

— Die Feststellung des Schadensumfan-
ges konne fir die Bestimmung der
Hohe der Geldbufle von Bedeutung
sein, sie sei aber unerheblich fir die
Feststellung eines Verstofles gegen
Artikel 86 und die Wiirdigung des
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schuldhaften Verhaltens (vgl. Com-
mercial Solvents gegen Kommission,
verbundene Rechtssachen 6 und
7/73 — Slg. 1974, 252, Randnr. 26
der Entscheidungsgriinde).

— Jedenfalls habe eine Untersuchung
von Beamten der Kommission mit
Unterstiitzung ihrer dinischen Kolle-
gen zu der Feststellung gefiithrt, dafl
Olesen ihren Kunden FDB, der
50 % ihrer Bananen abgenommen
habe, ganz verloren habe, daf} sie
Geschifte in erheblichem Umfang
und ihre Stellung als Hauptlieferant
bei einer Anzahl ihrer Kunden (vgl.
hierzu die Anlagen) eingebiifit habe.
Bananen allgemein und Chiquita-
Bananen insbesondere seten fiir Ole-
sen knapp geworden; auch jetzt hit-
ten trotz der Wiederaufnahme der
Lieferungen von UBC die Kiufe ih-
rer zwei Hauptabnejimer noch nicht
wieder das frithere Niveau erreicht
(vgl. Unterlage 39 von UBC). Die
Untersuchung der dinischen Stellen
sei insoweit aufschluf8reich.

Die Kommission ist der Ansicht, die
Lieferverweigerung habe sich unmittel-
bar auf den innergemeinschaftlichen
Handel ausgewirkt. UBC meine im Ge-
genteil, dafl alle Bananen aus Lateiname-
rika kimen und die Linder des Gemein-
samen Marktes nur im Transit durch-
querten, bevor sie in den Staat, in dem
sie verbraucht werden sollten, gelang-
ten. Erzeugnisse aus Drittlindern nih-
men nach dieser Ansicht nicht am inner-
gemeinschaftlichen Handel teil; der
blofle Transit geniige nach Ansicht von
Waelbroeck (Le Droit de la Commu-
nauté économique européenne, Band 4
(concurrence) Nr. 35, S. 33) nicht. Aber
Professor Waelbroecks Theorie werde
im vorliegenden Fall nicht bestiugt,
denn:

»Als Olesen die Lieferungen gesperrt
wurden, war sie nicht in der Lage, in

Bremerhaven Chiquita-Bananen zu er-
werben und ihr Geschift in andere Mit-
gliedstaaten auszudehnen; sie war auch
nicht in der Lage, dieselben Mengen
Bananen wie zuvor nach Dinemark ein-
zufithren. Olesen war gezwungen, an-
dere als Chiquita-Bananen auflerhalb
Dinemarks aus anderen Quellen als von
UBC zu erwerben und dann nach Dine-
mark einzufithren (S. 158 der Gegener-
widerung).”

Trife die Ansicht von UBC zu, dann
wiirde keines ihrer europiischen Ge-
schifte mit Waren aus Drittlindern un-
ter das Gemeinschaftsrecht fallen. Fiir
Kartelabsprachen sei im Frubo-Urtell
entschieden worden, dafl Artikel 85 fiir
wettbewerbsbeschrinkende  Absprachen
tiber Erzeugnisse gelte, die in die Ge-
meinschaft eingefihrt  wiirden (Slg.
1975, 584, Randnrn. 35 und 38 der Ent-
scheidungsgriinde). Eine Anzahl weite-
rer Entscheidungen begriinde hierzu
eine feststehende Rechtsprechung (EMI
im Jahre 1976, Commercial Solvents im
Jahre 1974, Beguelin im Jahre 1971, ICI
im Jahre 1972). Arukel 36 des Vertrages
erfasse unter dem innergemeinschaftli-
chen Handel zweifellos auch den Durch-
gangsverkehr.

Die Kommission schliefit wie folgt:

»Die Weigerung von UBC, Olesen,
einen regelmifligen Abnehmer, zu belie-
fern, kann nicht durch die von UBC sei-
nerzeit fiir diese Weigerung angefiithrten
Griinde gerechtfertigt werden. ‘Sie war
eine ungerechtfertigte Beeintrichtigung
der Geschifte von Olesen, welche Ole-
sen schidigte und darauf abzielte, die
Reifereien von UBC davon abzuhalten,
konkurrierende Marken zu verkaufen
oder zumindest fiir sie zu werben. In
der Entscheidung wird daher zu Recht
festgestellt, dafl UBC durch die Einstel-
lung der Lieferungen an Olesen Artikel
86 des Vertrages verletzt hat.*
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7. Die Geldbufle

Die Kligerinnen fithren aus, angesichts
thres gesamten Vortrages konne man
nicht behaupten, sie hitten gewuflt oder
auch nur wissen miissen, dafl sie eine be-
herrschende Stellung innegehabt hitten,
jedenfalls aber nicht, dafl sie diese Stel-
lung bewuflt oder fahrlissig miflbraucht
hitten. Man diirfe nimlich nicht aufler
acht lassen, wie die Kommission den Ar-
tikel 86 bisher angewandt habe.

Alle Unternehmen, bei denen bisher ein
Verstof3 gegen Artikel 86 festgestellt
worden sei, seien entweder Monopol-
unternehmen gewesen oder hitten einen
iiberragenden Marktanteil gehabt, wih-
rend in einer Vielzahl von Entscheidun-
gen der Kommission Firmen, deren
Marktanteile mit denen von UBC ver-
gleichbar gewesen seien, als zur Ver-
hinderung eines wirksamen Wettbe-
werbs auflerstande angesehen worden
seien.

Die Kligerinnen weisen auch auf ihre
stindige Niedrigpreispolitik, auf ihre er-
heblichen Verluste und auf das Eindrin-
gen neuer Wettbewerber in den Markt
und deren Aggressivitit hin.

Beziiglich der Verkaufsbedingungen fiir
Bananen im griinen Zustand bemerken
die Kligerinnen, dafl nach Artikel 15
Absatz 5 der Verordnung Nr. 17 eine
Geldbufle nicht fiir Handlungen festge-
setzt werden konne, die nach der bei
der Kommission vorgenommenen An-
meldung und vor der Entscheidung iiber
die Anwendung oder Nichtanwendung
von Artikel 85 Absatz 3 des Vertrages
begangen wiirden. Die Verkaufsbedin-
gungen der Kligerinnen sei bei der
Kommission am 15. November 1968 an-
gemeldet worden; die Kommission habe
aber, wie sie jetzt zweifelsfret einriume,
eine Entscheidung nach Artikel 15 Ab-
satz 6 nie getroffen.
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Zur Hoéhe der Geldbufle stellen die
Kligerinnen einen Vergleich mit den ge-
gen andere Unternehmen verhingten
Geldbuflen (in den Fillen Internationa-
les Chinin-Kartel, Commercial Solvents,

Farbhersteller,  Pitsburgh  Corning
Europe, Formica Belgium — Hertel) an
und bemerken — obwohl es sich um

einen ungeklirten Bereich (nimlich die
Preise) handele —, dafl die Geldbufle
fiinfmal hoher sei, obgleich alle fiir den
Bananenbereich zustindigen internatio-
nalen Organisationen iibereinstimmend
der Auffassung seien, dafl die Qualitit
stindig verbessert und zugleich die
Preise gesenkt worden seien.

Die Kommission meint, dies sei der erste
Fall, in dem einem Unternehmen vier ge-
trennte Miflbrauche jeweils unter Ver-
stof gegen Artikel 86 vorgeworfen wiir-
den. UBC versuche, in Vergessenheit ge-
raten zu lassen, dafl diese Miflbriuche
miteinander verbunden seien und ihre
Wirkung gegenseitig verstirkten: Das
Verbot der Weiterverduflerung von Ba-
nanen im grinen Zustand stelle die
Grundlage fir zwei schwerwiegende
Preismiflbriuche und die Einstellung
der Lieferungen an Th. Olesen dar. Die
von der Kommission verhingte Geld-
bufle sei deshalb voll gerechtferugt.

Der Betrag der Geldbufle miisse unter
Beriicksichtigung des Weltumsatzes von
UBC in Hohe von 2 Milliarden USD
und ihrer Umsitze auf dem relevanten
Markt in Hohe von 50 Millionen USD
gewiirdigt werden. Der Betrag der Geld-
bufle miisse in Verhiltnis gesetzt wer-
den zu den iiberhthten Gewinnspannen,
die sie als Ergebnis der Vertragsverstofie
erzielt habe.

In ihrer Erwiderung stellen die Kligerin-
nen rechtsvergleichende Erwigungen an
und legen dar, wie eine Geldbufle in
Wirtschaftssachen  berechnet  werden
konne. Sie heben hervor, dafl zweifellos
ein Teil dieser Geldbufie fiir die Anwen-
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dung einer Klausel (des Verbots des Ver-
kaufs von Bananen im griinen Zustand)
verhingt worden sei, die sie ordnungsge-
mifl bei der Kommission angemeldet
habe. Im ibrigen sei zu fragen, ob eine
Geldbufle auf der Grundlage von Gewin-
nen festgesetzt werden konne, die an-
geblich rechtswidrig seien und die man
nicht berechnen konne, und dies, ob-
wohl die Behorde sich als unfihig erwie-
sen habe, das betroffene Unternehmen
rechtzeitig zu beraten und zu warnen.
Auf jeden Fall miisse die Art und Weise,
in der die die Geldbufle verhingende Be-
horde die Sache an die Offentlichkeit ge-
bracht habe, sie schliellich veranlassen,
bei der Festsetzung des Betrages der
Geldbufle Zuriickhaltung zu iiben.

Die Kommission erwidert, UBC kénne,
um ihr Verhalten nach Artkel 86 zu
rechtfertigen, nicht behaupten, nichts
von threr beherrschenden Stellung ge-
wuflt zu haben; mit einer derartigen Ver-
teidigung konnte man jedes wett-
bewerbsfeindliche Vorgehen entschuldi-
gen, sobald es an einem vorsitzlichen
Verstof) fehle. Geldbuflen wiirden nach
der Rechtsprechung des Gerichtshofes
und den geltenden Bestimmungen (Arti-
kel 15 Absatz 2 der Verordnung Nr. 17)
fir vorsiatzliche oder fahrlissige Ver-
stofle verhingt. UBC konne auch nicht
behaupten, sie kenne das Wettbewerbs-
recht der Gemeinschaft nicht, und es
handele sich um einen schwierigen Be-
reich. Obwohl ihr die Situation bereits
Anfang 1975 mitgeteilt worden sei, habe
sie erst nach Erlal der Entscheidung,
durch die die Geldbufle verhingt wor-
den sei, reagiert; dies sei sehr ungewshn-
lich (wenn UBC wihrend dieser Zeit ge-
legentlich auch mit anderen Stellen der
Kommission als den fiir diese Angelegen-
heit zustindigen Verbindung aufgenom-
men habe). Beziiglich der Festsetzung
der Geldbufle kénne sich UBC nicht auf
alle diejenigen Behauptungen berufen,
die die Kommision anderweitig aufge-

griffen und behandelt habe. Die Kom-
mission erklirt, sie habe thre Ansicht
zur Frage der iiberhohten Preise hinrei-
chend erliutert, und sie wiederholt, dafl
die Herabsetzung der Preise um 15 %,
die sie empfohlen habe, keine Auflage,
sondern ein Hinweis auf den Stand-
punkt sei, den sie wahrscheinlich in Zu-
kunft einnehmen werde.

8. Verletzung des Anspruchs auf rechtli-
ches Gehor

Die Kldgerinnen schliefen ihre Klage-
schrift mit Ausfithrungen dariiber, dafl
die Kommission ihre Erklirungen zu
sachlichen Fehlern in der Mitteilung der
Beschwerdepunkte nicht beriicksichtigt
habe, dafl man ihnen die Gelegenheit
zur  Stellungnahme zu wesentlichen
Punkten verwehrt habe und dafl die
Kommission mit vorgefafiten Vorstellun-
gen an das Verfahren herangegangen
sel.

Man habe UBC iibereilt durch die ver-
schiedenen Stadien des Verwaltungsver-
fahrens getrieben, womit die Garantien
der fiir dieses Verfahren geitenden Vor-
schriften ins Licherliche gezogen wor-
den seien.

UBC folgert daraus, dafl das Verfahren
von der Kommission durch das Zusam-
menwirken dieser Umstinde rechtswid-
rig geworden sei, und sie beantragt, der
Gerichtshof mége thr zum Ersatz des er-
littenen immateriellen Schadens den sym-
bolischen Betrag von 1 Rechnungsein-
heit als Schadensersatz zusprechen.

Aus der Gesamtheit der Unterlagen, die
sich jetzt bei den Gerichtsakten befin-
den und vorgelegt worden seien, ergebe
sich, dafl der Mangel an Beweisen die
Kommission hitte veranlassen miissen,
von einem Einschreiten abzusehen. Die
Leichtfertigkeit, mit der von erheblichen
Gewinnen, von dem unseligen Schreiben
vom 10. Dezember 1974 iiber die Ge-
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winnspannen in Irland und bei iiberhol-
ten Preistabellen von ,,gegenwirtigen®
Preisen gesprochen worden sei, beweise,
daffl die Kommission voreingenommen
gewesen sei. Die Darstellung verschiede-
ner Tatsachen oder Unterlagen sei ver-
zerrt oder iibertrieben worden.

Vor allem miisse man darauf aufmerk-
sam machen, dafl den Kligerinnen das
rechtliche Gehér verweigert worden sei.
So hitten sich die Vorwiirfe und die an-
gelegten Maflstibe geindert, nachdem
die vier kurzen Absitze zur Frage unan-
gemessener Preise in der Mitteilung der
Beschwerdepunkte  abgefaflt  worden
seien, und man sei von der einfachen
Differenz im Vergleich zu den irischen
Preisen iibergegangen zu einer Untersu-
chung des wirtschaftlichen Wertes der
Banane, gestiitzt insbesondere auf den
Preisunterschied zwischen Markenbana-
nen und markenlosen Bananen.

Schliellich habe die Kommission grund-

legende Regeln, die jede Verwaltung be-

achten miisse, verletzt, indem sie — ein
Beispiel dafiir sei gerade gegeben wor-
den — unter Zeitdruck und in dem Be-
streben, der Rechtsprechung des Ge-
richtshofes gerecht zu werden, ihre
Beurteilungsmafistibe gedndert habe.
Sie habe sogar einriumen miissen, dafl
die Klausel iber den Weiterverkauf von
Bananen in griinem Zustand, so wie sie
in dem Rundschreiben vom 30. Januar
1976 erliutert worden sei, zufriedenstel-
lend sei, was bedeuten miifite, daf} alle
Vorwiirfe des Miflbrauchs in diesem Zu-
sammenhang fallenzulassen seien. Des-
halb habe die Kommission die ihr in der-
artigen Verfahren iibertragene richter-
dhnliche Funktion nicht unparteiisch er-

fille: ,,Der Ankliger war stirker als der
Richter.*

Die Kommission meint, diese Behauptun-
gen seien unhaltbar. Sie ist der Ansicht,
in dieser Angelegenheit stets ordnungs-
gemill vorgegangen zu sein. Die beige-

272

fiigten Unterlagen bewiesen dies ohne
nihere Darlegungen. Bei der Anhorung
habe UBC keine derartigen Einwinde
gegen das bis dahin eingeschlagene Ver-
fahren erhoben.

Die Kommission trigt vor, die von UBC
in diesem Zusammenhang angefiihrten
Argumente betrifen die Hauptsache. So
laufe zum Beispiel die Behauptung, die
Anhorung sei fehlerhaft, weil UBC
einen wesentlichen Satz falsch verstan-
den habe, darauf hinaus, erneut die
Frage des Preises von Markenbananen
im Vergleich zum Preis von markenlo-
sen Bananen aufzuwerfen. Wenn es ein
Miflverstindnis gegeben habe, so habe
es keine Folgen gehabt.

9. Zum Schadensersatzantrag

Die Kligerinnen beantragen gestiitzt auf
die in Abschnitt 8 behandelte Unregel-
mifigkeit des Verwaltungsverfahrens,
der Gerichtshof moge ihnen als Ersatz
fir den erlittenen immateriellen Scha-
den den Betrag von 1 Rechnungseinheit
als Schadensersatz zusprechen.

Im iibrigen komme zu der Leichtfertig-
keit der Kommission unter anderem
noch hinzu, dafl die Angelegenheit in
unangemessener Weise an die Offent-
lichkeit gebracht und der geschiftliche
Ruf der Kligerinnen in der Presse ge-
schidigt worden sei, was einen symboli-
schen Schadensersatz bei weitem recht-
fertige; ein solches Urteil werde die
Kommission daran erinnern, dafl sie
stets im offentlichen Interesse handeln
miisse.

Die Kommission bestreitet eine Unregel-
mifligkeit ihres Verfahrens (vgl. Ab-
schnitt 8) und erwidert auf das zweite
Argument der Kligerin, wenn in der
Presse ~ Verleumdungen  aufgetaucht
seien, dann gehore dies in andere Ver-
fahren und vor andere Gerichte.
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III — Fragen des Gerichtshofes

Mit Schreiben des Kanzlers vom 20.
Mai 1977 hat der Gerichtshof darum ge-
beten, bis zum 20. Juni eine schriftliche
Antwort auf die folgenden Fragen zu ge-
ben sowie Erklirungen zu den nachste-
henden Unterlagen in der Reihenfolge
der Schriftsitze einzureichen:

1. Der relevante Markt
a) Der Produktmarkt

Die Kommission wird gebeten zu erliu-
tern, welches der Stand eines etwaigen
Entwurfs einer Verordnung fiir den Ba-
nanensektor ist, von dem auf Seite 120
der als Anlage Va zur Klageschrift bei-
gefiigten Schrift ,,Marché Commun de
la banane® die Rede ist.

b) Der riumliche Markt

1) Die Parteien werden gebeten, wenn
moglich gemeinsam, fir den in Be-
tracht kommenden Markt eine Karte
mit dem Reifereiunternehmen zu er-
stellen, auf der deren Niederlassungs-
ort und mit entsprechenden graphi-
schen Mitteln ihre Reifereikapazitit
und der Grad ihrer Abhingigkeit
von UBC angegeben werden.

1) Die Kommission wird gebeten, die
am 27. Mai 1974 von der Tropical
Fruit Co. Jack Dolan Ltd. und der
Banana Importers of Ireland Lid. er-
hobene Beschwerde vorzulegen (vgl.
die Erwihnung auf S. 125 der Erwi-
derung).

2. Die beberrschende Stellung

i) Die Parteien werden gebeten, die
Unterlagen XVI, XVII, XVIII und
XIX vorzulegen, die der Anlage Il g
zur Klagebeantwortung (Antworten

der Kligerin vom 13. September
1974 auf die Schreiben der Kommis-
sion vom 5. und 12. August 1974)
beigefiigt sein miifiten.

i) Die Parteien werden gebeten, die
Lage von UBC (die selbst 1972 be-
troffen wurde) und ihrer Vorginge-
rin United Fruit Company, die sich
beide in den Vereinigten Staaten
von Amerika gerichtlich zu verant-
worten hitten, zu erldutern.

ii1) Die Kommission wird gebeten,

a) die in Fuflnote 1 auf Seite 9 der

Gegenerwiderung erwihnte Un-
terlage (IRCA/United Brands,

358 F Supp: 1363 66-68 (1973))

einzureichen,

b) die Prozentsitze der Marktan-
teile aller groflen Gruppen ein-
schliefilich der ,,sonstigen anzu-
geben, so dafl sich insgesamt
100 % ergeben,

c) soweit bekannt, die allgemeinen
Verkaufsbedingungen der bei
den Reifereien/Vertriebshind-
lern mit UBC im Wettbewerb ste-
henden Gruppen vorzulegen.

3. Uberhobte Preise

Die Kligerinnen werden gebeten,

i) die auf Seite 43 der Klageschrift er-
wihnte Vereinbarung mit Scipio vor-
zulegen,

i1) im Hinblick auf das Schreiben vom
10. Dezember 1974 betreffend den
irischen Markt anzugeben, wann das
entsprechende Geschiftsjahr ablief.

4. Diskriminierende Preise
Die Kligerinnen werden gebeten, die

verschiedenen Fassungen ihrer allgemei-
nen Verkaufsbedingungen (erforderli-
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chenfalls mit erginzenden Erliuterun-
gen) fiir jeden Mitgliedstaat und fiir die-
jenigen europiischen Linder, die nicht
Mitgliedstaaten sind, fiir die Zeit vom 1.
August 1966 bis zum 1. August 1976
einzureichen und, sofern vorhanden, die
gedruckten Formulare fiir Vertrige mit

Reifereien/Vertriebshindlern, vorzule-
gen.
5. Die Klausel idiber das Verbot des

Weiterverkaufs von Bananen im grii-
nen Zustand

a) Ist den Parteien bekannt, dafl die
Klausel moglicherweise hitte umgan-
gen werden koénnen, da sich manche
Reifereien in der Nihe der Grenzen

befinden?

b) Die Kligerinnen werden gebeten,

i) der Reihenfolge nach die ver-
schiedenen Fassungen der fragli-
chen Klausel fiir jeden Mitglied-
staat fiir die Zeit von 1966 bis
1976 zu den Gerichtsakten zu rei-
chen,

il) anzugeben, welche Zeit maximal
zwischen der Ernte und dem Ver-
kauf von griinen Bananen ver-
streicht — sind dies, wie in
der Akte angegeben wird, 20
Tage?

i) anzugeben, wer den Transport
der Bananen von den Hifen zu
den Reifereien vornimmt —
die Reifereien selbst, UBC oder
unabhingige Transportunterneh-
men?

6. Die Einstellung der Lieferungen an
Olesen

Die Kligerinnen werden gebeten, die
Seite 2 von Anlage 36 der Klageschrift
zur Gerichtsakte zu reichen.
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7. Geldbufe

Die Kommission wird gebeten, mitzutei-
len, ob das Verfahren nach Artikel 85
hinsichtlich der Klausel iiber das Verbot
des Weiterverkaufs von Bananen in grii-
nem Zustand weiterbetrieben wurde.

Welches ist gegebenenfalls der jetzige
Verfahrensstand?

Hat UBC eine Freistellung fiir die neue
Fassung ihrer Verkaufsbedingungen be-
antragt?

8. Anspruch auf rechtliches Gehér

i) Die Kligerin wird gebeten, das
Schreiben von Herrn Thompson an
die Kligerin vom 21. Oktober 1975
vorzulegen (vgl. S. 209 der Klage-
schrift).

i) Die Kligerin wird gebeten, ihr
Schreiben vom 30. Oktober 1975 an
die Kommission vorzulegen.*

Die Parteien haben nach Maoglichkeit
die erginzenden Angaben vorgetragen
und die erbetenen Unterlagen einge-
reicht; sie haben in der miindlichen Ver-
handlung auf diese Angaben Bezug ge-
nommen.

IV — Zusammenfassung der Aus-
fihrungen der Parteien in
der miindlichen Verhand-
lung

Die miindliche Verhandlung hat in der
Sitzung vom 12. Juli 1977 stattgefun-
den.

UBC hat ihre Ausfihrungen in der der
Entscheidung der Kommission zugrun-
deliegenden Reihenfolge vorgetragen.

Sie hat an die wesentlichen Argumente
angekniipft, die wihrend des schriftli-
chen Verfahrens vorgetragen worden
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sind, und folgende Punkte hervorgeho-
ben:

Zum relevanten Markt hat sie darauf
hingewiesen, dafl der Wert der von der
Kommission verwendeten Berichte der
FAO sogar von einem Bediensteten die-
ser Organisation in Frage gestellt wor-
den sei.

Zur beherrschenden Stellung hat UBC
zunichst eine graphische Darstellung
vorgelegt, nach der sie auf der Produk-
tons- und Versorgungsstufe keine be-
herrschende Stellung hat. Was die Ver-
kiaufe auf dem relevanten Markt anbe-
langt, betont UBC, daf} sie das Angebot
nicht kontrollieren konne, denn mehr
als die Hilfte der abgesetzten Bananen
wiirden von Dritten angeboten; den Be-
weis fiir die Empfindlichkeit des Ange-
botes liefere der Umstand, dafl eben we-
gen der Produktionsiiberkapazitit ge-
ringe Unterschiede in diesem Bereich er-
hebliche Preisunterschiede zur Folge hit-
ten. Zu den Vertriebsketten hat UBC
ausgefithrt, die meisten Vertriebshind-
ler/Reifereien, die thre Abnehmer seien,
deckten sich auch bei der Konkurrenz
ein; die von der Kommission hierzu ge-
gebenen Antworten seien zu allgemein;
die Kraft der Konkurrenz werde durch
die neuen Wettbewerbern erdffnete Zu-
gangsmoglichkeit zum Markt bewiesen,
und die dem Gerichtshof vorgelegten
Zahlen zeigten dies. Diese Wettbewer-
ber seien aber weltweit ebenso — oder
fast ebenso — michtig wie UBC, und
sie hiten ihre Wettbewerbskraft in dem
Preiskrieg bewiesen, der manchmal zum
Nachteil von UBC ausgegangen sei;
diese Wettbewerbslage schliefle die Mog-
lichkeit jeder beherrschenden Stellung
nach der in dem Urteil EMI (Slg. 1976
849/850) gegebenen Definition aus. Im
iibrigen seien manche Abnehmer, wie
Scipio oder einige andere mit geringe-
rem Geschiftsumfang, so grof}, dafl eine
beherrschende Stellung des Verkiufers
notwendigerweise fragwiirdig  werde.

Das Ergebnis sei, wenn man sich auf die
Unterlage der FAO, der UNCTAD und
bestimmter Regierungen, die in den Ge-
richtsakten enthalten seien, verlasse, dafl
der Marktanteil von UBC abnehme;
man konne, wie sich aus von UBC vor-
gelegten graphischen Darstellungen er-
gebe, gleichzeitig einen Preisriickgang
der Chiquita-Banane feststellen. Andere
graphische Darstellungen zeigten, daf}
die Schwankungen in den Preisen der
verschiedenen ~ Bananenmarken  ge-
geniiber anderem auf dem Markt ange-
botenem Frischobst tatsichlich bestiin-
den, und bewiesen die wechselseitige Ab-
hingigkeit des Verkaufs von in echtem
Wettbewerb  zueinander  stehenden
Friichten. Das Ergebnis dieser Situation
sei fiir UBC unter Beriicksichtigung die-
ser Gegebenheiten sowie des Preisan-
stiegs ‘bei den fiir den Transport erfor-
derlichen Erdolprodukten ein im Jahre
1974 besonders spiirbarer Verlust, und
es sei ziemlich widersinnig, daf} die
Kommission sich auf dieses Jahr 1974
gestiitzt habe, um die auflergewshnli-
chen Gewinne zu riigen, wihrend die
Konjunktur gerade zu besonders niedri-
gen Preisen gefiihrt habe; dieses Beispiel
beweise jedenfalls schon fiir sich allein,
dafl keine beherrschende Stellung vor-
liege.

Zu threm Marktanteil hat UBC ihre im
Laufe des sohriftlichen Verfahrens vorge-
tragenen Argumente wiederholt, aber
neue Uberlegungen aus den Antworten
der Kommission auf die vom Gerichts-
hof gestellten Fragen abgeleitet und
diese Antworten mit den urspriinglichen
Behauptungen der Kommission vergli-
chen. Der Wettbewerb sei stark und
frei, und es sei offensichtlich, daf} es auf
einem solchen Markt mit Wettbewerb
unmoglich sei, irgendeine beherrschende
Stellung aufrechtzuerhalten.

Was die ihr vorgeworfenen Mifibriuche
anbelangt, hat sich UBC besonders mit
dem von der Kommission vorgetragenen
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Argument der Diskriminierung befafit;
dieses Argument stiitze sich auf einen
Vergleich der Preise frei Waggon ab
Bremerhaven und Rotterdam; UBC erin-
nert zunichst daran, dafl 53 % ihrer
Verkiufe auf dem relevanten Markt fiir
die Firma Scipio bestimmt seien, welche
fob kaufe und deren Kundschaft aus der

Berechnung  ausgenommen  werden
miisse; im iibrigen seien diejenigen
Preise praktiziert worden, die der

Markt und damit die Nachfrage selbst
erlaubt hitten.

UBC hat ein Schriftstiick vorgelegt, in
dem eine lange Reihe von Preisermifii-
gungen wihrend der vorangegangenen
finf Jahre verzeichnet ist; diese Ermifii-
gungen seien vorgenommen worden, als
das Angebot auf dem Markt sie notwen-
dig gemacht habe. Es konne keine Dis-
kriminierung vorliegen, wenn man es da-
mit zu tun habe, daf der Verkiufer ver-
pflichtet sei, die Preise an die Nachfrage
anzupassen.

Der Vorwurf iiberhshter Preise miisse
unter Beriicksichtigung der Unterlagen
gepriift werden, die nachwiesen, dafl
UBC zu bestimmten Zeiten starke Verlu-
ste erlitten habe. Wie konne es einen
tiberhohten Preis bei einer verhiltnismi-
B8ig billig verkauften, sehr leicht verderb-
lichen Ware geben, wenn der angeblich
iiberhshte Preis gerade nicht iiberall ver-
gleichbar sei? UBC beruft sich ge-
geniiber den Darlegungen der Kommis-
sion auf drei besondere Argumente: Der
Inhalt des Schreibens iiber den irischen
Markt sei durch den Abschluff der kon-
solidierten Bilanzen widerlegt, und man
miisse hierzu die der Klageschrift beige-
figten vertraulichen Anlagen zu dem
Defizit lesen, dafl nach einer griindli-
chen Priifung der Lage auf eben diesem
Markt verzeichnet worden sei; der Preis-
unterschied zwischen den Chiquita-Ba-
nanen und den markenlosen Bananen er-
klire sich durch einen Qualititsunter-
schied, und die markenlosen Bananen
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seien nur ein Nebenerzeugnis der Mar-
kenbananen, das ungefihr 15% der
Produktion ausmache (5 % konnten als
Abfille angesehen werden); dies ent-
spreche der Lage auf dem ganzen Frisch-
obstmarkt, wo man Unterschiede von
,,Klassen“ oder ,,Kategorien® zulasse;
der Preisunterschied zwischen den Chi-
quita-Bananen und den iibrigen Marken-
bananen liege zur Zeit zwischen 5 und
10 % und entspreche dem Qualitits-
unterschied.

Die in bestimmten Bereichen des relevan-
ten Marktes praktizierten hoheren
Preise entsprichen dem Gesetz von An-
gebot und Nachfrage, das um so freier
zur Geltung komme, als der Bananen-
markt nicht durch eine gemeinsame
Marktorganisation reglementiert werde.
UBC habe bereits eine Anstrengung zur
Rationalisierung unternommen, indem
sie fiir jedes Land einen einheitlichen
Preis eingefithrt habe; sie versucht
nachzuweisen, dafl diese Politik auf’
dem Bananenmarkt bereits zu Verlusten
gefilhrt habe, die der Lieferant und
nicht die Zwischenhindler getragen hit-
ten. Jedenfalls wiirde die von der Kom-
mission gewiinschte Herabsetzung der
Preise UBC zwingen, unter den Preisen
der Konkurrenz zu verkaufen, was
nicht verniinftig sei, denn auf einem
freien Markt miisse der Preis nach den
Marktgegebenheiten festgesetzt werden;
die Kommission habe so gut verstanden,
wie schwierig ihr Standpunkt zu vertre-
ten sei, dafl sie insoweit nur Anregun-
gen gegeben habe.

Was das Verbot des Weiterverkaufs von
griinen Bananen anbelangt, so hat UBC
die im schriftlichen Verfahren .vorgetra-
genen Argumente erliutert und betont,
zwischen dieser Klausel und méglicher-
weise Uliberhohten Preisen konne kein
Zusammenhang bestehen, denn sie habe
nachgewiesen, daf} ihre Preise eine Kon-
sequenz der Marktgesetze seien.
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Zur Lieferverweigerung hat UBC er-
klirt, man konne die Angelegenheit Ole-
sen nicht mit dem Monopol vergleichen,
das in der Rechtssache Commercial Sol-
vents bestanden habe; sie hat im iibrigen
daran erinnert, dafl sie nicht durch lang-
fristige Veruige gebunden gewesen- sei,
dafl sie mit Olesen Schwierigkeiten ge-
habt habe und daf} die letzten Beziehun-
gen, die sie mit diesem Unternehmen
vor dem Bruch gehabt habe, korrekt ge-
wesen seien. Olesen sei im iibrigen nicht
in uniiberwindliche Schwierigkeiten ge-
kommen.

Zur weiteren Begriindung ihres Scha-
densersatzbegehrens hat UBC ange-
fithrt, die Kommission habe die Gren-
zen iiberschritten, die ,,einer normalen
sachgemiflen Ausiibung ihrer Ermessens-
befugnisse®, insbesondere bei der Wahr-
nehmung einer ,,quasi-richterlichen
Funktion®, gezogen seien.

Die Kommission hat die meisten Argu-
mente, die sie schriftlich dargelegt hatte,
erldutert.

In der Frage der beherrschenden Stel-
lung ist sie dem von UBC auf die per-
sonliche  Stellungnahme  eines  Be-
diensteten der FAO zur Frage des rele-
vanten Marktes gestiitzten Vorbringen
entgegengetreten. Sie hat sodann, ge-
stiitzt auf rechtsvergleichende Erwigun-
gen, hervorgehoben, dafl die Zahlen,
die eine beherrschende Stellung kenn-
zeichnen konnten, nicht notwendig das
Vorliegen eines Monopols beweisen
miiflten; was die beherrschende Stellung
anbelange, so sei es nicht ernstlich be-
stritten, dafl 40 % des Marktes von
UBC kontrolliert wiirden. Im iibrigen
sei das Vorliegen einer beherrschenden
Stellung nicht notwendig durch ein be-
stimmtes Preisniveau nachzuweisen, son-
dern vielmehr dadurch, wie effektiv der
Inhaber dieser Stellung auf dem Markt
sel.

Die Kommission hat ihr Vorbringen zu
den Preisdiskriminierungen wiederholt
und meint nachgewiesen zu haben, daf}
eine Diskriminierung vorliege, da das
gleiche Erzeugnis am selben Ort zu un-
terschiedlichen Preisen verkauft werde.

Die Lieferverweigerung sei bereits be-
schrieben worden, aber die Kommission
weist darauf hin, dafl UBC sich das
Recht nehme, auf diese seltsame Weise
darauf ,,zu bestehen®, daf} fiir sie in
mindestens ebenso umfangreicher Weise
geworben werde wie fiir ihren Konkur-
renten.

Zur Klausel iiber das Verbot des Weiter-
verkaufs von Bananen in griinem Zu-
stand erinnert die Kommission daran,
dafl diese Klausel in der Fassung zu prii-
fen sei, wie sie vor Erlafl vor der Ent-
scheidung der Kommission gegolten
habe, und dafl sie so auszulegen sei, dafl
sie einen Sinn erhalte.

Zu den diskriminierenden Preisen stellt
die Kommission fest, das Bestehen von
Preisunterschieden sei, wenn diese auch
nur voriibergehend gewesen seien, mit
einem - Satz von 10 bis 30 % wihrend
einiger Wochen zugestanden worden;
dies geniige, um einen Verstof3 gegen
die Regeln des Artikels 86 zu begriin-
den. Die Anforderungen der Kommis-
sion hitten nichts mit einer Preiskon-
trolle zu tun, und die Kommission habe
keine Gleichmachung der Preise fiir alle
Verkiufe verlangt. Sie wiederholt je-
doch, dafl das gleiche Erzeugnis am sel-
ben Ort zum selben Preis verkauft wer-
den miisse.

Die unangemessenen Preise miifiten auf
der Ebene des Verbrauchers beurteilt
werden. Obwohl die irischen Preise im
allgemeinen die Kosten von UBC deck-
ten, auch wenn gewisse leichte Verluste
verzeichnet worden seien, sei durch die
bereits geriigten Diskriminierungen be-
wiesen, dafl unangemessene Preise ange-
wendet worden seien; dies geniige fiir
die Anforderungen des Vertrags, der
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nicht von unangemessenen Gewinnen
spreche.

Schliefllich hat sich die Kommission mit
den Antworten von UBC auf die vom
Gerichtshof gestellten Fragen befaflt
und an die Quelle der von thr herange-
zogenen Zahlen sowie insbesondere an
die von einigen internationalen Organi-
sationen gelieferten Unterlagen erinnert.
Sie hat betont, der kiirzlich erfolgte Hin-

weis auf Rabatte und riickwirkende
Preisermifligungen sei nicht zur rechten
Zeit gegeben worden.

UBC und die Kommission haben auf
eine Reihe von Fragen der Richter und
des Generalanwaltes geantwortet.

Der Generalanwalt hat seine Schluflan-
trige in der Sitzung vom 8. November
1977 vorgetragen.

Entscheidungsgriinde

. Die United Brands Company, New York, (nachstehend mit der Abkiirzung

UBC bezeichnet) und ithre Vertreterin, die United Brands Continentaal BV,
Rotterdam, (nachstehend als UBCBV bezeichnet) haben mit der am 15.
Mirz 1976 in das Register der Kanzlei des Gerichtshofes eingetragenen
Klage die Entscheidung der Kommission vom 17. Dezember 1975 angefoch-
ten, die spiter im Amtsblatt L 95, S. 1, vom 9. April 1976 verdffentlicht
wurde. Die Zitate im vorliegenden Urteil beziehen sich auf diese Versffentli-
chung. Aus praktischen Griinden werden in den nachfolgenden Ausfiihrun-
gen beide Kligerinnen zusammen ,,UBC‘ genannt.

In Artkel 1 der Entscheidung wird festgestellt, daf UBC Zuwiderhandlun-
gen gegen Artikel 86 des Vertrages begangen habe, indem sie

a) thre Vertriebshindler/Reifereien in Deutschland, Dinemark, Irland, den
Niederlanden und in der belgisch-luxemburgischen Wirtschaftsunion
(BLWU) verpflichtet habe, die UBC-Bananen nicht in griinem Zustand

weiterzuverkaufen,

b) bei thren Verkiufen von Chiquita-Bananen ihren Handelspartnern, den
in den vorgenannten Mitgliedstaaten ansissigen Vertriebshindlern/Reife-
‘reien, gegenilber — ausgenommen die Scipio-Gruppe — ungleiche Preise
fiir gleichwertige Leistungen angewandt habe,

c) bei ithren Verkiufen von Chiquita-Bananen ihren in Deutschland — aus-
genommen die Scipio-Gruppe —, Dinemark, den Niederlanden und der
BLWU ansissigen Kunden gegeniiber unangemessene Verkaufspreise an-
gewandt habe,
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d) ihre Chiquita-Bananen-Lieferungen an die Gesellschaft Th. Olesen AS
in Valby, Kopenhagen, nachstehend Olesen genannt, vom. 10. Oktober
1973 bis 11. Februar 1975 eingestellt habe.

In Artikel 2 wird gegen UBC wegen der in Artikel 1 festgestellten Zuwider-
handlungen eine Geldbufle von 1000000 Rechnungseinheiten festgesetzt.
In Artikel 3 wird UBC aufgegeben,

a) die in Artikel 1 festgestellten Zuwiderhandlungen abzustellen, sofern sie
dies nicht schon freiwillig getan hat,

b) und zu diesem Zweck

— thren in Deutschland, Dinemark, Irland, den Niederlanden und der
BLWU ansissigen Vertriebshindlern/Reifereien unverziiglich die
Aufhebung des Weiterverkaufsverbotes fiir Bananen in griinem Zu-
stand mitzuteilen und die Kommission hiervon vor dem 1. Februar
1976 zu unterrichten,

— der Kommission zweimal jihrlich — spitestens am 20. Januar und
20. Juli, zum erstenmal am 20. April 1976 — wihrend eines Zeit-
raums von zwei Jahren die Preise mitzuteilen, die sie im Laufe des
vorhergehenden Halbjahres ihren in Deutschland, Dinemark, Irland,
den Niederlanden und der BLWU ansissigen Kunden gegeniiber an-
gewandt hat.

Die Klage von UBC ist in erster Linie auf Aufhebung der Entscheidung vom
17. Dezember 1975 und auf Verurteilung der Kommission zur Zahlung
eines Betrages von einer Rechnungseinheit als Ersatz fiir erlittenen immate-
riellen Schaden, hilfsweise fiir den Fall, daf die Entscheidung in der Haupt-
sache aufrechterhalten werden sollte, auf Authebung oder zumindest Herab-
setzung der Geldbufle gerichtet. UBC stiitzt ihre Antrige auf acht Griinde:

1. Sie widerspricht der Beschreibung des relevanten Marktes durch die Kom-
mission sowohl beziiglich des Produktmarktes als auch beziiglich des
raumlichen Marktes;

2. sie bestreitet, eine beherrschende Stellung auf dem Markt im Sinne von
Artikel 86 des Vertrages innezuhaben;

3. sie hilt die Klausel iiber den Verkauf von Bananen in griinem Zustand
durch die Qualititsanforderungen an das dem Verbraucher verkaufte Er-
zeugnis fiir gerechtfertigt;
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4. sie will nachweisen, daf} die Einstellung der Lieferungen an die dinische
Firma Th. Olesen gerechtfertlgt gewesen sel;

5. sie ist der Ansicht, sie habe keine diskriminierenden Preise angewandt;
6. sie ist der Ansicht, sie habe keine unangemessenen Preise angewandt;
7. sie riigt, das Verwaltungsverfahren sei nicht ordnungsgemif} verlaufen;

8. sie wehrt sich gegen die Festsetzung einer Geldbufle und beantragt hilfs-
weise deren Herabsetzung.

Im Anschlufl an die Klageerhebung hat UBC mit getrenntem Schriftsatz
vom 18. Mirz 1976 einen Antrag auf Erlafl einer einstweiligen Anordnung
gestellt, um die Aussetzung des Vollzugs von Artikel 3 Buchstaben a und b
erster Gedankenstrich der Entscheidung durch den Prisidenten des Gerichts-
hofes bis zur Entscheidung iiber die beim Gerichtshof anhingige Anfech-
tungsklage zu erreichen. Der Prisident hat durch Beschluf vom 5. April
1976 die Erklirungen der Parteien iber die Anderung der Weiterverkaufs-

klausel fiir Bananen im griinen Zustand zur Kenntnis genommen und an-
geordnet:

,,Bis zum Erlafl des Endurteils in der Rechtssache 27/76 wird der Vollzug
von Artikel 3 Buchstabe a und b erster Gedankenstrich der Entscheidung
der Kommission vom 17. Dezember 1975 (IV/26.699) ausgesetzt, sofern die
Kligerinnen die in Artikel 1 der Entscheidung von der Kommission festge-
stellten Zuwiderhandlungen nicht schon freiwillig abgestellt haben.

Kapitel I — Das Vorliegen einer beherrschenden Stellung

Teil 1: Der relevante Markt

Zur Beurteilung der Frage, ob UBC auf dem Markt fiir Bananen eine beherr-
schende Stellung innehat, ist dieser Markt sowohl im Hinblick auf das Pro-
dukt als auch in rdumlicher Hinsicht abzugrenzen. Die Priifung der Wett-
bewerbsmoglichkeiten hat nach Artikel 86 des Vertrages anhand der Eigen-
schaften des relevanten Erzeugnisses und fiir einen abgegrenzten raumlichen
Bereich zu erfolgen, in dem es vertrieben wird und in dem die Wettbewerbs-
bedingungen hinreichend homogen sind, um eine Einschitzung der wirt-
schaftlichen Macht des betroffenen Unternehmens zu ermoglichen.
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Erster Abschnitt: Der Produktmarkt

Hinsichtlich des Produktmarktes ist zunichst festzustellen, ob, wie die
Kligerinnen meinen, Bananen ein integrierender Bestandteil des Marktes
fiir Frischobst sind, weil sie fiir die Verbraucher in sinnvoller Weise mit an-
deren Sorten frischen Obstes wie Apfeln, Apfelsinen, Weintrauben, Pfirsi-
chen, Erdbeeren usw. austauschbar seien, oder ob der relevante Markt aus-
schliefllich der Markt fiir Bananen ist, der sowohl Markenbananen als auch
Bananen ohne Kennzeichnung umfafit und einen hinreichend homogenen
und von dem Markt fiir anderes frisches Obst abgegrenzten Markt darstellt.

Die Kligerinnen tragen zur Begriindung ihrer Ansicht vor, Bananen stiin-
den mit anderem frischem Obst in denselben Geschiften und in denselben
Auslagen zu vergleichbaren Preisen im Wettbewerb und befriedigten densel-
ben Bedarf, denn sie dienten zum Verzehr als Nachspeise oder zwischen
den Mabhlzeiten. Die vorgelegten Statistiken zeigten, dafl die Ausgaben der
Verbraucher fiir den Kauf von Bananen zwischen Juni und September,
wenn einheimisches frisches Obst in grofler Menge auf dem Markt sei, am
niedrigsten seien. Untersuchungen der Welternihrungsorganisation — FAO
— (insbesondere im Jahre 1975) bestitigten, dafl die Preise fiir Bananen
wihrend der Sommermonate verhiltnismiflig niedrig ligen und dafl bei-
spielsweise die Preise fiir Apfel eine statistisch spiirbare Auswirkung auf den
Bananenverbrauch in der Bundesrepublik Deutschland hitten. Nach densel-
ben Untersuchungen sei am Ende des Jahres wihrend der ,,Apfelsinenzeit*
ein Nachgeben der Preise zu verzeichnen. Das jahreszeitlich bedingte Uber-
angebot bei anderem Frischobst wirke sich somit nicht nur auf die Preise
der Bananen, sondern auch auf den Umfang der Verkiufe und folglich auf
den Umfang der Einfuhren aus. Die Kligerinnen leiten aus diesen Feststel-
lungen die Schluffolgerung ab, dafl Bananen und anderes frisches Obst
einen einzigen und einheitlichen Markt bildeten und das Verhalten von
UBC im Hinblick auf eine Anwendung von Artikel 86 des Vertrages in die-
sem Rahmen hitte gepriift werden miissen.

Die Kommission ist der Ansicht, es gebe fiir Bananen eine von der Nach-
frage nach anderem frischen Obst getrennte Nachfrage, da die Banane insbe-
sondere ein wesentlicher Bestandteil der Diitkost bestimmter Teile der Be-
volkerung sei. Die spezifischen Qualitdten der Banane beeinfluflten die Ent-
scheidung des Verbrauchers und hielten thn davon ab, die Banane ganz
oder zu einem groflen Teil durch anderes Obst zu ersetzen. Aus den von
den Kligerinnen zitierten Untersuchungen folgert die Kommission, daf§ der
Einflul der Preise oder der verfiigharen Mengen anderen Obstes auf die
Preise oder die verfiigharen Mengen von Bananen auf dem relevanten
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Markt sehr schwach sei und dafl diese Auswirkungen zeitlich zu eng be-
grenzt, in ihrer Tragweite zu gering und zu vereinzelt seien, als dafl diese
anderen Friichte als ein demselben Markt wie Bananen zugehoriges Substitu-
tionserzeugnis angesehen werden kénnten.

Damit die Banane als Gegenstand eines hinreichend abgesonderten Marktes
angesehen werden kann, miissen ihre besonderen, sie von anderem frischen
Obst unterscheidenden Eigenschaften so kennzeichnend sein, dafl sie mit
thm nur geringfiigig austauschbar und seinem Wettbewerb nur in wenig
spirbarer Form ausgesetzt ist.

Die Banane reift unabhingig von den Jahreszeiten das ganze Jahr hindurch.
Die Produktion iibersteigt die Nachfrage wihrend des ganzen Jahres und
kann diese jederzeit befriedigen. Diese Besonderheit macht aus ihr eine be-
vorzugte Frucht, deren Produktion und Absatz sich an die bekannten und
meflbaren jahreszeitlichen Schwankungen anderen frischen Obstes anpassen
lassen. Es gibt keine erzwungene jahreszeitliche Substitution, denn der Ver-
braucher kann sich die Frucht das ganze Jahr hindurch beschaffen. Da die
Banane jederzeit in geniigenden Mengen verfiigbar ist, mufl man, um das
Ausmaf des zwischen ihr und anderem frischen Obst bestehenden Wettbe-
werbs zu ermitteln, thre Austauschbarkeit mit anderem Obst fiir das ganze
Jahr beurteilen. Aus den zu den Akten gereichten Untersuchungen tiber den
Bananenmarkt ergibt sich, dafl auf diesem keine spiirbare langfristige Kreuz-
elastizitiat besteht, ebenso wie es eine jahreszeitliche Austauschbarkeit nicht
zwischen der Banane und allen Saisonfriichten allgemein, sondern nur zwi-
schen ihr und zwei Obstsorten (Pfirsichen und Tafeltrauben) in einem
Lande des relevanten riumlichen Marktes (Deutschland) gibt. Was die bei-
den das ganze Jahr hindurch verfiigbaren Friichte (Apfelsinen und Apfel) an-
belangt, so besteht mit der ersten keine Austauschbarkeit und nur eine be-
grenzte Austauschbarkeit mit der zweiten. Dieser sehr geringe Grad an Aus-
tauschbarkeit beruht auf den spezifischen Eigenschaften der Banane sowie
auf allen Faktoren, die die Verbraucherentscheidung beeinflussen. Die Bana-
ne ist durch thr Ansehen, ihren Geschmack, ihre weiche Beschaffenheit, das
Fehlen von Kernen, eine einfache Handhabung und ein gleichbleibendes
Produktionsniveau geeignet, den gleichbleibenden Bedarf einer bedeuten-
den, sich aus Kindern, Alten und Kranken zusammensetzenden Bevolke-
rungsgruppe zu befriedigen. Was die Preise betrifft, zeigen zwei Untersu-
chungen der FAO, dafl die Banane dem Einfluf} der fallenden Preise ande-
ren  Obstes (nur von Pfirsichen und Tafeltrauben) lediglich wihrend der
Sommermonate und vorwiegend im Monat Juli, und zwar zu nicht mehr als
20 %, unterworfen ist. Wenn auch unbestreitbar ist, dafl dieses Erzeugnis
wihrend dieser Monate und wihrend einiger Wochen am Jahresende dem
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Wettbewerb anderen Obstes ausgesetzt ist, so bewirkt doch die Anpassungs-
fahigkeit des Umfanges von Einfuhr und Absatz im Bereich des relevanten
riumlichen Marktes, dafl der Wettbewerb duflerst begrenzt ist und dafl der
Preis sich ohne groflere Schwierigkeiten an dieser Situation des Uberange-
bots ausrichtet.

All diese Uberlegungen zeigen, dafl eine grofle Zahl von Verbrauchern mit
gleichbleibendem Bedarf nach Bananen von dem Verbrauch dieses Erzeug-
nisses nicht in erheblicher oder auch nur spiirbarer Weise dadurch abgehal-
ten wird, dafl anderes frisches Obst auf den Markt gelangt; sie zeigen fer-
ner, dafl sogar ein jahreszeitlich bedingtes Uberangebot nur einen in zeitli-
cher Hinsicht mifligen und im Hinblick auf die Austauschbarkeit sehr be-
grenzten Einflufl ausiibt. Sonach ist der Markt fiir Bananen ein von dem
Marke fiir frisches Obst hinreichend abgesonderter Markt.

Zweiter Abschnitt: Der raumliche Markt

Die Kommission hat als riumlichen Markt, auf dem zu untersuchen ist, ob
UBC die Moglichkeit hat, einen wirksamen Wettbewerb zu verhindern, die
Bundesrepublik Deutschland, Dinemark, Irland, die Niederlande und die
BLWU zugrunde gelegt. Sie ist der Ansicht, die wirtschaftlichen Bedingun-
gen in diesem Teil der Gemeinschaft erlaubten es hier den Importeuren/Ver-
triebshiandlern von Bananen, thre Erzeugnisse normal zu vertreiben, ohne
dafl UBC dabei im Verhiltnis zu anderen Importeuren/Vertriebshindlern
wirtschaftliche Schranken von Bedeutung zu iiberwinden hitte. Dagegen er-
scheine es angebracht, die anderen Mitgliedstaaten der Gemeinschaft (Frank-
reich, Italien, Vereinigtes Konigreich) von dieser riumlichen Abgrenzung
des Marktes auszunehmen — obwohl UBC in diesen Staaten verhiltnismi-
ig stark vertreten sei —, denn dort schiifen Einfuhrregelungen Besonderhei-
ten in den Vermarktungsbedingungen und den dort verkauften Bananensor-
ten.

Die Kligerinnen bemerken, in den riumlichen Markt, auf dem die wirt-
schaftliche und geschiftliche Macht eines Unternehmens beurteilt werde,
diirften nur Gebiete einbezogen werden, in denen homogene Wettbewerbs-
bedingungen bestiinden. Zwar habe die Kommission zu Recht Frankreich,
Italien und das Vereinigte Konigreich von diesem Markt ausgenommen; sie
habe es aber versiumt, die in den anderen Mitgliedstaaten bestehenden Un-
terschiede bei den Wettbewerbsbedingungen zu beriicksichtigen, die sie hit-
ten veranlassen miissen, fiir diese zu denselben Schluflfolgerungen wie fiir
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die drei vorerwihnten Linder zu gelangen. In den betreffenden Mitgliedstaa-
ten seien drei grundlegend verschiedene Zollsysteme anwendbar: in Deutsch-
land ein Nulltarif fiir ein Bananenkontingent, das den Bedarf dieses Landes
im wesentlichen decke, ein Ubergangstarif in Irland und in Dinemark sowie
der gemeinsame Auflenzolltarif von 20 % fiir die Einfuhren in die Benelux-
Linder. Die Kommission habe auch die Verbrauchergewohnheiten in den
einzelnen Mitgliedstaaten (der jihrliche Pro-Kopf-Verbrauch an frischem
Obst in Deutschland betrage das 2,5fache des Verbrauchs in Irland und das
zweifache des Verbrauchs in Dinemark) sowie die Unterschiede in der Han-
delsstruktur, der Konzentration und im Wihrungsbereich aufler acht gelas-
sen. Aus all diesen Feststellungen leiten die Kligerinnen die Schluf$folgerung
ab, dafl der von der Kommission beriicksichtigte riumliche Markt Gebiete
umfasse, in denen die Wettbewerbsbedingungen so ungleich seien, daf sie
nicht als Teile eines einheitlichen Marktes angesehen werden konnten.

Voraussetzung fiir die Anwendung von Artikel 86 auf ein Unternehmen mit
beherrschender Stellung ist die eindeutige Abgrenzung des wesentlichen
Teils des Gemeinsamen Marktes, auf dem dieses gegebenenfalls Mif3-
briuche, die einen wirksamen Wettbewerb verhindern, zu begehen in der
Lage ist; in diesem Gebiet miissen sich die objektiven Wettbewerbsbedingun-
gen bei dem relevanten Erzeugnis fiir alle Unternehmen gleichen.

Die Gemeinschaft hat keine gemeinsame Agrarmarktorganisation fiir Bana-
nen errichtet. Daraus ergeben sich von Land zu Land sehr unterschiedliche
Verhiltnisse; es werden verschiedene Einfuhrregelungen aufrechterhalten,
die Ausflufl einer gewissen eigenen Handelspolitik der betreffenden Staaten
sind. So ist der Zugang zum franzésischen Markt mit seiner nationalen
Marktorganisation durch eine besondere Einfuhrregelung beschrinkt; aufler-
dem wird der Absatz auf diesem Markt durch einen von der Verwaltung
tiberwachten Einzelhandelspreis behindert. Bestimmte Maflnahmen sehen
einen jihrlich festzusetzenden Richtpreis (,,prix objectif’) sowie Normen
fiir die Verpackung, die Auslese und die Mindestqualititserfordernisse vor;
hinzu kommt, daff dieser Markt zu etwa zwei Dritteln der Produktion der
tiberseeischen Departements und zu einem Drittel der Produktion bestimm-
ter Lander (Elfenbeinkiiste, Madagaskar, Kamerun), die privilegierte Bezie-
hungen zu Frankreich unterhalten und aus denen die Bananen zollfrei einge-
fihrt werden, vorbehalten ist und einer Regelung unterliegt, deren Anwen-
dung dem ,,Comité interprofessionnel bananier (CIB) iibertragen ist. Im
Vereinigten Koénigreich gelten fiir den Markt die ,,Commonwealth-Priferen-
zen“; kennzeichnend fiir dieses System ist insbesondere die Aufrechterhal-
tung eines bestimmten Produktionsniveaus der Entwicklungslinder des Com-
monwealth und eines an die Erzeugerverbinde gezahlten Preises, der unmit-
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telbar an den im Vereinigten K&nigreich berechneten Verkaufspreis fiir die
griine Frucht gebunden ist. Auf dem italienischen Markt wurde seit der Ab-
schaffung des Staatsmonopols fiir den Absatz von Bananen im Jahre 1965
ein staatliches Kontingentierungssystem eingefiithrt, bei dem das Handels-
schiffahrtsministerium und die staatliche Wihrungsbehérde eine Kontrolle
iber die Einfuhren und die Chartervertrige fiir zum Bananentransport einge-
setzte auslindische Schiffe ausiiben. Die nationale Organisation der drei ge-
nannten Mirkte hat zur Folge, dafl die Bananen der Kligerinnen im Wettbe-
werb mit den anderen in diesen Staaten verkauften Bananen, die eine Vor-
zugsbehandlung genieflen, nicht gleichrangig sind; die Kommission hat da-
her diese drei nationalen Mirkte zu Recht von dem untersuchten raumli-
chen Markt ausgenommen. Dagegen sind die Mirkte in den iibrigen sechs
Staaten vollstindig frei, auch wenn dort unterschiedliche Tarifbestimmun-
gen gelten und die Transportkosten notwendigerweise verschieden, jedoch
nicht diskriminierend sind; die Wettbewerbsbedingungen gleichen sich dort
fiir alle. Diese sechs Staaten bilden unter dem Gesichtspunkt der Méglich-
keit freien Wettbewerbs ein hinreichend homogenes Ganzes, um zusammen
betrachtet werden zu kénnen. UBC hat den Absatz ihrer Erzeugnisse iiber
ihre Tochtergesellschaft in Rotterdam, die UBCBV, organisiert, die insoweit
eine einheitliche Zentrale fiir die Gesamtheit dieses Teils der Gemeinschaft
ist. Die Transportkosten bilden kein wirkliches Hindernis fiir die von UBC
gewihlte Vertriebspolitik, die darin besteht, frei Waggon Rotterdam und
Bremerhaven, den beiden Hifen, wo Bananen geldscht werden, zu verkau-
fen. Dies sind Faktoren, die den relevanten Markt vereinheitlichen.

Aus all diesen Erwigungen folgt, dafl fiir die Priifung einer beherrschenden
Stellung der Kligerinnen auf den von der Kommission abgegrenzten raumili-
chen Markt, der einen wesentlichen Teil des Gemeinsamen Marktes dar-
stellt, als relevanten Markt abzustellen ist.

Teil 2: Die Stellung von UBC auf dem relevanten Markt

Die Kommission stiitzt thre Ansicht, dafl UBC auf dem relevanten Markt
eine beherrschende Stellung innehabe, auf eine Reihe von Faktoren, deren
Zusammenwirken UBC einen unbestreitbaren Vorrang vor allen thren Wett-
bewerbern sichere: ihren Marktanteil im Vergleich zu dem ihrer Wettbewer-
ber, die Mannigfaltigkeit ihrer Bezugsquellen, die homogene Qualitit ihrer
Erzeugnisse, die Organisation ihrer Produktion und ihrer Transporte, ihr
Vertriebssystem und thre Werbekampagnen, die Diversifikation ihrer ge-
schiftlichen Titigkeit und schliefllich ihre vertikale Integration. Aufgrund
all dieser Eigenschaften ist die Kommission der Ansicht, UBC sei ein Unter-
nehmen mit beherrschender Stellung, das iiber ein solches Maf} an allgemei-
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ner Unabhingigkeit in seinem Verhalten auf dem relevanten Markt verfiige,
dafl es die Moglichkeit habe, einen wirksamen Wettbewerb von seiten seiner
Konkurrenten weitgehend zu verhindern; diese konnten sich diesselben Vor-
teile allenfalls aufgrund grofler und langjihriger Anstrengungen verschaffen,
und diese Aussicht ermutige sie nicht, diesen Weg zu beschreiten, zumal ih-
nen dies bereits mehrfach mifllungen sei.

UBC bestreitet diese Schlufifolgerung und erklirt, es handele sich um eine
durch nichts belegte Behauptung. Sie betreibe im Hinblick auf Preise, Quali-
tit und Dienstleistungen nur lauteren Wettbewerb. Eine objektive Beurtei-
lung ihres Marktanteils, der Versorgungsméglichkeiten, der ,,aggressiven
Konkurrenz der anderen Unternehmen, der Finanzkraft, der Methoden und
des Integrationsgrades dieser Unternehmen, der relativen Freiheit der Ver-
triebshindler/Reifereien, des Erscheinens neuer Wettbewerber auf dem
Markt, der Stirke und der Bedeutung bestimmter Abnehmer, des niedrigen
Preises und sogar des Preisriickganges bei Bananen sowie der von ihr seit
fiinf Jahren erlittenen Verluste hitte die Schiufifolgerung erlaubt, dafl bei
einer richtigen Analyse ihr Unternehmen weder in seinen Strukturen noch in
seinem Verhalten die Eigenschaften eines Unternehmens mit beherrschender
Stellung auf dem relevanten Markt besitze.

Artikel 86 ist ein Ausflufl des allgemeinen, der Titigkeit der Gemeinschaft
in Artikel 3 Buchstabe f des Vertrages gesetzen Ziels, ein System zu errich-
ten, das den Wettbewerb innerhalb des Gemeinsamen Marktes vor Vertfil-
schungen schiitzt. Er verbietet die miflbrauchliche Ausnutzung einer beherr-
schenden Stellung auf einem wesentlichen Teil des Gemeinsamen Marktes
durch ein Unternehmen, soweit diese dazu fithren kann, den Handel zwi-
schen Mitgliedstaaten zu beeintrichtigen. Mit der beherrschenden Stellung
im Sinne dieses Artikels ist die wirtschaftliche Machtstellung eines Unterneh-
mens gemeint, die dieses in die Lage versetzt, die Aufrechterhaltung eines
wirksamen Wettbewerbs auf dem relevanten Markt zu verhindern, indem sie
ihm die Moglichkeit verschafft, sich seinen Wettbewerbern, seinen Abneh-
mern und schliefflich den Verbrauchern gegeniiber in einem nennenswerten
Umfang unabhingig zu verhalten. Das Vorliegen einer beherrschenden Stel-
lung ergibt sich im allgemeinen aus dem Zusammentreffen mehrerer Fakto-
ren, die jewells fiir sich genommen nicht ausschlaggebend sein miissen.

Um festzustellen, ob UBC ein Unternehmen mit beherrschender Stellung
auf dem relevanten Markt ist, sind zunichst thre Unternehmensstruktur und
sodann die Wettbewerbssituatiorf auf diesem Markt zu untersuchen. Hierbei
kann es zweckmiflig sein, gegebenenfalls Tatsachen zu beriicksichtigen, die
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als miflbrauchliches Verhalten angefiihrt worden sind, ohne daff damit diese
Eigenschaft bereits als festgestellt gelten miiflte.

Erster Abschnitt: Die Struktur von UBC

Es sind der Rethe nach UBCs Mittel und Methoden fiir die Produktion, die
Verpackung, den Transport, den Verkauf und die Aufmachung ihres Er-
zeugnisses zu untersuchen. UBC ist ein sehr weitgehend vertikal integriertes
Unternehmen. Diese Integration duflert sich auf jeder einzelnen Stufe vom
Anbau bis zur Verladung auf Eisenbahnwaggons oder Lastkraftwagen in
den Ankunftshifen, und die Uberwachung von UBC erstreckt sich dariiber
hinaus, was die Relfung und die Verkaufspreise anbelangt, iiber ein ganzes

Netz von Vertretern bis hin zu den Reifereien/Vertriebshindlern und den
Groflhindlern.

Auf der Produktionsstufe ist UBC Eigentiimerin grofler Pflanzungen in Mit-
tel- und Siidamerika. Soweit ihre eigene Produktion fiir thren Bedarf nicht
geniigt, kann sich UBC ohne Schwierigkeiten bei unabhingigen Pflanzern
eindecken, da bekanntlich von Ausnahmen abgesehen Uberschuf in der Pro-
duktion herrscht. Zahlreiche unabhingige Produzenten sind auflerdem
durch Anbauvertrige an UBC gebunden, durch die sie veranlafit worden
sind, diejenige Bananensorte anzupflanzen, die UBC ihnen empfohlen hat.
Die Auswirkungen von Naturkatastrophen, welche die Versorgung in Frage
stellen kénnten, werden durch die breite geographische Streuung der Pflan-
zungen und durch die Auswahl von Sorten, die fiir Krankheiten wenig anfil-
lig sind, stark vermindert. Dies wurde bestitigt durch die Art und Weise, in
der UBC auf die Folgen des Wirbelsturms ,,Fifi im Jahre 1974 reagieren
konnte. Auf der Produkionsstufe ist UBC also sicher, jede an sie gerichtete
Nachfrage befriedigen zu kdnnen.

Auf der Stufe der Verpackung und der Aufmachung an Ort und Stelle ver-
fiigt UBC iiber Fabriken, Arbeitskrifte, Anlagen und Material, die es ihr er-
moglichen, die Ware selbstindig zu bearbeiten. Die Bananen werden mit ih-
ren eigenen Transportmitteln, darunter auch Eisenbahnen, vom Ort der Pro-
duktion zu den Verschiffungshifen gebracht.

Auf der Stufe des Seetransportes ist UBC anerkanntermaflen das einzige Un-
ternehmen dieser Art, das in der Lage ist, zwei Drittel seiner Exporte mit
Hilfe seiner eigenen Bananenflotte zu transportieren. So ist UBC sicher, re-
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gelmiflig, ohne Gefahr zu laufen, daf ihre eigenen Schiffe stilliegen, und
unabhingig von den Gegebenheiten des Marktes zwei Drittel der durch-
schnittlich von ihr verkauften Mengen transportieren zu kénnen, und sie ist
das einzige Unternehmen, das regelmiflig die Ankunft von wochentlich drei
Schiffen in Europa gewihrleisten kann, was ihr ein stabiles und bequemes
Geschift garantiert.

Im Bereich der technischen Kenntnisse verbessert UBC dank fortwihrender
Forschung durch Vervollkommnung des Bewisserungssystems, durch Diin-
gemafinahmen und durch wirksame Bekimpfung von Pflanzenkrankheiten
stindig die Produktivitit und den Ertrag der Pflanzungen. Sie hat neue Me-
thoden der Reifung entwickelt, in denen Techniker von UBC die Vertriebs-
hindler/Reifereien von Chiquita-Bananen unterweisen. Dies ist ein weiterer
Gesichtspunkt, der bei Beurteilung von UBCs Stellung zu beriicksichtigen
ist, denn die konkurrierenden Firmen kdnnen keine Forschung auf vergleich-
barem Niveau betreiben und befinden sich insoweit den Kligerinnen ge-
geniiber im Nachteil.

Es ist anerkannt, dafl UBC auf der Stufe der Endbearbeitung der Erzeug-
nisse und der Qualitidtskontrolle nicht nur die Vertriebshindler/Reifereien
tiberwacht, die ihre unmittelbaren Abnehmer sind, sondern auch jene, die
fir Rechnung ihrer Hauptabnehmer, wie der Scipio-Gruppe, arbeiten. Die
Klausel iiber das Verbot des Weiterverkaufs von Bananen in griinem Zu-
stand verschafft UBC praktisch, auch wenn sie ausschliefllich einer strengen
Qualitdtskontrolle zu dienen bestimmt wire, die vollstindige Kontrolle iiber
den gesamten Handel mit ihrer Ware, solange sie im Groflhandel absetzbar

ist, solange also der Reifungsprozef}, der zu einem umgehenden Verkauf
zwingt, nicht begonnen hat. Diese generelle Kontrolle der Qualitit einer ho-

mogenen Ware verleiht der Werbung fiir die Marke Wirksamkeit.

UBC hat ihre allgemeine Politik auf dem relevanten Markt seit 1967 auf die
Qualitit ihrer Banane der Marke Chiquita ausgerichtet. Diese Politik ermog-
licht UBC unbestreitbar eine Kontrolle iiber die Verarbeitung des Erzeugnis-
ses zu Bananen, die zum Verzehr geeignet sind, selbst wenn es ithr zum
grofiten Teil nicht mehr gehért. Sie beruht auf einer grundlegenden Umge-
staltung des Systems von Produktion, Verpackung, Transport, Reifung
(neue Kapazititen mit Beliiftung und Kiihlung) und Vertrieb (ein Netz von
Vertretern). Durch massive und wiederholte Werbe- und Verkaufsforde-
rungskampagnen, die den Verbraucher veranlafit haben, der Chiquita-
Banane trotz des bestehenden Preisunterschiedes zwischen markenlosen
Bananen und Markenbananen (in der Groflenordnung von 30 bis 40 %) so-
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wie zwischen Chiquita-Bananen und gekennzeichneten Bananen einer ande-
ren Marke (in der Groflenordnung von 7 bis 10 %) den Vorzug zu geben,
ist es UBC gelungen, dem Erzeugnis Individualitit zu verlethen. UBC war
das erste Unternehmen, das die Méglichkeiten der Etikettierung in den Tro-
pen fiir die Zwecke einer Werbung in groflem Stil ausgenutzt hat, was mit
den Worten von UBC ,,zu einer Revolution im Bananengeschift gefiihrt
hat“ (Anhang Ila zur Klageschrift, S. 10). Das Unternehmen hat auf diese
Weise eine privilegierte Stellung erlangt und Chiquita zur ersten Bananen-
marke auf dem relevanten Markt gemacht, mit der Folge, daf} der Hindler
es sich nicht leisten kann, sie dem Verbraucher nicht anzubieten.

Auf der Absatzstufe sichert die Individualitit des Erzeugnisses — die durch
die gleichbleibende Qualitit der dieses Etikett tragenden Banane gerechtfer-
tigt wird — UBC eine gleichbleibende Kundschaft und stirke ithre wirtschaft-
liche Macht. Ihr Vertriebsnetz, das nur eine begrenzte Zahl von Abneh-
mern, grofle Gruppen oder Vertiebshindler/Reifereien, umfafit, fithrt zu
einer Vereinfachung der Beschaffungspolitik und zu Groflenvorteilen. Da
ihre Beschaffungspolitik — trotz der Uberschufiproduktion — darin besteht,
die Nachfrage nach Chiquita-Bananen nur sparsam und manchmal unvoll-

stindig zu erfiillen, befindet sich UBC auf der Absatzstufe in einer Position
der Stirke.

Zweiter Abschnitt: Die Wettbewerbssituation

UBC ist die bedeutendste Gruppe im Bananengeschift; sie besorgte im Jahre
1975 35 % aller Bananenexporte auf dem Weltmarkt. Jedoch sind hier nur
ithre Geschifte auf dem relevanten Markt in Betracht zu ziehen.

Was diesen Markt anbelangt, so besteht zwischen den Parteien Streit iiber
den Marktanteil, den UBC in der Bundesrepublik Deutschland hilt, sowie
tiber den Marktanteil, den sie insgesamt auf dem ganzen relevanten Markt

hat.

Zunicht zieht UBC von ihrem gesamten Anteil an dem relevanten Markt
den Prozentsatz ab, der auf die Firma Scipio entfillt, welche ihre Bananen
fob in Mittelamerika kauft.
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Die Firma Scipio mufl jedoch hinzugerechnet werden, denn sie reift fast aus-
schlieflich Chiquita-Bananen, deren Verschiffung nach Europa von der
Firma Sven Salén koordiniert wird; Scipio unterwirft sich der technischen
Uberwachung von UBC; es gibt Liefer- und Preisvereinbarungen zwischen
den beiden Gruppen; Scipio hilt sich an das Verbot des Weiterverkaufs von
Chiquita-Bananen im griinen Zustand und hat seit 30 Jahren niemals ver-
sucht, gegeniiber UBC unabhingig vorzugehen. Zwischen Scipio und UBC
bestehen Absprachen, und sie unternehmen gemeinsame Aktionen bei den
Preisen sowie bei der Ausgestaltung von Verkaufsstellen und bei Werbekam-
pagnen. Im iibrigen ist zu bemerken, dafl Scipio dieselben Verkaufspreise an-
wendet wie die anderen von UBC belieferten Reifereien. Daraus folgt, dafl
zwischen UBC und Scipio kein Wettbewerb besteht.

Die Kommission behauptet sodann, UBC halte einen auf 45 % geschitzten

Marktanteil. UBC erklirt hingegen, 1975 sei dieser Anteil auf 41 % gefal-
len.

Ein Unternehmen kann nur dann eine beherrschende Stellung auf dem
Markt eines Erzeugnisses haben, wenn es thm gelungen ist, iiber einen nicht
unerheblichen Anteil dieses Marktes zu verfiigen. -

Ohne dafl in einen Streit iiber Prozentzahlen eingetreten zu werden
braucht, die zwangsliufig mit einer gewissen Ungenauigkeit festgesetzt wer-
den, kann angenommen werden, daf} der Anteil von UBC auf dem relevan-
ten Markt unstreitig stets hoher als 40 % liegt und sich den 45 % annihert.
Jedoch gestattet diese Prozentzahl nicht die Schluf}folgerung, dafl UBC den
Markt ohne weiteres kontrolliert. Dies ist unter Beriicksichtuigung der Stirke
und der Zahl der Wettbewerber zu beurteilen.

Zunichst ist festzustellen, dafl diese Prozentzahl fiir den ganzen relevanten
Markt im groflen und ganzen gesehen ein Mehrfaches des Anteils ihres best-
plazierten Konkurrenten, Castle & Cooke, ausmacht, wihrend die iibrigen
Konkurrenten in weitem Abstand folgen. Dieser Umstand kann zusammen
mit anderen bereits genannten als ein Faktor zum Nachweis der iiberragen-
den Stirke von UBC angesehen werden. Dagegen braucht ein Unternehmen
nicht jede Wettbewerbsmoglichkeit beseitigt zu haben, um sich in einer be-
herrschenden Stellung zu befinden. Im vorliegenden Fall war der Konkur-
renzkampf tatsichlich im Jahre 1973, als Castle & Cooke auf dem dini-
schen und dem deutschen Markt in groflem Stl mit Preisnachlissen eine
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Werbe- und Verkaufsférderungskampagne durchfithrte, mehrmals sehr hef-
tig. Gleichzeitig brach Alba die Preise und bot Werbeartikel an. Kiirzlich
betrieb die Firma Velleman & Tas auf dem niederlindischen Markt einen so
lebhaften Wettbewerb, dafl die Preise unter die des deutschen Marktes san-
ken, auf dem sie herkémmlicherweise am niedrigsten sind. Es muf} jedoch
festgestellt werden, dafl es diesen Firmen trotz ihrer Bemuhungen nicht ge-
lungen ist, thren Marktanteil auf den nationalen Mirkten, auf denen sie ihre
Angrifffe fiihrten, spiirbar zu vergroflern. Bemerkenswert ist, dafl diese zeit-
lich und riumlich beschrinkten Perioden des Wettbewerbs sich nicht auf
den gesamten relevanten Markt erstreckten. Auch wenn man die &rtlichen
Angriffe mancher Wettbewerber als ,,ungestiim* bezeichnen konnwe, kann
man nur feststellen, dafl UBC ihnen, sei es (in den Niederlanden gegeniiber
Velleman & Tas) durch voriibergehende Anpassung ihrer Preise, sei es mit-
telbar durch Ausiibung von Druck auf die Zwischenhindler, voll und ganz
widerstanden hat. Betrachtet man im iibrigen die Stellung von UBC auf je-
dem der betroffenen nationalen Mirkte, so stellt man fest, daf} sie mit Aus-
nahme von Irland unmittelbar oder auch, was Deutschiand anbelangt, miteel-
bar auf dem Wege iiber die Firma Scipio etwa zweimai mehr Bananen ab-
setzt als ihr bestplazierter Konkurrent und dafl ihre Verkaufszahien auch
beim Auftauchen neuer Wettbewerber nicht spiirbar sinken.

UBCs wirtschaftliche Macht hat es ihr also ermoglicht, eine globale und an-
passungsfihige Strategie zu entwickeln, die dem Eindringen never Wettbe-
werber in den gesamten relevanten Markt entgegensteht. Die Schranken fiir
den Zutritt von Wettbewerbern ergeben sich insbesondere aus den unge-
wohnlich umfangreichen Investitionen, die fir die Anlage und die Bewirt-
schaftung von Bananenpflanzungen erforderlich sind, aus der Notwendig-
keit, die Bezugsquellen zu vermehren, um den Auswirkungen von Frucht-
krankheiten und Unwettern (Wirbelstiirme, Uberschwemmungen) zu entge-
hen, aus der Schaffung eines strengen logistischen Systems, das fiir den Ver-
trieb einer leicht verderblichen Ware notwendig ist, aus den Groflenvortei-
len, die dem Neuankémmling auf dem Markt nicht sofort zukommen, und
aus der Hohe der Kosten des Marktzutritts, die sich insbesondere aus allen
festen Kosten des Eindringens in einen Markt, z. B. fiir die Errichtung eines
geeigneten Handelsnetzes, und aus den Kosten von Werbekampagnen in
groflem Stil zusammensetzen — alles finanzielle Risiken, fiir die die Ausga-
ben bei einem Scheitern des Versuchs verloren sind. So ist es zwar richug,
dafl, wie UBC: bemerkt hat, die Wettbewerber dieselben Produktions- und
Vertriebsmethoden wie die Kligerinnen anwenden konnen, sie stoflen )e-
doch auf fast uniiberwindliche praktische und finanzielle Hindernisse. Dies
ist ein weiterer, fiir eine beherrschende Stellung kennzeichnender Faktor.
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UBC hat sich allerdings auf Verluste berufen, die sie — wihrend die Kon-
kurrenz Gewinne erzielt habe — zwischen 1971 und 1976 im Bananenge-
schift erlitten habe, und sie hat geltend gemacht, Verluste widerlegten das
Vorliegen einer beherrschenden: Stellung, da ja die Macht zur Bestimmung
der Preise das Wesen der Beherrschung sei.

Die wirtschaftliche Macht eines Unternehmens mifit sich nicht nach seinem
Ertrag; eine geringe Gewinnspanne oder sogar voriibergehende Verluste
sind mit einer beherrschenden Stellung nicht unvereinbar, ebenso wie hohe
Gewinne mit einer Situation wirksamen Wettbewerbs vereinbar sein kénnen.
Ein voriibergehend mifliger oder nicht vorhandener Ertrag ist im Lichte der
gesamten Geschiftstitigkeit von UBC zu betrachten. Es sagt mehr aus, dafl
die Abnehmer von UBC, gleich welche Verluste UBC erleiden mag, weiter-
hin mehr Waren von UBC, die der teuerste Anbieter ist, kaufen, denn dies
ist ein die beherrschende Stellung kennzeichnender Umstand, und seine Fest-
stellung ist im vorliegenden Fall entscheidend.

Das Zusammenwirken der Vorteile, die UBC zuflieffen, sichert ihr somit
eine beherrschende Stellung auf dem relevanten Markt.

Kapitel II — Die miflbrauchliche Ausnutzung der beherr-
schenden Stellung

Teil 1: Das Verbalten gegeniiber den Reifereien

Erster Abschnitt: Die Klausel iiber das Verbot des Weiterverkaufs von
Bananen im griinen Zustand

Nach Ansicht der Kommission haben die Kligerinnen ihre beherrschende
Stellung gegeniiber den Reifereien/Vertriebshindlern in erster Linie durch
die Verwendung einer in ihren allgemeinen Verkaufsbedingungen enthalte-
nen Klausel miflbraucht, mit der sie ihren Reifereien/Vertriebshindlern ver-
boten, ihre Bananen im griinen Zustand weiterzuverkaufen. Sie bemerkt im
tibrigen, UBC habe auch bei ihren Reifereien/Vertriebshindlern darauf be-
standen, dafl diese keine anderen Bananen als die von UBC gelieferten ver-
kauften, solange sie UBC-Bananen vertrieben, und daf} sie die UBC-Bana-
nen nicht an Konkurrenz-Reifereien oder auslindische Hindler abgiben,
und sie habe ihnen zugleich versichert, dal sie dieselbe Aufforderung an
ihre auslindischen Reifereien/Vertriebshindler gerichtet habe. Diese Praxis
soll im Januar 1967 begonnen haben, als UBC sich um die Einfilhrung der
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neuen Bananensorte ,,Cavendish Valery” unter der Marke ,,Chiquita®,
welche die unter der Bezeichnung ,,Fyffes® bekannte Sorte ,,Gros Michel*
abloste, in Europa bemiihte. Das Verbot des Weiterverkaufs der Bananen im
grinen Zustand soll seit 1967 in allen den relevanten Markt bildenden Mit-
gliedstaaten gegeniiber den importierenden Reifereien/Vertriebshindlern
von UBC, einschliefllich der Scipio-Gruppe, streng gehandhabt worden sein,
obwohl es nicht immer schriftlich niedergelegt worden sei. Ein Beispiel fiir
die Anwendung dieses Verbots habe es im Dezember 1973 mit der Lieferver-
weigerung von UBC gegeniiber der dinischen Firma Olesen gegeben; alle
Hindler (einschlieflich der Scipio-Gruppe), an die diese sich gewandt habe,
um sich griine Bananen zu beschaffen, seien daran gehindert gewesen, auf
ithre Anfrage einzugehen. Neben dem Umstand, dafl das Verbot indirekt zur
Verstarkung und Konsolidierung der beherrschenden Stellung von UBC bei-
trage, werde hierdurch auch jeglicher Handel mit griinen Bananen von
UBC mit oder ohne Marke sowohl innerhalb eines einzigen Staates als auch
zwischen Mitgliedstaaten fast unméglich gemacht; diese Bestimmung habe
daher eine dem Ausfuhrverbot vergleichbare Wirkung. Die Auswirkung die-
ser Klausel werde noch verstiarkt durch die von UBC verfolgte Politik, ihre
Abnehmer nur mit kleineren Mengen Bananen als bestellt zu beliefern, was
es diesen unmoglich mache, gegen die Ungleichheit der Preise von einem
Mitgliedstaat zum anderen mit irgendwelchen Wettbewerbsmafinahmen vor-
zugehen, und sie zwinge, bei threr Rolle als Reifereien zu bleiben. Diese
Verbote und diese Praktiken seien — so meint die Kommission — zugleich
der wesentliche Bestandteil eines umfassenden Systems, das den Kligerinnen
die vollstindige Kontrolle des Absatzes ihres Erzeugnisses und die Beschrin-
kung des Wettbewerbs ermégliche; sie seien auflerdem die Grundlage fiir
die drei anderen UBC vorgeworfenen Mifibriuche. Erst in dem auf die sie
verurteilende Entscheidung vom 17. Dezember 1975 folgenden Monat (und
zwar am 31. Januar 1976 — also vor dem 1. Februar 1976, dem letzten von
der Kommission fiir die Mitteilung der Aufhebung des Weiterverkaufsver-
bots fiir Bananen in griinem Zustand gesetzten Termin) habe UBC an alle
ithre auf dem relevanten Markt niedergelassenen Abnehmer ein Rundschrei-
ben gerichtet, in dem sie erklirt habe, dafl mit der Klausel niemals beabsich-
tigt gewesen sei, den Verkauf von griinen Chiquita-Bananen von einer aner-
kannten Reiferei an eine andere Chiquita-Reiferei oder den Weiterverkauf
von markenlosen griinen Bananen zu untersagen.

Die Kligerinnen entgegnen auf diese Vorwiirfe mit dem Hinweis, die strei-
tige Klausel habe fiir Belgien, Dinemark und die Niederlande wie folgt ge-
lautet: ,,Die Bananen diirfen nur ausgereift weiterverkauft werden‘ (die di-
nische Klausel erginzte, dafl nur Bananen der Farbstufe 3 weiterverkauft
werden durften). Die Klausel fiir die Niederlande sei am 15. November
1968 in folgender Fassung bei der Kommission angemeldet worden: ,,Der
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Verkauf der von uns gelieferten Bananen an Konkurrenzreifereien ist nicht
gestattet.” Die Kligerinnen sind verwundert, dafl die Kommission sie nicht
aufgefordert habe, den Wortlaut der Verkaufsbedingungen zu erldutern und
gegebenenfalls zu dndern, um zu priifen, ob nicht gemifl Artikel 85 Absatz
3 -eine Freistellung dafiir erteilt werden kénne, und dafl es sieben Jahre ge-
dauert habe, bis sie die Entscheidung iiber die Feststellung der Zuwiderhand-
lung fertiggestellt habe. Die Klausel habe nur den Schutz der Marke und
damit letztlich der Verbraucher bezweckt, indem sie eine beispielhafte Quali-
tit der — in den Tropen sortierten und mit dem Markenkennzeichen verse-
henen — Erzeugnisse sichergestellt und diese bewihrten Reifereien vorbehal-
ten habe, die geeignete Reifanlagen besifien, technisch hochstehende, von
UBCs Ingenieuren entwickelte Methoden anwendeten und sich deren Uber-
wachung unterwiirfen; die Klausel habe das Ziel verfolgt, die Chiquita-Bana-
nen mit bestmoglicher Qualitit auf den Markt zu bringen. Sie sei nie im
Sinne eines Ausfuhrverbots verstanden, angewendet oder durchgesetzt wor-
den. Die Kligerinnen hitten nie die Absicht gehabt, bei Nichteinhaltung
Sanktionen zu verhingen. Im iibrigen verkauften die Bananenhindler ein
sehr leicht verderbliches Halbfertigerzeugnis, das naturgemifl unverziiglich
gereift werden miisse, statt horizontal gehandelt zu werden, und der Han-
del mit Bananen im griinen Zustand konne, wenn es thn gebe, nur eine
Randerscheinung sein. Die Aufgabe einer Reiferei sei nur das Reifen und
der Vertrieb der Bananen an die Einzelhindler. Im iibrigen liege die Brutto-
gewinnspanne der Reifereien mit Ausnahme weniger Wochen im Jahr aber
den Gewinnen, die sie erzielen kdnnten, wenn sie mit den Unterschieden
der Durchschnittspreise auf verschiedenen Mirkten spekulierten, horizon-
tale Verkiufe von griinen Bananen seien deshalb ohne jedes Interesse. Der
einzige Fall, in dem ein Anschein dafiir sprechen koénnte, dafl die Klausel
sich ausgewirkt habe, sei der Fall Olesen. Dies sei ein Ausnahmefall, der auf
einen Streit zwischen UBC und dieser dinischen Reiferei zuriickgehe, wel-
cher in einem anderen Zusammenhang als dem der Anwendung des Weiter-
verkaufsverbots fiir griine Bananen stehe. Jedenfalls halten die Kligerinnen
die thnen auferlegte Aufhebung der Klausel fiir ,,unverniinftig und unhalt-
bar*, denn, da sie abgesehen von der Firma Spiers in Belgien, deren Reiferei-
kapazitit 3,3 % des ,,relevanten Marktes“ ausmache, keine eigene Reiferei-
anlage hiuen, wiren sie danach nicht mehr in der Lage, dem Verbraucher
die Qualitit ithrer Bananen zu gewihrleisten, was den Zusammenbruch ihrer
gesamten Geschiftspolitik zur Folge hitte.

Die Priifung des Gerichtshofes mufl sich auf die Klausel iiber das Weiter-
verkaufsverbot fiir grilne Bananen in der Fassung beschrinken, in der sie am
15. November 1968 bei der Kommission angemeldet worden ist, ohne daf}
die Fassung der Klausel, die UBC ihr am 31. Januar 1976, also nach der
Entscheidung der Kommission, gegeben hat, zu beriicksichtigen wire.
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Die in Belgien, Dinemark und den Niederlanden angewendete Klausel ver-
bot, soweit sie schriftlich niedergelegt war, den Weiterverkauf von Bananen
in griinem Zustand, gleich ob sie mit einer Marke versehen waren oder
nicht, und dies sogar zwischen Reifereien von Chiquita-Bananen. Da UBC
glaubte, in dem Rundschreiben vom 31. Januar 1976, das an alle Reifereien/
Vertriebshindler, einschliefilich der in Deutschland niedergelassenen, ver-
schickt wurde, klarstellen zu miissen, dafl die Klausel fiir Deutschland nicht
schriftlich niedergelegt worden war, riumt sie hiermit mittelbar ihre Gel-
tung auf dem deutschen Markt ein; diese Klausel war offensichtlich still-
schweigend oder miindlich vereinbart worden. In der Fassung der allgemei-
nen Verkaufsbedingungen von 1967 heiflt es ausdriicklich: ,,UBC fordert
ithre Abnehmer dringend auf, darauf zu achten, daff die in threm Besitz be-
findlichen Bananen nicht an auslindische Hindler weiterverkauft werden;
sie hat dieselbe Aufforderung, was die Niederlande anbelangt, an ihre aus-
lindischen Abnehmer gerichtet und wird nicht zogern, im Falle irgendwel-
cher Verstofle gegen die vorstehende Bestimmung die notwendigen Mafinah-
men zu ergreifen.” Diese Fassung liflt erkennen, dal UBC den Gedanken
an die Verhingung von Sanktionen gegen anerkannte Reifereien/Vertriebs-
hindler, die thren Anweisungen nicht nachkimen, nicht nur nicht von sich
wies, sondern diese Moglichkeit sogar als Drohung aussprach. Die Firma
Olesen hat im iibrigen unstreitig die harten Auswirkungen davon verspiirt,
als sie sich — nach der Lieferverweigerung seitens UBCs — bei Scipio und
anerkannten dinischen Vertriebshindlern mit Chiquita-Bananen eindecken
wollte. Es ist eine Beschrinkung des Wettbewerbs, die Reifereien zu ver-
pflichten, die Bananen so lange nicht weiterzuverkaufen, als sie nicht gereift
sind, und die Geschiftstitigkeit der Reifereien ausschlieflich auf Kontakte
mit Einzelhindlern zu begrenzen. Zwar ist es empfehlenswert und zulissig,
insbesondere bei der Auswahl der Wiederverkiufer anhand objektiver, auf
die Eignung des Wiederverkiufers, seines Personals und seiner Anlagen ge-
stiitzter Kriterien eine Qualititspolitik zu verfolgen; eine solche Praxis lafit
sich aber nur rechtfertigen; wenn sie keine Schranken aufrichtet, deren Wir-
kung iiber das verfolgte Ziel hinausgeht. Im vorliegenden Fall wurden zwar
die Auswahlbedingungen objektiv und in nicht diskriminierender Weise fest-
gesetzt; jedoch waren das den anerkannten Chiquita-Reifereien auferlegte
Weiterverkaufsverbot und das Verbot des Weiterverkaufs von markenlosen
Bananen — auch wenn die Verderblichkeit der Banane die Maglichkeiten
des Weiterverkaufs nach einer gewissen Zeit praktisch einschrinkte — zwei-
fellos eine miflbriuchliche Ausnutzung einer beherrschenden Stellung, denn
sie beschrinkten die Absatzméglichkeiten zum Nachteil der Verbraucher
und beeintrichtigten den Handel zwischen Mitgliedstaaten, indem sie insbe-
sondere die nationalen Mirkte abriegelten. So verwies diese eigene Marktor-
ganisation von UBC die Reifereien auf eine Rolle als Zulieferer fiir den 6rtli-
chen Markt und hinderte sie, thre geschiftlichen Méoglichkeiten gegeniiber
UBC auszubauen; diese verstirkte im iibrigen ihren wirtschaftlichen Einflufl

-auf sie noch, indem sie weniger Ware lieferte als bestellt.
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Aus all diesen Erwigungen ergibt sich, daf} die strittige Klausel iiber das
Weiterverkaufsverbot von griinen Bananen gegen Artikel 86 des Vertrages

verstiefl. Die angefochtene Entscheidung ist also in diesem Punkte rechtmi-
Rig.

Zweiter Abschnitt: Die Weigerung, die Lieferungen an die Firma Olesen
fortzusetzen

Nach Ansicht der Kommission hat UBC gegen Arukel 86 des Vertrages ver-
stoflen, indem sie vom 10. Oktober 1973 bis zum 11. Februar 1975 ihre Lie-
ferung von Chiquita-Bananen an die Firma Olesen einstellte. Diese Einstel-
lung soll — laut einer von UBC an Olesen gerichteten fernschriftlichen
Nachricht vom 11. Oktober 1973 — erfolgt sein, weil dieses Reiferei- und
Vertriebsunternehmen bei einer Werbekampagne mitgewirkt habe, die im
Monat Oktober 1973 in Dinemark fiir Dole-Bananen betrieben worden sei.
Nach dieser Einstellung der Lieferungen habe sich Olesen vergeblich an die
sieben anderen Vertriebshindler/Reifereien von UBC in Dinemark sowie
an ein Unternehmen der Scipio-Gruppe in Hamburg gewandt, um Chiquita-
Bananen im griinen Zustand zu erhalten. Aufgrund dieser Lage sei Olesen
ein schwerer Schaden durch Absatzriickginge und den Verlust mehrerer
wichtiger Kunden, darunter des dinischen Genossenschaftsverbandes
(FDB), der 50 % seiner Bananen angekauft habe, entstanden. Am 11. Fe-
bruar 1975 hiten Olesen und UBC einen Vertrag geschlossen, in dem UBC
sich verpflichtet habe, die Bananenlieferungen an Olesen wiederaufzuneh-
men, wihrend dieser seine bei der Kommission erhobene Beschwerde zu-
riickgezogen habe. Die Kommission sieht in dieser Lieferverweigerung, die
sich objektiv nicht rechtfertigen lasse, eine willkiirliche Einmischung in die
Geschiftsfihrung der Firma Olesen, durch die dieser ein Nachteil entstan-
den sei und die die Reifereien von UBC davon habe abhalten sollen, Kon-
kurrenzmarken zu verkaufen oder auch nur Werbung fiir sie zu betreiben;
in diesem Verhalten liege eine Zuwiderhandlung gegen Artikel 86 des Ver-
trages.

Die Kligerinnen erkliren, sie verfolgten eine sehr viel freiziigigere Vertriebs-
politik als thre Wettbewerber. Ihren Reifereien stehe es frei, Erzeugnisse
konkurrierender Marken zu verkaufen, fiir diese Erzeugnisse zu werben,
ithre Bestellungen zu kiirzen, sie zu stornieren und ihre Geschiftsbeziehun-
gen zu beenden, wenn sie dies fiir richtig hielten. In diesem Rahmen miisse
man die Angelegenheit Olesen betrachten. Als dieses Unternehmen 1967 die
bedeutendste Reiferei fiir Chiquita-Bananen in Dinemark geworden sei,
habe es UBC gedringt, ihm im Vergleich zu den sieben anderen von UBC

anerkannten dinischen Reifereien Vorzugsbedingungen einzuriumen. Da
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UBC dies abgelehnt habe, sei Olesen im Oktober 1969 der alleinige Impor-
teur und Vertriebshindler der Standard Fruit Company geworden. 1973
habe die Standard Fruit auf einer Pressekonferenz angekiindigt, daf} die
Dole-Banane auf der ganzen Welt die Chiquita-Banane verdringen werde.
Die Firma Olesen habe daraufhin immer weniger Chiquita-Bananen ver-
kauft und bewufit den Absatz von Dole-Bananen gefordert; sie habe der Rei-
fung von Chiquita-Bananen nicht dieselbe Sorgfalt gewidmet wie der Rei-
fung der Bananen anderer Marken. Unter diesen Umstinden habe sich, zn-
gekiindigt durch lange Verhandlungen, der weder plétzliche noch unvorher-
sehbare Bruch vollzogen. Er sei somit vollkommen gerechtfertigt, denn,
wenn ein Unternehmen von seinem Hauptkonkurrenten, dem es gelungen
sei, einen seiner wichtigsten ehemaligen Kunden zum ausschlieflichen Ver-
triebshindler fir das ganze Land zu machen, unmiuelbar angegriffen
werde, dann miisse dieses Unternéhmen im eigenen Interesse wie im Inter-
esse des Wettbewerbs Gegenmaflnahmen ergreifen, wenn es nicht von die-
sem nationalen Markt verschwinden wolle. Die Kligerinnen fiigen hinzu,
diese gerechtfertigte Mafinahme sei nicht miflbriauchlich gewesen, denn die
Lieferverweigerung habe den wirksamen Wettbewerb auf dem dinischen
Markt nicht beeintrichtigt; dort sei Ende 1974 binnen zwei Wochen infolge
des Wettbewerbs zwischen den Konkurrenten, der in dieser Lage entstanden
sei, im Einzelhandel ein Preisriickgang von 40 % fiir Chiquita-Bananen ver-
zeichnet worden. Schliefllich habe sich die Weigerung der Belieferung von
Olesen nicht auf den Handel zwischen Mitgliedstaaten ausgewirkt, denn die
Dole-Bananen kimen von Hamburg aus und die Chiquita-Bananen von
Bremerhaven aus nur im Transit durch Deutschland. Dies seien also keine
Geschifte des innergemeinschaftlichen Handels, sondern es sei in Wahrheit
Handel zwischen Dinemark und den Drittlindern, aus denen die Bananen
stammten. Aus all diesen Griinden sei die Lieferverweigerung fiir sich ge-
nommen keine besondere Zuwiderhandlung; die Kligerinnen halten daher
ithre Verurteilung insoweit nicht fiir begriindet.

Angesichts dieser sich widersprechenden Auffassungen ist zunichst festzu-
stellen, dafl ein Unternehmen mit beherrschender Stellung fiir den Vertrieb
eines Erzeugnisses — mit dem Ansehen einer bekannten und von den Ver-
brauchern geschitzten Marke — seine Lieferungen an einen langjihrigen
Kunden, dessen Geschiftsgebaren den Gebriuchen des Handels entspricht,
nicht einstellen darf, wenn die Bestellungen dieses Kunden in keiner Weise
anomal sind. Ein derartiges Verhalten wiirde gegen die in Artikel 3 Buch-
stabe f des Vertrages niedergelegten und in Artikel 86, insbesondere unter
den Buchstaben a und b, niher ausgefiihrten Ziele verstoflen, denn die
Lieferverweigerung wiirde zum Nachteil der Verbraucher die Absatzmég-
lichkeiten beschrinken und eine Diskriminierung schaffen, die bis zur Aus-
schaltung eines Geschiftspartners vom relevanten Markt gehen kénnte.
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Es kommt daher darauf an, ob die Einstellung der Lieferungen durch UBC
im - Oktober 1973 gerechtfertigt war. Der ausdriicklich angegebene Grund
findet sich-im Fernschreiben der UBC vom 11. Oktober 1973, worin sie Ole-
sen eindeutig vorwirft, bei einer Werbekampagne fiir einen ithrer Wettbewer-
ber mitgewirkt zu haben. In der Folge hat UBC dieser Begriindung eine
Reihe von Vorwiirfen, wie den, der Alleinvertreter ihres Hauptkonkurren-
ten auf dem dinischen Markt gewesen zu sein, hinzugefiigt. Dieser Sachver-
halt war nicht neu, denn er bestand seit 1969; jedenfalls widersprach er
nicht lauterem Geschiftsgebaren. UBC hat letztlich zur Rechtfertigung der
Lieferverweigerung kein iberzeugendes Argument vorgetragen. Zwar kann,
wie die Kligerinnen bemerken, das Vorliegen einer beherrschenden Stellung
einem Unternehmen, das sich in dieser Stellung befindet, nicht das Recht
nehmen, seine eigenen geschiftlichen Interessen zu wahren, wenn diese an-
gegriffen werden, und man mufl ihm im verniinftigen Mafle die Moglichkeit
einriumen, so vorzugehen, wie es dies zum Schutze dieser Interessen fiir
richtig hilt; jedoch ist ein derartiges Verhalten nicht zulissig, wenn es ge-
rade auf eine Verstirkung dieser beherrschenden Stellung und ihren Mifi-
brauch abzielt. Auch wenn man anerkennen kann, dafl Gegenmafinahmen
moglich sind, miissen diese doch unter Beriicksichtigung der wirtschaftli-
chen Macht der beteiligten Unternehmen in einem angemessenen Verhiltnis
zu der Bedrohung stehen. Die Sanktion der Lieferverweigerung durch ein
Unternehmen mit beherrschender Stellung iibersteigt das Mafl dessen, was
gegebenenfalls billigerweise in Betracht gezogen werden konnte, um gegen
ein Verhalten, wie es UBC Olesen vorwarf, vorzugehen. UBC mufite nim-
lich wissen, dafl sie ihre anderen Vertriebshindler/Reifereien mit threm Vor-
gehen davon abhalten wiirde, die Werbung fiir andere Marken zu unterstiit-
zen, und dafl die abschreckende Wirkung der gegen einen Vertriebshindler
verhingten Sanktion ihre Machtstellung auf dem relevanten Markt noch we-
sentlich verstirken wiirde. Ein derartiges Vorgehen beeintrichtigt also die
Unabhingigkeit der kleinen und mittleren Unternehmen in den Geschiftsbe-
ziehungen mit dem Unternehmen in beherrschender Stellung in schwerwie-
gender Weise; diese Unabhingigkeit umfafit auch das Recht, den Erzeugnis-
sen der Wettbewerber den Vorzug zu geben. Im vorliegenden Fall zielt ein
solches Vorgehen darauf, den Wettbewerb auf dem relevanten Markt fiir
Bananen in schwerwiegender Weise zu verfilschen, denn es lifit nur den
Fortbestand von Firmen zu, die von dem beherrschenden Unternehmen ab-
hingig sind.

Dem Argument der Kligerinnen, der Bananenpreis sei auf dem dinischen
Markt um 40 % zuriickgegangen, was zeige, dafl der Wettbewerb durch die
Weigerung, Olesen zu beliefern, nicht beeintrichtigt worden sei, kann nicht
gefolgt werden. Dieser Riickgang war nur die Folge des sehr lebhaften —
seinerzeit als ,,Bananenkrieg® bezeichneten — Wettbewerbs, den die beiden
tibernationalen Gesellschaften UBC und Castle & Cooke betrieben.
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Die Kligerinnen meinen, die Lieferverweigerung habe sich nicht auf den in-
nergemeinschaftlichen Handel auswirken kénnen, denn die aus Drittlindern
(Lateinamerika) stammenden Bananen, die die Linder des Gemeinsamen
Marktes nur im Transit durchquerten, bevor sie in den Mitgliedstaat gelang-
ten, wo sie verzehrt wiirden, nihmen nicht am innergemeinschaftlichen Han-

del teil.

Trife dieses Vorbringen zu, dann wire der gesamte europiische Handel
von UBC mit Waren aus Drittlindern der Anwendung des Gemeinschafts-
rechts entzogen. Tatsichlich war es der Firma Olesen unméglich, als ihr die
Lieferungen gesperrt wurden, Chiquita-Bananen in Bremerhaven zu kaufen
und somit dieselben Mengen Bananen wie vor der Anwendung dieser Maf3-
nahme nach Dinemark einzufithren. Sie war gezwungen, Bananen anderer
Marken auflerhalb von Dinemark zu kaufen und nach Dinemark einzufiih-
ren. Wenn der Inhaber einer beherrschenden Stellung, der seine Niederlas-
sung im Gemeinsamen Markt hat, einen ebenfalls aut diesem Markt nieder-
gelassenen Konkurrenten ausschalten. will, dann kommt es im iibrigen, so-
bald feststeht, dafl diese Ausschaltung Auswirkungen auf die Wettbewerbs-
struktur im Gemeinsamen Markt haben wird, nicht darauf an, ob dieses Ver-
halten den Handel zwischen Mitgliedstaaten betrifft. Daraus folgt, dafl die
Weigerung, einen langjihrigen regelmafilgen Kunden zu beliefern, der zum
Zwecke des Weiterverkaufs in einem anderen Mitgliedstaat emkauft den ge-
wohnlichen Ablauf des Handels beeinfluffit und eine spiirbare Auswirkung
auf den Handel zwischen den Mitgliedstaaten hat.

Die Schlufifolgerung der Entscheidung, dafl UBC eine Zuwiderhandlung ge-
gen Artikel 86 des Vertrages beging, indem sie sich weigerte, Olesen zu be-
liefern, ist folglich begriindet.

Teil 2: Die Preispolitik
Erster Abschnitt: Diskriminierende Preise

Alle von UBC auf dem relevanten Markt unter der Marke ,,Chiquita‘“ ver-
triecbenen Bananen haben denselben geographischen Ursprung, gehéren zur
selben Sorte (Cavendish-Valery) und sind von fast gleicher Qualitit. Sie wer-
den in zwei Hifen (Rotterdam und Bremerhaven), wo sich die Kosten der
Loschung nur um wenige Dollarcents pro Karton von 20 kg unterscheiden,
geloscht, mit den Ausnahmen Scipio und Irland zu den gleichen Verkaufs-
und Zahlungsbedingungen weiterverkauft und auf die Eisenbahnwaggons
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oder Lastkraftwagen der Kiufer verladen; der Preis pro Karton lag im .
Durchschnitt zwischen drei und vier Dollar und stieg 1974 auf fiinf Dollar
an. Die Transportkosten von den Ankunftshifen zum Ort der Reiferei und
die Abgaben nach dem Gemeinsamen Auflenzolltarif werden aufler in Irland
vom Kiufer getragen. Unter diesen Umstinden kdnnte man erwarten, dafl
allen Abnehmern, die sich in Rotterdam und Bremerhaven eindecken, von
UBC fiir Chiquita-Bananen der gleiche Verkaufspreis vorgeschlagen wird.

Die Kommission wirft den Kligerinnen vor, sie wendeten — ohne sachliche
Begriindung — von Woche zu Woche fiir ihre unter einer Markenbezeich-
nung verkauften Bananen einen Verkaufspreis an, der sich je nach dem Mit-
gliedstaat, in dem die Abnehmer niedergelassen seien, erheblich unter-
scheide. Diese Politik von nach den Mitgliedstaaten, fiir die die Bananen
bestimmt seien, unterschiedlichen Preisen sei mindestens seit dem Jahre
1971 gegeniiber den Abnehmern aus der Bundesrepublik Deutschland, den
Niederlanden und der BLWU angewendet worden; im Januar 1973 seien
die Abnehmer aus Dinemark und im November 1973 die Abnehmer aus Ir-
land hinzugekommen. Die grofiten Unterschiede, die binnen einer Woche.
zwischen zwel Bestimmungsorten festgestellt worden seien, hitten im Durch-
schnitt fiir das Jahr 1971 bei 17,6 %, fiir das Jahr 1972 bei 11,3 %, fiir das
Jahr 1973 bei 14,5 % und fiir das Jahr 1974 bei 13,5 % gelegen. Die grof-
ten Unterschiede binnen einer Woche (Preis pro Karton) hitten jeweils be-
standen zwischen den deutschen Abnehmern einerseits und den belgisch-lu-
xemburgischen und den niederlindischen Abnehmern andererseits, nimlich

—— im Jahre 1971 32 % bzw. 37 %,
— im Jahre 1972 21 % bzw. 30 %,
— im Jahre 1973 18 % bzw. 43 %,
— im Jahre 1974 25 % bzw. 54 %,

sowie zwischen den dinischen Abnehmern einerseits und den belgisch-lu-
xemburgischen und den niederlindischen Abnehmern andererseits, nimlich

— tm Jahre 1973 24 % bzw. 54 %,

— im Jahre 1974 16 % bzw. 17 %.
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Der Preis, der von belgischen Kunden verlangt werde, liege um durchschnitt-
lich 80 % hoher als der Preis, den die irischen Kunden zahlten. Es bestehe
ein maximaler Unterschied von 138 % zwischen dem Preis frei Rotterdam,
den UBC ihren irischen Kunden gegniiber anwende, und dem Preis frei
Waggon Bremerhaven fiir ihre dinischen Abnehmer; dies bedeute, daff der
von den dinischen Abnehmern bezahlte Preis das 2,38fache des Preises fiir
die irischen Kunden ausmache. Die Kommission bezeichnet diesen Sachver-
halt als Miflbrauch einer beherrschenden Stellung durch die Anwendung un-
terschiedlicher Bedingungen bei gleichwertigen Leistungen gegeniiber Han-
delspartnern, wodurch diese im Wettbewerb benachteiligt wiirden.

Die Kligerinnen erklirten, ihre Preise wiirden durch das Gesetz des Mark-
tes bestimmt und konnten deshalb nicht diskriminierend sein. Im iibrigen
habe der Preisunterschied fiir Chiquita-Bananen zwischen den in Betracht
kommenden nationalen Mirkten im Jahre 1975 im Durchschnitt nur 5 %
betragen. Der Preis werde wochentlich so berechnet, dafl er méglichst im
voraus den Marktpreis fiir reife Chiquita-Bananen in der folgenden Woche
auf jedem nationalen Markt widerspiegele. Dieser von der Zentrale in Rot-
terdam nach Gesprichen und Verhandlungen zwischen den 6rtlichen Vertre-
tern von UBC und den Reifereien/Vertriebshindlern festgesetzte Preis
miisse notwendigerweise die Besonderheiten der Wettbewerbssituation be-
riicksichtigen, in der die Reifereien/Vertriebshindler in jedem Land arbeite-
ten. Er finde seine objektive Rechtfertigung in dem voraussichtlichen durch-
schnittlichen Marktpreis. Die Preisunterschiede seien auf schwankende
Marktfaktoren wie Wetter, grofleres Angebot von Saisonfriichten auf dem
einen Markt als auf einem anderen, Verbraucherverhalten, Feiertage,
Streiks, Regierungsmafinahmen, unterschiedliche Wechselkurse zuriickzu-
filhren. Die Kommission verlange von UBC im Grunde, sie solle die geeigne-
ten Maflnahmen zur Schaffung eines einheitlichen Bananenmarktes ergrei-
fen, obgleich sie selbst nicht in der Lage gewesen sei, diesen zu verwirkli-
chen. Solange die Gemeinschaftsorgane nicht die Mechanismen eines einheit-
lichen Bananenmarktes geschaffen hitten, die verschiedenen Mirkte also na-
tional blieben und jeweils ihren eigenen Beziehungen zwischen Angebot und
Nachfrage entsprichen, sei es unmoglich zu vermeiden, dafl Preisunter-
schiede zwischen diesen Mirkten bestiinden.

Aus den Antworten von UBC auf die Auskunftsersuchen der Kommission
(Schreiben vom 14. Mai, 13. September, 10. und 11. Dezember 1974 und
13. Februar 1975) ergibt sich, daf UBC jede Woche fiir ihre unter der
Marke Chiquita verkauften Bananen ihren Abnehmern gegeniiber je nach
dem Mitgliedstaat, in dem diese ithr Geschift als Vertriebshindler/Reife-
reien betreiben, Verkaufspreise anwendet, die in dem von der Kommission

301



227/233

URTEIL VOM 14. 2. 1978 — RECHTSSACHE 27/76

genannten Umfang voneinander abweichen. Diese Preisunterschiede kénnen
in. manchen Wochen 30 bis 50 % erreichen, wihrend die erbrachten Leistun-
gen gleichwertig sind (aufler bei der Scipio-Gruppe; doch werden die Bana-
nen, die die Reifereien von Scipio verlassen, zum selben Preis verkauft wie
die von unabhingigen Reifereien abgesetzten Bananen). Die von UBC ver-
kauften Bananen kommen nimlich von denselben Schiffen, sie werden unter
gleichen Kosten in Rotterdam oder Bremerhaven geloscht, und die Preisun-
terschiede betreffen weitgehend gleiche Mengen von Bananen derselben
Sorte, eines dhnlichen Reifegrades und praktisch gleicher Qualitit, die unter
derselben Marke Chiquita zu denselben Verkaufs- und Zahlungsbedingun-
gen verkauft werden, um auf die Transportmittel der Kiufer verladen zu
werden, die im ibrigen die Zollabgaben, den Transport von diesen Hifen
und die steuerlichen Lasten zu tragen haben. Diese Politik diskriminierender
Preise wurde von UBC seit 1971 auf die Abnehmer in Deutschland, den
Niederlanden und der BLWU angewendet; Anfang 1973 kamen die Abneh-
mer aus Dinemark und im November 1973 diejenigen aus Irland hinzu.

Zwar ist es nicht Aufgabe der Kligerinnen, den einheitlichen Markt fiir
Bananen zu verwirklichen, sie konnen jedoch nur unter der Voraussetzung

versuchen zu nehmen, ,;was der Markt hergibt“, dafl sie die vom Vertrag
aufgestellten Regeln zur Regulierung und Koordinierung des Marktes beach-
ten. Wenn es auch verstindlich sein mag, dafl Unterschiede in den Trans-
portkosten, der Steuerbelastung, den Zollabgaben, den Lohnen und Gehil-
tern, den Absatzbedingungen, den Wihrungsparititen und der Stirke des
Wettbewerbs gegebenenfalls zu einem je nach Mitgliedstaat verschiedenen
Niveau der Weiterverkaufspreise im Einzelhandel filhren kénnen, so han-
delt es sich hierbei doch um Faktoren, die UBC nur in begrenztem Mafle zu
berticksichtigen hat, denn sie verkauft ein vollig gleiches Erzeugnis am sel-
ben Ort an Vertriebshindler/Reifereien, die — allein — die Zufilligkeiten
des Marktes der Verbraucher zu tragen haben. Das Spiel von Angebot und
Nachfrage sollte im wesentlichen nur fiir die Stufe gelten, auf der es sich
tatsichlich duflert. Die Marktmechanismen werden beeintrichtigt, wenn bei
der Berechnung des Preises nicht das Gesetz von Angebot und Nachfrage
zwischen Verkiufer (UBC) und Kiufer (den Vertriebshindlern/Reifereien),
sondern, eine Stufe des Marktes iiberspringend, das von Angebot und Nach-
frage zwischen Verkiufer und Endverbraucher beriicksichtigt wird. UBC,
die iber die Informationen ihrer 6rtlichen Vertreter verfiigte, war auf diese
Weise aufgrund ihrer beherrschenden Stellung praktisch in der Lage, dem
kaufenden Zwischenhindler ihren Verkaufspreis aufzuzwingen; dieser Preis
und die ,,zugeteilte Wochenquote* wurden erst vier Tage vor der Ankunft
des die Bananen transportierenden Schiffes am Quai festgesetzt und dem Ab-
nehmer mitgeteilt. Diese diskriminierenden Preise je nach Mitgliedstaat bil-
deten entsprechend viele Hindernisse fiir den freien Warenverkehr, deren
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Wirkung durch die Klausel iiber das Weiterverkaufsverbot von Bananen in
griinem Zustand sowie durch die Beschrinkung bei der Auslieferung der be-
stellten Mengen noch verschirft wurde. Auf diese Weise wurde eine strenge
Abriegelung der nationalen Mirkte mit kiinstlich unterschiedlichem Preisni-
veau erzielt, was bestimmte Vertriebshindler/Reifereien im Wettbewerb be-
nachteiligte, der im Vergleich zu dem, was er hitte sein miissen, verfilscht
wurde.

Die Politik ungleicher Preise, die es UBC gestattete, ithren Handelspartnern
gegeniiber bei gleichwertigen Leistungen ungleiche Bedingungen anzuwen-
den, wodurch diese im Wettbewerb benachteiligt wurden, stellte folglich
eine miflbriuchliche Ausnutzung einer beherrschenden Stellung dar.

Zweiter Abschnitt: Unangemessene Preise

Nach Ansicht der Kommission hat UBC ihre beherrschende Stellung auch
dadurch mifibraucht, daf} sie gegeniiber ihren in Deutschland — ausgenom-
men die Scipio-Gruppe —, Dinemark, den Niederlanden und der BLWU
ansissigen Abnehmern unangemessene Verkaufspreise angewendet habe, die
,,im Vergleich zu dem wirtschaftlichen Wert der Gegenleistung iibertrieben®
seien. Die Politik der Abriegelung des relevanten Marktes habe es UBC ge-
stattet, fiir die Chiquita-Bananen Preise anzuwenden, die einem wirksamen
Wettbewerb entzogen gewesen seien und die fiir ein Nahrungsmittel des tig-
lichen Verbrauchs hiufig erhebliche Unterschiede aufgewiesen hitten, die
sich objektiv nicht hitten rechtfertigen lassen. Aus diesen Unterschieden er-
gebe sich, dafl die hochsten Preise im Vergleich zu den niedrigsten Preisen
iiberhoht gewesen seien, zumal letztere gewinnbringend gewesen seien. Auf-
grund eines Schreibens von UBC vom 10. Dezember 1974 sei es der Kom-
mission gerechtfertigt erschienen, ohne Analyse der Kostenstruktur von
UBC die den irischen Abnehmern berechneten Preise als Richtschnur anzu-
sehen und davon auszugehen, dafl die Unterschiede zwischen den Preisen
cif Dublin (iiber Rotterdam) und den anderen von UBC fiir ihre Verkiufe
frei Waggon Rotterdam oder Bremerhaven angewandten Preisen Gewinn-
spannen der gleichen Groéflenordnung fiir das Unternehmen darstellten. Die
von UBC gegeniiber ihren Abnehmern in Deutschland (mit Ausnahme der
Scipio-Gruppe), Dinemark, den Niederlanden und der BLWU angewand-
ten Preise ligen erheblich hoher und iberschritten manchmal sogar um
mehr als 100 % die Preise fiir die irischen Abnehmer; dementsprechend fiihr-
ten sie zu einem sehr hohen und im Vergleich zum wirtschaftlichen Wert
der Gegenleistung iibertriebenen Gewinn. Ein solcher Schluff sei um so be-
griindeter, als zwischen den mit der Marke Chiquita verkauften Bananen
und den markenlosen Bananen ein Preisunterschied von 30 bis 40 % bestehe
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— obwohl die Qualitit der letzteren nur wenig hinter der der Markenbana-
nen zuriickbleibe — und als die Preise der von den bedeutendsten Wett-
bewerbern der UBC ohne Marke verkauften Bananen vergleichbarer Quali-
tit niedriger seien, obwohl es sich dabei um rentable Unternehmen handele.
Da die angewandten unangemessenen Preise nach ihrer Ansicht einen Mifi-
brauch einer beherrschenden Stellung durch UBC darstellten, hielt die Kom-
mission in dieser Lage eine Herabsetzung des Preisniveaus um wenigstens
15 %, ausgehend von den Preisen, die UBC auf dem relevanten Markt ge-
geniiber thren Kunden mit Ausnahme der irischen anwendet, fiir ange-

bracht.

Die Kligerinnen widersprechen der Ansicht der Kommission und weisen auf
den sehr niedrigen Bananenpreis auf allen Stufen der Bananenvertriebskette
hin, fiir den bezeichnend sei, dafl der Preis einer nach Deutschland einge-
fithrten Tonne Bananen von 697 DM im Jahre 1956 auf 458 DM im Jahre
1973 gefallen sei, was nach dem wahren Wert einen Riickgang um 50 %
bedeute. Die Argumentation der Kommission zum Nachweis der Anwen-
dung iiberhshter Preise durch UBC sei verfehlt, denn sie sei auf das Schrei-
ben vom 10. Dezember 1974 gestiitzt, in dem es heifle, UBC habe ,,Bananen
an irische Reifereien zu Preisen verkauft, die eine wesentlich geringere Ge-
winnspanne gelassen haben als in den anderen Mitgliedstaaten®*; dieser Au-
Berung, die vor dem Ende des Geschiftsjahres am 31. Dezember 1974 abge-
faflt worden sei, habe UBC zu zwei verschiedenen Gelegenheiten widerspro-
chen, und aus einem als Anlage zur Klageschrift eingereichten Schriftstiick
ergebe sich, dafl die in Irland berechneten Preise bei UBC zu Verlusten ge-
fihre hitten. Es set also willkiirlich gewesen, von den irischen Preisen auszu-
gehen, die einige Monate lang angewendet worden seien, um zum irischen
Markt Zutritt zu erhalten (auf den im Jahre 1974 nur 1,6 % der in den gan-
zen relevanten Markt eingefithrten Gesamtmenge entfallen sei), und auf
diese Weise die Gewinne berechnen zu wollen, die auf dem tibrigen Teil des
relevanten Marktes und in den fritheren Jahren erzielt worden seien, ob-
wohl von 1970 bis einschliefllich 1974 die angewendeten Preise auf dem rele-
vanten Markt keine Gewinne ermdglicht hitten. Die Kligerinnen sind der
Ansicht, der Preisunterschied zwischen Markenbranchen und markenlosen
Bananen sei gerechtfertigt, denn die Vorkehrungen, die von der Ernte bis
zum Verkauf an den Verbraucher getroffen wiirden, erklirten diesen Unter-
schied ohne weiteres. Sie bemiihen sich auch um den Nachweis, daf} es wirk-
liche Qualititsunterschiede zwischen Chiquita-Bananen und den Bananen
anderer Marken gebe und der Preisunterschied von durchschnittlich 7,4 %
in den Jahren 1970 bis 1974 gerechtfertigt sei. Die Anordnung, ihre Preise
um 15 % herabzusetzen, sei unverstindlich, denn es handele sich um Preise,
die von Woche zu Woche auf dem ganzen relevanten Markt schwankten;
sie sei auch nicht durchfiihrbar, denn eine Herabsetzung in dieser Grofien-
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ordnung wiirde dazu fithren, dafl eine Banane besserer Qualitit als die der
Konkurrenten unter den von diesen angewendeten-Preisen verkauft wiirde.

Die unmittelbare oder mittelbare Erzwingung von unangemessenen Ver-
kaufspreisen durch ein Unternehmen in beherrschender Stellung ist ein mif3-
briuchliches Verhalten, gegen das nach Artikel 86 des Vertrages einzuschrei-
ten ist. Es ist also zu priifen, ob der Inhaber einer solchen Stellung die sich
daraus ergebenden Moglichkeiten benutzt hat, um geschiftliche Vorteile zu
erhalten, die er bei einem normalen und hinreichend wirksamen Wettbe-
werb nicht erhalten hitte. Im vorliegenden Fall soll ein derartiger Mif3-
brauch in der Anwendung eines iiberhohten Preises bestehen, der in keinem
angemessenen Verhiltnis zu dem wirtschaftlichen Wert der erbrachten Lei-
stung steht. Diese Unverhiltnismifligkeit kdnnte unter anderem objektiv fest-
gestellt werden, wenn sie durch einen Vergleich des Verkaufspreises des
fraglichen Erzeugnisses mit den Gestehungskosten meflbar wire; einen sol-
chen Vergleich, aus dem sich ergeben wiirde, wie grofl die Gewinnspanne
ist, hat die Kommission jedoch nicht angestellt, denn sie hat keine Analyse
der Kostenstruktur von UBC vorgenommen. Bei diesem Vergleich wire zu
ermitteln, ob ein iibertriebenes Mifiverhiltnis zwischen den tatsichlich ent-
standenen Kosten und dem tatsichlich verlangten Preis besteht, und bejahen-
denfalls zu priifen, ob ein Preis erzwungen wurde, der, sei es absolut, sei es
im Vergleich zu den Konkurrenzprodukten, unangemessen ist. Es sind noch
andere Methoden zur Bestimmung der Kriterien fiir den angemessenen
Preis eines Erzeugnisses denkbar — und die wirtschaftswissenschaftliche
Theorie hat verschiedene dieser Methoden entwickelt. Auch wenn man die
nicht unerheblichen und gelegentlich sehr groflen Schwierigkeiten bei der
Feststellung eines Gestehungspreises in Rechnung stellt — der manchmal
auf einer willkiirlichen Aufteilung der mittelbaren Kosten und der allgemei-
nen Betriebskosten beruht und je nach der Bedeutung des Unternehmens,
seinem Geschiftsgegenstand, seiner komplexen Natur, seinem ridumlichen
Titgkeitsbereich, der Einheitlichkeit oder Verschiedenartigkeit seiner Pro-
duktion, der Zahl seiner Tochtergesellschaften und deren Verflechtung er-
hebliche Unterschiede aufweisen kann —, bietet der Gestehungspreis von
Bananen aber keine uniiberwindlichen Schwierigkeiten. Im vorliegenden Fall
ergibt sich aus etner Untersuchung der Welthandelskonferenz (UNCTAD)
vom 10. Februar 1975, dafl es die Struktur von Produktion, Verpackung,
Transport, Absatz und Vertrieb der Bananen ermdglicht hitte, die Geste-
hungskosten dieser Frucht anniherungsweise zu berechnen und folglich fest-
zustellen, ob ihr Preis beim Verkauf an Vertriebshindler/Reifereien iiber-
hsht war. Zumindest mufite die Kommission von UBC die Angabe aller fiir
thren Gestehungspreis bestimmenden Faktoren verlangen. Die Richtigkeit
der gelieferten Unterlagen hitte vielleicht in Zweifel gezogen werden kon-
nen, aber es hitte sich dann um eine Frage des Nachweises gehandelt.
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Die Kommission leitet das Vorliegen iiberhohter Preise ab aus einer Untersu-
chung der — ihres Erachtens iibertriebenen — Unterschiede zwischen den
in verschiedenen Mitgliedstaaten angewendeten Preisen in Verbindung mit
der weiter oben untersuchten Politik diskriminierender Preise. Sie hat ihren
Nachweis auf das Schreiben von UBC vom 10. Dezember 1974 gestiitzt, in
dem eingeriumt wurde, dafl die Gewinnspanne, die ihr beim Verkauf an die
irischen Reifereien verblieb, betrichtlich geringer gewesen sei als in bestimm-
ten anderen Mitgliedstaaten, und hat daraus abgeleitet, dafl den Unterschie-
den zwischen den Preisen cif Dublin iiber Rotterdam und den tbrigen von
UBC fiir ihre Verkiufe frei Rotterdam oder Bremerhaven angewendeten
Preisen Gewinne in der Groflenordnung dieser Unterschiede entsprichen.
Sie hat festgestellt, dafl die den Reifereien der anderen Mitgliedstaaten be-
rechneten Preise eindeutig, manchmal um 100 %, hsher waren als die den
irischen Abnehmern berechneten Preise, und hat daraus geschlossen, UBC
erziele sehr hohe Gewinne. -

Bei dieser Uberlegung hat die Kommission jedoch mehrere Schreiben von
UBC, denen ein vertrauliches Dokument beigefiigt war, aufler acht gelassen,
in denen der Auflerung im Schreiben vom 10. Dezember 1974 widerspro-
chen und erklirt wurde, die in Irland angewendeten Preise hitten bei thr zu
Verlusten gefithrt. Die Kligerinnen fiigen hinzu, die auf dem relevanten
Markt angewendeten Preise hitten es ithnen mit Ausnahme des Jahres 1975
wihrend der letzten fiinf Jahre nicht gestattet, Gewinne zu erzielen. Fiir
diese Behauptungen der Kligerinnen werden keine sie belegenden Bilanz-
unterlagen der konsolidierten Bilanzen der UBC-Gruppen und nicht einmal
der konsolidierten Bilanzen fiir den relevanten Markt beigebracht. So sehr
also gegeniiber den von UBC gelieferten Angaben (und insbesondere dem
bereits zitierten Dokument, worin ohne ernsthafte Belege die ,,Verluste® auf
dem irischen Markt im Jahre 1974 berechnet werden) Vorbehalte ange-
bracht sind, so bleibt es doch Aufgabe der Kommission, den Nachweis zu
erbringen, dafl UBC unangemessene Preise anwendete. Das Bestreiten von
UBC, welches die Kommission nicht hinreichend widerlegt hat, zeigt, daf}
die von der Kommission angenommene Berechnungsgrundlage fiir den
Nachweis tiberhohter Preise anfechtbar ist und dafl in diesem besonderen
Punkt ein Zweifel bleibt, der zugunsten der Kligerinnen sprechen muf}, zu-
mal die Bananenpreise auf dem relevanten Markt nach dem wahren Wert
seit fast 20 Jahren nicht gestiegen sind. Zwar besteht auch ein Preisunter-
schied zwischen Chiquita-Bananen und denen der bedeutendsten Konkur-
renten, aber dieser betrigt ungefihr 7 % — ein Prozentsatz, der nicht be-
stritten worden ist und der nicht ohne weiteres als iibertrieben und folglich
unangemessen angesehen werden kann.
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Unter diesen Umstinden hat die Kommission den Sachverhalt und die Wer-
tungen, auf die sie sich fiir ihre Verurteilung von UBC wegen unmittelbaren
oder mittelbaren Erzwingens unangemessener Bananenverkaufspreise ge-
stiitzt hat, nicht hinreichend dargelegt. Artikel 1 Buchstabe ¢ der Entschei-
dung ist daher aufzuheben.

Kapitel III — Die Ordnungsmifligkeit des Verfahrens
Teil 1: Zu den Riigen der Verletzung des Anspruchs auf rechtliches Gehér

Die Kligerinnen riigen die Schnelligkeit, mit der das offizielle Verwaltungs-
verfahren abgelaufen sei, sachliche Irrtiimer in der Mitteilung der Beschwer-
depunkte, auf die sie hingewiesen hitten und die nicht berichtigt worden
seien — wie hinsichtlich der angeblich in Irland erzielten Gewinne —, die
Kiirze bzw. Unklarheit der Begriindung bestimmter Beschwerdepunkte wie
desjenigen unangemessener Preise, und sie meinen, durch dieses Vorgehen
der Kommission sei ihr Anspruch auf rechtliches Gehor verletzt worden.

Nach Artikel 11 der Verordnung Nr. 99/73 der Kommission vom 25. Juli
1963 soll die Kommission ,,dem fiir die Auflerung erforderlichen Zeitauf-
wand und der Dringlichkeit des Falles Rechnung [tragen]; ,,die Frist muf§
mindestens zwei Wochen betragen. Im Anschlufl an eine etwa einjihrige
Voruntersuchung wurde das Verwaltungsverfahren am 19. Mirz 1975 einge-
leitet. UBC standen fiir ihre Auflerung zwei Monate (vom 11. April 1975 bis
zum 12. Juni 1975) zur Verfiigung, und sie selbst war es, die, wie in Artikel
19 Absatz 2 der Verordnung Nr. 17 vom 6. Februar 1962 vorgesehen, die
Anhdrung vom 24. Juni 1975 beantragt hat. Diese Daten zeigen, dafl das
Verfahren in normalen Fristen betrieben wurde und der Vorwurf eines iiber-
eilten Verfahrens ungerechtfertigt ist.

Was den Vorwurf der ungeniigenden Begriindung der Beschwerdepunkte
anbelangt, so ist in Artikel 4 der Verordnung Nr. 99/63 vorgesehen, dafl die
Kommission in ithren Entscheidungen nur die Beschwerdepunkte in Betracht
zieht, zu denen die Adressaten der Entscheidung Gelegenheit zur AufSerung
hatten. Die Mitteilung der Beschwerdepunkte entspricht diesem Erfordernis,
denn sie bezeichnet zwar knapp, aber eindeutig den wesentlichen Sachver-
halt, auf den sich die Kommission stiitzt. In ihrer Mitteilung vom 19. Mirz
1975 hat die Kommission die wesentlichen Tatsachen, auf die sie die ange-
fihrten Beschwerdepunkte stiitzte, klar dargestellt und angegeben, inwie-
weit UBC eine beherrschende Stellung innehabe und sie miflbriuchlich aus-
genutzt habe.
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Folglich ist wihrend des Verfahrens vor der Kommission der Anspruch der
Beteiligten auf rechtliches Gehor nicht verletzt worden. Die iibrigen Riigen
hingen mit der Frage der Begriindetheit der Klage zusammen. Dieses An-
griffsmittel ist somit nicht begriindet.

Teil 2: Das Schadensersatzverlangen der Kligerinnen

Die Kligerinnen riigen, das Verhalten der Kommission wihrend des Verfah-
rensablaufs sei voreingenommen gewesen. Sie versuchen diesen Vorwurf zu
begriinden mit dem Hinweis auf die Ubertreibung der von dér Kommission
angenommenen Preisunterschiede zwischen den Lindern, auf die angeblich
verfehlte Beschreibung der von UBC auf dem irischen Markt erzielten
Fortschritte, auf eine angeblich irrefilhrende Darstellung einer Untersu-
chung der FAO iiber den Wettbewerb zwischen Bananen und Sommerfriich-
ten, auf die Behauptung, dafl ,,Bananen nur im griinen Zustand transporta-
bel“ seien, sowie auf die unrichtige Darstellung der Kiirzung der Lieferung
an Olesen.

Die Priifung der Richtigkeit dieser Vorwiirfe gehért zur Begriindetheit der
Klage, und die Parteien haben ihre Standpunkte hierzu ausfiihrlich darge-
legt. Nichts erlaubt den Vorwurf, die Kommission sei bei der Anfiihrung die-
ser Punkte voreingenommen gewesen.

Die Kldgerinnen erkliren, sie hitten einen immateriellen Schaden dadurch
erlitten, dafl ein Bediensteter der Kommission vor dem Erlafl der Entschei-
dung einer Zeitung herabsetzende Auflerungen iiber das geschiftliche Ver-
halten von UBC anvertraut habe; diese Auflerungen seien in der Weltpresse
wiedergegeben worden und hitten die behaupteten Zuwiderhandlungen als
erwiesen erscheinen lassen, obwohl das Verteidiungsvorbringen der Betroffe-
nen noch nicht vorgelegen habe. Die Kommission sei deshalb nicht mehr in
der Lage gewesen, den Sachverhalt und die von den Kligerinnen vorgetrage-
nen Argumente unbefangen zu beurteilen.

Die Akten bieten keinen Anhaltspunkt fiir die Annahme, daf die angefoch-
tene Entscheidung nicht oder mit anderem Inhalt ergangen wire, wenn die
— an sich bedauerlichen — umstrittenen Auflerungen nicht gefallen wiren.
Nichts deutet darauf hin, dafl die Kommission eine Haltung eingenommen
hat, die den normalen Verfahrensablauf hitte verhindern konnen.
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Unter diesen Umstdnden ist das gegen die Kommission erhobene Schadens-
ersatzbegehren zuriickzuweisen.

Kapitel IV — Die Sanktionen

Bei der Festsetzung der Geldbufle in Hohe von einer Million Rechnungsein-
heiten wegen der vier UBC zu Last gelegten Zuwiderhandlungen hat die
Kommission darauf hingewiesen, UBC habe sich ,,zumindest einer Fahrlis-
sigkeit schuldig gemacht®, sie hat ferner die Schwere und die Dauer der Ver-
stofle sowie die Grofle des Unternehmens beriicksichtigt.

Was die Schwere der Verstsfle anbelangt, so hat sie die Zuwiderhandlungen
in ihren wirtschaftlichen und rechtlichen Zusammenhang gestellt und dabei
auf ihre Wechselwirkung und ihre offensichtlich im Widerspruch zu den Zie-
len der Integration der Mirkte stehenden Folgen hingewiesen sowie beriick-
sichtigt, dafl es sich bei der Banane um ein Erzeugnis des tiglichen Ver-
brauchs handelt.

Hinsichtlich der Dauer der Zuwiderhandlungen ist die Kommission davon
ausgegangen, dafl das Verbot des Weiterverkaufs von Bananen in griinem
Zustand nur fiir die Zeit von Januar 1967 bis zum 15. November 1968, dem
Tage der Anmeldung der allgemeinen Verkaufsbedingungen fiir die Nieder-
lande bei der Kommission, beriicksichtigt werden diirfe. Daraus ergebe sich,
daf in bezug auf die Verhaltensweisen von UBC nach dem 15. November
1968, die sich im Rahmen der Titigkeit hielten, auf die sich die Anmeldung
beziehe, eine Fahrlissigkeit seitens UBC nicht mehr festzustellen sei; diese
Verhaltensweisen seien im iibrigen bei der Auferlegung der Geldbufen nicht
beriicksichtigt worden. Auflerdem hat die Kommission im Rahmen des Ver-
fahrens der einstweiligen Anordnung vom 5. April 1976 die Anderung der
strittigen Klausel zur Kenntnis genommen, war jedoch der Meinung, sie
hitte frither erfolgen miissen.

Nach dem Vorbringen der Kommission dauerte die Einstellung der Liefe-
rung von Chiquita-Bananen an Olesen vom 10. Oktober 1973 bis zum
11. Februar 1975; die Kommission erklirt, sie habe der Tatsache Rechnung
getragen, dafl UBC diese Zuwiderhandlung freiwillig beendet habe.
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Das Verhalten im Bereich der Preispolitik hat zumindest seit dem Jahre
1971 gegeniiber den in Deutschland, den Niederlanden und der BLWU
niedergelassenen Kunden von UBC, seit Januar 1973 gegeniiber den dini-
schen Kunden und seit November 1973 gegeniiber den irischen Kunden
stattgefunden.

Schlieflich ist nach dem Vorbringen der Kommission die Geldbufle in Anbe-
tracht des etwa 2 Milliarden USD betragenden Gesamtumsatzes von UBC
sowie im Verhiltnis zu dem Bananenumsatz von 50 Millionen USD auf
dem relevanten Markt und zu dem sehr hohen Gewinn, den UBC aufgrund
ihrer Preispolitik erzielt habe, auf 1 Million Rechnungseinheiten festgesetzt
worden.

Um UBC zur Abstellung dieser Zuwiderhandlungen, soweit sie dies nicht
schon freiwillig getan hatte, zu zwingen, wurde ihr unter Androhung eines
Zwangsgeldes aufgegeben, die Aufhebung des Weiterverkaufsverbots fiir
Bananen im griinen Zustand allen ihren in Deutschland, Dinemark, Irland,
den Niederlanden und der BLWU ansissigen Vertriebshindlern/Reifereien
bis spitestens zum 1. Februar 1976 mitzuteilen und der Kommission zwei-
mal jihrlich wihrend eines Zeitraumes von zwei Jahren Mitteilung von den
Preisen zu machen, die sie im Laufe des vorhergehenden Halbjahres densel-
ben Kunden gegeniiber angewandt hat.

Die Kligerinnen machen geltend, sie hitten nicht gewuflt, dafl sie eine be-
herrschende Stellung innehitten, und folglich um so weniger, daf} sie diese
miflbraucht hitten, zumal nach der Rechtsprechung des Gerichtshofes bis-
her nur bei solchen Unternehmen eine beherrschende Stellung angenommen
worden sei, die sich in einer Monopolstellung befunden oder einen erhebli-
chen Teil des Marktes kontrolliert hitten.

UBC ist ein Unternehmen, das aufgrund seiner langjihrigen Titigkeit im in-
ternationalen Handel besonders gut mit den wettbewerbsrechtlichen Vor-
schriften, deren Strenge sie bereits erfahren hat, vertraut ist. Als sie ein Ab-
satzsystem schuf, in dem das Weiterverkaufsverbot fiir griine Bananen mit
diskriminierenden Preisen und der Lieferung geringerer Mengen als bestellt
verbunden wurde, um damit zu einer strengen Abriegelung der nationalen
Mairkte zu gelangen, ergriff sie Maflinahmen, von denen sie wufite oder
hitte wissen miissen, dafl sie gegen das in Artikel 86 des Vertrages niederge-
legte Verbot verstielen. Die Kommission hat also zu Recht festgestellt, dafl
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UBC sich mit diesen Verstoflen zumindest einer Fahrlissigkeit schuldig ge-
macht hat.

Der Betrag der festgesetzten Geldbufle erscheint im Verhiltnis zur Schwere
und zur Dauer der Zuwiderhandlungen (sowie zur Grofle des Unterneh-
mens) nicht als unverhiltnismiflig. Jedoch mufl der teilweisen Aufhebung
der Entscheidung Rechnung getragen und der von der Kommission festge-
setzte Betrag folglich herabgesetzt werden. Es erscheint gerechtfertigt, den
Betrag der Geldbufle auf 850 000 (achthundertfiinfzigtausend) Rechnungs-
einheiten, zahlbar in der Wihrung des Landes, in dem das klagende Unter-
nehmen mit Sitz in der Gemeinschaft seinen Sitz hat, also auf 3 077 000
HFL (drei Millionen siebenundsiebzigtausend niederlindische Gulden), fest-
zusetzen.

Kosten

Nach Artikel 69 § 2 der Verfahrensordnung ist die unterliegende Partei auf
Antrag zur Tragung der Kosten zu verurteilen. Nach § 3 dieses Artikels
kann der Gerichtshof die Kosten ganz oder teilweise gegeneinander aufhe-
ben, wenn jede Partei teils obsiegt, teils unterliegt oder wenn ein auflerge-
wohnlicher Grund gegeben ist.

Was die Kosten der Hauptsache anbelangt, so ist die Kommission in einem
der den Kligerinnen vorgeworfenen Punkte unterlegen, da der entspre-
chende Teil der Entscheidung aufgehoben worden ist. Jede Partei hat daher
ithre eigenen Kosten zu tragen.

Die Kosten des Verfahrens auf Erlafl einer einstweiligen Anordnung sind ge-
geneinander aufzuheben.
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Aus diesen Griinden

hat

DER GERICHTSHOF
fiir Recht erkannt und entschieden:

1. Artikel 1 Buchstabe ¢ der Entscheidung der Kommission ,,IV/ 26.699
— CHIQUITA” vom 17. Dezember 1975 (ABL. L 95 vom 9. 4.
1976, S. 1 ff.) wird aufgehoben.

2. Der Betrag der gegen die UBC und die UBCBYV festgesetzten Geld-
bufle wird auf 850 000 (achthundertfiinfzigtausend) Rechnungseinhei-
ten, zahlbar in der Wihrung des Landes, in dem das klagende Unter-
nechmen mit Sitz in der Gemeinschaft seinen Sitz hat, also auf

3077 000 HFL (drei Millionen siebenundsiebzigtausend niederlindi-
sche Gulden), herabgesetzt.

3. Im iibrigen wird die Klage abgewiesen.

4. Jede Partei trigt ihre eigenen Kosten einschliefflich der Kosten des
Verfahrens auf Erlafl einer einstweiligen Anordnung.

Kutscher Serensen Bosco

Donner Mertens de Wilmars Mackenzie Stuart Touffait

Verkiindet in 6ffentlicher Sitzung in Luxemburg am 14. Februar 1978.

Der Kanzler | Der Prisident

A. Van Houtte H. Kutscher
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