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Kohtuotsuse kokkuvéte

Uhenduse kaubaméirk — Uhenduse kaubamdéirgi méiste ja iihenduse kaubamdirgi omanikuks
saamine — Suhtelised keeldumispohjused — Identsete voi sarnaste kaupade véi teenuste jaoks
registreeritud varasema identse voi sarnase kaubawmdirgi omaniku vastulause — Varasema
kaubamdirgiga segiajamise téendosus — Sonalist osa Biker Miles sisaldav kujutismdrk ja
sonamdirk MILES

(Noukogu méidrus nr 40/94, artikii 8 lgike 1 punkt b)
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KOKKUVOTE — KOHTUASI T-385/03

Euroopa iithenduse keskmise tarbija jaoks on
olemas jimedas kirjas sonadest biker ja miles
ning kujutisosadest, milleks on eelkdige
ringiga timbritsetud tee pilt, koosneva kuju-
tismirgi, mille registreerimist ithenduse kau-
bamiérgina taotletakse Nizza kokkuleppe
klassi 25 kauluvate kaupade ,mootorratturite
varustus ja roivad, sh saapad, jalatsid, kindad,
kaelariitid, vihmardivad, ilmastikukindlad
roivad, pulloverid, kiivrid, kehakaitsed, nahk-
roivad, kunstnahast rdivad” jaoks, ja samasse
klassi kuuluvate kaupade ,rdivad, sh spordi-
roivad” jaoks varem ithenduse kaubamirgina
registreeritud sonamirgi MILES segiajamise
tdendosus, kuna esiteks on kénealused kau-
bad identsed, sest taotletavad kaubad on
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holmatud varasema kaubamirgiga kaitstud
kaubakategooriatega, ja teiseks on vastanda-
tud tihised sarnased, kuna kujutisosadel ei
ole sonaliste osadega vorreldes visuaalselt
samasugust tdhtsust ning mis puutub sona-
listesse osadesse, siis tuleb varasema kauba-
mirgiga identset sonalist osa miles pidada
taotletava kaubamirgi domineerivaks osaks
ning kuigi s6naline osa biker lisab teatava
nilansi, ei ole sellel kontseptuaalselt olulist
téhtsust.

(vt punktid 26, 37, 42, 45, 48 ja 53)



