Forenede sager T-324/01 og T-110/02

Axions SA og Christian Belce
mod
Kontoret for Harmonisering i det Indre Marked
(Varemaerker og Design) (KHIM)

»EF-varemerker — tredimensionale varemaerker — formen pd en brun cigar og
formen pa en guldbarre — absolutte registreringshindringer — fornedent
serpreeg — artikel 7, stk. 1, litra b), i forordning (EF) nr. 40/94«

Rettens dom (Fjerde Afdeling) af 30. april 2003 . . . . . . . . . .. 1I-1900

Sammendrag af dom

1. EF-varemwrker — definition pd og erbvervelse af et EF-varemwmrke — absolutte
registreringshindringer — varemcerker uden fornodent serpreeg — bedommelse af et
tegns seerpreeg — hensyntagen til omstendigheder, der ikke er genstand for regi-
streringen — ikke omfattet

[Rédets forordning nr. 40/94, art. 7, stk. 1, litra b)]
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2. EF-varemaerker — definition pd og erhvervelse af et EF-varemaerke — absolutte
registreringshindringer — varemaerker uden fornedent swrpreeg — tredimensionalt

varemerke — formen pd en brun cigar og formen pd en guldbarre
[Rddets forordning nr. 40/94, art. 7, stk. 1, litra b)]

Ved vurderingen af, om et varemzrke
har fornedent szrpraeg i henhold til
artikel 7, stk. 1, litra b), i forordning
nr. 40/94 om EF-varemarker, kan der
ikke tages hensyn til omstendigheder,
der ikke er omfattet af registreringen,
sdsom prisen pd den pigzldende vare
eller en bestemt rumlig placering af
varen, hvis form udger varemerket,
medmindre denne vare szdvanligvis
prasenteres med en siddan placering.

Ved vurderingen af, om et merke kan
registreres for en afgraenset gruppe af
varer eller tjenesteydelser, har det sile-
des ingen betydning, om den pagel-
dende varemerkeansager planlegger
eller indferer et vist markedsferings-
koncept, for det ferste fordi det for-
hold, at der foreligger et markeds-
foringskoncept, er en ydre faktor, der
ikke pavirker de rettigheder, der gives
ved varemerket, og for det andet fordi
et markedsferingskoncept, som det
alene er op til den pageldende virk-
somhed at vzlge, kan 2ndres, efter at
et tegn er registreret som varemearke,
og det kan siledes ikke have nogen som
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helst indflydelse pd varderingen af, om
tegnet kan registreres.

(jf. preemis 36 og 40)

2. Der foreligger ikke fornadent serpreg

i henhold til artikel 7, stk. 1, litra b), i
forordning nr. 40/94 om EF-varemeer-
ker i forbindelse med de marker, der er
sogt registreret i tredimentionale for-
mer, der dels gengiver en brun cigar,
dels en guldbarre, for henholdsvis
»chokolade, chokoladevarer; kondito-
ri- og konfekturevarer« (klasse 30 i
Nice-arrangementet) og »chokolade,
chokoladevarer« (klasse 30); »embal-
lage til chokolade og chokoladevarer af
pap i form af en guldbarre« (klasse 16),
for si vidt som disse varemarker ikke
vesentligt adskiller sig fra visse grund-
leggende former pd de pageldende
varer, som er almindeligt anvendt i
handelen, men snarere fremstir som en
variant af disse former, hvorved denne
omstendighed udger et konkret for-
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hold, der ger det muligt at konkludere, pagzldende varer og adskille dem fra
at de kan anvendes almindeligt i han- varer af en anden handelsmeessig oprin-
delen til at preesentere de neevnte varer, delse.

og for si vidt som disse varemerker,
siledes som de opfattes af en alminde-
ligt oplyst, rimeligt opmzrksom og
velunderrettet gennemsnitsforbruger,
derfor ikke kan individualisere de (if. preemis 44 og 45)
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