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und Informationssysteme mbH

przeciwko

Urzedowi Harmonizacji w ramach Rynku Wewnetrznego
(znaki towarowe i wzory) (OHIM)

Wspdlnotowy znak towarowy — Postepowanie w sprawie sprzeciwu — Zgloszenie
stownego wspdlnotowego znaku towarowego M+M EUROdATA —
Wczesniejszy stowny znak towarowy EURODATA TV — Wzgledne podstawy
odmowy rejestracji — Prawdopodobieristwo wprowadzenia w blad —
Artykul 8 ust. 1 lit. b) rozporzadzenia (WE) nr 40/94

Wyrok Sadu Pierwszej Instancji (druga izba) z dnia 30 czerwca 2004 r. . . . I - 1820

Streszczenie wyroku

1. Wspdlnotowy znak towarowy — Uwagi o0sob trzecich i sprzeciw — Rozpatrywanie
sprzeciwy — Zakres — Podobieristwo rozpatrywanych towaréw i ustug — Analiza, jakg
nalezy przeprowadzic w odniesieniu do wszystkich towardw i ustug objetych rejestracjg

(rozporzqdzenie Rady nr 40/94, art. 8 ust. 1 lit. b))
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2. Wspdlnotowy znak towarowy — Definicja i uzyskanie wspélnotowego znaku towarowego —
Wzgledne podstawy odmowy rejestracji — Sprzeciw uprawnionego z identycznego lub
podobnego wezesniejszego znaku towarowego zarejestrowanego dla identycznych lub
podobnych towaréw lub ustug — Prawdopodobieristwo wprowadzenia w blgd
w odniesieniu do wczesniejszego znaku towarowego — Stowne znaki towarowe ,M+M

1.

EUROdATA” i ,EURODATA TV”

(rozporzgdzenie Rady nr 40/94, art. 8 ust, 1 lit. b))

W ramach postgpowania w sprawie
sprzeciwu wniesionego w oparciu
o art. 8 ust. 1 lit. b) rozporzadzenia
nr 40/94 w sprawie wspolnotowego
znaku towarowego przez uprawnionego
z wczedniejszego znaku towarowego
przy analizie ewentualnego podobien-
stwa danych towaréw i uslug nalezy
odwotaé si¢ do wykazu uslug zarejestro-
wanych dla kazdego oznaczenia. W tym
zakresie zamierzone uZywanie znaku
towarowego, o ktérego rejestracj¢ wnie-
siono, w okreslonym sektorze lub na
okreslonym rynku nie moze by¢ brane
pod uwage, gdyz rejestracja nie moze
zostaé ograniczona w ten sposéb.

(por. pkt 58)

Dla docelowego kregu odbiorcéw, skla-
dajacego si¢ z odbiorcéw wyspecjalizo-
wanych, ktdérzy sa szczegdlnie zaintere-
sowani i zwracaja szczegélng uwage na
dane oznaczenia, nie istnieje prawdopo-
dobiefistwo wprowadzenia w blad
w odniesieniu do sfownego oznaczenia
~M+M EUROdATA", o ktérego rejestra-
cje w charakterze wspélnotowego znaku
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towarowego wniesiono dla ustug ,badan
rynkowych, analizy rynku i badan
w dziedzinie dzialalnoéci gospodarczej,
konsultingu dla przedsigbiorstw
w zakresie marketingu i sprzedazy” oraz
yseminariéw i innych form ksztalcenia
ustawicznego w zakresie marketingu
i sprzedazy”, nalezacych do klas 35 i 41
w rozumieniu porozumienia nicejskiego,
i znaku towarowego ,EURODATA TV,
zarejestrowanego we Francji
i w charakterze mig¢dzynarodowego
znaku towarowego dla ustug ,opracowy-
wania i udostepniania informacji hand-
lowych, w szczegélnoéci badan rynko-
wych i sondazy opinii publicznej
w dziedzinie audiowizualnej”, nalezacych
do Kklasy 35, oraz w Irlandii dla ustug
»opracowywania i udostepnienia infor-
macji handlowych; badaii handlowych;
usfug reklamowych; doradztwa gospo-
darczego; przygotowania i udostepnienia
statystyk handlowych; studiéw marke-
tingowych; badar i analiz rynku”, nale-
zacych do klasy 35 w rozumieniu poro-
zumienia nicejskiego.

W istocie nawet jedli zachodzi identycz-
noéé uslug wymienionych w zgloszeniu
znaku towarowego, nalezacych do klasy



M+M PRZECIWKO OHIM — MEDIAMETRIE (M+M EURODATA)

35, z ustlugami chronionymi wczeéniej-
szym znakiem towarowym, nalezgcymi
do tej samej klasy, jak réwniez po-
dobiedstwo usiug wymienionych
w zgloszeniu znaku towarowego, nale-
zacych do klasy 41, do uslug chronio-
nych wczeéniejszym znakiem
towarowym, nalezacych do klasy 35, to
wystepujgce pomiedzy omawianymi
oznaczeniami rdznice wizualne, fone-

tyczne i koncepcyjne wystarczajg, aby
w odczuciu docelowego kregu odbior-
cow wykluczyé¢ istnienie prawdopodo-
bienstwa wprowadzenia w bfad.

(por. pkt 52, 57, 60, 63, 74, 80, 85)
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