DOM AF 1152005 — SAG T-31/03

RETTENS DOM (Fjerde Afdeling)
11. maj 2005"

I sag T-31/03,

Grupo Sada, pa, SA, Madrid (Spanien), ved advokaterne A. Aguilar De Armas og
J. Marrero Ortega,

sagsoger,

mod

Kontoret for Harmonisering i det Indre Marked (Varemerker og Design)
(KHIM) ved J. Garcfa Murillo og G. Schneider, som befuldmeaegtigede,

sagsegt,
* Processprog: spansk.
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den anden part i sagen for appelkammeret ved Kontoret for Harmonisering i det
Indre Marked (Varemeerker og Design) var

Sadia, SA, Concordia (Brasilien), ved advokaterne J. Garcia del Santo og P. Garcia
Cabrerizo,

intervenient,

angéende en pastand om annullation af den afgerelse, der blev truffet den
20. november 2002 af Forste Appelkammer ved Kontoret for Harmonisering i det
Indre Marked (Varemeerker og Design) (sag R 567/2001-1) vedrgrende en
indsigelsessag mellem Sadia, SA, og Grupo Sada, pa, SA,

har

DE EUROPZAISKE FALLESSKABERS RET
I FORSTE INSTANS (Fjerde Afdeling)

sammensat af afdelingsformanden, H. Legal, og dommerne P. Mengozzi og
I. Wiszniewska-Bialecka,

justitssekreteer: assisterende justitssekreteer B. Pastor,

under henvisning til steevningen, der blev indleveret til Rettens Justitskontor den
31. januar 2003,

II-1671



DOM AF 11.5.2005 — SAG T-31/03

under henvisning til svarskriftet, der blev indgivet til Rettens Justitskontor den
4. juni 2003,

under henvisning til intervenientens svarskrift, der blev indgivet til Rettens
Justitskontor den 10. juni 2003,

efter retsmgdet den 16. december 2004,

afsagt folgende

Dom

Sagens baggrund

Den 1. april 1996 indgav selskabet Grupo Sada, pa, SA, en EF-varemeerkeansggning
til Kontoret for Harmonisering i det Indre Marked (Varemserker og Design) (KHIM)
(herefter »Harmoniseringskontoret«) i henhold til Radets forordning (EF) nr. 40/94
af 20. december 1993 om EF-varemerker (EFT 1994 L 11, s. 1), som endret.
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Varemeerket, der er sggt registreret, er vist nedenfor:

De varer og tjenesteydelser, for hvilke varemeerket er segt registreret, henhgrer
under klasse 29, 31 og 35 i Nice-arrangementet af 15. juni 1957 vedrgrende
international klassificering af varer og tjenesteydelser til brug ved registrering af
varemerker, som revideret og eendret, og svarer til folgende beskrivelse:

— Klasse 29: »Kad, fisk, fjerkree og vildt; kedekstrakter; konserverede, torrede og
kogte frugter og grentsager; geléer, syltetgj, kompotter; ag, melk og
mejeriprodukter; spiselige olier og fedtstoffer«

— Klasse 31: »Landbrugs-, havebrugs- og skovbrugsprodukter samt korn (ikke
indeholdt i andre klasser); levende dyr; friske frugter og grentsager; frg og
siseed, naturlige planter og blomster; neeringsmidler til dyr; malt«

— Kilasse 35: »Annonce- og reklamevirksomhed; bistand ved forretningsledelse og
forretningsadministration; bistand ved varetagelse af kontoropgaver«.
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Varemeerkeansggningen blev offentliggjort i EF-Varemcerketidende nr. 32/97 den
8. december 1997.

Den 6. marts 1998 rejste selskabet Sadia Concordia, SA, Industria e Comercio, nu
Sadia, SA, indsigelse mod registrering af tegnet, idet selskabet anforte, at der var en
risiko for forveksling i den forstand, hvori udtrykket er anvendt i artikel 8, stk. 1, litra
b), i forordning nr. 40/94, med et @ldre figurmeerke, som selskabet er indehaver af.
Dette varemerke, der er gengivet nedenfor, er blevet registreret i Spanien under
nr. 1 919 773 for varer i klasse 29:

Varerne i klasse 29, for hvilke intervenientens eeldre varemeerke er blevet registreret,
svarer til folgende beskrivelse: »Kod, fisk, fjerkree og vildt; kedekstrakter;
konserverede, tgrrede og kogte frugter og grentsager; geléer, syltetgj, kompotter;
g, meelk og mejeriprodukter; spiselige olier og fedtstoffer«.

Indsigelsen var rettet mod varer i klasse 29, 31 og 35, siledes som de var beskrevet i
varemeerkeansggningen.

Ved afggrelse af 3. april 2001 tog Indsigelsesafdelingen indsigelsen til folge for s& vidt
angik varerne i klasse 29, men besluttede, at varemeerket skulle registreres for
varerne i klasse 31 og 35. Hvad angik varerne i klasse 29 anfarte Indsigelsesafde-
lingen, at der var en hgj visuel og fonetisk lighed mellem de omhandlede tegn, og at
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varerne var af samme eller lignende art, hvilket kunne medfgre risiko for forveksling
i den spanske forbrugers bevidsthed.

Den 30. maj 2001 paklagede det sagspgende selskab Indsigelsesafdelingens afgarelse
til Harmoniseringskontoret, idet selskabet dels anmodede om, at denne afggrelse
blev annulleret for si vidt angik afslaget pa registrering for varer i klasse 29, dels
begeerede det ansggte varemaerke registreret for disse varer.

Ved afgerelse af 20. november 2002 (herefter »den anfegtede afgorelse«) afslog
Forste Appelkammer ved Harmoniseringskontoret denne klage. Appelkammeret
fandt neermere bestemt, at den omsteendighed, at varerne er af samme art, og at der
er en fonetisk lighed og en vis visuel lighed mellem de dominerende bestanddele af
de omhandlede tegn, var tilstreekkelig til at fastsla en risiko for forveksling i den
spanske forbrugers bevidsthed, der kunne foranledige denne til at tro, at varerne
omfattet af de omhandlede varemeerker hidrgrer fra den samme virksomhed, eller i
givet fald fra gkonomisk forbundne virksomheder.

Parternes pastande

Sagsegeren har nedlagt felgende pastande:

— Den anfagtede afgorelse annulleres, for sa vidt der herved blev givet afslag pa
registrering af det ansggte varemeerke for varer i klasse 29.
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~— Registrering af dette varemeerke imgdekommes for varer i klasse 29.

— Harmoniseringskontoret tilpligtes at betale sagens omkostninger.

— Der udarbejdes en sagkyndig udtalelse om risikoen for forveksling mellem de
omhandlede varemeerker.

Det bemeerkes, at sagsegeren under retsmgdet har givet afkald pa at gere sin anden
og fjerde pastand geeldende, hvilket Retten har fort til retsbogen.

Harmoniseringskontoret og intervenienten har nedlagt folgende pastande:

— Frifindelse.

— Sagsegeren tilpligtes at betale sagens omkostninger.

Retlige bemarkninger

Sagsageren har til stotte for pastanden om annullation af den anfegtede afggrelse
fremfort et eneste anbringende om tilsidesettelse af artikel 8, stk. 1, litra b), i
forordning nr. 40/94.
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Dette anbringende er opdelt i tre led. I det forste led gores det geeldende, at
appelkammeret ikke har taget hensyn den hgje grad af kendskab i Spanien til det
anspgte varemeerke. I det andet led geres det geldende, at kravet om en
helhedsvurdering af de omhandlede varemzerker er blevet tilsidesat. Det tredje led
vedrorer det forhold, at der pa det spanske marked eksisterer tre registreringer, der
er foretaget af sagsogeren forud for EF-varemaerkeansggningen, og som har bestaet
side om side med intervenientens eldre varemeerke.

Anbringendets forste led vedrarende det forhold, at appelkammeret ikke har taget
hensyn til den hoje grad af kendskab i Spanien til det ansogte varemcerke

Parternes argumenter

Det sagsogende selskab har understreget, at selv inden indgivelsen af vare-
meerkeanspgningen til Harmoniseringskontoret, har selskabet i flere ar gjort
erhvervsmaessig brug af et symbol, der er fuldsteendig identisk med det ansggte
varemeerke. Selskabet har anfort — hvilket desuden ogsa fremgér af beviserne, der er
vedlagt som bilag til steevningen — at det bestar af otte selskaber, der er fordelt over
hele Spanien, og som alle forhandler deres varer under tegnet GRUPO SADA.
Selskabet har tilfgjet, at dette tegn er afbildet pa dets ansattes tjenestekort, pa
kuverter, meddelelser, fakturaer, leveringslister og bestillingsformularer, pé skilte, der
er opstillet ved selskabets hovedsaede, samt i forskellige publikationer. Det
sagspgende selskab har heraf konkluderet, at der pa det spanske marked findes et
dbenbart udbredt kendskab til det anspgte varemeerke som folge af den brug, der er
gjort heraf, og som felge af investeringer i reklamer. Desuden har det sagsegende
selskab anfert, at dette varemserke, der indeholder ordbestanddelen »GRUPO
SADA, stemmer overens med selskabets navn. Denne overensstemmelse gor det
siledes meget lettere for forbrugeren at associere de varer, der er omfattet af det
ansggte varemaerke, med denne virksomhed.
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I den forbindelse har det sagsegende selskab anfort, at det pd grundlag af beviserne,
der er vedlagt som bilag til steevningen, er godtgjort, at selskabets varemeerke i hgj
grad er velkendt i forhold til de to kategorier af modtagere af de varer, som selskabet
markedsfarer, nemlig dels i forhold til grossister og supermarkeder i hele Spanien,
der afgiver deres bestillinger direkte, og dels i forhold til de endelige forbrugere, der
er kunder i supermarkeder.

Under disse betingelse har det sagsegende selskab anfert, at det er med urette, at
appelkammeret ikke har taget hensyn til, at det ansggte varemeerke i hgj grad er
velkendt inden for den relevante kundekreds. Selskabet har i den forbindelse henvist
til Domstolens dom af 29. september 1998, Canon (sag C-39/97, Sml. II, s. 5507), og
af 11. november 1997, SABEL (sag C-251/95, Sml. II, s. 6191), hvoraf fremgér, at en
hgj grad af kendskab til et varemeerke fjerner enhver risiko for forveksling.

Heroverfor har Harmoniseringskontoret anfert, at da argumentet om den hgje grad
af kendskab i Spanien til det ansegte varemerke er fremfort for farste gang for
Retten, udger dette en eendring af sagsgenstanden, der ikke er tilladt i henhold til
artikel 135, stk. 4, i Rettens procesreglement. Som folge heraf opfordrer
Harmoniseringskontoret Retten til at undlade at tage stilling til argumentet
vedrerende appelkammerets manglende bedgmmelse af den pastiede hgje grad af
kendskab til det ansggte varemaerke. Ifslge Harmoniseringskontoret kan beviserne,
der er vedlagt som bilag til steevningen, heller ikke indgd i behandlingen af sagen.

Hvad angér spgrgsmalet om, hvorvidt det argument og de beviser, som sagsogeren
har gjort geeldende, kan antages til realitetsbehandling, tilslutter intervenienten sig
Harmoniseringskontoret holdning. Hvad angér realiteten har intervenienten tilfgjet,
at den omstendighed, at det ansggte varemerke er velkendt, ikke i sig selv
udelukker, at der foreligger en risiko for forveksling. Intervenientens varemsrke er
nemlig ogsd velkendt blandt de spanske forbrugere. Intervenienten har i den
forbindelse anfert, at virksomheden er den sterste eksporter af brasilianske
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kadprodukter, og den er aktiv pd mange nationale markeder, bl.a. i Det Forenede
Kongerige og Italien. Som bevis pad omfanget af intervenientens handelsaktiviteter
har virksomheden som bilag til dens svarskift fremlagt forskellige brochurer og
tidsskrifter samt emballager og poser, som den bruger, og som beviser den fortsatte
brug, den har gjort af sit varemaerke.

Rettens bemeerkninger

Artikel 74, stk. 1, in fine, i forordning nr. 40/94 bestemmer, at »i sager vedrgrende
relative registreringshindringer begreenser Harmoniseringskontoret sig {...] til at
prove de af parterne fremforte kendsgerninger, beviser og argumenter og de af
parterne fremsatte anmodninger«. Retten har fastsldet, at denne bestemmelse
paleegger et appelkammer, der treeffer afgerelse vedrgrende en klage over en
afgorelse, der afslutter en indsigelsessag, udelukkende at stotte sin afggrelse pa de
relative registreringshindringer, som den bergrte part har anfert, og de omsteendig-
heder og beviser, som denne part har fremsat herfor (Rettens dom af 23.9.2003, sag
T-308/01, HENKEL mod KHIM — LHS (Det Forenede Kongerige) (KLEENCARE),
Sml. II, s. 3253, preemis 32).

I den foreliggende sag er det ubestridt, at den pastéede hgje grad af kendskab til det
ansggte varemeerke, der er opndet ved erhvervsmeessig brug af et identisk tegn i
Spanien, er blevet gjort geeldende i sagen for farste gang for Retten.

Desuden péhvilede det hverken Indsigelsesafdelingen eller appelkammeret ex officio
at rejse spargsmélet om den hgje grad af kendskab, som det er pastaet, at det ansagte
varemeerke har opndet. Heraf folger, at dette argument ikke kan antages til
realitetsbehandling,

Af de samme grunde skal Retten ligeledes afvise de beviser, som intervenienten har
fremlagt for Retten for forste gang, og som skal bevise det pastiede udbredte
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kendskab til intervenientens eldre varemeerke, uden at det er ngdvendigt at
underspge deres beviskraft (jf. Rettens dom af 12.12.2002, sag T-247/01, eCOPY
mod KHIM (ECOPY), Sml. II, s. 5301, preemis 49, og af 3.7.2003, Alejandro mod
KHIM — Anheuser-Busch (BUDMEN), Sml. II, s. 2251, preemis 67).

Som felge heraf kan det forste led af anbringendet ikke antages til realitetshehand-
ling.

Anbringendets andet led om, at kravet om en helhedsvurdering af de omhandlede
varemcerker er blevet tilsidesat

Parternes argumenter

Ifolge sagsegeren har appelkammeret pa flere omréder tilsidesat det i retspraksis
fastsatte krav om en helhedsvurdering af de omhandlede varemeerkers visuelle,
fonetiske og begrebsmeessige ligheder.

Sagsegeren har for det forste anfort, at idet appelkammeret i den anfegtede
afggrelses punkt 27 har foretaget adskilte bedgmmelser af de omhandlede
varemeerkers visuelle, fonetiske og begrebsmaessige ligheder, har det tilsidesat kravet
om en helhedsvurdering af varemerkerne, da det ikke har sammenlignet
resultaterne af disse forskellige bedgmmelser.

For det andet har appelkammeret ifolge sagsogeren ligeledes tilsidesat kravet om en
helhedsvurdering af de omhandlede varemeerker, idet det kun har analyseret en
bestanddelen »sada« af det anspgte varemerke, som det har betegnet som
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dominerende, uden at analysere bestanddelen »grupo«. Med henvisning til Rettens
dom af 23. oktober 2002, Matratzen Concord mod KHIM — Hukla Germany
(MATRATZEN) (sag T-6/01, Sml. II, s. 4335), har sagsegeren anfart, at det ved en
helhedsvurdering ma kreeves, at der tages hensyn til alle varemzerkernes bestanddele
og ikke kun til deres dominerende bestanddel. I forbindelse hermed har det
sagsegende selskab anfert, at det ikke forstar begrundelsen for, at ordet »grupo« i
den anfeegtede afgorelse betegnes som et ord med en svag grad af seerpreeg, mens der
i afgorelsen intet er neevnt om seerpraeget af bestanddelen »sadia« i intervenientens
eeldre varemeerke, desuagtet dette dog er veesentlig svagere. Appelkammeret har
siledes behandlet de omtvistede varemeerker forskelligt.

Ifolge sagsegeren er det kun en kunstig opdeling af det ansggte varemeerke, der har
gjort det muligt for appelkammeret at konkludere, at der foreligger en risiko for
forveksling. Det vil nemlig veere umuligt for en forbruger i de tiendedele af sekunder,
som han vier til varemeerkerne, at blotte de omhandlede varemeerker for deres
figurative bestanddele, at abstrahere fra bestanddelen »grupo« i det ansegte
varemeerke og »i«’et i intervenientens zldre varemeerke, og reducere de to
forskellige skrifttyper til én skrifttype, for at konstatere en lighed mellem de
omhandlede varemeerker. En forbruger, der udviser en sadan fremgangsmade, kan
ikke betegnes som en gennemsnitsforbruger og vil ikke vildiedes af det ansegte
varemeerke, da han ngdvendigvis vil veere bevidst om den tankeproces, der har fort
ham frem til, at de omhandlede varemaerker ligner hinanden.

I gvrigt er den dominerende bestanddele i det ansggte varemeerke ifglge sagspgeren
ikke ordbestanddelen »sada«, men motivet med de fire cirkler, hvorpd der optreeder
seks skrd linjer. Motivet er merkbart sterre end denne bestanddel og tiltreekker
ubevidst blikket. Hvad angér intervenientens varemeerke er det helhedsindtryk, som
dette giver, domineret af et stort »s«, der neermest har en hypnotisk virkning, Efter
sagspgerens opfattelse gor helhedsvurderingen af det ansggte varemeerke, hvor
helhedsindtrykket er domineret af en figurativ bestanddel, og af intervenientens
eeldre varemeerke, hvor helhedsindtrykket er domineret af et stiliseret forbogstav
»s«, det muligt at udelukke enhver risiko for forveksling i forbrugerens bevidsthed.
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For det tredje har sagsggeren anfort, at appelkammeret har foretaget en urigtig
vurdering, da det ikke har taget hensyn til den omstendighed, at ordbestanddelen
»sadia« er et generisk ord, der pé portugisisk betyder »sundhed«, hvilket nedseetter
risikoen for forveksling mellem de omtvistede varemeerker.

Ifslge Harmoniseringskontoret har appelkammeret ikke foretaget en urigtig
vurdering hvad angér den risiko for forveksling, der er mellem de omtvistede
varemeerker.

Harmoniseringskontoret har for det forste henvist til, at det er ubestridt, at varerne,
som er beskyttet af de omtvistede varemeerker, er af samme art.

Hvad angar sagspgerens argument, hvorefter aftagerne af varerne omfattet af det
ansggte varemerke er supermarkeder og de endelige forbrugere, har Harmonise-
ringskontoret for det andet understreget, at varerne, der er omfattet af det ansagte
varemaerke, ikke kun er fjerkreeked og heraf afledte produkter, men ligeledes andre
varer sdsom meelk, mejeriprodukter, spiselige olier og fedtstoffer. De sidstneevnte
varer er direkte bestemt til de endelige forbrugere, og ikke hovedsagelig til
supermarkederne eller distributionsleddene. Forbrugeren af de varer, der er omfattet
af det anspgte varemeerke, er siledes ikke nedvendigvis en specialiseret forbruger.
Desuden har Harmoniseringskontoret henvist til, at de pageeldende varer — da der
er tale om levnedsmidler — er dagligvarer, der kebes, uden at der udvises seerlig
opmeerksomhed.

Hvad angar sammenligningen af de omhandlede varemeerker har Harmoniserings-
kontoret for det tredje indledningsvis anfert, at pa trods af visse forskelle ligner de
omhandlede varemerker hinanden som falge af den vigtige plads, bestanddelen
»sada« har i det helhedsindtryk, som det ansggte varemeerke giver, og da denne
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bestanddel optreeder i intervenientens zeldre varemeerke med samme bogstavraek-
kefalge bortset fra bogstavet »i«. Ifslge Harmoniseringskontoret bgr appelkamme-
rets konklusion om, at der foreligger en »vis visuel lighed, tiltraedes.

Endvidere har Harmoniseringskontoret — i overensstemmelse med den anfegtede
afgorelse — anfort, at de omtvistede varemeerker fonetisk ligner hinanden.

Hvad endelig angar den begrebsmeessige sammenligning af de omtvistede tegn er
Harmoniseringskontoret enigt i appelkammerets konklusion og er af den opfattelse,
at det er umuligt at gennemfore en sddan sammenligning, eftersom ordbestandde-
lene wsada« og wsadia« ikke har nogen begrebsmeessig betydning p& spansk.
Harmoniseringskontoret har i den forbindelse anfert, at sagspgerens argument,
hvorefter ordbestanddelen »sadia« betyder »sundhed« pé portugisisk, er nyt. Hvad
angér realiteten har Harmoniseringskontoret heroverfor anfert, at det portugisiske
ord, der betyder »sundhed« er ordet »satde, og at »sadia« pad portugisisk er et
adjektiv, der, safremt der er tale om en person, betyder »ved godt helbred«, og
safremt der er tale om en vare, at det er en vare, »der er sund«. Harmoniserings-
kontoret har desuden anfert, at ordbestanddelen »sadia« ikke har nogen betydning
for den relevante kundekreds, der bestar af spanske forbrugere, da den ikke betyder
noget pé spansk, da denne bestanddel ikke normalt bruges i Spanien til at betegne
varer i klasse 29, og da det ikke er godtgjort, at spanske forbrugere besidder et
tilstreekkeligt kendskab til portugisisk til at forsta dette ord pa dette sprog.

Hvad angar udtrykket »grupo« i det ansggte varemaerke er Harmoniseringskontoret
desuden af den opfattelse, at selv om det erkender, at dette begreb findes pa spansk
og betegner en gruppe af selskaber, er denne bestanddels begrebsmaessige indhold
og den omstendighed, at denne bestanddel ikke forekommer i intervenientens
zeldre varemeerke, uden betydning, eftersom udtrykket »grupo« er almindeligt
anvendt i Spanien i levnedsmiddelsektoren til at betegne en gruppe af selskaber,
hvilket bekreeftes af flere andre eksempler.
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Endelig er Harmoniseringskontoret for det fjerde, for sd vidt angér risikoen for
forveksling mellem varemeerkerne, enigt i appelkammerets konklusion, hvoraf
fremgar, at der foreligger en sddan risiko. Harmoniseringskontoret har anfort, at den
omsteendighed, at varerne er af samme art, at disse kabes, uden at der udvises seerlig
opmerksomhed, og det forhold, at det ufuldstendige billede af det ansggte
varemeerke, som forbrugeren har i erindringen, er af varemeerkets dominerende
bestanddel »sada«, der har en stor lighed med intervenientens varemeerke, forer til
den konklusion, at der er risiko for forveksling. Denne risiko bliver desuden stoire
som folge af den omstendighed, at udtrykket »grupo«, der er en del af det anspgte
varemerke, angiver en forbindelse mellem virksomheder og vil kunne forlede
forbrugerne til at tro, at virksomhederne Sadia og Grupo Sada tilhgrer samme

gruppe.

Intervenienten har i det veesentligste tilsluttet sig Harmoniseringskontorets
argumentation.

Rettens bemeerkninger

I medfer af artikel 8, stk. 1, litra b), i forordning nr. 40/94 er det varemaerke, der
soges registreret, udelukket fra registrering, hvis indehaveren af et seldre varemeerke
rejser indsigelse, safremt der i offentlighedens bevidsthed inden for det omréde, hvor
det eldre meerke er beskyttet, er risiko for forveksling, fordi det anspgte varemeerke
er identisk med eller ligner det seldre varemeerke, og varerne eller tjenesteydelserne
er af samme eller lignende art.

Risikoen for fofveksling er ifglge fast retspraksis risikoen for, at det i kundekredsen
kan antages, at de pageeldende varer eller tjenesteydelser hidrgrer fra den samme
virksomhed eller i givet fald fra skonomisk forbundne virksomheder.
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Ifolge samme retspraksis skal der foretages en helhedsvurdering af risikoen for
forveksling pa grundlag af den relevante kundekreds’ opfattelse af de omhandlede
tegn, varer eller tjenesteydelser og under hensyntagen til alle relevante faktorer i
sagen, og iseer den indbyrdes afheengighed, der foreligger i ligheden mellem tegnene
og ligheden mellem de varer eller tjenesteydelser, der er omfattet af varemeerkerne
(jf. Rettens dom af 9.7.2003, sag T-162/01, Laboratorios RTB mod KHIM — Giorgio
Beverly Hills (GIORGIO BEVERLY HILLS), Sml. I, s. 2821, preemis 31-33 og den
deri neevnte retspraksis).

Som det ligeledes faolger af retspraksis, skal helhedsvurderingen af risikoen for
forveksling for sd vidt angér de pageeldende tegns visuelle, fonetiske eller
begrebsmeessige lighed veere baseret pa helhedsindtrykket af tegnene, idet der bla.
skal tages hensyn til de bestanddele, der har serpreeg eller dominans (jf. Rettens
dom af 14.10.2003, sag T-292/01, Philips-Van Heusen mod KHIM — Pash
Textilvertrieb und Einzelhandel (BASS), Sml. II, s. 4335, preemis 47 og den deri
neevnte retspraksis).

I den foreliggende sag vedrgrer tvisten sammenligningen af de omtvistede tegn. Det
er ubestridt, at varerne, der er omfattet af de omtvistede varemeerker, er af samme
art,

Da det eeldre varemeerke er registreret i Spanien, bestér den relevante kundekreds af
spanske gennemsnitsforbrugere.

I den forbindelse skal sagspgerens argument, der er neevnt i forbindelse med
undersggelsen af anbringendets forste led, hvorefter den relevante kundekreds bade
bestdr af kunderne i supermarkeder og grossister og selve supermarkederne,
forkastes. Som det med rette er gjort geeldende af Harmoniseringskontoret,
bemaerkes, at selv om sagsegeren — hvad denne har havdet — udelukkende
markedsforer fjerkreekod, der er forsynet med det ansggte varemeerke, til
supermarkeder, star det ikke desto mindre fast, at andre varer i klasse 29, sdsom
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meelk og mejeriprodukter, der er forsynet med dette varemeerke, markedsfores over
for de endelige forbrugere. Heraf folger, at hvad angar bedgmmelsen af risikoen for
forveksling mellem de omhandlede varemaerker, er det en almindeligt opmeerksom
og velunderrettet spansk gennemsnitsforbruger, der skal tages i betragtning, hvilket
den anfegtede afgprelse med rette har fastslaet. .

Hvad angér sammenligningen af de omtvistede tegn forkastes indledningsvis
sagsggerens argument om, at appelkammeret har tilsidesat MATRATZEN-
dommen, preemis 28 ovenfor, idet det udelukkende har sammenlignet det ansggte
varemeerkes dominerende bestanddel, nemlig ordbestanddelen »sada«, med
intervenientens sldre varemeerke.

Det bemeerkes, at det af denne dom folger, at et kompliceret varemeerke ikke kan
anses for at ligne et andet varemeerke, der er identisk med eller ligner en af
bestanddelene af det komplicerede varemeerke, medmindre denne bestanddel udger
det dominerende element i det helhedsindtryk, som det komplicerede varemeerker
fremkalder. Dette er tilfeldet, nér denne bestanddel i sig selv kan preege det billede
af dette varemeerke, som den relevante kundekreds har i erindringen, séledes at alle
varemeerkets andre bestanddele er uden betydning i helhedsindtrykket af maerket.
Denne opfattelse indebeerer ikke, at der alene tages hensyn til en del af et
kompliceret varemeerke, og at denne del sammenlignes med et andet varemeerke.
Sammenligningen skal tveertimod foretages ved at undersoge de péageeldende
varemeerker, hvorved hvert betragtes i sin helhed. Dette udelukker imidlertid ikke, at
det helhedsindtryk, som et kompliceret varemeerke har fremkaldt i erindringen hos
den relevante kundekreds, under visse omstendigheder kan veere domineret af en
eller flere af varemeerkets bestanddele. Hvad angar vurderingen af, hvorvidt en eller
flere bestemte bestanddele i et kompliceret varemeerke har dominerende karakter,
skal der derudover navnlig tages hensyn til hver af disse bestanddeles egenskaber i
sig selv, sammenlignet med de andre bestanddeles egenskaber. Endvidere — og
sekundsert — kan der tages hensyn til de forskellige bestanddeles indbyrdes
placering i det komplicerede varemeerkes opbygning (MATRATZEN-dommen,
preemis 33-35, stadfeestet ved Domstolens kendelse af 28.4.2004, sag C-3/03 P,
Matratzen Concord mod KHIM, Sml. I, s. 3657, preemis 32 og 33).
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Hvad angar intervenientens eldre varemeerke fandt appelkammeret i den
foreliggende sag, at den grafiske udformning af bogstavet »s« i dette varemeerke
var uden betydning.

Denne bedgmmelse kan kun tiltreedes. I modseetning til det af sagsogeren anforte, er
den grafiske udformning i intervenientens eldre varemserke af bogstavet »s«, hvor
den gverste kurve er en anelse storre end den nederste kurve, uveesentlig og er ikke
en dominerende bestanddel af dette varemaerke. Retten finder, at det derimod er
ordbestanddelen i det ldre varemeerke, nemlig »sadia«, der i sin helhed dominerer
det billede, som den spanske gennemsnitsforbruger bevarer i erindringen.

Hvad angdr det ansggte varemeerke bemeerkes, at appelkammeret har anfort, at
ordbestanddelen »sada« er den dominerende bestanddel.

Hvad angir ordbestanddelene i det ansggte varemeerke har appelkammeret i den
anfaegtede afgorelses punkt 27 anfert, at udtrykket »grupo«, der betyder »gruppe af
selskaber, er skrevet med mindre og finere bogstaver end ordbestanddelen »sada«
og vil blive skudt i baggrunden af forbrugeren.

Denne vurdering er korrekt. Hvad angar det visuelle skal det fastslds, at bade
skrifttypen og tykkelsen af bogstaverne i ordbestanddelen »sada« samt bestandde-
lens centrale placering i det ansagte varemaerkes opbygning giver denne bestanddel
overveegt i helhedsindtrykket af ordbestanddelen over bestanddelen »grupoc.
Derudover er det fuldsteendig korrekt at antage, at sidstneevnte udtryk ikke vil blive
husket af forbrugeren. Forbrugeren vil nemlig udelukkende tilleegge dette udtryk en
generisk betydning, nemlig som en betegnelse for en gruppe af selskaber.
Forbrugeren vil saledes ikke huske udtrykket »grupo« som en hovedbestanddel af
det ansggte varemaerke og som en bestanddel, der angiver oprindelsen af de varer,
der er omfattet af dette varemeerke.
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I gvrigt har appelkammeret i sin vurdering — i modsetning til det af sagsggeren
anforte — ikke begreenset sig til visuelt, fonetisk og semantisk at sammenligne den
dominerende bestanddel »sada« i det ansggte varemaerke med intervenientens zldre
varemeerke, uden at medtage udtrykket »grupo«. Det fremgir tydeligt af den
anfegtede afgorelses punkt 27, at appelkammeret har taget den omstendighed, at
udtrykket »grupo« forekommer i det ansegte varemerke, i betragtning ved den
samlede sammenligning af dette varemeerke med intervenientens eldre varemeerke.

Hvad angar det ansggte varemeerkes figurative bestanddel, der bestar af fire cirkler,
hvorpa der optreeder seks skré linjer i en lys farve, som ser ud som om, de lgber
sammen, bemeerkes — siledes som det fremgér af den anfegtede afggrelses
punkt 13, sammenholdt med punkt 26 — at appelkammeret har tilsluttet sig
Indsigelsesafdelingens argumentation, hvorefter den figurative bestanddel udeluk-
kende er af dekorativ art og ikke kan betragtes som det ansggte varemerkes
dominerende bestanddel.

Denne vurdering skal ikke sendres. Ganske vist skal det bemeerkes, at det ansggte
varemeerkes figurative bestanddel tiltreekker opmeerksomheden pa grund af dens
starrelse. Imidlertid er den grafiske udformning sveer at huske og vil som fglge heraf
ikke dominere det billede af det ansggte varemeerke, som den relevante kundekreds
vil bevare i bevidstheden. Det skal nemlig preeciseres, at for det forste har dette
motiv en vis geometrisk kompleksitet, iseer pa grund af de seks skra linjer, der lgber
igennem de fire cirkler, men som ikke alle magdes overst i den gverste cirkel, mens to
af disse linjer danner en enkelt linje inden i den gverste cirkel. For det andet er
placeringen af den figurative bestanddel i det ansegte varemeerkes opbygning
forskudt til venstre i forhold til den lodrette akse, der dannes af de to ordbestanddele
»grupo« og »sadag, hvilket antyder en uveesentlig betydning af dekorativ art i det
samlede billede, der frembringes af dette varemeerke.
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Under disse omstendigheder, kan appelkammeret ikke kritiseres for at have
fastsldet, at ordbestanddelen »sada« er det ansggte varemerkes dominerende
bestanddel, som den relevante kundekreds vil bevare i erindringen.

Hvad angér den af appelkammerets fastsldede lighed mellem tegnene finder Retten,
at denne vurdering ligeledes skal tiltreedes.

Hvad angéir den visuelle sammenligning har appelkammeret anfort, at der trods
forskellene mellem de omhandlede varemeerker — nemlig figuren med de fire cirkler
og bestanddelen »grupo« i det ansggte varemerke — har det eldre varemeerke og
det ansogte varemeerkes dominerende bestanddel, nemlig »sada, en vis lighed med
hinanden, som folge af denne bestanddels placering og bogstavrakkefslgen, der er
feelles for de to varemeerker, med undtagelse af »i«’et i det @ldre varemeerke.

Det skal nemlig fastslés, at selv om den visuelle lighed mellem tegnene ikke er seerlig
steerk, hvilket i gvrigt er anerkendt af appelkammeret, er den dog tilstreekkelig til at
fortreenge forskellene, der er neevnt i den anfeegtede afgorelse, mellem de omtvistede
tegn.

Det skal — som i den anfaegtede afgarelse — bemeerkes, at de omtvistede tegn ligner
hinanden fonetisk. Selv om det ansegte varemeerke indeholder udtrykket »grupog, er
denne bestanddel for det forste ikke veesentlig nok til at opveje den tydelige fonetiske
lighed mellem det ansggte varemeerkes dominerende bestanddel, nemlig »sada«, og
det @ldre varemaerke. For det andet har appelkammeret med rette anfort, at i
henhold til udtalereglerne i det spanske sprog har bogstavet »i«, der danner en
tvelyd med den sterke vokal »a « i ordbestanddelen »sadia«, en svag udtale pa
spansk. Som falge heraf udtaler den relevante kundekreds det ansegte varemaerkes
ordbestanddel »sada« og intervenientens eldre varemeerke pa lignende made. Dette
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forhold ma i betragtning af den dominerende karakter af ordbestanddelen »sada« i
det ansggte varemeerke fore til, at det fastslés, at der i helhedsindtrykket af de
omtvistede varemeerker er en fonetisk lighed.

Hvad angér den begrebsmeessige sammenligning er det ligeledes med rette, at
appelkammeret har anfort, at denne sammenligning ikke er relevant, nar hverken
det ansegte varemaerkes dominerende bestanddel eller det ldre varemeerke har en
betydning pa spansk.

For det forste kan der ikke gives sagsggeren medhold i argumentet om, at
appelkammeret har undladt at tage hensyn til, at ordbestanddelen »sadia« betyder -
»sundhed« pa portugisisk. Det er nemlig tilstreekkelig at konstatere, at selv om det
antages, at ordbestanddelen »sadia« har den betydning, som sagsegeren har tillagt
den, er det ikke bevist, at den relevante kundekreds, nemlig den spanske forbruger,
er i besiddelse af tilstreekkeligt kendskab til det portugisiske sprog, séledes at denne
straks forbinder ordbestanddelen »sadia« med en sddan betydning. Som appelkam-
metet siledes med rette har anfort i den anfegtede afggrelses punkt 28, vil den
relevante kundekreds betragte denne ordbestanddel som et opdigtet ord.

For det andet kan der af den omsteendighed, at ordbestanddelen »grupo« har en
betydning pd spansk, ikke udledes, at der tillegges det ansggte varemeerke en
betydning, eller at der kan fastslés en begrebsmeessig forskel i den relevante
kundekreds’ bevidsthed i forhold til intervenientens eldre varemeerke. Som det
allerede er anfert i preemis 54 ovenfor, vil den relevante kundekreds nemlig tilleegge
udtrykket »grupo« en generisk betydning, dvs. som en betegnelse for en »gruppe af
selskaber«. Begrebsmaessigt har udtrykket »grupo« siledes en mindre betydning i
forhold til det ansggte varemeerkes dominerende bestanddel, »sada«.
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Endelig kan sagsggeren ikke med rette heevde, at appelkammeret har tilsidesat det i
retspraksis fastsatte krav om en helhedsvurdering af de omtvistede tegn, med den
begrundelse, at appelkammerets vurderinger er alt for analytiske og ikke svarer til
den fremgangsmade, en gennemsnitsforbruger vil have over for de to omtvistede
varemeerker.

Det skal nemlig bemeerkes, at selv om forbrugeren normalt opfatter et varemaerke
som en helhed og ikke undersoger de forskellige detaljer (jf. ved analogi SABEL-
dommen, preemis 18 ovenfor, preemis 23), er det normalt et tegns dominerende og
karakteristiske kendetegn, der er lettest at huske (jf. i denne retning Rettens dom af
23.10.2002, sag T-104/01, Oberhauser mod KHIM — Petit Liberto (Fifties), Sml. II,
s. 4359, preemis 47 og 48). Det kan felgelig ikke foreholdes appelkammeret, at det -
har undersggt, hvilke bestanddele der for forbrugeren er varemerkernes
karakteristiske og dominerende bestanddele, idet det er disse bestanddele, der vil
forblive i vedkommendes bevidsthed.

Desuden har appelkammeret i den anfegtede afgorelses punkt 26 i indledningen til
sine neermere betragtninger vedrerende den visuelle, fonetiske og begrebsmaessige
sammenligning af de omtvistede varemeerker anfort, at de bestanddele, der adskiller
de omtvistede varemserker fra hinanden, ikke er tilstreekkeligt markante til at opveje
ligheden mellem deres dominerende bestanddele. Heraf folger, at appelkammeret
har foretaget en helhedsvurdering af de omtvistede tegn.

Da de af varemeerkerne omfattede varer er af samme art, og da der er visuelle og
fonetiske ligheder mellem det anspgte varemeerkes dominerende bestanddel og det
eeldre varemeerke, vil det helhedsindtryk, der dannes af de omhandlede varemzerker,
under disse omstendigheder fore til, at den relevante kundekreds vil antage, at
varerne omfattet af disse varemaerker hidrerer fra den samme virksomhed eller i
hvert fald fra ekonomisk forbundne virksomheder. Det ansggte varemeerkes
bestanddel »grupo«, der betegner en gruppe af selskaber, kan i gvrigt — selv om
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det ikke har en dominerende egenskab — ikke desto mindre give stgtte til den tanke,
at der er en forbindelse mellem de omhandlede virksomheder i form af en »gruppe«

af selskaber, og oger séledes risikoen for forveksling mellem de omtvistede
varemeerker.

Pa grundlag af disse betragtninger skal anbringendets andet led forkastes.

Anbringendets tredje led om, at der pd det spanske marked eksisterer tre

" registreringer, der er foretaget af sagsogeren forud for EF-varemcerkeansogningen,

og som har bestdet side om side med intervenientens eldre varemcerke

Parternes argumenter

Det sagsagende selskab har anfort, at det er indehaver af tre spanske varemaerker,
der er registreret for varer indeholdt i klasse 29, nemlig ordmeerket SADA
SOCIEDAD ANONIMA PARA LA DISTRIBUCION ALIMENTARIA, registreret
den 5. april 1991 under nr. 1311019, ordmeerket LA DESPENSA DE SADA,
registreret den 1. maj 1994 under nr. 1 807 310, og figurmeerket, der er sammensat
af 4 cirkler, hvorpa der optraeder seks skra linjer, og som er registreret den 5. juli
1990 under nr. 1 311 021.

Det sagspgende selskab har understreget, at det ansggte varemerke samler de
bestanddele, som indgér i de nationale varemeerker, som det er indehaver af, i ét
tegn, nemlig ordbestanddelen »sada« af varemaerkerne med registreringsnumrene
1 311 019 og 1 807 310 og figurbestanddelen, der er sammensat af 4 cirkler, hvorpa
der optreeder seks skrd linjer, og som er registreret under nr. 1 311 021. Det ansggte
varemerke vil saledes ikke forvirre forbrugeren, der vil drage en forbindelse til
sagspgerens eeldre varemeerker og ikke til intervenientens. Der foreligger séledes
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ikke nogen risiko for forveksling i forbrugerens bevidsthed mellem det ansggte
varemeerke og intervenientens. Desuden kan den omstendighed, at de =ldre
nationale varemeerker forud for EF-varemeerkeansggningen har eksisteret ufor-
styrret side om side, ifglge sagssgeren ligeledes bevises ved henvisning til de to
selskabers hjemmesider pa internettet.

Det sagspgende selskab har som fglge heraf anfort, at appelkammeret med urette har
undladt at tage den omsteendighed i betragtning, at der p4 det spanske marked forud
for EF-varemarkeansggningen uforstyrret eksisterede tre nationale varemaerker,
som selskabet er indehaver af, side om side med intervenientens wldre varemarke,
der i gvrigt er blevet registreret i Spanien efter de tre nationale varemeerker, der er
gjort geeldende af det sagsegende selskab.

I den forbindelse har sagsegeren anfort, at da intervenienten indgav sin nationale
varemerkeansggning i Spanien, var der intet, der tydede p4, at denne registrering
kunne fremkalde en risiko for forveksling i den spanske forbrugers bevidsthed. Det
spanske patent- og varemaerkekontor behandlede ikke ex officio dette spargsmal, og
sagsogeren rejste det ikke selv. Pa det tidspunkt, hvor det foreliggende sagsmél blev
anlagt, var der hverken blevet indledt et segsmél om erstatning for skade som falge
af forveksling af sagspgerens varer med varer fra andre virksomheder, herunder
intervenientens, af sagsegerens konkurrenter eller af forbrugerorganisationer eller
privatpersoner.

Harmoniseringskontoret har anfsegtet denne argumentation. Indledningsvis har
Harmoniseringskontoret henvist til, at appelkammeret i den anfegtede afgarelses
punkt 29 har konkluderet, at »alene en pastand om, at varemeerket eksisterer side
om side med varemeerker, der tilhgrer tredjemand, beviser ikke, at der ikke foreligger
en risiko for forveksling i den foreliggende sag, da der er tale om varemeerker, der
ikke er identiske med dem, der behandles i den foreliggende sag, og de omfatter ikke
varey, der har en lighed med dem, der er omhandlet af de omtvistede varemeerker«.
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Harmoniseringskontoret har anfert, at det sagspgende selskab — selv om selskabet
ganske vist under klagesagen ved Harmoniseringskontoret har naevnt de spanske
varemeerkeregistreringer nr. 1 807 310 af varemeerket LA DESPENSA DE SADA og
nr. 1311019 af varemeerket SADA SOCIEDAD ANONIMA PARA LA DIS-
TRIBUCION ALIMENTARIA — aldrig har pastaet, at det var indehaveren af disse
registrerede varemeerker, og aldrig har tilvejebragt bevis for, at disse varemzerker
eksisterer. Desuden har sagsegeren aldrig péstéet, at disse to nationale varemaerker
faktisk og reelt eksisterede side om side med intervenientens zldre varemerke, og
selskabet har ikke fremlagt noget bevis herfor.

Endvidere har Harmoniseringskontoret — sdledes som appelkammeret har anfprt —
understreget, at de to nationale varemerker, som sagsegeren har neevnt for
Harmoniseringskontoret, kun har ordbestanddelen »sadax til feelles med det ansggte
varemerke. Selv om det antages, at disse to nationale varemeerker uforstyrret
eksisterer side om side med intervenientens varemzerke pa det spanske marked, kan
det folgelig heraf ikke udledes, at det ansggte varemeerke kan eksistere side om side
med intervenientens uden konflikt. Ifalge Harmoniseringskontoret skal argumentet
om, at appelkammeret har undladt at tage hensyn til den omsteendighed, at de
omtvistede varemeerker uforstyrret eksisterer side om side, derfor forkastes.

Harmoniseringskontoret har ganske vist erkendt, at appelkammeret har begdet en
fejl ved at antage, at de to nationale varemeerker, der indeholder ordbestanddelen
»sada, ikke betegner varer af samme art som dem, der er omfattet af de omtvistede
varemeerker, selv om sagsegeren for appelkammeret havde anfort, at de to nationale
varemeerker var registreret for varer i klasse 29. Denne fejl er imidlertid uden
betydning for den konklusion, som appelkammeret er kommet frem til i den
anfeegtede afggrelses punkt 29.

Endelig har Harmoniseringskontoret anfort, at de beviser, der er fremlagt for forste
gang for Retten til stotte for argumentet om, at sagsggerens eldre nationale
varemeerker har eksisteret uforstyrret side om side med intervenientens sldre
varemeerke, ikke kan antages til realitetsbehandling.
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Intervenienten har i det veesentlige tilsluttet sig Harmoniseringskontorets argu-
mentation.

Rettens bemerkninger

Det skal for det forste bemzerkes, at sagsggeren bade for Indsigelsesafdelingen og for
appelkammeret har pastéet, at »varemeerket SADIA i flere ar pa det spanske marked
har eksisteret side om side med kendetegn, der indeholdt ordbestanddelen »sada«,
og har herved neevnt varemeerkerne LA DESPENSA DE SADA og SADA
SOCIEDAD ANONIMA PARA LA DISTRIBUCION ALIMENTARIA, der betegner
varer i klasse 29.

Da det ikke fremgéir sagsbehandlingen ved Harmoniseringskontoret, at det
sagspgende selskab under denne sagsbehandling har neevnt eksistensen af det
spanske figurmeerke, der er registreret under nr. 1 311 021 — og endnu mindre
bevist, at det er indehaver heraf — kan denne registrering, der er gjort geldende for
forste gang under sagen for Retten, ikke tages i betragtning (jf. Rettens dom af
4,11.2003, sag T-85/02, Diaz mod KHIM — Granias Castellé6 (CASTILLO), Sml. II,
s, 4835, preemis 46).

Hvad angir de nationale varemeerker LA DESPENSA DE SADA og SADA
SOCIEDAD ANONIMA PARA LA DISTRIBUCION ALIMENTARIA bemzerkes
for det andet, at appelkammeret efter at have konkluderet, at der er en risiko for
forveksling mellem de omtvistede varemeerker, i den anfegtede afgorelses punkt 29
har anfort, at pastanden om, at intervenientens eldre varemszrke havde eksisteret
side om side med spanske varemcerker, der tilhorte tredjemand, ikke gjorde det
muligt at udelukke en risiko for forveksling, da disse varemeerker ikke var identiske
med de omtvistede varemeerker og ikke omfattede varer af lignende art.
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Generelt bemerkes, at for det forste er EF-varemeerkesystemet et selvstendigt
system, der bestdr af en helhed af regler, og idet det forfalger formal, der er seerlige
for det, er dets anvendelse uafheengig af alle nationale systemer (Rettens dom af
27.2.2002, sag T-106/00, Streamserve mod KHIM (STREAMSERVE), Sml. 11, s. 723,
preemis 47), og for det andet skal lovligheden af appelkamrenes afgorelser
udelukkende vurderes pa grundlag af forordning nr. 40/94, som denne fortolkes af
Fzellesskabets retsinstanser (CASTILLO-dommen, praemis 37).

I modszetning til det af sagsegeren anforte, folger heraf, at den omstzendighed, at det
spanske patent- og varemseerkekontor har godkendt registreringen af sagsogerens to
ovennevnte eldre varemeerker og intervenientens eldre varemeerke, er uden
betydning hvad angar spergsmélet om, hvorvidt der er en risiko for forveksling
mellem de omtvistede varemerker i den forstand, hvori udtrykket er anvendt i
forordning nr. 40/94. Det sagsegende selskab kan iser ikke gore den omstendighed
geldende, at selskabet i sin tid ikke havde rejst indsigelse mod registreringen af
intervenientens zldre varemeerke i Spanien pd grundlag af sine egne wldre
varemerker. Denne omstendighed betyder nemlig ikke, at enhver risiko for
forveksling mellem de omtvistede varemeerker kan udelukkes.

Det er ganske vist ikke fuldsteendig udelukket, at den omstendighed, at eldre
varemeerker eksisterer side om side i visse tilfzlde, kan mindske den af
Harmoniseringskontoret konstaterede risiko for forveksling mellem de omtvistede
varemerker. En sddan mulighed kan imidlertid kun tages i betragtning, hvis
varemarkeansggeren i det mindste i lgbet af sagen ved Harmoniseringskontoret
vedrgrende relative registreringshindringer i tilstreekkelig grad har bevist, at den
omstendighed, at de pageldende varemeerker eksisterer side om side, hviler pa et
grundlag, der gor, at der i den relevante kundekreds’ bevidsthed ikke er en risiko for
forveksling mellem de eldre varemeerker, som ansggeren gor geldende, og
intervenientens eldre varemserke, der er grundlag for indsigelsen, og forudsat at
de wldre varemeerker og de omtvistede varemerker er identiske.

I den foreliggende sag har Retten fastsldet, at det sagspgende selskab under den
administrative sagsbehandling ikke har fremlagt andet bevis end en liste, hvori de to
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ovenneevnte ldre varemeerker er opregnet, til stgtte for pastanden om, at disse
registreringer eksisterede side om side med intervenientens zldre varemserke pa det
spanske marked. Disse oplysninger er utilstreeklelige til at bevise, at risikoen for
forveksling mellem de omtvistede varemeerker er formindsket eller — i endnu
mindre grad — udelukket. Hvad angar de andre dokumenter, der er paberabt af
sagspgeren for at bevise, at varemeerkerne eksisterede side om side, kan disse ikke
antages til realitetsbehandling, da de er fremlagt for forste gang for Retten
(BUDMEN-dommen, premis 67).

Derudover er det med rette, at appelkammeret har anfort, at de aeldre varemeerker,
som det sagsggende selskab har gjort geldende — og som selskabet i gvrigt ikke
under sagen ved Harmoniseringskontoret har fort bevis for, at det er indehaver af —
ikke er identiske med det ansggte varemaerke.

Det er desuden ubestridt, at sagsegeren aldrig har pastdet og endnu mindre bevist, at
varemeerkerne SADA SOCIEDAD ANONIMA PARA LA DISTRIBUCION ALI-
MENTARIA og LA DESPENSA DE SADA har et steerkt seerpraeg, der eventuelt gor
det muligt at formindske risikoen for forveksling mellem intervenientens eldre
varemserke og det ansegte varemaerke.

Det er siledes med rette, at appelkammeret har fastslaet, at der foreligger en risiko
for forveksling mellem de omhandlede varemserker, og at det har fastholdt denne
konklusion med henblik pd de andre varemeerker, der er gjort geeldende for
appelkammeret,

Som folge heraf skal anbringendets tredje led forkastes og Harmoniseringskontoret
frifindes i det hele.
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Sagens omkostninger

I henhold til procesreglementets artikel 87, stk. 2, paleegges det den tabende part at
betale sagens omkostninger, hvis der er nedlagt pastand herom. Da sagsegeren har
tabt sagen, bor det palaegges sagsggeren at betale sagens omkostninger i overens-
stemmelse med Harmoniseringskontorets og intervenientens pastand herom.

Pa grundlag af disse preemisser

udtaler og bestemmer

RETTEN (Fjerde Afdeling)

1) Kontoret for Harmonisering i det Indre Marked (Varemaerker og Design)
frifindes,

2) Sagsogeren betaler sagens omkostninger.

Legal Mengozzi Wiszniewska-Bialecka
Afsagt i offentligt retsmgde i Luxembourg den 11. maj 2005.

H. Jung ' H. Legal

Justitssekreteer Afdelingsformand
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