DOM AF 29.4.2004 — SAG T-399/02

RETTENS DOM (Anden Afdeling)
29. april 20047

I sag T-399/02,

Eurocermex SA, Evere (Belgien), ved avocats A. Bertrand og T. Reisch,

sagsoger,

mod

Kontoret for Harmonisering i det Indre Marked (Varemaerker og Design) (KHIM)
ved S. Laitinen og A. Rassat, som befuldmzgtigede,

sagsogt,

angdende en pdstand om annullation af afgerelse truffet den 21. oktober 2002 af
Forste Appelkammer ved Harmoniseringskontoret (sag R 188/2002-1) vedre-
rende en ansegning om registrering af et tredimensionalt varemzrke (flaske med
lang hals, hvori der er isat en citronskive) som EF-varemzrke,

* Processprog: fransk.
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EUROCERMEX MOD KHIM (EN @LFLASKES FORM)

har

DE EUROPAISKE FALLESSKABERS RET I FORSTE INSTANS
(Anden Afdeling),

sammensat af afdelingsformanden, J. Pirrung, og dommerne A.W.H. Meij og
N.J. Forwood,

justitssekretzer: fuldmagtig J. Palacio Gonzélez,

under henvisning til staevningen, der blev indleveret til Rettens Justitskontor den
31. december 2002,

under henvisning til svarskriftet, der blev indleveret til Rettens Justitskontor den
24. april 2003,

og cfter retsmedet den 25. november 2003,

afsagt folgende

Dom

Tvistens baggrund

Den 27. november 1998 indgav sagsegeren, hvis virksomhed bestdr i markeds-
foring og forhandling af den mexicanske ol CORONA pé det europzeiske omrade,
i henhold til Radets forordning (EF) nr. 40/94 af 20. december 1993 om EF-
varemaerker (EFT 1994 L 11, s. 1), som @ndret, en EF-varemerkecansegning til
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Kontoret for Harmonisering i det Indre Marked (Varemarker og Design) (herefter
»Harmoniseringskontoret«),

Varemerket, der onskes registreret, er en tredimensional form med krav om
farverne gul og gron. Det fremgdr af den grafiske gengivelse, siledes som den
foreligger i bilaget til registreringsansegningen (gengivet nedenfor i sort og hvid),
at varemeerket bestar af en gennemsigtig langhalset flaske, der er fyldt med en gul
vaeske, hvori der i flaskehalsen er isat en citronskive med gren skal.

De varer og tjenesteydelser, som varemerkeansegningen vedrerer, henherer
under klasse 16, 25, 32 og 42 i Nice-arrangementet af 15. juni 1957 vedrerende
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international klassificering af varer og tjenesteydelser til brug ved registrering af
varemerker, som revideret og @ndret, og svarer i hver enkelt af disse klasser til
folgende beskrivelse:

— Klasse 16: »Papir, pap og varer heraf; tryksager, bogbinderiartikler,
fotografier; papirhandlervarer; klebemidler, kleebemidler til papirvarer og
til husholdningsbrug; kontorartikler (med undtagelse af mabler); plastic-
materiale til emballeringsbrug (ikke indeholdt i andre klasser), tryktyper;
klicheer«.

— Klasse 25: »Bekleedningsgenstande af enhver slags, T-shirts, korte bukser og
bukser af enhver slags; fodtej af enhver slags; hovedbeklaedning af enhver
slags«.

— Klasse 32: »@l; mineralvand og kulsyreholdige drikke; frugtsaft«.

— Kilasse 42: »Restauranter, barer, snackbarer«,

Ved skrivelse af 18. oktober 1999 gjorde undersogeren sagsegeren opmaerksom
pa, at hun fandt, at det anspgte varemeaerke savnede ethvert fornedent serpraeg i
henhold til artikel 7, stk. 1, litra b), i forordning nr. 40/94.
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Ved skrivelse af 17. februar 2000, der blev sendt ved telefax den 22. februar 2000,
fremsendte sagsogeren sine bemerkninger i denne forbindelse og gjorde
geldende, at ordmerket CORONA var almindeligt kendt. Der henvistes i
skrivelsen til medfelgende bilag, heriblandt en artikel med titlen » Den mexicanske
ol«, der var offentliggjort i avisen Le Monde den 31. august 1997. Disse bilag var
imidlertid ikke indeholdt i appelkammerets sagsakter, der blev fremlagt for
Retten.

Ved skrivelse af 25. september 2001 gentog undersggeren sin opfattelse, hvorefter
det ansegte varemerke savnede ethvert forngdent saerpreeg i henhold til artikel 7,
stk. 1, litra b), i forordning nr. 40/94, og opfordrede sagsegeren til inden for en
frist pd to mdneder at fremkomme med beviser for, at dette varemzrke havde
opniet fornedent serprag som folge af den brug, der var gjort heraf.

Ved afgarelse af 21. december 2001 afslog undersegeren varemserkeansegningen i
medfer af artikel 38 i forordning nr. 40/94 for varer og tjenesteydelser i klasse 32
og 42 med den begrundelse, at det anspgte varemaerke savnede ethvert fornedent
serpraeg i henhold til artikel 7, stk. 1, litra b), i forordning nr. 40/94.
Underspgeren konstaterede, at sagsogeren ikke inden for den herfor fastsatte
frist var fremkommet med beviser for, at dette varemaerke havde opnaet fornedent
seerpraeg som folge af den brug, der var gjort heraf.

Den 20. februar 2002 indgav sagsegeren i medfer af artikel 59 i forordning
nr. 40/94 en klage til Harmoniseringskontoret over undersogerens afgerelse. Ved
afgorelse af 21. oktober 2002, der blev meddelt sagsegeren den 24. oktober 2002
(herefter »den anfegtede afgerelse«), annullerede Ferste Appelkammer delvist
undersegerens afgorelse, for si vidt som denne afgorelse havde afsldet vare-
meerkeansegningen for varer benzevnt »mineralvand« i klasse 32. Appelkammeret
afviste i gvrigt klagen.
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Parternes pastande

Sagsogeren har nedlagt folgende pistande:

— Den anfegtede afgerelse omgeres, idet undersogerens afgorelse annulleres
med hensyn til varerne og tjenesteydelserne beneevnt »gl; kulsyreholdige
drikke; frugtsaft; restauranter, barer og snackbarer«, og idet sagen hjemvises
til undersegeren til fornyet behandling.

— Harmoniseringskontoret tilpligtes at betale sagens omkostninger.

Harmoniseringskontoret har nedlagt felgende pastande:

— Frifindelse.

— Sagsegeren tilpligtes at betale sagens omkostninger.

Retlige bemearkninger

Til stette for sogsmilet har sagsegeren anfert to anbringender om tilsidesaettelse
af henholdsvis artikel 7, stk. 1, litra b), og artikel 7, stk. 3, i forordning nr. 40/94.
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Det forste anbringende om tilsidescettelse af artikel 7, stk. 1, litra b), i forordning
nr. 40/94

Parternes argumenter

Sagsegeren har kritiseret appelkammerets analyse, hvorefter forbrugeren er vant
til formen pa den flaske, der udger det anspgte varemerke, savel til ol som til
kulsyreholdige drikke og frugtsaft. Ifelge sagsegeren bliver alene visse mexicanske
ol solgt i flasker med denne form, mens de ol, der markedsfores i Europa —
undtagen visse, der med held har vaeret gjort til genstand for retsforfelgninger om
tilsidesaettelse af varemarker — forefindes pa flasker, hvis former adskiller sig
vaesentligt fra den form, der udger det ansegte varemerke.

For sa vidt angar frugtsaft har sagsegeren anfert, at den klassiske flaske til disse
drikkevarer adskiller sig fra den omhandlede flaske navnlig ved at have en anden
storrelse og en kortere flaskehals. Med hensyn til kulsyreholdige drikke har
sagsogeren gjort gaeldende, at forbrugeren ikke er vant til flasker pa 33 cl, sddan
som den omtvistede flaske, da kulsyreholdige drikke normalt markedsfores i
flasker pa 75 cl eller en liter.

Endelig har sagsegeren under henvisning til en avisartikel anfert, at den
omstendighed, at der er isat et stykke citron i flaskehalsen, er en saregenhed
ved det anspgte varemerke, der giver den relevante kundekreds mulighed for at
identificere den forretningsmessige oprindelse af de varer, der har dette
kendetegn. Sagsegeren har tilfojet, at appelkammeret ikke har begrundet sit
standpunkt for sa vidt angdr frugtsaft og kulsyreholdige drikke, eftersom det ikke
er saedvanligt at pynte denne type drikkevarer med et stykke citron.
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Harmoniseringskontoret har bemzrket, at man helt naturligt kommer til at teenke
pa formen pa den flaske, der udger det ansogte varemerke. Serligt for si vidt
angar den omhandlede flaskchals® langstrakte form har Harmoniseringskontoret
ved at give visse eksempler gjort geldende, at talrige ol bliver markedsfort i
flasker, der overordnet set har den samme udformning. Med hensyn til den
omstendighed, at der er isat en citronskive i halsen pa flasken, er Harmonise-
ringskontoret af den opfattelse, at dette udger en simpel tilfojelse af en banal
detalje, der desuden er almindeligt anvendt til visse typer el. Harmoniserings-
kontoret har konkluderet, at det ansegte varemarkes forskellige bestanddele
isoleret set er almindeligt anvendt til markedsferingen af de omhandlede varer, og
at der er konkrete forhold, der gar det muligt at konkludere, at disse bestanddele
set som en helhed ligeledes er almindeligt anvendt pd omradet for den pigaldende
type virksomhed eller er egnede til at blive anvendt.

Rettens bemeerkninger

Ifolge artikel 7, stk. 1, litra b), i forordning nr. 40/94 er det udelukket at registrere
»varemaerker, som mangler forngdent serprag«.

Det forhold, at et varemerke har szrpraeg i henhold til neevnte bestemmelse,
betyder, at varemaerket cr egnet til at identificere den vare, for hvilken der ansoges
om registrering, som hidrerende fra en bestemt virksomhed, og dermed til at
adskille denne vare fra andre virksomheders varer (Domstolens dom af
18.6.2002, sag C-299/99, Philips, Sml. I, s. 5475, preemis 35, og af 8.4.2003,
forenede sager C-53/01 — C-55/01, Linde m.fl., Sml. I, s. 3161, preemis 40).

De af artikel 7, stk. 1, litra b), i forordning nr. 40/94 omfattede varemeerker er
navalig de varemarker, der ud fra den relevante kundekreds’ synspunkt er
almindeligt anvendt i omsetningen til at prasentere de pagaeldende varer eller
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tjenesteydelser, eller i forhold til hvilke der i det mindste findes konkrete forhold,
der gor det muligt at konkludere, at de kan anvendes pd denne made (Rettens dom
af 2.7.2002, sag T-323/00, SAT.1 mod KHIM (SAT.2), Sml. I1, s. 2839, praemis
37, og af 5.3.2003, sag T-194/01, Unilever mod KHIM (zgformet tablet), Sml. II,
s. 383, preemis 39).

Spergsmilet, om et varemerke har fornedent serpraeg, skal bedemmes i forhold
til dels de varer og tjenesteydelser, for hvilke der er anspgt om registrering af
market, dels opfattelsen hos den bererte kundekreds, der normalt bestir af
forbrugere af disse varer eller tjenesteydelser (Linde m.fl.-dommen (jf. preemis 17
ovenfor), preemis 41). Der er herved tale om den opfattelse, som en almindeligt
oplyst, rimeligt opmerksom og velunderrettet gennemsnitsforbruger af den
pagzldende vare- eller tjenesteydelseskategori ma formodes at have (jf. analogt
Domstolens dom af 16.7.1998, sag C-210/96, Gut Springenheide og Tusky, Sml.
I, s. 4657, preemis 31, og Philips-dommen (jf. preemis 17 ovenfor), praemis 63).

Den kundekreds, der er berert af det ansogte varemaerke, er samtlige endelige
forbrugere. @, kulsyreholdige drikke og frugtsaft udger nemlig dagligvarer. Det
forholder sig pd samme made med de tjenesteydelser, der er omfattet af
varemarkeansegningen.

For sé vidt angdr varer, for hvilke registrering af varemzrket er blevet afsliet i den
foreliggende sag, nemlig ol, kulsyreholdige drikke og frugtsaft, udgeres det
anspgte varemeaerke af deres emballage, dvs. flasken, samt af et tilbeher til denne
emballage, dvs. citronskiven. Eftersom drikkevarer, som andre vaesker, ikke har
en egentlig form, og eftersom markedsforingen heraf kraever en emballage, der
giver varen form, skal denne emballage ved underspgelsen af en ansggning om
registrering som varemerke sidestilles med varens form.
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22 I denne henseende fremgir det af retspraksis, at kriterierne for bedemmelsen af,

23

24

om tredimensionale varemerker, der bestir af en vares form, har forngdent
seerpreg, er de samme som dem, der geelder for andre typer varemerker. Artikel
7, stk. 1, litra b), i forordning nr. 40/94 foretager nemlig ingen sondring
vedrerende forskellige typer varemerker ved bedemmelsen af, om de har et
forngdent szerpraeg [jf. for s vidt angdr formen pa varen dommen i sagen om en
agformet tablet (jf. preemis 18 ovenfor), preemis 44, samt for si vidt angér
artikel 3, stk. 1, litra b), i Radets forste direktiv 89/104/EQF af 21.12.1988 om
indbyrdes tilnzermelse af medlemsstaternes lovgivning om varemarker (EFT 1989
L 40, s. 1) Linde m.fl.-dommen (jf. preemis 17 ovenfor), preemis 42-49].

Ikke desto mindre er den relevante kundekreds” opfattelse ikke nedvendigvis den
samme, nir der er tale om et tredimensionalt varemerke, der bestdr af en vares
indpakning, som nar der er tale om et ordmerke, figurmarke eller et
tredimensionalt varemerke, der bestdr af et tegn, som er uafhengigt af
fremtraedelsesformen for de varer, det betegner. Gennemsnitsforbrugerne er ikke
vant til at udlede en vares oprindelse ud fra dens emballages form uden noget
grafisk eller tekstmaessigt element, og det kan sledes vise sig vanskeligt at bevise,
at varemerket har seerpraeg, nir der er tale om et tredimensionalt varemaerke (jf.
analogt Linde m.fl.-dommen (jf. praemis 17 ovenfor), praemis 48, Domstolens
dom af 6.5.2003, sag C-104/01, Libertel, Sml. I, s. 3793, preemis 65, og dommen i
sagen om en gformet tablet (jf. preemis 18 ovenfor), preemis 45).

Da emballeringen af en flydende vare er pakrevet for markedsferingen, tillegger
gennemsnitsforbrugeren i forste omgang emballagen en ren indpakningsfunktion.
Et tredimensionalt varemerke, der udgeres af en sidan emballage, har kun
forngdent serpraeg i den i artikel 7, stk. 1, litra b), i forordning nr. 40/94 anvendte
betydning, hvis det gor det muligt for en almindeligt oplyst, rimeligt opmarksom
og velunderrettet gennemsnitsforbruger af en sddan vare, uden at foretage
undersogelser eller sammenligninger og uden at udvise serlig opmaerksomhed, at
adskille den omhandlede vare fra andre virksomheders varer.
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Da sagsegeren har ansegt om registrering af et varemarke, der bestar af flere
bestanddele (eller et sammensat varemerke), skal varemzrket med henblik pa
bedemmelsen af, hvorvidt det har fornedent sarpreg, bedemmes ud fra
helhedsindtrykket. Dette er imidlertid ikke uforeneligt med en undersegelse hver
for sig af de forskellige bestanddele, som varemzrket bestir af (dommen i sagen
om en zgformet tablet (jf. preemis 18 ovenfor), preemis 54).

Hvad forst angdr det ansegte varemsrkes tredimensionale form, fremstir
varemerket som en glasflaske, hvis gverste del er lidt kegleformet, og som har
en langstrakt flaskehals.

Appelkammeret har i denne henseende i den anfegtede afgorelses punkt 13
korrekt fremheevet, at ikke alene adskillige ol, men ligeledes kulsyreholdige
drikkevarer og frugtsaft, bliver markedsfert i flasker, hvis former er meget lig den
i denne sag omhandlede form. Harmoniseringskontoret har som bilag til dets svar
fremlagt flere billeder af elflasker, der bekrafter denne pastand. Derimod er
sagsogeren ikke fremkommet med nogen beviser til stotte for sin pastand om, at
der med held var fort retssager mod anvendelsen af lignende flasker til europzeiske
ol. Hvad angr kulsyreholdige drikkevarer og frugtsaft er det almindeligt kendt, at
disse drikkevarer bliver markedsfort i flasker af forskellige storrelser og ikke kun i
flasker pa 75 cl eller en liter, som sagsegeren har anfert. Desuden varierer
formerne pi disse flasker betydeligt. Den tredimensionale form pi den
omhandlede flaske er folgelig almindeligt anvendt, eller er i det mindste egnet
til at blive anvendt, til at praesentere samtlige omhandlede varer.

Hvad dernzest angar limeskiven viser de henvisninger til internetsider, der fremgir
af fodnoten til punkt 15 i den anfegtede afgarelse, og de yderligere angivelser, der
er fremlagt af Harmoniseringskontoret som bilag til dets svar, i forngdent
omfang, at denne del af varemarket er almindeligt anvendt i omsztningen til at
prasentere @l. For si vidt angdr de andre omhandlede varer er det almindeligt
kendt, at citronen er almindeligt anvendt i omsaztningen til at preasentere
forskellige slags levnedsmidler. Dette gelder ligeledes den omstendighed, at
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skiver eller stykker af citron hyppigt tilfejes til kulsyreholdige drikke eller andre
ikke-alkoholholdige drikke, nir disse drikke indtages, og at limefrugten ligeledes
anvendes pi denne mide. Disse omstendigheder udger konkrete holdepunkter,
der gor det muligt at konkludere, at citronen og limefrugten er egnede til at blive
almindeligt anvendt i omszetningen til at praeesentere de omhandlede varer.

Med hensyn til de ansggte farver fremgdr det af den grafiske gengivelse af det
ansegte varemerke, at det drejer sig om dels farven pd det gule indhold af flasken,
der i sig selv er gennemsigtig, dels farverne pi citronskivens grenne skal og pa
frugtkedet, der er gulgrent med en meget lys nuance. Den gule farve svarer
imidlertid til farven pa @l og til farven pd visse kulsyrcholdige drikke, nemlig
limonader, mens de to grenne nuancer, der fremgar af gengivelsen af varemerket,
svarer til den naturlige farve pd limefrugtens skal og frugtked. Endvidere er
farverne gul og gren grundfarver, der er almindeligt anvendt i omsztningen til at
praesentere alle slags levnedsmidler og i seerdeleshed drikkevarer.

Det folger heraf, at det ansegte varemzrke bestir af en kombination af
bestanddele, hvor hver enkelt bestanddel — der er egnet til at blive almindeligt
anvendt i omsztningen til at preesentere de varer, der er omhandlet i
varemaerkeansggningen — mangler fornedent saerpraeg i forhold til disse varer.

Det fremgdr af retspraksis, at ndr et sammensat varemerke udelukkende er
sammensat af elementer uden det forngdne szrpraeg i forhold til de pigaldende
varer og tjenesteydelser, kan varemeerket i sin helhed ligeledes antages at veere
egnet til at blive almindeligt anvendt i handelen ved praesentationen af disse varer
og tjenesteydelser (SAT.2-dommen (jf. preemis 18 ovenfor), praemis 49). Denne
antagelse fraviges kun i det tilfelde, hvor konkrete omstendigheder, cksempelvis
maden hvorpd elementerne er sammensat, viser, at det sammensatte varemaerke
set i sin helhed udgar mere end summen af de enkelte elementer (jf. i denne retning
generaladvokat Ruiz-Jarabo Colomers forslag til afgerelse i forbindelse med
Domstolens dom af 12.2.2004, sag C-363/99, Koninklijke KPN Nederland,
endnu ikke trykt i Samling af Afgarelser, punkt 65).
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I det foreliggende tilfelde synes der ikke at foreligge sidanne serlige
omstzndigheder. Det ansegte varemezerke, der hovedsageligt er karakteriseret
ved kombinationen af en flaskes tredimensionale form med pi den ene side
farverne gren og gul, og pd den anden side en skive lime, er egnet til at blive
almindeligt anvendt i omsztningen ved prasentationen af de varer, som er
omfattet af varemeerkeansagningen. Hvad szrligt angir det ansegte varemerkes
opbygning, der er karakteriseret ved, at der er sat en citronskive ned i flaskens
hals, er det vanskeligt at forestille sig andre muligheder for at kombinere disse
bestanddele i en enkelt tredimensional enhed. Desuden er det den eneste made,
hvorpd man kan pynte en drikkevare med en skive eller et stykke citron, nir
drikkevaren bliver drukket direkte fra flasken. Det folger heraf, at den made,
hvorpa det foreliggende sammensatte varemserkes bestanddele er kombineret,
ikke er egnet til at give varemaerket det forngdne sarpreg.

Det skal tilfgjes, at eventuelle forskelligheder mellem formen og farven p det
anspgte varemeerke og formen og farven pa andre flasker, der anvendes som
emballage til de omhandlede varer, ikke vil kunne pavirke denne konklusion. Set
som helhed adskiller det ansegte varemarke sig siledes ikke vaesentligt fra de
grundformer for emballering af de omhandlede varer, der er almindeligt anvendt i
omsztningen, men fremstdr nermere som en variant af disse former.

Gennemsnitsforbrugeren foretager ikke en detaljeret gennemgang af formen og
farven pd de pagzldende drikkevarers emballage, og en sidan forbruger ofrer
dem kun en ret ringe grad af opmarksombhed.

Det ansggte varemserke, sdledes som det opfattes af en almindeligt oplyst, rimeligt
opmerksom og velunderrettet gennemsnitsforbruger, er folgelig ikke egnet til at
individualisere de varer, som varemeerkeansegningen omhandler, og til at adskille
dem fra varer af en anden handelsmassig oprindelse. Det mangler derfor
fornedent serprag i forhold til disse varer.
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Vedrerende de tjenesteydelser, der er omfattet af varemzrkeansegningen, nemlig
restauranter, barer og snackbarer, bemerkes, at disse tjenesteydelser navnlig har
til formal at markedsfeore de omhandlede varer. Som det er fastsliet ovenfor er det
ansggte varemarke egnet til at blive almindeligt anvendt i omsatningen til at
presentere disse varer, Denne omstendighed udger imidlertid et konkret forhold,
der gor det muligt at konkludere, at dette varemeerke ligeledes er egnet til at blive
almindeligt anvendt i omsztningen til at preesentere disse tjenesteydelser. Det
mangler folgelig fornedent seerpraeg i forhold til disse tjenesteydelser.

Det folger heraf, at anbringendet om tilsideszttelse af artikel 7, stk. 1, litra b), i
forordning nr. 40/94 ma forkastes.

Det andet anbringende om tilsidescettelse af artikel 7, stk. 3, i forordning nr. 40/94

Parternes argumenter

Sagsogeren har anfort, at selskabet i vidt omfang har benyttet det ansogte
varemaerke ved markedsferingen af ollen CORONA pa hele Fellesskabets
omride, og at dette varemaerke har veret gjort til genstand for series,
vedholdende og kontinuerlig reklame. Ifolge sagsegeren er varemerket folgelig
egnet til at identificere de omhandlede varer som hidrerende fra sagsogerens
virksomhed.

Til stette for sin pastand har sagsegeren som bevis for det ferste vedlagt
stzevningen de dokumenter, som sclskabet allerede fremlagde som bilag til
begrundelsen for klagen ved Harmoniseringskontoret, dateret den 19. april 2002,
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for det andet artiklen »Den mexicanske @l« fra avisen Le Monde, som sagsegeren
henviste til under sagsbehandlingen for undersggeren, for det tredje fem
fotografier af flasker og for det fjerde en artikel med titlen »Fakta om ol«.

Harmoniseringskontoret har anfert, at de beviser, som blev fremlagt af
sagsogeren under sagens behandling ved appelkammeret, er utilstraekkelige til at
godtgere, at det ansegte varemarke har opndet fornadent serpraeg som felge af
den brug, der er gjort heraf, og at de beviser, som blev fremlagt forste gang
sammen med stzevningen for Retten, skal lades ude af betragtning. :

Rettens bemerkninger

I henhold til artikel 7, stk. 3, i forordning nr. 40/94 er de absolutte
registreringshindringer i samme forordnings artikel 7, stk. 1, litra b)-d), ikke til
hinder for en registrering af et varemzrke, hvis meerket som falge af den brug, der
er gjort deraf, har faet fornedent serprag for de varer og tjenesteydelser, for
hvilke det soges registreret. I den i artikel 7, stk. 3, i forordning nr. 40/94
omhandlede situation er den omstendighed, at det tegn, der danner det
omhandlede merke, faktisk af den relevante kundekreds opfattes som en
angivelse af en vares eller en tjenesteydelses handelsmzessige oprindelse, et resultat
af varemeerkeansegerens skonomiske indsats. Denne omstandighed gor det
berettiget at se bort fra de almene interesser, der ligger til grund for samme artikels
stk. 1, litra b)-d), hvorefter det kraeves, at de af disse bestemmelser omhandlede
varemeerker frit skal kunne anvendes af alle, siledes at det undgis, at der skabes
en uberettiget konkurrencefordel for én erhvervsdrivende (SAT.2-dommen,
preemis 36).

For det forste fremgdr det af retspraksis vedrerende fortolkningen af artikel 3,
stk. 3, 1 direktiv 89/104, som indholdsmzessigt stort set er identisk med artikel 7,
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stk. 3, i forordning nr. 40/94, at det, for at varemerket har fdet forngdent
serpraeg ved brug, kreves, at i det mindste en betydelig andel af den relevante
kundekreds identificerer de omhandlede varer eller tjenesteydelser som hidrerende
fra en bestemt virksomhed. De omstendigheder, der skal vere til stede, for at
betingelsen om, at varemarket har fiet fornedent serpreg ved brug, kan anses
for opfyldt, kan dog ikke udelukkende godtgeres pa grundlag af almindelige og
abstrakte oplysninger, sdsom bestemte procentsatser (jf. i denne retning
Domstolens dom af 4.5.1999, forenede sager C-108/97 og C-109/97, Windsurfing
Chiemsee, Sml. I, s. 2779, praemis 52, og Philips-dommen (jf. praemis 17 ovenfor),
preemis 61).

For det andet bemerkes, at for at opnd registrering af et varemeerke i medfor af
artikel 7, stk. 3, i forordning nr. 40/94, skal det szerprag, der er opniet som folge
af brugen af dette mzarke, kunne pévises i den veesentlige del af Feellesskabet, hvor
merket manglede szerpraeg efter samme forordnings artikel 7, stk. 1, litra b), c) og
d), (Rettens dom af 30.3.2000, sag T-91/99, Ford Motor mod KHIM
(OPTIONS), Sml. I, s. 1925, praemis 27).

Der skal for det tredje i en sag som den foreliggende ved vurderingen af, om
varemerket har fiet fornedent seerpraeg ved brug, tages hensyn til faktorer som
bl.a. varemerkets markedsandel, intensiteten, den geografiske udstraekning og
varigheden af brugen af dette varemerke og sterrelsen af de investeringer, som
virksomheden har foretaget for at fremme varemarket. Passende bevismidler i
denne henseende er bla. erkleringer fra industri- og handelskamre eller andre
faglige sammenslutninger samt forbrugerunderspgelser (jf. i denne retning
Windsurfing Chiemsce-dommen (jf. praemis 42 ovenfor), preemis 51 og 53, og
Philips-dommen (jf. preemis 17 ovenfor), prazmis 60).

Varemerket skal for det fjerde have fiet fornedent serpreeg ved brug inden
indgivelsen af varemearkeansggningen (Rettens dom af 12.12.2002, sag T-247/01,
eCopy mod KHIM (ECOPY), Sml. I, s. 5301, praemis 36).
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Det er pd baggrund af disse bemarkninger, at det skal underseges, om
appelkammeret i den foreliggende sag har overtridt artikel 7, stk. 3, i forordning
ni. 40/94 ved at fastsla, at det ansegte varemaerke ikke kan registreres i henhold til
denne bestemmelse.

Den anfegtede afgorelse indeholder ikke nogen fastleggelse af den del af
Feellesskabet, hvor det ansegte varemazrke mangler forngdent serpraeg. Nar der
imidlertid er tale om varemaerker, der ikke er ordmarker — som det varemzerke,
der er omhandlet i denne sag — m4 det antages, at bedommelsen af deres
fornedne serpraeg er den samme i hele Fzllesskabet, medmindre der er konkrete
holdepunkter for det modsatte. Eftersom det i den foreliggende sag ikke fremgar
af sagsakterne, at dette er tilfeeldet, ma det fastsls, at den registreringshindring,
der er omhandlet i artikel 7, stk. 1, litra b), i forordning nr. 40/94, er til stede —
for s vidt angdr det anisegte varemaerke — i hele Feellesskabet. Det er derfor i hele
Fellesskabet, at dette varemearke skal have opniet fornedent serpraeg ved brug
for at kunne registreres i henhold til samme forordnings artikel 7, stk. 3.

Under den administrative sagsbehandling ved Harmoniseringskontoret har
sagsegeren i begrundelsen for klagen dateret den 19. april 2002 faktisk haevdet,
at det anspgte varemerke havde opniet fornedent serpraeg ved brug i hele
Fellesskabet, og sagsegeren har fremlagt &rsrapporten over det mexicanske
selskab Grupo Modelo SA de CV’s salg og eksport for 1999, reklamemateriale,
samt fotografier af flasker.

Det skal derfor undersoges, om appelkammeret med rette fandt, at de beviser, der
blev fremlagt for det, var utilstraekkelige til at godtgere, at det ansogte varemaerke
havde opndet fornedent serpraeg ved brug pa ansegningsdatoen.
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For si vidt angdr for det forste rapporten om det mexicanske selskab Grupo
Modelo SA de CV’s salg og eksport har Harmoniseringskontoret med rette anfert,
at de flasker, der er gengivet heri, ikke alle er identiske med den flaske, der udger
det ansggte varemearke, og at flaskerne alle berer en etiket, hvorpa der er angivet
ordbestanddele sisom »corona«, »corona extra«, »coronita«, eller endda
»estrella«. De finansielle resultater vedrerende perioden 1990-1999, der er
angivet pd dokumentets side 4 og S, sondrer hverken mellem de forskellige
varemarker, som selskabet benytter, eller mellem de forskellige geografiske
markeder. De afsnit i dokumentet, der vedrarer det europziske marked, angiver
alene p4 en generel og upracis made, at de af selskabet Grupo Modelo SA de CV
benyttede varemerkers position er blevet styrket i 1999 i Frankrig, Italien,
Belgien, Tyskland, Graekenland og i andre lande, at der er sket en betydelig vaekst
i Ostrig, og at indtrengningen pd markedet er forbedret i Det Forenede
Kongerige. Hvad swrligt vedrorer det spanske marked er det i det vaesentligste
angivet i dokumentet, at der er indledt omfattende reklamekampagner, og at
salgstallet er steget med 12% i forhold til 1998, hvilket siledes styrker
varemerket Coronita’s position som indehaver af den sterste markedsandel
blandt de importerede ol. Dokumentet indeholder derimod ingen praecis angivelse
af det ansogte varemarkes markedsandel og om omfanget af de investeringer, som
virksomheden har foretaget for at fremme varemarket. Dette dokument gor det
derfor ikke muligt at konkludere, at i det mindste en betydelig andel af den
relevante kundekreds inden for Fzllesskabet opfatter det ansggte varemeerke som
en angivelse af de omhandlede varers og tjenesteydelsers handelsmaessige
oprindelse.

Det forholder sig pd samme mide med det reklamemateriale, der er fremlagt af
sagsegeren, eftersom materialet ikke muligger nogen konkret konstatering af de
faktorer, der er fastlagt i preemis 44 ovenfor. Desuden indeholder det reklame-
materiale, der er fremlagt af sagsegeren, intet bevis for brugen af varemaerket,
saledes som der er ansegt om det. Pi alle de billeder, der er fremlagt, er
gengivelsen af den ansegte form og de ansegte farver saledes ledsaget af
sagsogerens ordmerker. Folgelig er dette materiale ikke bevis for, at den berorte
kundekreds opfatter det ansegte varemzerke som en angivelse af de omhandlede
varers og tjcnesteydelsers handelsmessige oprindelse som sidan og nafhaengigt af
de ordmerker og figurmeerker, som varemaerket er ledsaget af i reklamerne og ved
salget af varerne.
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Det skal tilfejes, at sagsegeren ikke med henblik pi at godtgere, at det ansegte
varemeerke har opndet fornedent szrpreg, kan gore de beviser gzeldende, som
selskabet har fremlagt for forste gang i et bilag til stzevningen. Appelkammeret er
siledes kun forpligtet til at tage hensyn til et bevis, der kan vere relevant ved
bedommelsen af, om varemarket har opndet forngdent seerpreg ved brug,
sifremt varemarkeansogeren har fremlagt beviset under den administrative
sagsbehandling ved Harmoniseringskontoret (ECOPY-dommen (jf. preemis 45
ovenfor), premis 47). Beviser, der ikke er blevet fremlagt under den
administrative sagsbehandling ved Harmoniseringskontoret, kan derfor ikke
anfagte lovligheden af den anfzgtede afgorelse.

Hvad endelig angdr artiklen »Den mexicanske ol« fra avisen Le Monde, som
sagsegeren har henvist til under sagsbehandlingen for undersegeren, og med
hensyn til hvilken det ikke klart fremgir af sagen, om den faktisk er blevet
fremlagt for Harmoniseringskontoret, er det tilstraekkeligt at bemaerke, at denne
artikel alene vedrerer det franske marked og derfor ikke godtger, at det anspgte
varemerke har opnéet forngdent szrprag i hele Fallesskabet.

Sagsogeren har folgelig ikke godtgjort, at det ansogte varemarke har fiet
fornedent seerpreg i hele Fellesskabet som felge af den brug, der er gjort deraf, i
den forstand, hvori udtrykket anvendes i artikel 7, stk. 3, i forordning nr. 40/94.
Det andet anbringende om tilsideszttelse af denne bestemmelse m3 derfor
forkastes.

Det folger heraf, at Harmoniseringskontoret m frifindes.
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Sagens omkostninger

I henhold til procesreglementets artikel 87, stk. 2, paleegges det den tabende part
at betale sagens omkostninger, hvis der er nedlagt pastand herom. Sagsegeren har
tabt sagen og ber derfor pilegges at betale sagens omkostninger i overens-
stemmelse med Harmoniseringskontorets pastand herom.

P4 grundlag af disse praemisser

udtaler og bestemmer

RETTEN (Anden Afdeling)

1) Kontoret for Harmonisering i det Indre Marked (Varemarker og Design)
frifindes.

2) Sagsegeren betaler sagens omkostninger.

Pirrung Meij Forwood

Afsagt i offentligt retsmede i Luxembourg den 29. april 2004.

H. Jung J. Pirrung

Justitssekreteer Afdelingsformand
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